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Synunkter pa Mediemyndighetens forslag till foreskrifter om tillstand for kommersiell radio
och tillhérande dokument — Dnr 25/02825

Bauer Media Audio Filial ("Bauer Media”) har beretts tillfalle att inkomma med synpunkter pa
Mediemyndighetens forslag till foreskrifter om tillstand for kommersiell radio med tillhérande
dokument.

Bauer Media vill inledningsvis framfdra att vi valkomnar den &versyn och de forslag till ny
politik och lagstiftning som regeringen och Mediemyndigheten har presenterat. Bauver
Media ser det som centralt fér den kommersiella radions framtid att auktionsférfarandet
avskaffas och att avgifterna sanks radikalt. Den vikande reklammarknaden fér radio och de
krav som stalls pa investeringar i digitalisering och utveckling av radion motiverar en
mycket lagre sandningsavgift.

Punkten 4.2 i till foreskrifterna tillhérande informationsskrift: Utlysnings- och
ansokningsforfarandet

Bauer Media vdlkomnar ett utlysnings-och ansdkningsforfarande som maojliggor for sbkande
att ansdka om regionala FM-tillstand samt DAB+-tillstdnd med hansyn till férdelningen av de
nationella analoga FM-tillstdnden. Den 16sning som Mediemyndigheten féreslar med ett
upplagg att ansokningsperioden 6ppnas samtidigt for samtliga tillstand, att ansékningstiden
for de nationella FM-tillstdnden ar kortare an for dvriga tillstand och att besluten om vilka som
tilldelats de dessa tillstdnd meddelas innan ansdkningstiden fér de regionala FM-tillstanden
och DAB+-tillstanden har I6pt ut Iater som en klok I&sning,
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Bauer Media stéller sig ocksa positivt till att en s6kande som ansoker om fler tillstand i ett
sandningsomrade ges majlighet att ange en prioritetsordning mellan de sokta tillstanden.

Punkten 4.4 i till foreskrifterna tillhérande informationsskrift: Vad som ska beaktas vid
tillstdndsgivningen

Bauer Media vill under denna punkt ge foljande medskick till Mediemyndigheten angdende
forhallandet och balanserandet mellan a ena sidan mangfaldiinnehall, och d andra sidan antal
licenshavare. Att det inte kan sattas likhetstecken mellan en bredd i 4gande och bredd i
innehall och mediepluralitet. Samt, for att sdkerstalla en langsiktigt, hallbar kommersiell radio
i Sverige, betona att det ar centralt att Mediemyndigheten verkligen tar hansyn till om en
s6kande har tidigare erfarenhet av kommersiell radio, och att en sdkandes verkliga
forutsattningar att ur alla aspekter bedriva en langsiktig kommersiell radioverksamhet.

e Genom att fordndra det satt pa vilket tillstand tilldelas ges Mediemyndigheten en
mojlighet att inte bara stodja den langsiktiga ekonomiska hallbarheten och
innovationen inom radiobranschen, utan aven mediepluralitet och det breda spektrum
av allmanvarde som radion tillfor lyssnarna.

e Behovetav att vdrna om radion dr inte bara ekonomiskt. Det ar ocksa samhalleligt och
kulturellt. Radio levererar ett brett spann av allmanvarde for lyssnarna, bland annat
genom sin produktion av tillforlitliga lokalt och nationellt innehall som nar en publik pa
hundratals miljoner lyssnare i Europa dagligen. | en tid da "fake news” &r utbredda pa
sociala medier blir stabila medieféretag viktiga aktorer for att sakra kvalitet och
innehall. Radio anses vara en av de mest betrodda kéllorna till nyheter och information,
och spelar darmed en viktig roll nar det giéller att stodja mediepluralism. Forskning fran
Europeiska kommissionen har i &ver ett decennium visat radio ar det mest betrodda
medieti Europa.

e Bavuer Media nar for narvarande en publik 6ver i stort sett hela landet och 6ver 3,7
miljoner lyssnar pa vart innehall varje vecka. Vi har cirka 170 medarbetare i Sverige och
betalar skatter och arbetsgivaravgifter enligt det svenska regelverket. Vi skapar jobb
och skatteintédkter via var verksamhet och har ett langsiktigt intresse att fortsatta
utveckla kommersiell radio i Sverige.

e | detta sammanhang vill vi trycka pa vikten av forutsdgbarhet och langsiktighet i
tillstandsgivningen. Att Mediemyndigheten i tillampningen av kriteriet "tidigare
erfarenhet av radioverksamhet i det aktuella sdndningsomradet och/eller pa
radiomarknaden” tar stor hansyn till befintligt innehav av FM-licenser och att ett
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sadant innehav verkligen oOkar mdgjligheten att en ny licens beviljas. Sadan
forutsagbarhet kravs for att skapa langsiktighet i verksamheten och darigenom skapa
trygghet for anstéllda, skatteintakter till staten, och i det storre perspektivet uppna en
langsiktig ekonomiskt hallbar radioverksamhet i Sverige. Vi hanvisar hér till féljande
utdrag ur proposition 2024/25:164, sid. 22: "Genom att anbudsférfarandet fér analog
kommersiell radio, ddr den sékandes betalningsférmdga dr avgérande, féreslds ersdttas av
etturvalsférfarande sdnks trésklarna for fler aktSrer att ta sig in pd marknaden. Samtidigt som
denna féljd dr positiv kan den ocksd riskera att locka aktérer som saknar férutsdttningar eller
avsikt att bedriva Idngsiktig radioverksamhet att vilja trdda in pd radiomarknaden. For att
fradmja en Idngsiktigt h&libar kommersiell radioverksamhet och ge incitament till investeringar
idenna bérdet vid férdelningen av tillstdnd vara méjligt att ta viss hdnsyn till tidigare relevant
erfarenhet. Att sGdan hdnsyn far tas vid férdelningen av tillstdnd bér framgd avilag’.

FOr Bauer Media ar det ocksa viktigt att vi har en forstaelse hos Mediemyndigheten att
drivandet av en ekonomiskt langsiktigt hallbar radioverksamhet, och i slutanden for att
kommersiell radio ska 6verleva i Sverige, krdvs innehav av manga tillstdnd och en stor
radiopublik. Bauer Media valkomnar konkurrens och ser positivt pa att vi blir utmanade.
Med det sagt ar det centralt att nar tillstdnden och frekvenserna tilldelas maste det
byggas upp en grund for en kritisk massa radiolyssnare, detta sarskilt med tanke pa att
det ar en verksamhet med hdga fasta kostnader. De stationer som sant har dver tid
samlat mycket erfarenhet och kan med trovardighet saga att det gar att garantera en
langsiktigt hallbar verksamhet med god kvalitet. Staten kan med klok
tillstandstilldelning garantera att vi far starka kommersiella radiostationer som
komplement och konkurrent till Sveriges Radio.

Den historiska debatten om &dgandet skulle Bauer Media betrakta ar dverspelad.
Stationerna konkurrerar mellan varandra med olika inriktningar och olika publik pa ett
konstruktivt satt. Utmaningen for kommersiell radio ar primartinte andra stationer och
svenska radiofdretag, utan stora globala "Big Tech”-féretag. Eller med andra ord, den
svenska kommersiella radions konkurrens ar inte fraimst mellan varandra inom
radiobranschen i Sverige, utan med stora globala "Big Tech”-foretag, Det g6r att vi
maste se praktiskt pa fragan om hur vi skapar bredd i utbudet och att de framst sker
med olika stationer som i samspel med lyssnarna utvecklar framtidens radio.

For Bauer Media ar det ocksa viktigt att vi har en férstaelse hos Mediemyndigheten att
den basta mediapluraliteten inte per automatik skapas av ett utspritt agande av
tillstand. Tvartom, finns det manga argument for, och exempel pa (tex Finland), att en
konsolidering av tillstand till ett mindre antal aktdrer skapar en storre bredd av utbud.
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Vi vill med vara medskick ovan ge ytterligare kraft at Mediemyndigheten att genomféra de
forandringar som kravs och att kan se en langsiktigt hallbar kommersiell radioverksamhet i
Sverige framfor oss.

Bodil Ehlers

VD Bauer Media Audio Filial
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