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Den som sander radio, tv, bestéll-tv eller sékbar text-tv ska félja reglerna i
radio och tv-lagen. De som har séndningstillstdnd ska aven félja villkoren

i dessa. FOr att kontrollera att reglerna foljs finns granskningsndmnden for
radio och tv, ett sjalvsténdigt beslutande organ inom Myndigheten for press,
radio och tv. Namnden granskar program efter anmaélningar fran tittare och
lyssnare, eller pa initiativ av myndigheten.

For fértroendet och tilliten till programféretagen ar det viktigt att deras program
granskas. Det géller &ven public service som ju finansieras av medborgarna.
Granskningen ger ocksa programféretagen vagledning om hur bestdmmelserna
ska tolkas.

Namnden publicerar sina beslut I6pande p& www.mprt.se. Namnden ger ocksa
ut temaskriften Granskat och klart dar praxis inom ett visst omrade samlas.
1998 gjordes den forsta temaskriften om reklam, sponsring och otillbérligt
gynnande. Skriften har darefter uppdaterats vid sex tillféllen. Det har &r den
attonde upplagan som samlar och beskriver utvecklingen av gransknings-
namndens praxis under 25 ar, fran det att nAmnden bildades 1994 till och
med maj 2019. Vid denna uppdatering liksom vid tidigare har en del aldre
avgoranden fatt utga pa grund av platsbrist. Om du vill ha en mer fullstéandig
bild av utvecklingen av ndmndens praxis hanvisar vi till tidigare upplagor av
temaskriften.

Stockholm, januari 2020

Charlotte Ingvar-Nilsson
Generaldirektér fér Myndigheten fér press, radio och tv
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| denna temaskrift redovisas ett urval av beslut rérande reklam, sponsring,
otillbérligt gynnande av kommersiella intressen och produktplacering som
granskningsndmnden for radio och tv har meddelat. De regler som ndmnden
utgar fran i sin granskning finns i radio- och tv-lagen (2010:696) och i de
marksandande programféretagens sandningstillstand.

Den som bryter mot bestdmmelser och villkor om annonser, sponsring, produkt-
placering och otillbérligt gynnande kan alaggas att betala en sarskild avgift.
Den sérskilda avgiften beslutas av Forvaltningsratten i Stockholm pé talan av
granskningsnamnden och kan uppga till Iagst 5 000 kronor och hégst 5 miljoner
kronor. Avgiften bor dock inte dverstiga tio procent av programféretagets
arsomsattning. Vid bestammandet av avgiftens storlek beaktar férvaltnings-
domstolarna dvertradelsens art, varaktighet och omfattning samt de intékter
som programféretaget kan beraknas ha fatt med anledning av évertradelsen.

De domar fran forvaltningsdomstolarna som redovisas i denna skrift har vunnit
laga kraft, om inte annat anges. | skriften anvénds genomgéaende de nu aktuella
namnen Forvaltningsratten i Stockholm, Kammarréatten i Stockholm och Hogsta
férvaltningsdomstolen &ven om vissa domar och beslut fattades under den tid
da Forvaltningsratten i Stockholm hette Lansratten i Stockholm och Hogsta
férvaltningsdomstolen hette Regeringsratten.

Vissa av radio- och tv-lagens reklamregler 6vervakas av Konsumentverket/
KO. Detta géller bestdmmelserna om reklam riktad till barn och férbudet for
nyhetsupplasare med flera att medverka i reklaminslag (8 kap. 7-9 §§ och

15 kap. 4 § radio- och tv-lagen). Konsumentverket/KO dvervakar &ven att
férbuden mot alkohol-, tobaks- och lakemedelsreklam och reklam fér moders-
mij6lksersattning féljs. Vad géller spelreklam har &ven Spelinspektionen en roll.
Fér ndrmare information om och kontaktuppgifter till Konsumentverket/KO
och Spelinspektionen, tidigare Lotteriinspektionen, samt &ven Reklamombuds-
mannen, se under respektive rubrik i slutet av denna temaskrift.



Europaparlamentet och Europeiska unionens rad har den 14 november 2018
antagit direktiv (EU) 2018/1808 om andring av direktiv 2010/13/EU om sam-
ordning av vissa bestdmmelser som faststélls i medlemsstaternas lagar och
andra forfattningar om tillhandahéllande av audiovisuella medietjanster (direk-
tivet om audiovisuella medietjanster), mot bakgrund av &ndrade
marknadsforhallanden.

Andringsdirektivet innehéller bland annat &ndringar i reklambestéammelserna
och bestdmmelserna om produktplacering. Detta kommer att medféra vissa
andringar av bestdmmelser i radio- och tv-lagen.

Besluten refereras i kronologisk ordning med féllande beslut forst, foljt av friande
beslut.

FORKORTNINGAR OCH SYMBOLER

SR Sveriges Radio AB
SVT Sveriges Television AB
UR Sveriges Utbildningsradio AB

F\NK I - Inslaget blev fallt

HAIAE - Inslaget blev friat



1. REKLAM OCH ANDRA

ANNONSER M.M.

(3 kap. 1 § p. 1 och 13 radio- och tv-lagen)

| radio- och tv-lagen anvands samlingsbegreppet annonser f6r reklam och
andra meddelanden som utan att vara reklam séands pa uppdrag av nagon
annan och som har till syfte att framja en sak eller en idé.

Reklam definieras i sin tur som varje form av meddelande som sénds
antingen mot betalning eller liknande ersattning eller som utgér egen-
reklam, och som syftar till att i ndringsverksamhet marknadsféra varor,
tjnster, fast egendom, arbetstillfallen eller andra nyttigheter.

FALLT

Radio S

Radio Lulea, 2010-06-13
Beslut 10/00160

Inslaget, som var cirka tvd och en halv minut langt, ingick i en slinga och bestod
bland annat av foljande information.

Radio S, som i socialdemokrat, har vaknat sa hér &tta manader fére
valet och kommer att sénda pa tisdagar, 19.30, fran och med tisda-
gen den 16 februari. Vill du vara med och paverka Luleas framtid sa
kan vi berétta att nu formas det nya programmet for Lulea. Nu har vi
snart avverkat den har mandatperioden och vi haller pa att skriva ett
nytt handlingsprogram infér det stundande valet 2010. En program-
grupp har utsetts, som nu é&r i full gdng med att tréffa medlemmar,
medborgare och fértroendevalda for att ha ett bra underlag till det
nya handlingsprogrammet. Sa fort vi har antagit det nya handlings-
programmet kommer vi att publicera det pa hemsidan och hemsidan
hittar du enklast genom att googla pa Socialdemokraterna plus
Lulea.

Granskningsnimnden ansdg att informationen om Radio S var utformad som
en trailer for programmet. Av nimndens praxis foljer att det inte ar tillatet f6r en
nirradioférening att sinda reklam for andra féreningars programutbud.
Sindningen stred dirfér mot bestimmelsen i 14 kap. 4 § radio- och tv-lagen.
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FRIAT

Energitipset
Tv4, 2010-12-06
Beslut 11/01755

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.1. Konsumentupplysning.

FRIAT

VM-studio

TV4, 2006-06-18
Beslut SB 694/06

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.15. Ovrigt.

1.1. ANNONSTID FOR RADIO- OCH TV-SANDNINGAR

(8 kap. 1 och 2 §§ och 15 kap. 2 § radio- och tv-lagen)

1.1.1. Storsta tilldtna annonsvolym

Annonser fir sindas i tv- och ljudradiosindningar under hogst tolv minuter per
timme mellan hela klockslag. Om sindningstiden i ljudradio inte omfattar en
timme mellan hela klockslag, fir annonser sindas under hogst femton procent
av sindningstiden.

FALLT

105,5 RIX FM Stockholm

2017-05-26
Beslut 17/01458

Vid ett tillfille, under sindningstimmen kl. 7.00-8.00, var annonstiden tolv
minuter och 49 sekunder. Eftersom annonstiden uppgick till mer 4n tolv
minuter under denna sindningstimme fann granskningsnimnden att 6ver-
tridelse hade skett av bestimmelsen om storsta tillitna annonsmingd.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansokan om att tillstindshavaren
skulle betala en sirskild avgift om totalt 50 000 kronor, varav 25 000 kronor
avsdg overtridelsen av bestimmelsen om annonsmingd (forvaltningsrittens mal
nr 11884-18).

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.3. Utformning av annonssignatur, 1.9.2.
Reklam fér egen programverksamhet m.m., 2.3.1. Bérjan och slutet pa ett
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program, 2.4.3. Tydlighet i sponsringsmeddelanden, 3.3.4. Skivor och 3.9.
Vinstpresentationer.

> Ndmnden gjorde samma bedémning i beslut 17/00525 avseende en direktsandning
fran Alpina VM 2017 i TVA4, dér den sammanlagda annonstiden under en av séndnings-
timmarna var tolv minuter och tre sekunder. Férvaltningsrétten bifdll nédmndens ansékan
om att TV4 AB skulle betala en sérskild avgift om 25 000 kr for évertrddelsen (forvalt-
ningsréttens mal nr 23686-17).

FALLT

Mix Megapol Sodra Skane och Norra Skane

2013-02-09
Beslut 13/00439 och 440

Hogsta tillitna annonsmingden per timme mellan hela klockslag dverskreds

vid fyra tillfillen.

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.6. Andra skildringar av féretag och produkter.

1.1.2. Forséljningsprogram

Programtjinster som uteslutande dr avsedda for forsiljningsprogram fir sindas i
tv, trots bestimmelserna om hogsta tillatna annonsmingd, under forutsittning
att sindningstiden 4r minst femton minuter.

FALLT

Tvins.com

Star!, 2011-09-05
Beslut 12/00234

Sindningen tvins.com innehéll forsiljning och demonstrationer av olika
produkter. Demonstrationerna och intervjuerna var p engelska medan
informationen om produkterna, képvillkoren och uppmaningar att kopa
produkterna gjordes av en svensk speakerrost. Aven textad information var pa
svenska. Sindningen inleddes med att en vinjett dir logotypen for tvins.com
visades. Under sindningen visades logotypen i bildens évre vinstra horn. Under
logotypen visades tilligget "www.tvins.com”. Varje produkt visades i cirka
femton minuter. Mellan varje produkt visades vinjetten med tvins.com logotyp.

Granskningsnimnden konstaterade inledningsvis att programtjinsten, som
sindes under den gemensamma beteckningen tvins.com, var ett sddant
forsiljningsprogram som avségs i 8 kap. 1 § andra stycket radio- och tv-lagen.
Av tillstindshavarens yttrande framgick att tillstindshavaren ansvarade for den
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aktuella sindningen av programtjinsten tvins.com. Nimnden konstaterade att
den registrerade sindningsbeteckningen ”"Star!” inte angavs vid négot tillfille
under de granskade sindningarna. Nimnden ansdg vidare att de aktuella
sindningarna saknade en l8pande signatur, som enligt radio- och tv-lagen ska
forekomma i forsiljningsprogram. Sindningen stred mot bestimmelserna om
sindningsbeteckning och annonssignatur i radio- och tv-lagen.

1.1.3. Kortaste tillaitna annonstid

Den sammanlagda annonstiden i en tv-sindning far vid ett givet tillfille inte
understiga en minut sedan sindningstiden for annonssignaturen har riknats
bort. Regeln giller inte fér tv-sindningar av direktsinda sportevenemang.

Bestimmelsen sdger inget om hur kort ett enskilt reklaminslag far vara, endast
att annonsblocket ska vara minst en minut. Motivet till denna bestimmelse
ar dels att tittarna ska hinna uppfatta att det sinds annonser, dels att begrinsa
antalet annonsavbrott i sindningarna.

FALLT

Lust, svett och tarar

24UNT, 2011-09-02 och 09-05
Beslut 11/02750

Fyra annonsavbrott understeg en minut sedan sindningstiden for annonssigna-
turen riknats bort.

>> Beslutet refereras i avsnitt 4. Produktplacering.

FRIAT

Alpint
TV4, 2017-02-14
Beslut 17/00525

Sindningarna bestod bland annat av en direktsindning frin lagtivlingen i
parallellslalom. Vid ett tillfille, under sindningstimmen 12.00-13.00, var
ett annonsavbrott 50 sekunder langt.

Granskningsnimnden konstaterade att sindningarna var en del av ett direkesint
sportevenemang och kunde mot den bakgrunden inte finna att sindningstimmen
12.00-13.00 stred mot kortaste tillatna annonstid i radio- och tv-lagen.



1.2. ANNONSAVBROTT

(8 kap. 3 och 4 §§ och 7 § andra stycket radio- och tv-lagen)

Enligt radio- och tv-lagen giller féljande regler for annonsavbrott i tv-sindningar
och bestill-tv.

* Program som huvudsakligen rikrar sig till barn under tolv &r far
inte avbrytas av annonsering. I tv-sindningar fir inte heller program
som innehiller gudstjinster avbrytas av annonsering. Reklam
far vidare inte forekomma omedelbart fore eller efter ett program
eller en del av ett program som huvudsakligen vinder sig till barn
under tolv ar.

* Andra program i tv-sindningar fir avbrytas av annonsering endast
om avbrottet, med hinsyn dill naturliga pauser i programmet och
programmets lingd och karakeir, inte paverkar programmets
integritet och virde eller krinker rittighetshavarnas rittigheter.

Sindning av nyhetsprogram, biograflilmer och filmer producerade

for tv, utom tv-serier och dokumentirprogram, fir under férutsittning
att kraven enligt ovan ir uppfyllda avbrytas av annonsering en

ging varje tabllagd period pa minst 30 minuter.

Av den tidigare radio- och tv-lagens (1996:844) forarbeten (prop. 2001/02:82

s. 15) framgar att annonser bor sittas in dir det dven utan avbrott for annonser
skulle ha skett ett avbrott i programmets kontinuitet. I dramer kan detta exempel-
vis ske vid scenférindringar eller markanta avvikelser i handlingen. I dokumentir-
eller diskussionsprogram antingen nir programmet byter imne, nir nya deltagare i
en diskussion introduceras eller, om programmet ir direkesint, i slutet av filmade
inligg. I musikprogram kan det ske nir ett verk har avslutats. I litta underhall-
ningsprogram nir en scen eller sekvens avslutas och i tivlingsprogram nir en ny
deltagare introduceras. I sportprogram utan lingre pauser bor avbrotten placeras
sd att tittaren inte riskerar att missa nigot visentligt.

1.2.1. Avbrott i filmer och dramaserier

FALLT

Ddéda poeters sallskap

TV4,2019-01-19
Beslut 19/00211

Déda poeters séliskap var en amerikansk langfilm som utspelade sig pd en
privatskola. Sindningen av filmen avbréts vid foljande tillfillen av annonser.
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* En ldrare sa it sina elever att luta sig nirmare skolans troféskip
och lyssna noga, varpé sindningen bréts av annonser. Efter avbrottet
fortsatte scenen med att ldraren viskade till eleverna.

* En elev smet ut fran skolan for att triffa ett hemligt elevsillskap.
Han tittade i en bok med dikter som skulle ldsas i sillskapet
samtidigt som en musikslinga spelades. Filmen avbréts av
annoser. Efter avbrottet fortsatte samma musikslinga och elever
visades smita fran skolan.

* En elev skulle ringa ett samtal men la pé luren. Samtidigt som han
pratade med sina kamrater brots filmen av annonser. Efter avbrottet
fortsatte han att prata med kamraterna.

¢ Skolans rektor bad de forsamlade eleverna att den som skrivit en
artikel i skoltidningen skulle ge sig till kinna. Sindningen avbrots
av annonser, varefter filmen aterupptogs i samma scen.

* En elev tog fram sin fars pistol ur en byraldda och satt sedan med
pistolen framfor sig. Musik spelades. Sindningen bréts av annonser.
Nir filmen terupptogs hordes samma musikslinga och elevens
far vicktes av ett ljud. Han gick ned i huset och hittade sin son

dod.

Granskningsnimnden ansdg att samtliga fem annonsavbrott i lingfilmen var
placerade pa ett sddant sitt att de avbrot pagiende hindelsefrlopp. Avbrotten
var dirmed inte placerade dir det dven utan avbrott for annonser skulle ha skett
avbrott i filmens kontinuitet. Sindningen stred dirfér mot bestimmelsen om
nir program far avbrytas av annonsering.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor per avbrott, totalt 250 000 kronor
for de felaktigt inplacerade annonsavbrotten (forvaltningsrittens mal nummer

11504-19).

FALLT

Kommissarie Spack

TV12, 2018-07-31
Beslut 18/02606

Sindningen var en film som var tablilagd kl. 22.15-00.15. Under den tablilagda
halvtimmen 23.15-23.45 forekom tv4 annonsavbrott. Sindningen avbrots
sdledes av annonsering mer dn en ging per tablilagd period om minst 30 minuter
och programmet stred dirfor mot 8 kap. 4 § andra stycket radio- och tv-lagen.

Nimnden beslutade att anscka hos férvaltningsritten om att TV4 AB skulle betala
en sirskild avgift om 25 000 kronor for 6vertridelsen. Vid tidpunkten f6r publi-
ceringen av denna skrift hade forvaltningsritten dnnu inte avgjort drendet.
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FALLT

Hobbit: Femhéaraslaget

TV4, 2017-07-29
Beslut 17/02006

I en scen i filmen Hobbit: Femhéraslaget utkimpades en strid mellan tvi av
filmens hjiltekarakdirer och en grupp vilnader. Under striden lig en av
huvudkaraktirerna, Gandalf, avsvimmad i armarna pd en annan karakeir,
Galadriel. Gandalf vaknade till liv i Galadriels armar och pratade med henne
varefter filmen avbréts for annonser och nyheter. Nir filmen dterupptogs efter
avbrottet fortsatte striden medan Gandalf riddades undan av en annan karakeir.

Granskningsnimnden ansig att annonsavbrottet hade placerats pa ett sadant sitt
att det avbrot ett pigdende hindelseforlopp. Avbrottet var dirmed inte placerat
dir det dven utan avbrott fér annonser skulle ha skett ett avbrott i filmens
kontinuitet. Inplaceringen av avbrottet stred dirfér mot bestimmelsen om nir
program fir avbrytas av annonsering,.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor f6r det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet (forvaltningsrittens mél nr 1597-18).

FALLT

Knight and day

TV4, 2017-05-19
Beslut 17/01407

Knight and day var en amerikansk lingfilm. I en scen pratade en CIA-chef

och en agent med varandra inne pa ett kontor. Bland annat beordrade chefen
agenten att hitta filmens tvd huvudkaraktirer som var pa flyke. Innan hon hade
hunnit avsluta meningen med sin order bréts sindningen for reklam. Efter
annonsavbrottet dterupptogs filmen i en ny scen.

Granskningsnimnden ansdg att annonsavbrottet hade placerats pa ett sidant
sitt att det avbrét ett pdgiende hindelseforlopp. Att avbrottet var placerat nira
en punke dar det dven utan avbrott for annonser skulle ha skett ett avbrott i
programmets kontinuitet indrade inte den bedémningen. Inplaceringen av
annonsavbrottet stred dirfér mot bestimmelsen om nir program fir avbrytas av
annonsering,.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle

betala en sirskild avgift om 25 000 kronor for det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet (forvaltningsrittens mél nr 25336-17).
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FALLT

Beck - | Guds namn

TV4, 2016-08-15
Beslut 16/02175

I filmen Beck — | Guds namn hittades en paparazzifotograf mérdad och polisen
Martin Beck forsokte hitta ett motiv till dadet. Fotografens ligenhet hade tdmts
pa kameror. En penna innehallandes ett USB-minne med foton hittades och
poliserna sokte efter svar bland fotografierna. Det aktuella annonsavbrottet var
placerat i en scen dir en kvinna berittade om vilken bakgrund en politiker som
syntes pa nigra fotografier hade. Sindningen brots for reklam under tiden som
kvinnan pratade. Efter annonsavbrottet aterupptogs filmen i samma scen.

Granskningsnimnden ansig att annonsavbrottet placerades pé ett sadant sitt
att det avbrot ett pigdende hindelseforlopp. Avbrottet var dirmed inte placerat
dir det dven utan avbrott fér annonser skulle ha skett ett avbrott i programmets
kontinuitet. Inplaceringen av annonsavbrottet stred dirfor mot bestimmelsen
om nir program fir avbrytas av annonsering.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor f6r det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet (forvaltningsrittens mal nr 3091-17).

FALLT

Sagan om ringen

TV4, 2014-07-16
Beslut 14/01702

I filmen Sagan om ringen skulle huvudpersonen Frodo férstdra en ring som han
fatt av en slikting. I det aktuella avsnittet holl Frodo pa att d6 i armarna pa en
annan karakdir, Arwen, efter att ha blivit stucken med ett forgiftat svird. Frodo
svimmade och det spelades stimningsfull musik i bakgrunden medan Arwen bad
for Frodo. I nista scen befann sig Frodo i nigon form av drémvirld dir Arwens
pappa Elrond uttalade besvirjelser. Flera olika bilder vivdes samman i en drom-
lik scen. Alla bilder var inramade av ett dromlikt vitt sken. Bilden blev sedan
helt skinande vit. Direfter brots sindningen f6r reklam. Nir filmen fortsatte
efter annonsavbrottet var bilden aterigen helt vit. Direfter klarnade bilden frin
dromvirlden och man fick se Frodo i en sing. Gandalf pratade med Frodo nir
han vaknade.

Granskningsnimnden ansdg att annonsavbrottet placerats pa ett sadant sitt att
det avbrot ett pgiende hindelseférlopp. Avbrottet var didrmed inte placerat dir
det dven utan avbrott fér annonser skulle ha skett ett avbrott i programmets
kontinuitet. Inplaceringen av annonsavbrottet stred dirfér mot bestimmelsen i
radio- och tv-lagen om avbrott for annonsering.
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Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor f6r det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet. Kammarritten avslog TV4 AB:s overklagande av forvaltningsrittens
dom. Hégsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstaind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 5831-15).

FALLT

Morden i Sandhamn

TV4, 2012-12-19
Beslut 12/02761

Programmet var ett avsnitt i en svensk kriminalserie. Det andra annonsavbrottet
skedde under ett tumult som utbrutit mellan tvi kvinnor (A och B) som befann
sig i ett hus. A forsokee fly frin B men ramlade ned pé golvet. B tog dd upp en
kniv och greppade tag i A:s har for att lyfta upp henne. Samtidigt som B lyfte
upp A férde hon kniven mot A:s hals. Programmet avbrots sedan fér annonser.
Efter annonsavbrottet fortsatte programmet med en bild pa en skirgardsmiljo
och en kvinna som svarade i sin mobiltelefon. Hon fick ett samtal frin en man
som sprang mot huset dir tumultet utbrutit. Han berittade att A var i fara.
Kvinnan som fick samtalet borjade ocksd springa mot huset.

Granskningsnimnden ansag att det aktuella annonsavbrottet placerats pé ett
sadant sitt att det avbrot ett pagiende hindelseférlopp dir dramatiken stegrades.
Avbrottet var dirmed inte placerat dir det dven utan avbrott for annonser skulle
ha skett et avbrott i programmets kontinuitet. Inplaceringen av detta annons-
avbrott stred dirfér mot bestimmelsen om nir program far avbrytas av
annonsering.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor for det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet. Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens
dom. Hégsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mal nr 8380-13).

FALLT

Radda menige Ryan

TV4 Plus, 2010-09-13
Beslut 10/00628

Filmen handlade om en grupp amerikanska soldater som under andra virldskriget
fate i uppdrag att hitta en amerikansk fallskirmssoldat vid namn Ryan, som
antogs befinna sig i Frankrike bakom tyskarnas forsvarslinje. I filmen gjordes sex
annonsavbrott. Det forsta annonsavbrottet hade placerats i en sekvens som skildrade
nir amerikanska soldater landsteg i Normandie. Det sjitte annonsavbrottet hade
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placerats i en sekvens dir amerikanerna — efter att ha legat i bakhdll inne i en
sonderbombad fransk by — utkimpade en eldstrid med tyska soldater.

Granskningsnimnden ansdg att det forsta och sjitte annonsavbrottet hade
placerats pa ett sddant sitt att de avbrot ett pigiende dramatiske hindelseférlopp.
Inplaceringen av dessa annonsavbrott stred dirfér mot bestimmelsen om nir
program fir avbrytas av annonsering.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor per felakrigt inplacerat annonsavbrott,
totalt 50 000 kronor. Kammarritten avslog TV4 AB:s overklagande av forvalt-
ningsrittens dom (kammarrittens mal nr 4600-12).

FALLT

Pataglig fara

TV4, 2004-09-12
Beslut SB 466/05

Filmen handlade om en CIA-agent som fatt i uppdrag att utreda mordet pa en
av presidenternas vinner med familj. Nir det férsta annonsavbrottet intriffade
hade CIA-agenten éverlimnat en diskett till en dataexpert som skulle forsoka fa
fram ett [8senord som gav tillgang till det som fanns pd disketten. Nir dataex-
perten kom pa det ritta ldsenordet avbrots filmen for reklam.

Granskningsnimnden ansdg att avbrottet gjordes nir dramatiken stegrats och att
detta stred mot bestimmelserna i radio- och tv-lagen.

Forvaltningsritten avslog granskningsnimndens ansdkan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet. Kammarritten bifoll dock nimndens dverklagande men satte ned
beloppet till 25 000 kronor. Hégsta forvaltningsdomstolen faststillde kammar-
rittens dom (Hogsta forvaltningsdomstolens mél nr 3267-06).

FRIAT

Fredsmaklaren

TV4, 2005-06-06
Beslut SB 824/05

I langfilmen Fredsmékiaren forekom sammanlagt fyra annonsavbrott. Tva av
annonsavbrotten hade placerats vid scenférindringar, det vill siga pa ett sitt som
overensstimmer med radio- och tv-lagen. Enligt nimndens uppfattning kunde
det ifrdgasittas om inte de dvriga tvd avbrotten gjordes mitt i hindelseforlopp.
Den vixling i tempo och perspektiv som férekom bedomdes emellertid vara
tillricklig for att inte heller dessa skulle anses strida mot radio- och tv-lagen.
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FRIAT

Tsatsiki, morsan och polisen

TV4, 2003-12-12
Beslut SB 824/04

Granskningsnimnden ansig att inplaceringen av annonsavbrotten i filmen inte
stred mot radio- och tv-lagen.

>> Beslutet refereras i avsnitt 1.2.4. Annonser i anslutning till barnprogram.

FRIAT

Alfred och Hajen som visste fér mycket

TV4, 2002-06-15 och 07-22
Beslut SB 566/02

Langfilmen Alfred handlade om Alfred Nobel och hans relation till tvéd kvinnor
och utspelade sig i genuina 1800-talsmiljéer i Sverige och Paris. Programmet
anmildes av NN, som hade svarat fér bide manus och regi. Han ansig att
annonsavbrotten pd totalt 16 minuter svart skadade lingfilmens integritet och
upplevelsevirde samt att avbrotten utgjort en krinkning av hans upphovsritt.

Komedin Hajen som visste for mycket utspelade sig i Stockholm under slutet

av 1980-talet och ironiserade dver yuppiekulturen, aktier, pengar och bérsen.
Anmilaren som stod fér manus, regi och delvis var producent, ansag att annons-
avbrotten var en krinkning av programmets virde och integritet men ocksa av
rittighetshavarens rittigheter.

Granskningsnimnden konstaterade att annonsavbrotten i samtliga fall hade
placerats vid sidana scenférindringar d4 handlingen skiftat miljé. Aven med
beaktande av den paverkan pa filmupplevelsen och den konstnirliga helheten
som avbrotten kunde ha medfért fann nimnden att annonserna placerats pa
sadant sitt att filmernas integritet och virde inte krinkts. Vidare kunde det
enligt nimnden inte heller antas att anmilarnas ideella rittigheter blivit krinkta.

Tre ledaméter var skiljaktiga och ansag att savil forekomsten som placeringen
av annonsavbrotten krinkte anmilarnas rittigheter och filmernas integritet och
upplevelsevirld.



1.2.2. Avbrott i nyhetsprogram

FALLT

Sporten och TV4Nyheterna

TV4,2016-10-19 och 11-08
Beslut 16/03135

Séndningarna kl. 22 den 19 oktober 2016

Granskningsnimnden ansag att hela den aktuella timslinga sindningen, inklusive
de delar som innefattade sport och vider, med hinsyn till den 6vergripande
utformningen, var att betrakta som en nyhetstimme och tillika ett (1) program
som huvudsakligen innehdll nyheter.

Eftersom programmet avbrdts av annonsering mer dn en ging per tablalagd
period om minst 30 minuter stred det mot 8 kap. 4 § andra stycket radio- och
tv-lagen. Eftersom sportsindningarna och viderprognoserna i programmet var
sponsrade stred sindningen ocksi mot bestimmelsen om att nyhetsprogram inte
far sponsras i 7 kap. 1 § radio- och tv-lagen.

Séndningarna Kkl. 22 den 8 november 2016

Granskningsnimnden konstaterade att sindningarna hade en tydligare uppdel-
ning mellan TV4Nyheterna och Sporten in sindningen den 19 oktober. Bland
annat avslutades TV4Nyheterna med en egen vinjett och sportpresentatéren
medverkade till exempel inte i TV4Nyheterna innan Sporten. Nimnden ansig
mot den bakgrunden att Sporten kunde anses vara ett eget program, som fick
omges av annonser.

Nimnden konstaterade dock att TV4Nyheterna avslutades strax innan kl. 22.40
och innehéll tv4 annonsavbrott. Det ena sindes efter cirka 15 minuter och det
andra efter cirka 31 minuter. Det andra annonsavbrottet sindes innan ekonomi-
nyheterna. Nimnden ansig att ekonominyheterna som avslutade TV4Nyheterna
innan Sporten fick anses vara en del av TV4Nyheterna eftersom det bland annat
presenterades i samma studio som TV4Nyheterna och dven i dvrigt mot bakgrund
av den dvergripande utformningen framstod som en del av TV4Nyheterna.
TV4Nyheterna avbrots saledes av annonsering mer 4n en ging per tablalagd
period om minst 30 minuter och programmet stred dirmed mot 8 kap. 4 §
andra stycket radio- och tv-lagen.

Séndningarna av Sporten

Granskningsnimnden ansdg att sindningarna av Sporten kunde anses vara
separata program mot bakgrund av programmens utformning. Nimnden ansig
dock att de aktuella sindningarna av Sporten var program av nyhetskaraktir och
saledes huvudsakligen fick anses handla om nyheter. Sindningarna var sponsrade
och stred dirfor mot bestimmelsen i 7 kap. 1 § radio- och tv-lagen om vilka
program som inte fir sponsras.
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Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om totalt 275 000 kronor. Av beloppet avsag 50 000
kronor 6vertridelsen i Sporten av bestimmelsen om vilka program som inte fir
sponsras och 25 000 kronor avsig dvertridelsen i TV4Nyheterna av bestimmelsen
om annonsering mer in en ging per tablilagd period om minst 30 minuter.
Resterande 200 000 kronor avsig overtriadelser av bestimmelsen om utformning
av sponsringsmeddelanden i sindningar av Vadret.

TV4 AB 6verklagade forvaltningsrittens dom i den del som handlade om spons-
ring av Sporten. Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande och instimde
bland annat i férvaltningsrittens bedomning att innehéllet i programmet omfat-
tades av begreppet nyheter och huvudsakligen fick anses handla om nyheter och
att sindningarna dirfor stred mot bestimmelsen i 7 kap. 1 § radio- och tv-lagen
(kammarrittens mal nr 10235-18).

TV4 AB 6verklagade kammarittens dom (Hogsta forvaltningsdomstolens mal
nr 3600-19). Vid tidpunkten for publiceringen av denna skrift hade Hogsta
Forvaltningsdomstolen dnnu inte avgjort drendet.

FALLT

Nyheterna och Sporten

TV4, 2015-09-11, 12-01 och 12-03 samt 2015-10-03
Beslut 15/02603 m.fl.

I beslutet prévade granskningsnimnden bland annat om nyhetssindningarna
kl. 22.00 den 1 och 3 december 2015 var nyhetsprogram. Enligt nimndens
bedémning var hela nyhetstimmen respektive dag, inklusive sportnyheterna
och viderprognoserna, med hinsyn till den évergripande utformningen att anse
som ett (1) program. Programmen avbrdts av annonsering mer 4n en ging per
tablalagd period om minst 30 minuter och stred dirmed mot 8 kap. 4 § andra
stycket radio- och tv-lagen. Nimnden fann vidare bland annat att Sporten var
ett nyhetsprogram och konstaterade att det var kortare in 30 minuter. Eftersom
programmet avbrots av egenreklam stred det mot 8 kap. 4 § andra stycket radio-
och tv-lagen. De aktuella sindningarna av TV4 Nyheterna och Sporten stred
ocksd mot bestimmelsen i 7 kap. 1 § radio- och tv-lagen om att nyhetsprogram
inte far sponsras.

Nimnden ansdg inte att det denna ging fanns skil att ansoka om att TV4 AB
skulle péforas en sirskild avgift fér vertridelserna.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.9.2. Reklam fér egen programverksamhet
m.m.
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FALLT

Nyheterna

TV4, 2015-05-30
Beslut 15/01417

Inslaget handlade om premiiren for den nya tjinsten Fotbollskanalen och var
placerat mellan tvd andra inslag i Sporten som sindes inom ramen for det
knappt tio minuter linga programmet Nyheterna.

Granskningsnimnden konstaterade att TV4 AB uppgett att Fotbollskanalen,
som tillhandahdlls pa webbplatsen fotbollskanalen.se, var en del av bolagets
programverksamhet. Nimnden konstaterade vidare att det pa webbplatsen,
utdver fotbollsrelaterade artiklar och matchresultat, tillhandahélls tv-program
med fotbollsinnehill. Mot denna bakgrund fann nimnden att Fotbollskanalen
fick anses vara en sidan tjinst som ingick i TV4 AB:s programverksamhet.
Annonsen utgjorde saledes sa kallad egenreklam som enligt bestimmelsen i

8 kap. 16 § radio- och tv-lagen undantas fran bland annat kravet om annonssig-
natur. Eftersom annonsen avbrot nyhetsprogrammet Nyheterna som var kortare
4n 30 minuter stred annonsavbrottet dock mot 8 kap. 4 § andra stycket radio-
och tv-lagen.

Nimnden ansag inte att det denna ging fanns skal att anséka om att TV4 AB
skulle paféras en sirskild avgift for overtridelsen.

FALLT

TV4Nyheterna

TV4, 2011-09-22, kl. 22.00-22.25
Beslut 11/02947

Nyhetsprogrammet med en tablalagd tid pa 25 minuter innehdll ett annons-
avbrott. Granskningsnimnden ansdg att TV4 AB inte hade ritt att gora ndgot
avbrott i sindningen med hinsyn till det aktuella programmets tablalagda lingd.
Sindningen stred dirfér mot 8 kap. 4 § andra stycket radio- och tv-lagen.

Nimnden ansdg inte att det fanns skil att anséka om att TV4 AB skulle paforas
en sirskild avgift for overtridelsen.

FRIAT

SVT Nyheter Stockholm

SVT1, 2015-12-30
Beslut 16/00029

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.11. Hanvisning till webbplatser och sociala
medieplattformar.



1.2.3. Avbrott i andra program

FALLT

Duellen - Val 2018

TV4, 2018-09-08
Beslut 18/03122

Sindningen var en debatt mellan tva partiledare. Personer i publiken stillde
fragor till partiledarna som de sedan debatterade. En person stillde en friga om
det svenska forsvaret varpé partiledarna svarade. En av programledarna bérjade
sedan stilla en foljdfraga. Sindningen avbrots dd av ett annonsavbrott. Efter
avbrottet vilkomnades tittarna tillbaka till studion och programledarna
presenterade ett nytt imne for partiledarna atc debattera.

Granskningsnimnden konstaterade att det aktuella annonsavbrottet var inplacerat
sd att det avbrot en f6ljdfriga frin en av programledarna. Avbrottet var ddrmed
inte placerat pa ett sidant sitt att det dven utan avbrott for annonser skulle ha
skett ett avbrott i programmets kontinuitet. Placeringen av annonsavbrottet
stred ddrfér mot bestimmelsen om nir program fr avbrytas av annonsering,.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet (forvaltningsrittens mél nr 10323-19).

FALLT

Monty Python live (mostly)

TV12, 2017-06-16
Beslut 17/01675

Monty Python live (mostly) var en inspelning av en scenshow dir en humorgrupp
repriserade kiinda sketcher. I en sketch skulle en kund limna tillbaka en dod
papegoja i en djuraffir och argumenterade med butiksbitridet. Nir publiken
visades appladera dt ett skimt brots programmet for annonser. Efter avbrottet
fortsatte sketchen.

Granskningsnimnden konstaterade att annonsavbrottet placerades pa ett sidant
site att det avbrot ett pigaende hindelseférlopp. Avbrottet var dirmed inte
placerat dir det dven utan avbrott for annonser skulle ha skett ett avbrott i
programmets kontinuitet. Inplaceringen av avbrottet stred dirfér mot
bestimmelsen om nir program far avbrytas av annonsering.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle

betala en sirskild avgift om 25 000 kronor for det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet (forvaltningsrittens mal nr 1607-18).
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FALLT

Ishockey SM-slutspel - Semifinal 4:7 Link6ping-Skelleftea

TV4, 2015-04-03
Beslut 15/00888

Sindningen var en kommenterad direkesidnd ishockeymatch. I den tredje
perioden av matchen, dé dtta sekunder av matchtiden dterstod och i samband
med en avbldsning, avbréts sindningen av en trailer. Nir sindningen av
matchen aterupptogs aterstod fem sekunder av matchtiden.

Granskningsnimnden konstaterade att avbrottet skedde i samband med en
avblasning. Avbrottet pagick dock fortfarande nir matchen dterupptogs vilket
ledde till att tittarna missade tre sekunder av matchens slutskede. Nimnden
ansdg att avbrottet dirmed hade placerats in si att tittarna riskerade att missa
nagot visentligt. Inplaceringen av avbrottet stred dirfér mot bestimmelsen om
ndr program far avbrytas av annonsering. Vad TV4 AB hade anfort om tekniska
problem foranledde ingen annan bedémning.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor f6r det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet (forvaltningsrittens mal nr 23258-15).

> | beslut 13/01159 (som refereras i avsnitt 1.7. Elektroniska foretagsskyltar och 3.15.
Ovrigt) falldes en séndning av en hockeymatch fér att det hade satts in ett annons-
avbrott under pagaende spel sa att tv-tittarna missade ett mal. Beslut 17/01155
géllde samma fragestélining. Jamfér beslut 11/00927 och 953 som refereras nedan,
dér inplaceringarna av annonser i séndningen av en ishockeymatch ansags tillatna.

FALLT

Polar Music Prize

TV4, 2012-08-28
Beslut 12/01711

I programmet, en direktsind prisutdelningsceremoni, placerades tvd annonsavbrott
mitt i framférandet av olika musikverk.

Granskningsnimnden uttalade att avbrotten inte var placerade dir det dven utan
avbrott for annonser skulle ha skett ett avbrott i programmet. I stéllet avbrot
annonserna de pigiende framférandena. Inplaceringen av annonsavbrotten stred
dirfor mot bestimmelsen om nir program fir avbrytas av annonsering.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor per felaktigt inplacerat annonsav-
brott, totalt 50 000 kronor. Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av
forvaltningsrittens dom. Hogsta férvaltningsdomstolen meddelade inte
provningstillstaind (Hogsta forvaltningsdomstolens mal nr 8379-13).
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FALLT

Malou moter Carola

TV4, 2006-04-25
Beslut SB 716/06

I programmet intervjuade programledaren en artist. Intervjun brots fér reklam
efter det att programledaren stillt en friga och innan artisten hade hunnit svara.
Enligt granskningsnimnden var avbrottet inte placerat i en naturlig paus i pro-
grammet och stred darfér mot bestimmelsen om inplacering av annonsavbrott.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor f6r det felaktigt inplacerade annons-
avbrottet. Kammarritten avslog TV4 AB:s overklagande av forvaltningsrittens
dom (kammarrittens mal nr 271-08).

FALLT

Conan O'Brien

TV4 Plus, 2005-10-07 och 10-20
Beslut SB 368/06

Conan OBrien var en amerikansk pratshow som bland annat innehéll intervjuer
och sketcher. T det ena granskade programmet gjordes ett annonsavbrott mitt i
en pagdende sketch och i det andra programmet var ett annonsavbrott placerat
mitt i ett framtridande av programledaren. Granskningsnimnden ansag att
avbrotten stred mot bestimmelsen i radio- och tv-lagen.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor per felaktigt inplacerat annonsav-
brott, totalt 50 000 kronor. Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av
forvaltningsrittens dom (kammarrittens mal nr 7381-00).

FALLT

Kalla fakta special

TV4, 2004-11-15
Beslut SB 057/05

Kalla fakta special visade i november 2004 en dokumentir som handlade om en
svar helikopterolycka i Sverige da sex personer i besittningen omkom och endast
en person dverlevde. Ett av reklamavbrotten hade placerats i en sekvens som
visade en begravning. Granskningsnimnden ansdg att avbrottet placerats sé att
det storde programmets kontinuitet pa ett patagligt sitt. Avbrottet stred dirfor
mot radio- och tv-lagen.



Forvaltningsritten biféll delvis granskningsnimndens ansdkan om att TV4 AB
skulle betala en sirskild avgift om 50 000 kronor fér det felaktigt inplacerade
reklamavbrottet men satte ner beloppet till 25 000 kronor. Kammarritten avslog
TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom. Hogsta forvaltningsdom-
stolen meddelade inte prévningstillstind (Hogsta forvaltningsdomstolens mél nr
2602-07).

FRIAT

Konstaknings-EM: Uppvisningsfesten

TV4, 2015-02-01
Beslut 15/00262

Sindningen var en kommenterad direkesind avslutningsgala med konstiknings-
uppvisningar som dgde rum efter konstiknings-EM. Sindningen innehéll totalt
fyra avbrott for annonser. Det forsta annonsavbrottet var placerat efter att ett
uppvisningsnummer avslutats och f6ljdes av kommentarer av programledarna

i studion. Sindningens andra annonsavbrott var placerat efter kommentarer av
programledarna i studion och foljdes av sindning frin studion samt en dterblick
frin en uppvisning. De tredje och fjirde annonsavbrotten var bida placerade
efter att uppvisningsnummer avslutats och foljdes av att uppvisningsnummer
paborjats.

Enligt granskningsnimndens mening fick de aktuella pauserna, mot bakgrund
av programmets karakeir, anses vara inplacerade dir det var tilldtet att gora ett
avbrott for annonser. Inplaceringen av annonser i den aktuella sindningen stred
ddrmed inte mot radio- och tv-lagen.

FRIAT

Fangarna pa fortet

TV4, 2014-02-08
Beslut 14/00397

Inslaget innehéll ett tivlingsmoment dir karaktiren Papd Fouras stillde en gita
till tvd deltagare. Efter att Papd Fouras hade stillt frigan bréts inslaget. En vinjett
och ett annonsavbrott foljde. Efter pausen spelades en vinjett upp igen och det
redogjordes for poingstillningen i tivlingen.

Granskningsnimnden konstaterade att scenen som féregick annonsavbrottet inte
fortsatte nir sindningen av programmet aterupptogs. D4 limnades i stillet en
redogorelse av poingstillningen i tdvlingen. Pausen kom enligt nimnden siledes
i ett skeende av programmet dir det dven utan avbrott fér annonser skulle ha
skett ett avbrott i programmets kontinuitet. Inplaceringen av annonsavbrottet
stred dirfor inte mot radio- och tv-lagen.
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FRIAT

Ishockey: Slutspel 2011

TV4, 2011-04-09
Beslut 11/00927 och 953

Under den aktuella sindningen av en ishockeymatch gjordes avbrott for
annonser under pagiende spelperioder. Granskningsnimnden konstaterade att
avbrotten forekom i samband med avblésningar och att matchen aterupptogs
efter annonsavbrotten. Enligt nimndens mening fick de aktuella pauserna anses
vara sidana naturliga pauser dir det 4r tilldtet att gora ett avbrott for annonser.
Inplaceringen av annonser i de aktuella spelperioderna stred dirmed inte mot
radio- och tv-lagen.

1.2.4. Annonser i anslutning till barnprogram

FALLT

Pokémon

TV4, 2000-03-11
Beslut SB 198/00

Pokémon var en serie animerade filmer som byggde p4 ett Nintendospel med
samma namn. I slutet av varje avsnitt — men fore eftertexterna — sindes den s
kallade Pokémon-rappen, i vilken olika figurer frin serien presenterades. Rappen
innehsll bland annat uppgifter om att det fanns 150 Pokémon-figurer och en
uppmaning att “finga, finga, finga allihop, finga allihop” samt texten ”"Gotta
catch’em all!”.

Enligt granskningsnimnden uppkom ett inte obetydligt gynnande av Pokémon-
anknutna produkter genom att en serie med samma namn visades i nationell
tv. Detta gynnande fick dock accepteras, eftersom det inte vore rimligt att ett
tv-program som utgick frén kiinda karaktirer/figurer inte skulle f ha samma
namn som dessa. Nimnden ansig emellertid att Pokémon-rappen hade utformats
pa sddant sitt att den framstod som ett rent reklaminslag f6r Pokémon-figurerna
och de artiklar som anknét till dem. Eftersom rappen sindes i anslutning till ett
barnprogram brét TV4 AB mot bestimmelsen i radio- och tv-lagen. Nimnden
ansig att det dven for TV4 AB mdste ha varit klart att inslaget hade utformats
som reklam.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 200 000 kronor (frvaltningsrittens mal nr 11248-00).

Det kan ocksd nimnas att Marknadsdomstolen pé talan av Konsumentverket/
KO férbjod TV4 AB vid vite av 200 000 kronor att medverka till marknadsfo-
ringen av Pokémon-produkter pa det sitt som skedde i Pokémon-rappen eller pd
visentligen samma sitt. Enligt Marknadsdomstolen stred rappen mot barnre-



klamférbudet i radio- och tv-lagen, vilket maste ha kunnat konstateras av TV4
AB som programféretag utan ndgon mera ingdende granskning”.

FALLT

Madicken pa Gota Lejon

TV4, 1994-05-22, kl. 17.45
Beslut SB 48/94

Efter programmet Madicken pd Géta Lejon sindes forst trailrar for kommande
program under cirka en och en halv minut och direfter ett reklamblock. TV4
AB anférde i sitt yttrande i drendet att Madicken pa Géta Lejon inte var ett
program som huvudsakligen vinde sig till barn under tolv ar utan en teater-
forestillning for hela familjen. Enligt till yttrandet bifogad programstatistik var
mindre 4n en tredjedel av programmets tittare barn i dldern 3—11 ar. TV4 AB
anforde vidare att reklamsindningen foregicks av programtrailrar och att den
saledes inte forekom omedelbart efter Madicken pé Géta Lejon.

Granskningsnimnden ansdg att programmet Madicken pa Gota Lejon, oavsett
att detta ocksd sdgs av mdnga ildre tittare, var ett program som till sitt innehall
huvudsakligen vinde sig till barn under tolv ar. TV4 AB brét dirfor mot gillande
regler genom att sinda reklam i anslutning till detta program. Det férhéllandet
att reklamsindningen foregicks av nagra programtrailrar ledde enligt nimnden
inte il ndgon annan bedémning.

FRIAT

Shrek

TV4, 2007-08-17, kl. 20.00
Beslut SB 695/07

Shrek var en amerikansk animerad lingfilm om det grona triskerollet Shrek, vars
trisk plotsligt invaderades av en mingd vilkinda sagofigurer. Filmen var sponsrad
och annonser férekom sivil fore som under filmen.

Granskningsnimnden konstaterade att det forhallandet att en film var animerad
inte med automatik innebar att den huvudsakligen vinde sig till barn. Enligt
nimnden innehdll Shrek flera inslag med klart parodisk och ironisk karakeir
som riktade sig till en mer vuxen publik. Mot bakgrund av detta samt att filmen
sindes pd originalsprik vid en tidpunkt dé tv-publiken normalt utgdrs av bdde
barn, ungdomar och vuxna, ansg nimnden att TV4:s sindning av filmen inte
huvudsakligen vinde sig till barn under tolv &r. Dirmed stred inte annons-
sindningarna och sponsringen av programmet mot gillande bestimmelser.
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FRIAT

Nickelodeon Kids Choice Awards

TV4, 2006-01-07, kl. 16.30
Beslut SB 372/06

Programmet Nickelodeon Kids Choice Awards var en prisutdelning i form av

en gala. Till galan hade barn mellan 7 och 14 ér rostat fram det géngna drets
frimsta idrottsutovare, skadespelare, artister, bista tv-spel och tecknade serie.

Ett av priserna, drets hjiltar, delades ut av en sirskild jury bestiende av sex barn.
Under programmet sjong kidnda artister och programledaren intervjuade nigra
av vinnarna i de olika kategorierna. I tv-tablan infér programmet stod det att det
var en gala for barn och pd TV4:s hemsida stod bland annat att det var ”barnens
egen gala” och "virldens storsta gala f6r barn”. Under programmet, som ocksa
var sponsrat, forekom tvd annonsavbrott.

Granskningsnimnden konstaterade att det fanns flera indikationer pa att
programmet var avsett for barn, bland annat att det var barn som rostat fram
vinnarna i programmet. Med hinsyn till programmets innehall ansig dock
nimnden — med viss tvekan — att det inte kunde anses ha varit avsett for i
huvudsak malgruppen barn under tolv ar. Annonsavbrotten och sponsringen
av programmet stred dirfor inte mot bestimmelserna i radio- och tv-lagen och
sindningstillstandet.

FRIAT

Tsatsiki, morsan och polisen

TV4, 2003-12-12, k. 20.00
Beslut SB 824/04

Langfilmen Tsatsiki, morsan och polisen handlade om den 4ttadrige pojken
Tsatsiki och hans énskan att f3 triffa sin grekiske pappa. Vid sindningen i TV4
gjordes tre annonsavbrott i filmen.

Sindningen anmildes av filmens upphovsmin som ansig att filmens upplevelse-
virde forstorts genom avbrotten. De ansdg ocksd att filmen huvudsakligen vinde
sig till barn under tolv ar.

Enligt granskningsnimnden framgick det av utredningen i drendet att upphovs-
minnen ansett att filmen i forsta hand skulle vinda sig till barn. Detta innebar
dock inte att sindningen i TV4 med automatik kunde anses huvudsakligen
vinda sig till barn under tolv &r pd det sitt som avses i radio- och tv-lagen. En
mer relevant omstindighet var att filmen sindes vid en tidpunkt da tv-publiken
normalt utgérs av bide barn, ungdomar och vuxna. Nimnden fann dirfor att
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sindningen av filmen inte huvudsakligen vinde sig till barn under tolv &r i radio
och tv-lagens mening.

Granskningsnimnden konstaterade att annonsavbrotten i filmen hade placerats
vid sadana scenforindringar dd handlingen skiftat miljo. Ett av avbrotten var
visserligen placerat i ett hindelseforlopp som skildrade Tsatsikis forberedelser for
en fest. Vid en helhetsbeddmning ansig dock nimnden — 4dven med beaktande av
upphovsminnens ideella rittigheter — att samtliga avbrott hade placerats pa ett
sitt som Gverensstimde med radio- och tv-lagen.

1.3. UTFORMNING AV ANNONSSIGNATUR

(8 kap. 5 § och 15 kap. 1 § radio- och tv-lagen)

Fére och efter varje annonsering i tv-sindningar och i bestill-tv ska det férekom-
ma en sirskild signatur som tydligt skiljer annonserna frin det 6vriga innehillet.
Signaturen ska bestd av bade ljud och bild.

Fore och efter varje ljudradiosindning av annonser ska det sidndas en sirskild
signatur som tydligt skiljer annonserna fran 6vriga sindningar.

FALLT

Annonssignaturer i analog kommersiell radio

2017-05-26 och 05-29
Beslut 17/01453 - 01462

Efter ett antal initiativbeslut under 2017 om granskning av vissa sindningar i
analog kommersiell radio fillde granskningsnimnden vid flera tillfillen sind-
ningar i kommersiella radiokanaler dir de korta ljudsignaturerna fére och efter
reklamavbrotten inte skiljde annonserna frin 6vriga sindningar p4 ett tillrickligt
tydligt sitt. Reklamavbrotten var i de flesta av dessa fall omgirdade av en kort
melodi, en kort ljudslinga med gitarriff och trumslag eller ett kort plingande
ljud.

I fyra fall beslutade granskningsnimnden att anscka hos férvaltningsritten om
paférande av en sirskild avgift om 25 000 kronor for évertridelsen av bestim-
melsen om annonssignatur. Forvaltningsritten biféll nimndens ansokningar
(forvaleningsrittens mal nr 14112-18, 14113-18, 14925-18 och 14947-18).
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FALLT

Sandningar med presentation av en reklamfilm

TV4, 2016-01-21
Beslut 16/00189

Cirka tio minuter in i ett program sindes en annonssignatur i form av en
melodislinga och texten “reklam” som visades i bild. Nagon sekund efter det att
melodislingan startade hordes en speakerrdst som, parallellt med melodislingan
och det att ordet reklam visades i bild, sa féljande.

Nu &r det premidrdags fér reklamfilmen som ocksa paminner oss om
att tillsammans blir vi béttre.

Direfter visades en reklamfilm f6r Volvo som upptog hela avbrottet for
annonser.

Granskningsnimnden konstaterade att det aktuella annonsblocket foregicks av
en signatur som bestod av en melodislinga och bild. Under den storsta delen av
melodislingan och nir ordet reklam syntes i bild hordes en rost, som enligt TV4
AB:s yttrande tillhérde programpresentatéren. Tiden var mycket kort mellan
det att enbart melodislingan hérdes dd ocksa ordet reklam visades, och det att
programpresentatorens rost forekom parallellt med melodislingan och bilden.
Nimnden ansdg att detta medfdrde att annonssignaturen inte pé et tillrickligt
tydlige site skiljde reklamen frén det redaktionella innehéllet. Nimnden fann
dirfor ate dvertridelse skett av bestimmelsen om annonssignatur. Nimnden
fann dock inte skil att denna ging anséka hos férvaltningsritten om att TV4 AB
skulle péaforas en sirskild avgift fr dvertridelsen av bestimmelsen om annons-
signatur.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.15. Ovrigt.

FALLT

Se senaste dragningen fran Eurolotto m.m.

Aftonbladet webb-tv, 2012-03-30
Beslut 12/00778

Programmet som bestod av en lottodragning var en annons. Under de f6rsta
26 sekunderna av programmet syntes texten “Annons: Klippet startar om 26
sekunder” i bildens 6vre hérn. Det fanns ingen signatur i ljud som talade om
att det var en annons. Granskningsnimnden konstaterade att det inte forekom
nagon signatur i ljud och bild fére och efter annonseringen. Tillhandahéllandet
av annonsen stred dirfor mot bestimmelsen om annonssignatur.

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 3.1. Konsumentupplysning.
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FRIAT

East FM 100,9 i Norrképing

2017-05-26
Beslut 17/01463

Annonsblocken var omgirdade av signaturer dir det sades ”Be right back.
Reklam.” och ”You're listening to East FM. It’s good to be back.” Gransknings-
nimnden ansdg att annonssignaturerna som sindes fore respektive efter
annonserna tydligt skiljde annonserna frin de 6vriga sindningarna.
Sindningarna stred darfor inte mot bestimmelsen om annonssignatur.

1.4. PERSONER SOM INTE FAR FOREKOMMA | ANNONSER

(8 kap. 9 § och 15 kap. 4 § radio- och tv-lagen)

Personer som spelar en framtridande roll i program som huvudsakligen handlar
om nyheter eller nyhetskommentarer far inte forekomma i annonser.

Ansvaret for att 6vervaka att bestimmelserna f6ljs dr delat mellan Konsument-
verket/KO (reklam) och granskningsnimnden f6r radio och tv (andra annonser).

FALLT

Annons fér Hjart-Lungfonden

TVv4, 2007-11-22
Beslut SB 425/08

Ett annonsblock i TV4:s morgonsindning avslutades med ett inslag dir
programledaren fr Nyhetsmorgon 16rdag uppmanade tittarna att skiinka
pengar till Hjart-Lungfonden. Efter en beskrivning av bristen pd pengar for
hjirtforskning sa han féljande.

Jag har bestadmt mig. Jag vill vara med och éndra pa det. Dérfér ger
jag nagra hundralappar till Hjart-Lungfonden. Och det tycker jag du
ocksé kan gora. Lyft luren nu! Ring in din gava till [telefonnummer].
Utan dig ingen forskning.

Inslaget avslutades med en skylt med Hjirt-Lungfondens telefon- och postgiro-
nummer atfoljt av féljande speakertext.

Hjértsjukdomarna ska besegras. Ring Hjért-Lungfonden,
[telefonnummer]. Din géva gér skillnad. Ring nu.



Granskningsnimnden ansag att det aktuella informationsmeddelandet frin
Hjirt-Lungfonden med hinsyn till dess utformning var tvunget att betrakeas
som en annons i radio- och tv-lagens mening. Budskapet i annonsen framférdes
av programledaren for Nyhetsmorgon lordag, det vill sdga av en sddan person
som avses i bestimmelsen i 8 kap. 9 § radio- och tv-lagen. Utformningen av
annonsen stred darfér mot denna bestimmelse.

1.5. ANNONSERING MED DELAD SKARM

(8 kap. 10 § radio- och tv-lagen)

Annonsering med delad skirm fir forekomma i tv-sindningar som bestar av
direktsinda evenemang som pdgar utan avbrott. Annonsering i form av
egenreklam med delad skirm far fsrekomma dven i andra tv-sindningar.
Annonsering med delad skirm far forekomma i bestill-tv.

Annonsering med delad skirm far inte férekomma om den krinker
programmets integritet och virde eller rittighetshavarnas rittigheter.

FRIAT

Barn med sjatte sinne

Sjuan, 2017-03-15
Beslut 17/01129

Programmet handlade om barn som péstods ha kontakt med andar. Efter efter-
texterna visades ett musiklagt montage dir deltagarnas liv efter inspelningen av
programmet f8ljdes upp i text och bild. Montaget innehéll inget tal och var cirka
40 sekunder langt. Under cirka tio sekunder visades en skylt med texten ”Strax
Skenet bedrar” i bildens ena horn samtidigt som en speakerrést sa foljande.

Nu lémnar vi de dvernaturliga fenomenen for i afton och avrundar
kvéllen tillsammans med Skenet bedrar strax.

Granskningsnimnden ansdg att skyltens utformning, placering och den tid
som den exponerades i bild samt den palagda speakerrésten inte innebar ndgon
krinkning av programmets integritet och virde eller av rittighetshavarnas
rittigheter i strid med bestimmelsen i 8 kap. 10 § radio- och tv-lagen. I denna
bedémning vigde nimnden in att det i den aktuella montagesekvensen inte
forekom ndgort tal.
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FRIAT

Matiné: Sommarnattens leende och Férs6k inte med mig

SVT1, 2012-07-16 och 07-24
Beslut 12/01543

I filmerna Sommarnattens leende och Férsok inte med mig forekom skyltar
som innehdll texten "SVT1 Strax Rapport” under filmernas slutscener.
Skyltarna visades i bildens 6vre vinstra hérn under sju sekunder vardera.

Granskningsnimnden fann, med viss tvekan, att placeringen av skyltarna i de
aktuella scenerna inte innebar en sidan krinkning av programmens integritet
och virde eller rittighetshavarnas rittigheter att sindningarna stred mot
bestimmelsen i 8 kap. 10 § radio- och tv-lagen. Tre ledaméter var skiljaktiga
och ville filla sindningarna.

FRIAT

The Hour

SVT1, 2011-08-17
Beslut 11/02175

I ett avsnitt av den brittiska dramaserien The Hour férekom tva skyltar vid tva
olika tillfillen. Cirka fem minuter in i programmet visades en skylt i bildens évre
vinstra hérn. Skylten innehéll en bild pd en person och texten "Maestro SVT'1
méndag 20.00”. Skylten visades under sju sekunder. I samband med eftertex-
terna, cirka 59 minuter in i programmet, visades en skylt i bildens 6vre vinstra
hérn. Skylten inneholl texten ”Strax Undercover boss”. Skylten visades under sju
sekunder.

Granskningsnimnden ansdg att skyltarnas utformning, placering och den tid
som de exponerades i bild inte var av sidan karakeir att de innebar nigon
krinkning av programmets integritet och virde eller rittighetshavarnas rittig-
heter. Placeringen var dirfor férenlig med bestimmelsen i 8 kap. 10 § radio-
och tv-lagen.

1.6. VIRTUELL ANNONSERING

(3 kap. 1 § p. 19 och 8 kap. 11 § radio- och tv-lagen)

Med virtuell annonsering avses sindning av meddelanden som pa elektronisk
vig fogas in i tv-bilden pa fasta féremél, som normalt anvinds fér annonser,
eller pA marken dir annonser kan placeras ut fysiskt.



Virtuell annonsering fir férekomma i sportevenemang i tv-sindningar och
bestill-tv om annonseringen inte:

e 4r mer framtridande 4n den annonsering som normalt forekommer pd
platsen eller pa nagot annat sitt inverkar storande pa méjligheterna att
uppfatta programmet, eller

* innebir att programmets integritet och virde eller rittighetshavarnas
rttigheter krinks.

Fore och efter varje program som innehaller virtuell annonsering ska leverantéren
av medietjanster pd limpligt sidtc upplysa om att sddan annonsering férekommer.
Informationen ska besta endast av en neutral upplysning om att det forekommer
virtuell annonsering i programmet.

1.7. ELEKTRONISKA FORETAGSSKYLTAR

(8 kap. 12 § radio- och tv-lagen)

I sport- och tivlingsprogram i tv-sindningar och bestill-tv far namnet pa eller
logotypen for det eller de foretag som tillhandahillit nédvindig utrustning eller
tjanster som ir nodvindiga for att producera information om resultat, match-
stillning eller dylikt fogas in i tv-bilden elektroniskt om féljande villkor uppfylls.

1. Féretagsnamnet eller logotypen visas i samband med leveransen av
den information som foretaget i friga tillhandahallit.

2. Programforetaget eller leverantdren av bestill-tv far inte ngon
ersittning for visningen.

3. Foretagsnamnet eller logotypen forenas inte med ljud och tar bara
upp en liten del av bilden.

4. Foretagsnamnet eller logotypen visas i rimlig omfattning.

FALLT

Nordea Masters

SVT1, 2016-06-02
Beslut 16/01857

Sindningen var frin golfturneringen Nordea Masters. I samband med tre olika

animationer som bland annat visade var golfspelarnas bollar befann sig p4 banan
och golfbollens bollbana visades dven elektroniska skyltar med Emirates respektive
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Rolex och féretagens logotyper. SVT uppgav bland annat att féretagen var
sponsorer av de grafiska ldsningarna och den virtuella grafiken, vilket innebar
att foretagen finansierade de tekniska 18sningar som méjliggjorde grafiken.

SVT hade inte gjort gillande att Rolex och Emirates i enlighet med 8 kap. 12 §
radio- och tv-lagen skulle ha tillhandahillit né6dvindig utrustning eller tjinster
som 4r nddvindiga for att producera information om resultat, matchstillning
eller dylikt. Granskningsnimnden bedomde dérfor att skyltarna inte var sidana
skyltar som avses i bestimmelsen om elektroniska foretagsskyltar.

Mot bakgrund av att det inte stod klart i drendet om det var friga om sponsring
av avgrinsade delar av programmet ansig nimnden att forekomsten av logotyperna
i de aktuella skyltarna skulle bedémas utifran bestimmelsen om otillbérligt
gynnande. Enligt nimnden innebar forekomsten av foretagslogotyperna i de
aktuella skyltarna ett gynnande av de aktuella foretagen. Férekomsten av logo-
typerna fick enligt nimndens mening anses vara siljfrimjande och kunde inte
anses vara motiverad av ndgot informations- eller underhallningsintresse.
Sindningen stred dirfor i detta avseende mot bestimmelsen om otillbérligt

gynnande.

Forvaltningsritten bifoll granskningsnimndens ansékan om att SVT skulle betala
en sirskild avgift om 50 000 kronor f6r Gvertridelsen. Kammarritten bif6ll dock
SVT:s éverklagande och upphivde forvaltningsrittens dom. Kammarritten
ansdg att exponeringen av logotyperna i och for sig hade inneburit ett otillbérligt
gynnande av kommersiella intressen. Kammarritten beaktade emellertid bland
annat att Svertridelsen skedde i en direktsindning av en internationell produk-
tionssignal vilken inte producerades av SVT, att SVT vidtagit atgirder for att pa
forhand sikerstilla att grafiken ldg inom ramen for de regler som giller och att
SVT — efter upptickten av overtridelsen — sd snart det var mojligt vidtagit atgir-
der for att Rolex logotyp skulle tas bort, vilket ocksa skedde under sindningarna
de kommande dagarna. Att dtgirder vidtagits bide innan sindningen och for att
avbryta exponeringen medférde enligt kammarritten att évertridelsen inte hade
en tydlig karaktir av nonchalans. Mot bakgrund av detta fann kammarritten

att det inte kunde anses proportionerligt att paféra SVT en sirskild avgift for
overtridelsen (kammarrittens mal nr 7468-17).

FALLT

Nordea Masters

SVT1, 2013-05-30
Beslut 13/01842

Sindningarna var frin golfturneringen Nordea Masters. I inledningen av den
forsta sindningen och under sammandraget av turneringen visades en tivlings-
vinjett i vinstra hornet med texten Nordea Masters och en logotyp. I sindning-
arna visades elektroniska skyltar med information om bland annat viderforhal-
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landen, golfspelarnas namn och spelarnas resultat. I de elektroniska skyltarna
visades banken Nordeas logotyp i ena hérnet. Bankens logotyp exponerades i
over 30 minuter under de fem timmar linga sindningarna.

Granskningsnimnden konstaterade att skyltarna inte var sidana som avses i
bestimmelsen om elektroniska foretagsskyltar eftersom banken inte tillhandahallit
nédvindig utrustning eller gjinster som dr nodvindiga for att producera infor-
mationen som visas i samband med de elektroniska skyltarna. Naimnden ansig
att den omfattande exponeringen av bankens varumirke stred mot bestimmelsen
om otillbérligt gynnande, men att det denna ging inte fanns skil att ansoka om
att SVT skulle paforas en sirskild avgift fér vertridelsen.

FALLT

Ishockey-VM: Schweiz - Kanada

TV4, 2013-05-05
Beslut 13/01159

I ishockey-VM-matchen mellan Schweiz och Kanada férekom elektroniska
skyltar med varumirket Samsung i sex reprisvisningar. Av TV4 AB:s yttrande
framgick att Samsung var teknikleverantor till sindningen. Granskningsnimnden
ansdg inte att reprisvisningar var det som avses i 8 kap. 12 § radio- och tv-lagen
som “information om resultat, matchstillning eller dylike”. Nimnden ansag
dérfor att exponeringen av Samsungs varumirke stred mot bestimmelsen om

otillbérligt gynnande.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.15. Ovrigt.

FRIAT

FALLT

Langdskidor: Varldscupen

SVT1, 2017-01-06
Beslut 17/00551

Sindningen, som var en direktsindning frin herrarnas femte etapp i Tour de

ski, inneholl flera olika elektroniska skyltar. Vid ett flertal tillfillen visades Polars
logotyp i en elektronisk skylt i samband med att akarnas placeringar redovisades
nir de passerade en mellantid eller gick i mal. Logotypen visades cirka 4 sekunder
vid varje tillfdlle. I samband med att tivlingens startlista, mellantider och resul-
tatlistor visades i bild syntes en elektronisk skylt med Viessmanns logotyp. Det
skedde vid fem tillfillen och exponeringen var mellan cirka 19 och 48 sekunder

per tillfille.



Granskningsnimnden fann inte ndgon anledning att ifrigasitta SVT:s uppgift
att Polar tillhandahéll gjinster som var nédvindiga for tidtagningen. Logotypen
for foretaget visades i samband med information om 4karnas placeringar vid
mellantider och mélging. Logotypen tog upp en liten del av bilden och fick
anses ha visats i rimlig omfattning. Nimnden kunde dirfér, och mot bakgrund
av vad SVT uppgett om att det inte utgdtt nigon ersittning for visningen, inte
finna att sindningen i denna del stred mot bestimmelsen om elektroniska
foretagsskylear.

Vad giller skyltarna med logotypen f6r Viessmann hade SVT inte gjort gillande
att foretaget skulle ha tillhandahéllit sidana tjinster som omfattas av bestimmel-
sen om elektroniska foretagsskyltar. Det hade inte heller i dvrigt framkommit
uppgifter i drendet som talade for att s var fallet. Vad SVT anfort om att
Viessmann varit titelsponsor till evenemanget innebar inte ndgon ritt enligt
bestimmelsen att infoga foretagets logotyp i start- och resultatlistor. Forekomsten
av logotypen bedémdes dirfor inom ramen for bestimmelsen om otillbérligt
gynnande. Skylten med Viessmanns logotyp som visades vid flera tillfillen bestod
endast av just foretagets logotyp. Logotypen visades pd en liten del av bilden
under en forhillandevis kort tid, men den var placerad sa att den syntes tydligt.
Forekomsten av logotypen var inte motiverad av ett informations- eller under-
hallningsintresse. Sindningen stred dirfér i detta avseende mot bestimmelsen
om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten avslog granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for 6vertridelsen av bestimmelsen
om otillbérligt gynnande. Kammarritten biféll dock nimndens 6verklagande av

forvaltningsrittens dom (kammarrittens mal nr 9716-18).

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.11. Hanvisning till webbplatser och sociala
medieplattformar.

FRIAT

FALLT

Gothenburg Horse Show

SVT1, 2013-04-25
Beslut 13/01085

Sindningen var ett sammandrag fran virldscupfinalen i hoppning. Under sind-
ningen visades en tivlingsvinjett vid 23 tillfillen med tivlingens officiella namn
"Rolex FEI, World Cup Jumping Final, Géteborg”. Vinjetten tickte nistan hela
bilden och halva vinjetten bestod av Rolex logotyp.

Granskningsnimnden ansig att de elektroniska skyltarna med Rolex logotyp
som visades i samband med tidtagning, ryttarens placering och resultattid samt



resultatlistor var sidana elektroniska foretagsskyltar som avses i 8 kap. 12§
radio- och tv-lagen eftersom foretaget tillhandahallit de statistikuppgifter som
redovisades i sindningarna. Aven 6vriga kriterier i bestimmelsen bedémde
nimnden vara uppfyllda, genom att féretagsnamnet eller logotypen visades i
samband med leveransen av den information som foretaget tillhandahallit, att
visningen inte férenats med ljud och bara tog upp en liten del av bilden. Vad
giller frigan om skyltarna visats i rimlig omfattning konstaterade nimnden att
SVT anfért att bolaget haft att folja det regelverk som tillimpas inom ramen
for EBU. Av forarbetena framgar att omfattningen som 6verenskommits genom
EBU:s medverkan normalt bér kunna accepteras. Nimnden bedomde att skyl-
tarna visats i rimlig omfattning. Visningen av de aktuella skyltarna stred dirfor
inte mot bestimmelsen om elektroniska foretagsskyltar.

Granskningsnimnden ansig diremot att exponeringen av tivlingsvinjetten med
Rolex logotyp innebar ett gynnande som inte kunde motiveras av ett tillrickligt
informations- och underhéllningsintresse. Sindningen stred dirfér mot bestim-
melsen om otillbérligt gynnande.

FRIAT

Friidrott: VM och Friidrott: VM-magasinet

SVT1 och SVT2, 2015-08-22-08-28
Beslut 15/02338

Sindningarna bestod av direktsindningar samt studiosamtal frn friidrotts-VM
dr 2015. Under sindningarna visades upprepade génger elekeroniska skyltar med
rikneverk respektive resultat av tivlingarna. I samband med detta syntes tvd
logotyper. Logotyperna var synliga i upp till fem sekunder vid de tillfillen som
rikneverken respektive resultaten visades.

Granskningsnimnden konstaterade i friga om logotyperna pé skyltarna med
rikneverk och resultat att dessa kinnetecknade tva foretag som tillhandahallit
tjanster som varit nddvindiga for att producera information om tidtagning,
poing och resultat i de aktuella sindningarna och att logotyperna visades i
samband med tillhandahéllandet av informationen. Logotyperna fick dven
anses ha visats i rimlig omfattning. Ndimnden kunde mot den bakgrunden,
och mot bakgrund av vad SVT uppgett i drendet bland annat om att det inte
utgdtt nagon ersittning for visningen, inte finna att sindningarna stred mot
bestimmelsen om elektroniska foretagsskyltar.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 2.4.3. Tydlighet i sponsringsmeddelanden.

> Nédmnden har prévat samma fragestalining i beslut 15/01777.
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FRIAT

Eurovision Song Contest: Semifinal 1 och Semifinal 2

SVT1, 2015-05-19 och 05-21
Beslut 15/01355

Sindningarna var tvé av totalt tre delar av musiktivlingen Eurovision Song
Contest som direktsindes frain Wien i Osterrike. Sindningarna utgjorde tva
semifinaler i tdvlingen. I samband med att resultatredovisningen skedde visades
en elektronisk skylt med en upprikning av de tivlande linderna. I det nedre
hégra hérnet av skylten syntes en logotyp fér Microsoft. Logotypen var synlig i
bild under cirka 30 sekunder i vardera sindning.

Granskningsnimnden konstaterade i friga om logotypen pa resultattavlorna att
denna kinnetecknade ett féretag som tillhandahallit tjanster som varit nédvin-
diga for att producera information om resultaten i de aktuella sindningarna och
att logotypen visades i samband med tillhandahéllandet av informationen. Logo-
typen fick dven anses ha visats i rimlig omfattning. Sindningarna stred dirmed
inte mot bestimmelsen om elektroniska foretagsskyltar.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.8.3. Annan varumérkesexponering.

FRIAT

Eurovision Song Contest 2013

SVT1, 2013-05-18
Beslut 13/01271

I finalen av Eurovision Song Contest 2013 exponerades en elektronisk skylt

med texten TeliaSonera i programmet under deltagarlindernas omréstning. Nir
omrdstningsresultaten redovisades syntes texten TeliaSonera en ging for varje
deltagande land, totalt 39 ginger a 5 sekunder. Den elektroniska skylten syntes

i det hogra hornet och férenades inte med ljud. TeliaSonera tillhandahéll de
telefon- och dataférbindelser som var avgorande for att genomféra omréstningen
och resultatrapporteringen i tivlingen. SVT fick ingen ersittning for visningen
av texten.

Granskningsnimnden ansag att den elektroniska skylten TeliaSonera var en
sadan skylt som avses i 8 kap. 12 § radio- och tv-lagen eftersom foretaget tillhan-
dahillit de telefon- och dataférbindelser som var nédvindiga for att genomfora
omrdstningen och resultatrapporteringen. Aven 6vriga kriterier i bestimmelsen
bedémde nimnden vara uppfyllda, genom att exponeringen av foretagsnamnet
eller logotypen inte férenats med ljud, bara tog upp en liten del av bilden och
endast visats i rimlig omfattning da den visades en gang i samband med omrést-
ninggsresultat for varje deltagande land. Programféretaget hade inte heller fict
nigon ersittning for visningen. Visningen av skylten for TeliaSonera stred dirfor
inte mot bestimmelsen om elektroniska foretagsskyltar.
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1.8.1. Interaktiva tv-séndningar

FRIAT

FALLT

Digitalsandningarna i eTV

2001-05-14 och 07-11
Beslut SB 398/01

Digital-tv-kanalen ¢TV:s sindningar bestod av ett blandat utbud av olika inter-
aktiva tjinster och vanligt programinnehall. Granskningsnimnden préovade till
att borja med fragorna om radio- och tv-lagens tillimplighet pd ¢TV:s interaktiva
tjanster och hur lagens annonsregler skulle tillimpas pa kanalens samlade sind-
ningar.

Nimnden fann att €TV:s interaktiva tjinster innehéll inslag av tv-sindningar
riktade till allmdnheten som omfattas av radio- och tv-lagen. Vidare fann
nimnden att eTV:s samlade sindningar inte kunde betraktas som ren kép-tv
for vilka sirskilda annonsregler giller. Av denna bedémning foljde att €TV:s
sindningar dirmed omfattades av de vanliga bestimmelserna om annonser i
radio- och tv-lagen.

Vid granskningen av ¢TV:s sindningar konstaterade nimnden att program-
innehallet varvades med enskilda reklaminslag, vissa sa korta som tio sekunder,
utan att annonssignaturer férekom. Vidare konstaterades att reklamskyltar utan
annonssignaturer visades dels varje ging kanalen sattes pd, dels i anslutning till
eT'V:s icke-kommersiella vidertjanst. Naimnden fann att ¢T'V hirigenom brutit
mot bestimmelserna om annonsmarkering, kortaste tillitna annonstid och
annonsers placering i den del av sindningarna som bestod av annat 4n interaktiva
handelstjinster.

Vad gillde annonsreglernas tillimplighet pa eTV:s interaktiva handelstjinster
uttalade nimnden att skilen bakom regleringen av annonser i traditionella
tv-program inte gjorde sig gillande i friga om interaktiva handelstjinster. Titta-
ren hade hir sjilv efterfrigat annonserna och négot programinnehall i egentlig
mening som kunde storas av reklam fanns som regel inte. Enligt grunderna for
regleringen borde denna dirfor inte anses tillimplig pa interaktiva handelstjdns-
ter. Av detta foljde att reglerna om stdrsta tillitna annonsvolym med mera inte
kunde tillimpas pa ¢T'V:s interaktiva handelstjinster.



1.8.2. Reklam utformad som ett program

FRIAT

Reklaminslag for AMF Pension

TV4, 2000-10-22
Beslut SB 49/01

Inslaget var cirka fem minuter lingt och inleddes med att en person i en studio-
liknande milj$ hilsade vilkommen till "ett program som kommer att besvara
ménga utav dina frigor vad det giller det pagiende premiepensionsvalet”. Ett
antal personer som filmats i olika miljder stillde hirefter olika frigor om premie-
pensionsvalet som besvarades av tvi féretridare for AMF Pension. Avslutningsvis
visades skyltar med AMF Pensions telefonnummer, webbadress med mera.

Tre anmilare ansdg att den aktuella reklamfilmen hade utformats pa ett sidant
site att den framstod som ett redaktionellt inslag.

Granskningsnimnden konstaterade att reklaminslaget inleddes och avslutades
med de signaturer som TV4 normalt anvinde for sina annonssindningar.
Nimnden kunde dirfér inte finna att inslaget stred mot tillimpliga bestimmelser
i radio- och tv-lagen.

Inslaget provades senare av Marknadsdomstolen pa talan av KO. Domstolen
ansdg att overtridelse skett av bestimmelsen om reklamidentifiering i marknads-
foringslagen och f6rbjod AMF Pension Fondférvaltning AB vid vite av 400 000
kronor att utforma reklam pa detta eller annat liknande sitt.

1.8.3. Ideella bidrag till programverksamhet

FRIAT

Nordisk TV Mission m.fl.

Kanal 10, 2005-04-18
Beslut SB 132/06

I de granskade sindningarna visades bland annat programmet Nordisk TV Mission
som handlade om givande. I ett fem minuter lingt inslag uppmanade program-
ledaren tittarna att be for Kanal 10 och att skinka pengar till kanalen si att man
skulle ha rad att betala sina sindningskostnader. Att pa detta sitt be tittarna om
ideella bidrag till programféretagets verksamhet kunde enligt granskningsnimnden
inte anses utgora reklam och omfattades ddrmed inte av annonsreglerna i radio
och tv-lagen.
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1.9. UNDANTAG FRAN ANNONS- OCH REKLAMREGLERNA

SVT, SR och UR fir enligt sina sindningstillstand inte sinda reklam. Forbudet
omfattar dock enligt sindningstillstdinden inte reklam for programforetagets
egen programverksamhet eller for programverksamhet frin nagot av de andra
tvd programforetagen, utbildningsmaterial eller andra liknande produkter med
direkt anknytning till kanalernas program.

For ovriga kanaler giller annonsreglerna i radio- och tv-lagen inte for sadan
reklam som den sindande gor for sin egen programverksamhet.

1.9.1. Reklam for utbildningsmaterial m.m.

FALLT

Salve

SVT2, 1997-06-09 och 06-13
Beslut SB 472/97

Under sommaren 1997 sinde SVT en programserie fér barn och ungdom kallad
Salve, vilken utspelade sig i medeltidsmiljs. De tre férsta programmen innehdll
ett reklaminslag for en sommarkalender som hade producerats for programserien.

Av inslaget framgick bland annat hur mycket kalendern kostade och att den
endast kunde kipas pa Posten.

Granskningsnimnden konstaterade att den bestimmelse i sindningstillstdndet
som undantagsvis tilliter SVT att gora reklam for utbildningsmaterial eller andra
liknande produkter inte kunde lisas s3 att det skulle vara tilldtet for bolaget att
gora reklam for varje produkt med anknytning till ett program. Samtidigt kunde
bestimmelsen inte ldsas sd snivt att endast kurslitteratur i egentlig bemirkelse
skulle omfattas av undantaget. Enligt nimnden borde det till exempel vara
mojlige for SVT att i sina sindningar limna upplysningar om sidant informa-
tionsmaterial med anknytning till ett visst program som bolaget formedlar mot
sjilvkostnadspris.

Nimnden ifrigasatte inte att sommarkalendern hade en direkt anknytning till
programserien Salve. Vidare konstaterade nimnden att savil kalenderns baksida
som de faktakort som f6ljde med innehall viss tilliggsinformation om program-
seriens tema, vilken till viss del kunde jimstillas med utbildningsmaterial. A
andra sidan kunde det lottkort som f6ljde med kalendern inte i ndgot som helst
avseende betraktas som utbildningsmaterial, utan dess enda funktion var att géra
det mojligt att delta i den telefontivling som forekom i programmen. Reklam-
inslaget inneholl inte heller nigon information om kalenderns eller tillbehérens
karaktir av utbildningsmaterial, utan fokus lig i stillet p4 just lottkortet. Mot
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denna bakgrund fann nimnden vid en samlad bedémning att inslaget var ett
sidant reklaminslag som SVT inte far sinda.

Nimnden ansdg vidare att inslaget genom sin utformning medférde ett kommer-
siellt gynnande av Posten. Eftersom gynnandet hade férekommit i ett reklam-
inslag kunde det dock inte utgora ett otillborligt gynnande i radio- och tv-lagens
mening. Nimnden ansig emellertid att ett otillbérligt gynnande under de om-
standigheter som forelag i drendet var att betrakta som otilliten reklam for det
foretag som var foremal f6r gynnandet. Mot denna bakgrund fann nimnden att
inslaget dven hade utgjort otilliten reklam for Posten.

Det aktuella reklaminslaget provades senare ocksa av Konsumentverket/KO.
Med hinsyn till den marknadsforda produkten, inslagets utformning och det
sammanhang i vilket reklamen sindes ansig Konsumentverket/KO det uppen-
bart att reklamen var rikead till barn under tolv ar. Sedan SVT utfist att inte
upprepa forfarandet avslutade Konsumentverket/KO irendet.

1.9.2. Reklam for egen programverksamhet m.m.
(8 kap. 16 § och 15 kap. 7 § radio- och tv-lagen)

Bestimmelserna om bland annat annonstid och annonssignaturer giller inte for
sidan reklam som en leverantér av medietjinster gor for sin egen programverksamhet.

FALLT

Trailer fér annans program

Kanal Global, 2011-09-05
Beslut 11/02754

Efter information om Kanal Globals sida pa Facebook visades en trailer for
kommande filmer pa kanalen TV4 Film. Nigot intresse som motiverade
gynnandet av TV4 Film fanns enligt nimndens mening inte. Sindningen
av trailern stred dirfér mot bestimmelsen om otillborligt gynnande.

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 3.11. Hénvisning till webbplatser och
sociala medieplattformar.

FALLT

Kanon FM 98,6

2005-09-22
Beslut SB 365/06

Vid et tillfille i de granskade nirradiosindningarna sa en rést foljande.

Om jag hade ett foretag skulle jag annonsera pa Kanon FM.
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Granskningsnimnden ansdg att detta uttalande méste ses som marknadsforing
av Kanon FM som annonsorgan. Uttalandet var dirmed att betrakta som en
annons som borde ha sints under markerad annonstid.

FRIAT

106,7 Rockklassiker

2017-05-26
Beslut 17/01454

En speakerrost pratade om en mobilapplikation och en podcast under sindning-
arna. Speakern sa bland annat foljande.

Podden som skérskadar och driver med svensk néjesindustri[...].
Ladda ner Radioplay-appen och lyssna pa Morronrocks [person-
namn] och hans polare [personnamn] i Freakshow nér och var du
vill pa Radlioplay.

Av tillstindshavarens yttrande framgick att Radioplay var koncernen Bauer
Medias webbplattform, att Rockklassiker Sverige AB ingick i koncernen samt att
det gick att lyssna pa radiostationen Rockklassiker via webbplattformen. Under
dessa omstindigheter ansdg granskningsnimnden att det méste vara mojligt

for Rockklassiker Sverige AB att hinvisa till Radioplay som en del av den egna
programverksamheten. Forekomsten av hinvisningar till Radioplay — och till
podcasten Freakshow — under sindningarna fick dirmed anses utgora egenre-
klam som undantas frin bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 1.3. Utformning av annonssignatur.

FRIAT

105,5 RIX FM Stockholm

2017-05-26
Beslut 17/01458

Vid ett tillfille under sindningarna nimndes Rix FM-appen (som var Rix FM:s
digitala kanal), Rix FM Fresh (som var en underkanal till Rix FM) och I like
Radio (som var MTG:s digitala radioplattform genom vilken lyssnarna kunde ta
del av MTG:s radiokanaler pa internet). Lyssnarna uppmanades da att kolla in
stationen Rix FM Fresh pd I like Radio genom Rix FM-appen.

Programf6retaget, som var Kimtevill HB, anf6rde att kanalerna och radioplatt-
formen var delar av MTG:s och Rix FM:s programverksamhet och att omnimnan-
dena av dessa utgjorde information om hur lyssnarna kunde ta del av program-
verksamheten.

46



Kimtevill HB anforde vidare att bolaget var ett dotterbolag till MTG Radio AB.
Kimtevill HB var ett licensbolag vars verksamhet bestod av att inneha sindnings-
tillstandet f6r 105,5 RIX FM Stockholm. All MTG Radio AB:s redaktionella
radioverksamhet, siledes dven det innehill som producerades och sindes pd
105,5 RIX FM Stockholm, bedrevs i det av MTG Radio AB heligda dotterbo-
laget Kilohertz AB, inom vilket dven verksamheten f6r Rix FM-appen, Rix FM
Fresh och I like Radio bedrevs. Kilohertz AB och Kimtevill HB var syskonbolag,
direkt kontrollerade av MTG Radio AB.

Granskningsnimnden bedémde, mot bakgrund av det som framgick av program-
foretagets yttrande om dgandeforhillandena och det sitt pa vilket radioverksam-
heten bedrevs mellan de tre angivna bolagen, dir Kilohertz AB stod for all
redaktionell radioverksamhet, att bolagens programverksamheter fick anses

vara sa pass integrerade att det varit mojligt for Kimtevill HB att i de aktuella
sindningarna hinvisa till Rix FM-appen, Rix FM Fresh och I like Radio som

att de vore en del av Kimtevill HB:s programverksamhet. Informationen som
limnades i detta avseende var dirfor egenreklam som undantas frin bestimmelsen
om otillbérligt gynnande.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.1.1. Stérsta tilldtna annonsvolym, 1.3.
Utformning av annonssignatur, 2.3.1. Bérjan och slutet pa ett program,
2.4.3. Tydlighet i sponsringsmeddelanden, 3.3.4. Skivor och 3.9.
Vinstpresentationer.

FRIAT

Nyheterna och Sporten

TV4, 2015-09-11, 12-01 och 12-03 samt 2015-10-03
Beslut 15/02603 m.fl.

I beslutet uttalade granskningsnimnden bland annat att det méste vara maijligt
for programféretag med flera programtjinster och plattformar att genom sa
kallad korstrailning, eller p& annat sitt, informera tittarna om sitt samlade
utbud. Nimnden ansig dven att det maste vara mojligt for programforetag vars
programverksamheter ir tillrickligt integrerade att hinvisa till varandras utbud
som om utbudet vore del av de egna programverksamheterna.

Nimnden bedémde att TV12 och Fotbollskanalen ingick i TV4 AB:s program-
verksamhet och att hinvisningar till TV12 och Fotbollskanalen utgjorde egen-
reklam. Aven information om podcasten Lundh, som gjordes av en TV4 AB-
anstilld och fanns tillginglig pd Fotbollskanalen, fick anses utgéra reklam for
den egna programverksamheten och dess utbud. Forekomsten av dessa hanvisningar
i sindningarna var dirfor férenliga med bestimmelserna i radio- och tv-lagen.

Mot bakgrund av vad TV4 AB anfort i drendet om att TV4 AB och C More

Entertainment AB, vid tidpunkten f6r sindningarna, var heligda av samma
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bolag och att bolagen sedan linge hade ett mycket nira samarbete, fann nimnden
vidare att TV4 AB:s och C More Entertainment AB:s programverksamheter var
s pass integrerade att det var mdjligt for bolagen att hinvisa till varandras utbud
som om det vore del av den egna programverksamheten.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.2.2. Avbrott i nyhetsprogram.

FRIAT

Nyheterna

TV4, 2015-05-30
Beslut 15/01417

>> Beslutet refereras i avsnitt 1.2.2. Avbrott | nyhetsprogram.

FRIAT

Tack Hakan - trailer fran Radiotjanst i Kiruna

SVT1, 2012-08-31
Beslut 12/01720

Inslaget bestod av bilder p& en man som gick med en barnvagn pé stan. Ett antal
personer han inte kinde gick forbi honom och sa “Tack Hékan”. S4 smaningom
syntes ett plakat med texten ”Sig tack till Hikan med barnvagnen! Han gor si
det finns oberoende radio och tv”. Texterna "Tack for att du betalar!” och
”Oberoende radio och tv ir ingen sjilvklarhet” samt en skylt for "Radiotjinst”
visades i slutet av inslaget.

Granskningsnimnden konstaterade att Radiotjinst i Kiruna AB ir ett bolag som
dgs gemensamt av de tre public service-bolagen SVT, SR och UR. Inslaget tog
upp frigan om betalning och oberoende radio och tv. Budskapet handlade om
innehdllet i public service-bolagens programverksamhet i vidare mening och fick
mot den bakgrunden anses utgora reklam for egen programverksamhet i enlighet

med SVT:s sindningstillstind.

FRIAT

Trailer for Canal+

TV4 Plus, 2008-12-12
Beslut SB 481/09

I en trailer, som sindes utanfér markerad annonstid i TV4 Plus, visades klipp
fran tre kommande filmer i Canal+ och en speakerrdst sa bland annat "Missa
inte Canal+ l6rdagsfilmer. Canal+, mer dn vanlig TV”. Under trailern stod



det Canal+ i bildens 6vre hogra horn och i slutet visades ocksé filmkanalens

webbadress i bild.

Mot bakgrund bland annat av att TV4 AB dgde Canal+ fann granskningsnimn-
den att programverksamheterna i TV4 och Canal+ var integrerade pé ett sidant
site att sd kallad korstrailning mellan programtjinsterna kunde ske med std av
radio- och tv-lagen. Inslaget kunde dirmed inte anses strida mot bestimmelsen
om otillbérligt gynnande.

FRIAT

Information om SVT HD

SVT
Beslut SB 686/09

I SVT:s information om sin programgjinst SVT HD sa en speakerrost
“Programmet sinds dven i SVT HD via Canal Digital, Com Hem och Viasat”.
Samtidigt visades en skylt med motsvarande innehdll med en hinvisning till en

webbadress hos SVT.

Granskningsnimnden konstaterade att inslaget endast innehéll kort och neutral
information om SVT HD:s distributionskanaler. Nimnden ansag att det gyn-
nande som kunde ha uppkommit av de aktuella tv-operatdrerna uppvigdes av
informationsintresset.
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2. SPONSRING

(3 kap. 1 § p. 14 radio- och tv-lagen)

Med sponsring menas ett bidrag som nagon som inte tillhandahaller eller
producerar ljudradio, tv-sandning, bestéll-tv eller sékbar text-tv ger for att
finansiera dessa medietjénster eller program i syfte att framja bidragsgivarens
namn, varumarke, anseende, verksamhet, produkt eller intresse.

2.1. PROGRAM SOM INTE FAR SPONSRAS

(7 kap. 1 § och 15 kap. 8 § radio- och tv-lagen)

Svenska tv-kanaler i marknitet far i enlighet med deras respektive sindnings-
tillstind och 7 kap. 1 § radio- och tv-lagen lata sponsra alla typer av program
med undantag for nyhetssindningar och barnprogram. For 6vriga program-
foretag som till exempel sinder via radio eller satellit giller att alla typer av
program utom nyhetssindningar fir sponsras.

Ritten att sinda sponsrade program dr dock begrinsad ytterligare for SVT och
SR i enlighet med deras sindningstillstind. Sponsring far endast férekomma
av program som innebir utsindning av en allmin sammankomst eller offentlig
tillstillning dir programféretaget dr arrangor, under forutsitening att det ér ett
arrangemang inom ramen for ett dtagande gentemot Europeiska Radiounionen
eller ett arrangemang av liknande betydelse samt att programmet direktsinds
till flera linder. Sponsring far ocksa forekomma i SVT:s sindningar i samband
med sportevenemang. Ritten fér SVT att sinda sponsrade evenemang ir dock
begrinsad till hogst 20 sddana evenemang per r.

UR fir enligt sitt sindningstillstind dverhuvudtaget inte sinda sponsrade
program.
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2.1.1. Nyhetsprogram

FALLT

Sporten och TV4Nyheterna

TVv4, 2016-10-19 och 11-08
Beslut 16/03135

>> Beslutet refereras i avsnitt 1.2.2. Avbrott i nyhetsprogram.

FALLT

Nyheterna och Sporten

TV4, 2015-12-01 och 12-03 samt 2015-10-03
Beslut 15/02603 m.fl.

>> Beslutet refereras i avsnitt 1.2.2. Avbrott | nyhetsprogram.

FALLT

TV4Nyheterna

Tv4, 2015-11-24
Beslut 15/03244

I TV4Nyheterna visades sponsringsmeddelanden fore och efter ett inslag med
sportnyheter. Granskningsnimnden fann att den akrtuella sindningen var ett
sddant program som huvudsakligen handlar om nyheter och som inte far
sponsras enligt 7 kap. 1 § radio- och tv-lagen. Enligt nimnden stod det klart
att programmet var sponsrat och programmet stred ddrfér mot bestimmelsen.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om totalt 150 000 kronor, varav 50 000 kr avsag dvertri-
delsen av bestimmelsen om férbud mot sponsring av program som huvudsakli-
gen handlar om nyheter eller innehaller nyhetskommentarer (férvaltningsrittens
mal nr 12918-16).

>> Beslutet refereras &dven i avsnitt 2.4.2. Bild- och ljudillustrationer.

FALLT

RIX Finanstips

RIX 105,6 Lulea, 2001-06-08
Beslut SB 400/01

I sindningarna férekom ett inslag med rubriken RIX Finanstips som var sponsrat.
Granskningsnimnden konstaterade att innehéllet i RIX Finanstips var av ren
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nyhetskaraktir och att sponsringen dirfér stred mot gillande regler.

> Némnden féllde pa samma grund sponsringen av Bérsnyheterna i Radio Match 105,5
i Borés (SB 59/03).

2.1.2. Barnprogram

FRIAT

Shrek

TV4, 2007-08-17
Beslut SB 695/07

>> Beslutet refereras i avsnitt 1.2.4. Annonser i anslutning till barnprogram.

FRIAT

Nickelodeon Kids Choice Awards

TV4, 2006-01-07
Beslut SB 372/06

>> Beslutet refereras i avsnitt 1.2.4. Annonser i anslutning till barnprogram.

FRIAT

Tsatsiki, morsan och polisen

TV4, 2003-12-12
Beslut SB 824/04

>> Beslutet refereras i avsnitt 1.2.4. Annonser i anslutning till barnprogram.

2.1.3. Public service

FALLT

Snowmagasinet Richter

SVT2, 2005-02-07
Beslut SB 471/05 och SB 650/05

Programserien innehéll bland annat snowboardtivlingar, kringreportage och
recensioner. De tivlingsinslag som forekom i det granskade programmet var
dock mycket korta och utgjorde inte en betydande del av programmet.
Granskningsnimnden ansdg dirfor att programmet inte var en sddan sportsind-
ning som SVT fir lata sponsra.
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Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor. Kammarritten avslog SVT:s
overklagande av forvaltningsrittens dom (kammarrittens mal nr 550-006).

FALLT

Hockeykvall

SVT2, 2004-12-13
Beslut SB 221/05

Programserien Hockeykvéll speglade Elitserien i ishockey och ishockeylandslaget
Tre Kronors matcher. Det aktuella avsnittet sindes vid en tidpunke da Elitserien
hade speluppehdll. En betydande del av innehillet i programmet handlade
visserligen om Elitserien och den kommande turneringen Rosno Cup i Moskva,
men programmet inneholl inga inslag frin pagiende sportevenemang. Gransk-
ningsnimnden ansig det uppenbart att programmet vid detta tillfille inte var en
sadan sportsindning som SVT far lita sponsra.

Forvaltningsritten bifoll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle betala
en sirskild avgift om 100 000 kronor (forvaltningsrittens mal nr 14146-05).

FALLT

Svenska idrottsgalan 2002 och 2003

SVT1, 2002-01-14 och 2003-01-20
Beslut SB 249/02 och SB 236/03

Svenska idrottsgalan var en direktsind galaforestillning frin Globen i Stockholm.
I programmet, som var sponsrat, delades priser ut for det gdngna 4rets frimsta
idrottsprestationer. De personer eller lag som nominerats till de olika priserna
presenterades i form av korta filmsekvenser frin de tivlingar eller matcher dir
de hade utmirke sig. Granskningsnimnden fann det uppenbart att denna pris-
utdelning, med diri ingdende korta bildillustrationer fran olika tivlingsarenor,
inte utgjorde ett sddant sportevenemang som SVT fir lita sponsra.

Forvaltningsritten bifoll granskningsnimndens ansokan om ate SVT skulle betala
en sirskild avgift om 175 000 kr for den otillitna sponsringen av Svenska
idrottsgalan 2002. Kammarritten avslog SVT:s éverklagande av frvaltnings-
rittens dom (kammarrittens mal nr 465-03).

Nir det gillde Svenska idrottsgalan 2003 ansékte nimnden om att SVT skulle

betala en sirskild avgift om 1 000 000 kronor. Férvaltningsritten jimkade dock
beloppet till 350 000 kronor. Kammarritten delade forvaltningsrittens bedom-
ning (kammarrittens mal nr 6949-04).
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FALLT

Programserie om svenska kompositérer

SR P4, 2001-10-06 m.fl.
Beslut SB 120/02

SR sinde under aren 1995-2001 ett hundratal timslinga intervjuprogram i en
programserie om svenska kompositorer. Sedan uppgifter framkommit om att
programserien delvis hade finansierats av Svenska Kompositorer Av Populdrmusik
(SKAP), som iven hade tagit initiativ till programserien, beslutade gransknings-
nimnden att granska serien.

Mot bakgrund av de uppgifter SR limnade i drendet konstaterade nimnden att
SKAP hade bidragit till kostnaderna for produktionen av programserien pd sddant
sitt att det maste betecknas som otilldten sponsring.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala
en sirskild avgift om 150 000 kr. Kammarritten avslog SR:s dverklagande av
forvaltningsrittens dom (kammarrittens mal nr 586-04). SR:s invindning att
SKAP ir en sadan kulturinstitution som SR enligt sitt sindningstillstind ska
samarbeta med underkindes av domstolen med motiveringen att sponsrings-
forbudet saknar undantag for kulturinsticutioner.

FALLT

Eurovision Song Contest 1999

SVT2, 1999-05-29
Beslut SB 366/99

Fore och efter programmet limnades sponsringsmeddelanden som SVT hade
triffat avtal om och uppburit bidrag fér.

Granskningsnimnden konstaterade att ett grundliggande villkor for SVT:s
mojligheter till sponsring av sindningar frin den hir typen av evenemang ar
att programforetaget ir evenemangets arrangor. Evenemanget hade i detta fall
arrangerats av nigon annan in SVT, nimligen Israel Broadcasting Authority.
Nimnden fann dirfor att SVT, genom att limna sponsringsmeddelanden i
anslutning till sindningen fran evenemanget, hade brutit mot sindnings-
tillstdndet.

Granskningsnimnden ansdkte om att SVT skulle betala en sirskild avgift om
1 000 000 kronor. Férvaltningsritten jimkade dock beloppet till 500 000 kronor.
Kammarritten delade forvaltningsrittens bedémning. Hogsta forvaltningsdom-
stolen meddelade inte prévningstillstind (Hogsta forvaltningsdomstolens mal

nr 2469-02).
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FRIAT

Fotbollskvall

SVT1, 2015-09-28, 10-12 och 10-19
Beslut 15/02888

Fragan i drendet var om tre sindningar av Fotbollskvall var sidana sindningar i
samband med sportevenemang som fir sponsras enligt SVT:s sindningstillstind.
Tvi av programmen 4gnades nistan uteslutande t den vid tiden for sindningarna
pagiende sisongen av Allsvenskan i fotboll for herrar. Det tredje programmet
dgnades 4t det pigiende kvalet i Europamisterskapet i fotboll for herrar.

Granskningsnimnden konstaterade att matcherna som diskuterades i studion
och som det visades klipp fran hade ett nira tidsmissigt samband med sind-
ningarna. [ ett av dessa program dgnades lite mindre 4n hilften av programtiden
it bilder fran matcherna och intervjuer i direkt anslutning till dessa, medan lite
mer dn hilften av programtiden i det andra programmet dgnades 4t sidana bilder.
Det sista programmet dgnades nistan uteslutande 4t det pigaende EM-kvalet
och lite mindre 4n hilften av programtiden dgnades at bilder frin matcherna och
intervjuer i samband med dessa. Mot bakgrund av detta fann nimnden att alla
programmen var sidana sindningar i samband med sportevenemang som fir
sponsras enligt 18 § i sindningstillstandet.

> | beslut SB 241/98 konstaterade ndmnden bland annat att program med sammandrag
av OS-taviingar kunde sponsras. Programmet skulle dels ha ett innehallsméassigt
samband och dels ett ndra tidsmdssigt samband med det sponsrade evenemanget.
Det innehallsméssiga sambandet innebar att en betydande del av programmet borde
utgdras av bilder fran tavlingarna, samt att en évervdagande del av programmet borde
ha omedelbar anknytning till det aktuella sportevenemanget. De granskade programmen
dgnades till allra stérsta delen (i genomsnitt 78 procent) at utdrag ur OS-taviingarna
samt inslag som hade anknytning till OS-tévlingarna. | genomsnitt &gnades 42 procent
av programmen at bilder fran téviingarna. Mot denna bakgrund kunde ndmnden inte
finna att sponsringen av programmen stred mot géllande bestdmmelser.

FRIAT

Melodifestivalen

SVT1, 2002-01-19 och 03-01
Beslut SB 536/02

Fore och efter finalprogrammet av 2002 ars svenska melodifestival angavs att
sindningen var sponsrad av bland annat Aftonbladet.

SVT anférde i yttrande att tivlingen var ett led i SVT:s dtagande gentemot
Europeiska Radiounionen och dess arliga Eurovision Song Contest och genom-
fordes som en offentlig tillstillning i Globen i Stockholm. Genom att tv-programmet
direktsindes 6ver bade Sverige och Estland uppfyllde det enligt SVT villkoren for

att f4 sponsras.
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Granskningsnimnden konstaterade att det klart uttalade syftet med bestim-
melsen i divarande 21 § andra stycket i sindningstillstdndet var att méjliggéra
sponsring av finalen i Eurovision Song Contest nir denna tivling arrangeras

i Sverige av SVT. Att sponsring skulle forekomma av den svenska uttagnings-
tivlingen till detta arrangemang hade knappast varit avsikten. SVT:s dtgird

att direktsinda den svenska melodifestivalsfinalen i bdde Sverige och Estland
innebar dirfér enligt nimndens mening ett klart kringgaende av den aktuella
bestimmelsen. Nimnden fann dock att SVT genom denna étgird formellt hade
uppfyllt kriteriet i 21 § andra stycket att direktsindningen skulle ske till flera
lander. SVT kunde darfor inte fallas for brott mot bestimmelsen.

Granskningsnimnden prévade ocksd om det hade forekommit otillaten sponsring
av det kvalificeringsprogram for Melodifestivalen som sindes frin Vixjé den

19 januari 2002. Enligt nimnden framstod det bidrag Vixjé kommun hade
limnat dill finansieringen av tv-produktionen i relation till de kostnader SVT
uppgav sig ha haft for programmet inte som si betydande att enbart bidragets
storlek gav grund for slutsatsen att programmet hade sints i strid med sponsrings-

forbudet.

> Ndmnden har dven i senare beslut konstaterat att syftet med bestdmmelsen i nuvarande
18 § i séndningstillstandet visserligen inte &r att méjliggéra sponsring av finalen i den
svenska Melodifestivalen, men att SVT genom att direktsénda finalen till flera lander
formellt har uppfyllt de krav som stélls for att séndningen ska fa sponsras (16/00765).

2.2. VEM SOM INTE FAR SPONSRA PROGRAM

2.2.1. Alkohol- och tobaksforetag
(7 kap. 2 § och 15 kap. 9 § radio- och tv-lagen)

Ett program far inte sponsras av nigon vars huvudsakliga verksamhet ir att
tillverka eller silja alkoholdrycker, tobaksvaror eller elektroniska cigaretter

och pafyllningsbehéllare.

FALLT

Sandningar i Kanal 5, Kanal 9, TV3, TV6 och TV8

Discovery Networks Northern Europe Limited och
Modern Times Group MTG Ltd
Beslut 15/02584 och 15/02585

Nykterhetsorganisationen IOGT-NTO gjorde i en anmilan gillande att program
i Kanal 5, Kanal 9, TV3, TV6 och TV8 kontinuerligt sponsrades av ndgon vars
huvudsakliga verksamhet var att tillverka alkoholdrycker i strid med bestimmelsen
i 7 kap. 2 § radio- och tv-lagen. IOGT-NTO vinde sig dven till Konsumentver-
ket och gjorde gillande att sindningarna ocksi stred mot bestimmelsen i 7 kap.



3 § alkohollagen om férbud mot reklam for alkoholdrycker. Konsumentverket
ir den myndighet som Gvervakar att tv-sindningar 4r forenliga med nimnda
bestimmelse i alkohollagen. Granskningsnimndens provning omfattade dirfor

inte den delen av IOGT-NTO:s anmilan.

De aktuella programtjinsterna tillhandahélls av programforetag som var etablerade
i Storbritannien och som dirmed ansdgs std under brittisk jurisdiktion. For att
Sverige skulle kunna vidta dtgirder mot programféretagen behovde ett antal
forutsiteningar enligt 16 kap. 15 § radio- och tv-lagen vara uppfyllda. Av bestim-
melsen framgar foljande.

Om en mot Sverige helt eller huvudsakligen riktad tv-sindning frin ett program-
foretag etablerat i en annan EES-stat strider mot 7 kap. 2 § radio- och tv-lagen
nir det giller att program inte fir sponsras av nigon vars huvudsakliga verksamhet
ar att tillverka alkoholdrycker, fir en behérig myndighet i Sverige kontakta en
behérig myndighet i den andra EES-staten f6r att uppmana programforetaget att
folja bestimmelsen. Om programforetaget inte f6ljer uppmaningen, far myndig-
heten vidta atgirder mot programforetaget enligt 16 kap. 10 §, 17 kap. 5 och 6
§§ radio- och tv-lagen om programforetaget i friga har etablerat sig i landet i
syfte att kringgd de stringare bestimmelser som skulle ha gillt om det var etablerat
i det land vars myndighet ingriper. Myndigheten fir inte vidta dtgirderna férrin
den har underrittat Europeiska kommissionen och den berérda medlemsstaten
samt kommissionen har faststillt att dtgirderna 4r forenliga med unionsritten.

Granskningsnimnden provade i de aktuella drendena endast tv-sindningarnas
forenlighet med 7 kap. 2 § radio- och tv-lagen. Frigan om kringgiende och talan
hos Europeiska kommissionen om eventuella atgirders forenlighet med unions-
ritten hanterades sedan av Myndigheten f6r press, radio och tv i samarbete med
Konsumentverket.

Mot bakgrund av anmiilan initierade Myndigheten for press, radio och tv en
granskning av ett stort antal sindningar som programforetagen bereddes tillfille
att yttra sig over. Enligt nimndens uppfattning fick sindningarna anses innehalla
sidan sponsring som avses i 7 kap. 2 § radio- och tv-lagen. Sindningarna stred
dirmed mot bestimmelsen.

Nimnden beslutade, under forutsittning att Europeiska kommissionen faststillde
att en sidan dtgird dr forenlig med unionsritten, att ansoka hos forvaltningsritten
om att bida programféretagen skulle betala en sirskild avgift. Nimnden ansag
att overtridelserna av bestimmelsen i 7 kap. 2 § radio- och tv-lagen motiverade
en avgift om 50 000 kronor per sponsor av respektive program, totalt

200 000 kronor vad avser Discovery Networks Northern Europe Limited

och totalt 300 000 kronor vad avser Modern Times Group MTG Ltd.

Den 31 januari 2018 meddelade Europeiska kommissionen att de svenska

myndigheterna inte kunnat bevisa att de aktuella programféretagen etablerat
sig i Storbritannien i syfte att kringgd de svenska reglerna. Det var dirfor inte
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forenligt med EU-rétten att vidta de i drendena aktuella atgirderna. Arendena
limnades ddrfor utan vidare atgird.

2.2.2. Foretag som tillhandahaller spel
(7 kap. 2 b § och 15 kap. 9 b § radio- och tv-lagen)

Ett program far inte sponsras av ett foretag vars huvudsakliga verksamhet
4r att tillhandahailla spel och som inte har nédvindig licens enligt spellagen
(2018:1138).

2.2.3. Produkter och varuméarken

Enligt granskningsnimndens praxis godtas dven produkter och varumirken
som beteckning for sponsorer (se vidare avsnitt 2.4.1).

2.3. INPLACERING AV SPONSRINGSMEDDELANDEN

(7 kap. 4-5 §§ och 15 kap. 10 § radio- och tv-lagen)

Ett meddelande om vem som bidragit till finansieringen av ett sponsrat program
ska limnas i bérjan och i slutet av programmet eller vid ett av dessa tillfillen. I
sokbar text-tv ska ett sddant meddelande limnas l6pande.

Om bara en klart avgrinsad del av ett tv-program ir sponsrad, ska sponsrings-
meddelandet limnas i borjan eller i slutet av den delen. Ett sidant meddelande
forutsitter dock att programmets integritet och virde eller rittighetshavarnas
rittigheter inte krinks.

I tv-sindningar far sponsringsmeddelanden dessutom limnas i borjan och i
slutet av ett program dir ett sponsringsmeddelande limnats i anslutning till

en klart avgrinsad del, i sportprogram med lingre pauser och i program som
dterger forestillningar eller evenemang, i pauser for publiken, i samband med
att sindningen 6vergdr frin en programtjinst till en annan, vid vixlingar mellan
studiosindningar och andra sindningar, och i samband med annonsavbrott.

Inplacering av sponsringsmeddelanden pa andra stillen 4n i bérjan och i slutet
av ett tv-program forutsitter dock att programmets integritet och virde eller
rittighetshavarnas rittigheter inte krinks.

58



2.3.1. Borjan och slutet pa ett program

FALLT

105,5 RIX FM Stockholm

2017-05-26, kl. 5.00-10.00
Beslut 17/01458

Granskningsnimnden tog i beslutet stillning till bland annat om ett sponsrings-
meddelande f6r Agria Djurforsikring hade limnats pa limpligt sitt i borjan och/
eller i slutet av det program som forsikringsbolaget enligt meddelandet skulle ha
sponsrat, nimligen Rix Morronzoo.

Programf6retaget hade anfort att sponsringsmeddelandet sindes férsta gangen
kl. 5.47 och att detta var i samband med att forsta programblocket av Roger,
Laila och Rix Morronzoo inleddes samt att innehallet i sindningarna dessforin-
nan var ett férprogram.

Nimnden konstaterade dock att innehéllet i sindningarna fére och efter spons-
ringsmeddelandet inte skiljde sig 4t i innehéll och form. Nimnden fann att det
maste ha framstitt for lyssnarna som att sindningen fore och efter det férsta
sponsringsmeddelandet var ett och samma program och att programmet Roger,
Laila och Rix Morronzoo hade inletts tidigare under morgonen. Sponsringsmed-
delandet kunde dérfér inte anses ha limnats i borjan av programmet. Nagot
sponsringsmeddelande hade inte heller limnats i slutet av programmet. Mot
denna bakgrund fann nimnden att sindningen stred mot bestimmelsen om nir
sponsringsmeddelanden ska limnas.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansdkan om att tillstindshavaren
skulle betala en sirskild avgift om totalt 50 000 kronor, varav 25 000 kronor
avsdg dvertridelsen av bestimmelsen om nir sponsringsmeddelanden ska limnas
(forvaltningsrittens mal nr 11884-18).

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.1.1. Stérsta tilldtna annonsvolym, 1.3.
Utformning av annonssignatur, 1.9.2. Reklam for egen programverksamhet
m.m., 2.4.3. Tydlighet i sponsringsmeddelanden, 3.3.4. Skivor och 3.9.
Vinstpresentationer.

FALLT

FIFA Dam-VM 2015

TV4 Sport, 2015-06-20 och 07-05
Beslut 15/01778 och 1779

Sindningarna bestod av direktsinda fotbollsmatcher och studiosamtal fore,
under och efter matcherna. I sindningarna den 20 juni och 5 juli 2015 forekom
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flera meddelanden om att sindningarna var sponsrade i anknytning till vissa
annonsblock men inga sponsringsmeddelanden limnades i bérjan eller slutet av
sindningarna. Sindningarna stred dédrfér mot bestimmelsen om nir sponsrings-
meddelanden ska limnas.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om totalt 100 000 kronor, varav totalt 50 000 kronor
(25 000 kronor per sindning) avsig overtridelserna av bestimmelsen om inpla-
cering av sponsringsmeddelanden (forvaltningsrittens mal nr 23286-16). TV4
AB overklagade inte forvaltningsrittens dom i denna del.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.11. Hanvisning till webbplatser och sociala
medieplattformar.

FALLT

106,7 Rockklassiker

2014-07-15
Beslut 14/01776

Sindningarna innehéll bland annat programmet Férmiddagen pi Rockklassiker
som sindes mellan kl. 9.30-14.00. Granskningsnimnden konstaterade att det
under sindningen férekom flera meddelanden om att programmet var sponsrat.
Meddelandena limnades i annonsblocken, bland annat klockan 13.59. Ett
sponsringsmeddelande ska dock limnas i bérjan och/eller slutet av programmet.
Enligt nimndens mening kunde inte placeringen av ett sponsringsmeddelande i
ett annonsavbrott som avbryter ett program anses uppfylla radio- och tv-lagens
krav. Nimnden fann dirfor att det saknades ett sponsringsmeddelande i borjan
och/eller slutet av programmet och att sindningen dirmed stred mot bestim-
melsen om nir ett sponsringsmeddelande ska limnas. Nimnden fann dock inte
skil i denna omgdng att ansoka om sirskild avgift.

> Ndmnden gjorde samma beddmning i beslut 14/01777.

FALLT

Antligen morgon

Mix 107 Umeé m.fl., 2005-09-30
Beslut SB 374/06

I programmet Antligen morgon, som pagick mellan kl. 6.00-10.00, limnades
sponsringsmeddelanden i annonsblocken. Det forsta annonsblocket sidndes cirka
kl. 6.15. Enligt granskningsnimnden kunde meddelandet inte anses ha limnats
i borjan av programmet. Overtridelse hade dirfor skett av bestimmelsen i radio-
och tv-lagen.
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Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om sirskild avgift och
paférde de tre granskade Mix Megapol-stationerna 50 000 kronor vardera for
bland annat denna vertridelse. Kammarritten avslog Mix Megapols 6verkla-
gande av forvaltningsrittens dom (kammarrittens mal nr 5538-07).

FALLT

Sen kvall med Luuk

TV4, 1999-11-04
Beslut SB 41/00

I programmet Sen kvéll med Luuk limnades ett sponsringsmeddelande cirka 30
sekunder in i programmet efter en inledande sketch. Hirefter foljde program-
mets vinjett. Granskningsnimnden konstaterade att sponsringsmeddelandet
visserligen limnades fére programmets vinjett, men efter den del som inledde
programmet och som ostridigt utgjorde en del av detta. Nimnden ansdg dirfor
att TV4 AB hade brutit mot kravet pa att limna sponsringsmeddelande i borjan
av programmet.

FRIAT

Gifta pa latsas

TV4, 2000-02-26
Beslut SB 196/00

Granskningsnimnden ansag att ett sponsringsmeddelande som visades under
eftertexten till en lingfilm i TV4 inte hade limnats i slutet av programmet

och ansdkte om att programforetaget skulle paforas en sirskild avgift om

10 000 kronor for denna dvertridelse. Forvaltningsritten avslog dock nimndens
ansokan. Domstolen konstaterade att lagstiftarens syfte hade varit att foreskriva
att sponsringsmeddelanden ska limnas antingen fore eller efter det sponsrade
programmet. Domstolen fann dock att stadgandet i ddvarande 7 kap. 8 § radio-
och tv-lagen skulle tolkas enligt sin ordalydelse och inte enligt vad som angavs

i forarbetena. Det var dirmed tillrickligt att sponsringsmeddelandet sidndes i
bérjan eller slutet av programmet. Enligt férvaltningsritten fick eftertexterna pd
cirka tre minuter i normalt sprikbruk anses utgora slutet pd lingfilmen, varfér
kravet i lagbestimmelsen var uppfyllt (férvaltningsrittens mél nr 11250-00).

2.4. UTFORMNING AV SPONSRINGSMEDDELANDEN

(7 kap. 7 § och 15 kap. 10 § radio- och tv-lagen)

Ett sponsringsmeddelande i tv-sindningar, sdkbar text-tv eller bestill-tv ska
innehalla sponsorns namn, logotyp eller annat kiinnetecken for sponsorn.
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Meddelandet far inte innehélla siljfrimjande inslag. Enligt férarbetena har
programforetag mojlighet att ange bade logotyp och annan symbol, sisom en
hinvisning till sponsorns produkter eller tjinster eller nigot annat kinnetecken
(prop. 2009/10:115 s. 153).

Ett sponsringsmeddelande i ljudradiosindningar ska limnas pa limpligt sitt.
Meddelandet far inte innehélla siljfrimjande inslag.

2.4.1. Tillaggsuppgifter och slogans

Som framgart tidigare (avsnitt 2.2.3.) godtas dven produkter och varumirken
som beteckning for sponsorer.

Neutrala prefix eller tilligg som bidrar till eller som varit nédvindiga for att
identifiera sponsorn har godtagits i praxis. Sponsringsmeddelanden fir ddremot
inte innehalla siljfrimjande inslag.

Nedan redovisas exempel pa fillda och friade tilldgg i sponsringsmeddelanden.

FALLDA meddelanden

- Volvo V60 — med laddhybrid och City safety Dnr 18/02432

- Sony Experia XZ2 — filmar i 4KHDR Dnr 18/02432

- Benders — svenska byggprodukter i betong och granit Dnr 18/02099
("svenska” filldes)

- Ving — resor till 50 linder Dnr 17/03095

- Flux flourskélj — finns for bide vuxna och barn Dnr 17/01455

- Ryds bilglas — vi lagar ditt stenskott Dnr 17/01455

- DM Tak — din takliggare i Stockholm ("din” filldes) Dnr 17/01454

- Stillning.se — din byggstillningsleverantor ("din” filldes) Dnr 17/01454

- Assistancekdren — bilbirgning pa 160 orter Dnr 16/03135
("pa 160 orter” filldes)

- Emirates — flyger till 150 destinationer Dnr 16/03135
(till 150 destinationer” filldes)

- Ecco — designed with your life in mind Dnr 16/01798

- Postkodlotteriet — vinn med dina grannar Dnr 16/01798

- Marabou — 100 &r Dnr 16/00765

- Apoteksgruppen — apotek runt om i Sverige Dnr 15/03244
("runt om i Sverige” filldes)

- ATG - histsportens eget spelbolag ("eget” filldes) Dnr 14/02578

- Siba — hemelektronik sedan 1951 Dnr 14/02543
("sedan 19517 och tilligget "Fri frake pa siba.se”
pa skdrmar som holls upp i bild filldes)

- Oatly — gjord pa 100 procent svensk havre Dnr 14/02543

- Fristads Kansas — arbetsklider sedan 1925 Dnr 14/02543
("sedan 1925 filldes)

- Flux fluorskolj — ger starka tinder Dnr 14/01778

- LeoVegas.com — Sveriges mobilkasino ("Sveriges” filldes) Dnr 14/01778
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- Krokom optik — din egen optiker Dnr 14/01284

- Pagen gifflar — i flera smaker Dnr 13/02175

- Ipren mjuka kapslar — tas upp snabbare 4n vanliga tabletter Dnr 13/02175

- Likerol — i ménga smaker Dnr 13/02175

- XL Bygg — XL-Byggs bollplank — kunskap och radgivning Dnr 13/01588
for byggprojekt

- XL Bygg — kunskap och produkter for altanprojekt etc. Dnr 13/01588

- Hockey-VM — tilldgget "nya” och reklambetonade Dnr 13/01159
filmsekvenser

- Eniro — "s6kspecialisterna” och ”vi hjilper dig” Dnr 13/00439

- Supreme Card — med poingshop Dnr 13/01320

och Dnr 12/02798

- MFF Event pd Swedbank Stadion — méten, missor Dnr 12/02450
och majligheter ("mojligheter” filldes)

- Aftonbladet — med 14-dygnsprognos i tidningen Dnr 12/00188

- JULA — allt f6r hemmafixare och proffs Dnr 11/02833

- Whiteclub — Uppsalas nyaste nattklubb (i bild visades Dnr 11/02750
oppettider samt texten "For dig 6ver 20 ar”)

- XLBygg Stenvalls — En riktig bygghandel Dnr 11/02749

- Virmlands fastighetsservice — mer 4n 25 r i branschen Dnr 11/02748

- SverigePumpen — Luftvirmepumpar installerade Dnr 11/02645
med helgaranti

- XL Bygg — en riktig bygghandel (bakgrunden bestiende Dnr 11/02645

av ord s som: kaffepaus, renovera, stuprér, vixthus,
lusthus, brygga, hundkoja, staket, bollplank, binkar, fernissa)
- ERA — bostadsmiklaren med néjda kunder enligt Dnr 11/02645
svenskt kvalitetsindex (skylt med en guldmedalj
med texten "Nojdast kunder 2010 f6rsta plats”)

- Professionell Sikerhet i Sverige AB — 6ver hela Sverige Dnr11/01678
- Ostergirden fastighetsférmedling — Din miklare Dnr11/01678
- Skanska Byggvaror — fraktfri hemleverans av Dnr 11/01385
dorrar och fonster (“frakefri” filldes)
- Rusta — mycket inredning Dnr 10/01502
- Nordnet — unbank yourself Dnr 10/01502
- Mathem.se — din matvarubutik pa nitet Dnr 10/01502
("matvarubutik pd nitet” godkindes, medan "din” filldes)
- Agria — vara kunder gér pa fyra ben Dnr 10/01502
- Lernia — kompetens gor skillnad Dnr 10/01502
- Sector Alarm — hemlarm med kamera som standard Dnr 10/01501
("hemlarm” godkindes, medan "med kamera som standard”
filldes)
- Bravo — hundra procent naturlig juice Dnr 10/01501
- Helly Hansen workwear — hall dig torr, varm och siker Dnr 10/01501
pa jobbet
- Biltema — mer 4n bara bil Dnr 10/01501
- Biltema — varuhuset for en enklare vardag och rikare fritid Dnr 10/01501
- Sector Alarm — alltid nigon hemma Dnr 10/01501
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- Momondo — Hitta flygresor till dina varma upplevelser Dnr 10/01088

- JM — hus att trivas i Dnr 10/01088
- Polferries — Upptick det nya Polen med...("sjévigen till Polen” Dnr 10/01088
godkindes)
- C-SAM Kabel-tv — kabel-tv och bredband frin eget niit Dnr 10/00122
sedan 1992
- Triffpunke Tilje — Sodertilj-yeah! Dnr 10/00122
- Zendium — en mild tandkrim f6r familjen SB 118/10
- Kanalkrogen — Hirliga SB 845/09
- Lansforsikringar Norrbotten — specialist pé villaforsikring SB 845/09
- Alfr. Johansson Kétt & Charkuteri AB — grundad 1884. SB 977/08
- Viderstad — Vill du vixa med oss? SB 977/08
- Carlsberg — man of the match SB 856/08
- McDonald’s — player escort SB 856/08
- Ice.net — mobilt bredband i hela Sverige (i hela Sverige” filldes) SB 856/08
- C3 — scandinavian lifestyle SB 744/08
- Magnidotter Profilprodukter & Presentreklam + kedjelogotyp SB 425/08
- Bra bil — din Volvo- och Renaulthandlare SB 175/08
- Elverket — vi 4gs av Vallentunaborna SB 175/08
- Wasa solruta — ett nyttigt frukostbrod SB 092/08
- Scorett — skor for alla tillfillen SB 333/07
- GoGreen — hilsosam mat frin Axa SB 817/05
- McDonald’s — I'm lovin” it SB 382/04
- Elon — Sveriges storsta vitvarukedja SB 220/04
- Miklarhuset — i goda hinder SB 458/01
- GoEasy — rengdrande drivmedel Dnr 18/02432
- Svenska Spel — betting online och i butik Dnr 18/02432
- Front Acrylatfirg Max/Perfekt Plus — fasadfirg fran Beckers Dnr 18/02432
- Zmarta — ldn, forsikringar och elavtal pa nitet Dnr 18/02099
- Mathem.se — en matbutik p3 nitet Dnr 18/02099
- Kjell & Company — kunskap och tillbehér till hemelektronik ~ Dnr 18/02099
- Huawei — mobiltelefoner, surfplattor och datorer Dnr 18/02099

- Kronans apotek — likemedel, hilso- och skonhetsprodukter. Dnr 17/03095
kronansapotek.se

- Skellefted kraft — norrlindsk energi Dnr 17/03095

- Proffsmagasinet.se — proffsverktyg pa nitet Dnr 17/01454

- Bertil.com — bingo och casino pé nitet och bingo och spel Dnr 12/00804
pd internet

- 118 100 — nummerupplysning via telefon, internet och sms Dnr 12/00804

- Kjell.com — kunskap & tekniktillbehor pd nitet Dnr 12/00804
- Nordsjo — idé och design Dnr 11/02749
- Lernia — utbildning och bemanning Dnr 10/01502
- Affirskontakten — .se, .com och .nu Dnr 10/00122
- Mysterious — visual illusions and graphical magic. Dnr 10/00122

WWW.mysterious.se
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- Colorama — JP Firghuset i Sundsvall SB 845/09

- McDonalds — Ingen Big Deal — hamburgare, cheeseburgare SB 717109
kaffe och glass
- Hyundai — officiell EM-partner SB 856/08
- Markslsjd — belysning for inne- och utemiljoer SB 333/07
- Max Delifresh — nyckelhdlsmirkta méltider SB 810/06
- GainoMax recovery — en aterhimtningsdryck SB 817/05
- Atkins — produkter med lite socker och kolhydrater SB 705/05
- Com hem — bredband och tv SB 382/04
- Kestine — allergimedicinen SB 382/04
- Bally James Duff’s — puben p Centralen* SB 213/00

* Félldes av granskningsnamnden men friades av Kammarrétten i Stockholm

2.4.2. Bild- och ljudillustrationer

FALLT

Studio: FIFA Fotbolls-VM 2018 och FIFA Fotbolls-VM 2018:
Brasilien - Belgien

TV4, 2018-07-06

Beslut 18/02432

Under sindningarna fran Fotbolls-VM sindes sponsringsmeddelanden for bland
annat Volvo V60 och méltidsprodukter frin McDonald’s. Granskningsnimnden
ansdg att innehallet i sponsringsmeddelandet f6r Volvo V60, dir en barnfamilj
limnade bilen och en bagagelucka stingdes, var utformat pa ett sitt som gav
sponsringsmeddelandet en reklamliknande karaktir. Sponsringsmeddelandet
innehsll dven ett siljfrimjande tilligg for Volvo V60. Meddelandets utformning
ansdgs strida mot bestimmelsen i 7 kap. 7 § radio- och tv-lagen.

Gillande sponsringsmeddelandena for de olika maltidsprodukterna frin McDonald’s
konstaterade nimnden att programforetaget uppgett att det var de enskilda produk-
terna som var sponsorerna och inte det évergripande McDonald’s-varumirket.
meddelandena forekom dock i forgrunden flera andra av McDonald’s-produkeer,
bland annat en BigMac-kartong. Namnden ansig att sponsringsmeddelandenas
innehdll, genom forekomsten av andra produkeer frin McDonald’s sortiment 4n
de sponsrande produkterna, gick utdver vad som ir tillatet enligt

7 kap. 7 § radio- och tv-lagen.

Nimnden beslutade att ansoka hos forvaltningsritten om att TV4 AB ska paforas
en sirskild avgift om totalt 450 000 kronor f6r 6vertridelser av bestimmelsen
om utformning av sponsringsmeddelanden. Vid tidpunkten for publiceringen av
denna skrift hade férvaltningsritten 4nnu inte avgjort drendet.
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FALLT

Melodifestivalen

SVT1, 2016-03-12
Beslut 16/00765

Sindningen var den direktsinda finalen i den svenska Melodifestivalen. 1 bérjan
och i slutet av sindningen forekom sponsringsmeddelanden. Bakom respektive
sponsringsskylt syntes och/eller hérdes ett publikhav.

Granskningsnimnden ansig att inramningen av sponsringsmeddelandena — med
bilder av en publik och ljudet av applider — hade en siljfrimjande utformning.
Séavil ett siljfrimjande tilligg for Marabou som inramningen av sponsringsmed-
delandena stred mot bestimmelsen om utformning av sponsringsmeddelanden.
Med anledning av att SVT inte tidigare hade fillts for overtridelse av bestim-
melsen fann nimnden inte skil att denna ging ansoka om péiférande av en

sarskild avgift.

FALLT

TV4Vadret

TV4, 2012-12-24 och 2013-03-24 m.fl.
Beslut 12/02798 och 13/01320

Den 24 december 2012

I anslutning till TV4Vadret den 24 december 2012 férekom ett sponsringsmed-
delande for Supreme Card. I en filmsekvens visades en man och en kvinna som
stod vid en kassa i en butik p4 stranden. Mannen héll ett par shorts i handen
som han limnade till en kassérska bakom kassan. Han betalade sedan med sitt
betalkort. De tre personerna vinde sig om och tittade upp mot solen.

Efter filmsekvensen visades en bild av ett kort upp. Bakom kortet skymtade
solen. En speakerrdst sa ”Vidret presenteras av Supreme Card, ett kreditkort
med poingshop”. Nedanfor kreditkortet stod texten "Vid utnyttjad kredit
15 000 kr 4r den effektiva rintan mellan 0-21.23 %. supremecard.se”.

Granskningsnimnden ansig att utformningen av sponsringsmeddelandet, bland
annat genom det siljfrimjande tilligget “med poingshop”, gick utéver en sadan
forklaring som bidrar till att identifiera sponsorn. Nimnden ansig vidare att
filmsekvensen med mannen som kopte en vara med sitt kreditkort hade en sidan
anknytning till foretagets verksamhet att sponsringsmeddelandet hade getts en
reklambetonad utformning. Utformningen av meddelandet stred darfor mot
bestimmelserna i radio- och tv-lagen.
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Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor f6r det felaktigt utformade spons-
ringsmeddelandet (forvaltningsrittens mal nr 9158-13).

Den 24 och 25 mars 2013

Sponsringsmeddelandet den 24 mars 2013 var identiskt med det sponsrings-
meddelande som sindes den 24 december 2012. Sponsringsmeddelandet som
sindes den 25 mars 2013 var snarlikt dessa meddelanden med skillnaden att det
i filmsekvensen var kvinnan som betalade for ett par gummistovlar med kortet
och som vinde sig mot moln som mullrade fram p4 himlen.

Granskningsnimnden konstaterade att exakt samma meddelande och ett snarlike
meddelande fillts av nimnden sex respektive sju dagar fére den nuvarande
granskningen. Nimnden kunde dirfor inte komma till ndgon annan slutsats dn
att meddelandena den 24 och 25 mars 2013 innebar en 6vertridelse av bestim-
melsen om utformning av sponsringsmeddelanden.

Nimnden beaktade de skil TV4 AB anfort gillande sindningarna den 24 och
25 mars 2013 om att det funnits for lite tid att indra sponsringsmeddelandet
efter nimndens tidigare beslut och ansckte dirfor inte om ndgon avgift for de
meddelandena.

Den 29 september 2013

Den 29 september 2013 sindes ytterligare ett sponsringsmeddelande fér Supreme
Card. Meddelandet hade en annan utformning 4n de tidigare. Meddelandet
hade en speakerrdst som sa ”Supreme Card - ett kreditkort med poingssystem”.
Sponsringsmeddelandet inleddes med bilder frin New Yorks skyline, en strand
med en solnedgéng, Eiffeltornet i Paris och Tower Bridge i London. Meddelandet
avslutades med att en hand héll upp ett kreditkort och att texten ”"Supremecard.
s¢” visades. Genomgaende fylldes delar av bildernas konturer med en glinsande
guldremsa. Guldremsan fortsatte runt ett jordklot som var avbildat pd kreditkortet.
Under texten fanns en finstilt text dir det stod ”Vid utnyttjad kredit 15 000 kr
ir den effektiva rintan mellan 0-21,60%”.

Nimnden ansag att utformningen av sponsringsmeddelandet den 29 september
2013, bland annat genom det siljfrimjande tilligget "med poingsystem”, gick
utdver en sddan forklaring som bidrar till att identifiera sponsorn. Nimnden
ansig vidare att filmsekvensen hade getts en reklambetonad utformning som
stred mot bestimmelsen om utformning av sponsringsmeddelanden.

Nimnden beslutade att anséka hos forvaltningsritten om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for 6vertridelsen den 29 september
2013. Forvaltningsritten bifoll nimndens ansékan (forvaltningsrittens mal

nr 9158-13).
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FALLT

Sponsringsmeddelanden fér ERA, XL Bygg och
SverigePumpen

TV4, 2011-08-31
Beslut 11/02645

Foljande sponsringsmeddelanden visades under sindningarna i TV4 den aktuella
dagen.

"ERA, bostadsméklaren med ndjda kunder enligt svenskt kvalitets-
index”. En skylt med ERA:s logotyp och en guldmedalj med texten
"Nojdast kunder 2010 férsta plats” visades.

Granskningsnimnden ansdg att upplysningen om ERA:s resultat i en undersdkning
fran Svenskt Kvalitetsindex var ett sidant tilligg som framhivde fordelarna

med sponsorns tjinster. Aven den avbildning av en medalj som visades ovanpa
foretagets logotyp borde enligt nimndens mening ses som ett sidant framhivande
tilligg. Sponsringsmeddelandet fick dirigenom en siljfrimjande utformning som
star i strid med bestimmelsen om utformning av sponsringsmeddelanden.

"XL Bygg - en riktig bygghandel”. En bakgrund bestaende av en stor
méngd ord dver vilka féretagets logotyp syntes visades i bild. Orden
kaffepaus, renovera, stuprodr, véxthus, lusthus, brygga, hundkoja,
staket, bollplank, bénkar, fernissa framtréadde sérskilt tydligt.

Nimnden ansag att ordet “riktig” i sponsringsmeddelandet f6r XL-Bygg gav
meddelandet en sloganliknande karaktir och att den bakgrund som visades
under sponsorns logotyp med ord som associerade till sponsorns sortiment inte
bidrog till syftet att identifiera programmet som sponsrat utan fokuserade pd
att framhiva fordelarna med sponsorns produkter. De utgjorde dirfor sddana
framhivande och siljfrimjande inslag som star i strid med bestimmelsen om
utformning av sponsringsmeddelanden.

"SverigePumpen — Luftvarmepumpar installerade med helgaranti”.
En skylt med féretagets logotyp och webbadress samt texten "Luft-
varmepumpar installerade med helgaranti” visades.

Tillagget "installerade med helgaranti” i sponsringsmeddelandet f6r SverigePumpen
var enligt nimnden av sloganliknande karaktir och medférde ett framhivande
av sponsorns tjinster som gick utdver vad som kan accepteras mot bakgrund

av bestimmelsen om utformning av sponsringsmeddelanden. Webbadressen i
sponsringsmeddelandet for SverigePumpen betraktades som en neutral upplys-
ning om sponsorn som kunde godtas enligt nimndens praxis.
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Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om totalt 75 000 kronor for de felaktigt utformade
sponsringsmeddelandena. Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av for-
valtningsrittens dom. Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provnings-
tillstind (Hogsta forvaltningsdomstolens mal nr 4720-13).

FALLT

Robinson Karibien och Flashforward

TV4, 2009-11-21
Beslut SB 118/10

Robinson Karibien var sponsrat av Fritidsresor Blue Village och Paf.com.
Sponsringsmeddelandet for Fritidsresor Blue Village innehsll textrilligget
"hotell for familjen, vid stranden” och féretagets logotyp visades pa en skylt pa
en sandstrand med utsikt mot havet. I anslutning till sponsringsmeddelandet for
Paf.com férekom tre tirningar tydligt i bild.

Granskningsnimnden ansag att tilligget “hotell fr familjen, vid stranden” gick
utdver en sddan forklaring som bidrar till att identifiera sponsorn och att utform-
ningen med skylten pa en strand med utsikt mot havet hade en klar anknytning
till sponsorns verksamhet. Utformningen av meddelandet stred dirmed mot
bestimmelserna i radio- och tv-lagen. Enligt nimnden hade @ven bildillustrationen
i samband med sponsringsmeddelandet for spelsajten Paf.com, som bland annat
tillhandahéller tirningsspel, en sidan anknytning till féretagets verksamhert att
det stred mot gillande bestimmelser.

Flashforward var sponsrat av Zendium och sponsringsmeddelandet innehéll
tilligget “en mild tandkrim for hela familjen”. Granskningsnimnden ansag att
tilligget inte var nddvindigt for att identifiera sponsorn utan i stillet bidrog till
att ge sponsringsmeddelandet en reklamliknande karakeir, varfor sponsringsbe-
stimmelsen hade 6vertritts.

Granskningsnimnden beslutade att ansdka hos forvaltningsritten om att TV4
AB skulle paforas 50 000 kronor i sirskild avgift for var och en av dvertridelserna.
Sedan den nya radio- och tv-lagen tritt i kraft beslutade nimnden dock att ater-
kalla sin talan i den del det avsag sponsringsmeddelandet for Paf.com. Yrkandet
avsdg dirmed att TV4 AB skulle péiforas en sirskild avgift om totalt 100 000
kronor.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor per felaktigt utformat sponsrings-
meddelande, totalt 100 000 kronor. Kammarritten avslog TV4 AB:s dverklagande
av forvaltingsrittens dom. Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte prév-
ningstillstind (Hégsta férvaltningsdomstolens mél nr 5728-12).
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FRIAT

FALLT

FIFA Fotbolls-VM 2018

SVT1 och SVT2, 2018-06-14, 06-18, 06-28 och 07-07
Beslut 18/02099 m.fl.

Sponsringsmeddelanden sindes vid flera tillfillen under sindningarna. Samt-
liga sindningar av sponsringsmeddelanden inleddes med att en speakerrést sa
”Sindningarna frin FIFA Fotbolls-VM 2018 sponsras av”. I sponsringsmeddelan-
dena visades — férutom logotyperna for sponsorerna — dven bland annat en bld
himmel, diverse piedestaler gjorda av olika material, ett par fotbollsskor, en rod
och gul flagga, ett rétt och ett gult kort, en svart visselpipa och en vit fotboll som
rullade in i bild.

Granskningsnimnden bedémde att inramningen av sponsringsmeddelandena,
med bland annat fotbollar och skor, hade en tydlig koppling till programmet och
en neutral utformning i férhéllande till sponsorernas verksamhet och produkter.
Inramningen av meddelandena kunde dirmed inte anses sta i strid med bestim-
melsen om utformning av sponsringsmeddelanden. Nimnden fann diremot att
ljudtilligget "svenska byggprodukter i betong och granit” i ett sponsringsmedde-
lande for Benders gav meddelandet en siljfrimjande utformning som gick utéver
en sidan forklaring som bidrar till att identifiera sponsorn. Utformningen av
detta sponsringsmeddelande stred dirfor mot bestimmelsen.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kr fér 6vertridelsen av bestimmelsen om
sponsringsmeddelandens utformning vad giller sponsringsmeddelandet for Ben-
ders (forvaltningsrittens mal nr 7778-19).

FRIAT

FALLT

TV4Vadret

Tv4, 2015-11-24
Beslut 15/03244

I TV4Védret, som var en kort vidersindning, visades sponsringsmeddelanden i
borjan och i slutet av programmet. Granskningsnimnden fann att ljudtilligget
“apotek runt om i Sverige” i ett sponsringsmeddelande f6r Apoteksgruppen
syftade till att framhiva fordelarna med sponsorns produkter och tjinster i
stillet for att enbart fungera som ett kiinnetecken for sponsorn. Tilldgget ansdgs
dirmed utgdra ett sidant siljfrimjande inslag som stred mot bestimmelsen om
sponsringsmeddelandens utformning.
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Mot samma bestimmelse bedémdes vidare ett sponsringsmeddelande f6r Neova
pellets som innehéll en filmsekvens med brinnande pellets i tva kupade hinder.
Nimnden fann att filmsekvensen hade en direke anknytning till sponsorns
produkt, men att den utgjorde en sidan hinvisning som kan godtas enligt
bestimmelsen om sponsringsmeddelandens utformning.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle

betala en sirskild avgift om 100 000 kronor for évertridelsen av bestimmelsen
om sponsringsmeddelandens utformning (forvaltningsrittens mél nr 12918-16).

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 2.1.1. Nyhetsprogram.

FRIAT

FALLT

Sandningar i 24nt

2012-11-06
Beslut 12/02453

Fore och efter Védret sa en speakerrdst "Vidret presenteras i samarbete med...”
samtidigt som en elektronisk skylt med foretaget Djurbergs jirn och bygghandels
logotyp och texten "Djurbergs jirn och bygghandel i S6derképing” visades.
Under foretagsnamnet visades foljande logotyper: Woody, Hemma, Colorama
och Interjakt. Lingst ner i bild stod att lisa www.djurbergs.se, butikens adress
samt telefonnummer.

Granskningsnimnden konstaterade att sponsringsmeddelandet innehéll sponsorn
Djurbergs jirn- och bygghandels logotyp. Det innehéll dessutom logotyper for
olika fackhandelskedjor. Nimnden har tidigare friat ett sponsringsmeddelande
dir det utdver logotypen fér sponsorn "Kjell & Company” visades bilder pd
typiska produkter som saldes i sponsorns butiker (12/00804). Nimnden ansig
dock i det aktuella fallet att logotyperna for fackhandelskedjorna som sponsorn
var ansluten till inte bidrog till att identifiera programmet som sponsrat, utan
snarare framhivde fackhandelskedjorna. Inslaget stred dirfor mot bestimmelsen
om utformning av sponsringsmeddelanden. Nimnden ansig vidare att webb-
adresserna i sponsringsmeddelandet fick betraktas som neutrala upplysningar
om sponsorn som kan godtas.

Nimnden ansag inte att det denna ging fanns skil att anséka om att tillstdnds-
havaren skulle paféras en sirskild avgift for overtridelsen av bestimmelsen om
utformning av sponsringsmeddelanden.



FRIAT

FALLT

Sponsringsmeddelanden i TV4

2011-05-26
Beslut 11/01385

Sponsringsmeddelanden f6r Life, Mr. Green och SkinskaByggvaror.se visades
under sindningarna i TV4 den aktuella dagen.

I sponsringsmeddelandet for Life visades foretagets logotyp i bild. En skylt intill
logotypen bestod av en bild av Paolo Roberto tillsammans med tvd mindre logo-
typer och en text om hilsotester och trining med Paolo Roberto pé Life sports
& health club, www.lshc.se.

Sponsringsmeddelandet f6r Mr. Green bestod av en dator med bilder liknande
spelkort som piminde om ett Jack Vegas spel. Intill datorn syntes Mr. Greens
logotyp med féretagets webbadress under.

I sponsringsmeddelandet fér SkinskaByggvaror.se sa en speakerrost ”Skinska-
Byggvaror.se Fraktfri hemleverans av dorrar och fonster” medan en bild pé ett
fonster visades i nirbild. Nir bilden zoomades ut visade sig bilden av fénstret

vara en av minga bilder som tickte en Sverigekarta. Direfter foll alla bilder av
kartan och i stillet visades SkdnskaByggvaror.se:s logotyp.

Granskningsnimnden ansag att bilderna i sponsringsmeddelandena var sidana
hinvisningar till sponsorernas produkter och tjinster som ir forenliga med
bestimmelsen i 7 kap. 7 § radio- och tv-lagen. Nimnden ansag dven att webb-
adresserna i sponsringsmeddelandena fick betraktas som neutrala upplysningar
om sponsorerna som kunde godtas.

Enligt nimnden framhéll dock upplysningen “fraktfri” i sponsringsmeddelandet
for SkanskaByggvaror.se fordelarna med sponsorns tjinster och utgjorde dirmed
ett sidant siljfrimjande inslag som stér i strid med bestimmelsen om utformning
av sponsringsmeddelanden.

FRIAT

Slumdog Millionaire

TV4, 2012-03-31
Beslut 12/00804

I samband med att filmen Slumdog Millionaire sindes férekom féljande spons-
ringsmeddelanden.



"Kjell.com — kunskap & tekniktillbehdr pa nétet”. Pa en bildskdrm
visades logotypen Kjell & Company samt texten "Kjell.com —
kunskap & tekniktillbehdr pa nétet”. Runt logtypen visades bilder
pa sju sorters produkter, bland annat en joystick, stereohdrlurar,
tangentbord, Ipadfodral och Iphoneskal.

”118 100 nummerupplysning via telefon, internet och via sms”.
En elektronisk skylt med logotypen 118 100 visades i rutan pa
en smartphone som tva hander holl i.

"Bertil.com bingo och casino pa nétet”. Pa en laptops bildskdrm
visades Bertils logotyp samt texten "Bertil — Bingo och spel pa
Internet”,

Granskningsnimnden ansag att sponsringsmeddelandena innehéll sidana
hinvisningar till sponsorns produkter och tjinster som var forenliga med
bestimmelsen i 7 kap. 7 § radio- och tv-lagen. Nimnden anség dven att
webbadresserna i sponsringsmeddelandena fick betraktas som neutrala
upplysningar om sponsorn som kunde godtas.

FRIAT

Kommissarie Anna Travis

TV4, 2010-05-17
Beslut 10/00119

Foretagen presenterades i en gemensam grafisk miljo med ett lantligt staket pa
vilket de olika foretagens namn visades efter varandra i en horisontell rérelse.
McVitie’s logotyp visades tillsammans med vetestran. Coloramas logotyp visades
tillsammans med ett malat staket och en firgburk med pensel. Bertil Bingos
logotyp presenterades med en bingokula som sol.

Granskningsnimnden fann att de aktuella bilderna fick anses vara sidana
hinvisningar till sponsorernas produkeer eller tjanster som kunde godtas.

FRIAT

Idol

TV4, 2009-11-20
Beslut SB 118/10

I anslutning till /do/ 2009 visades sponsringsmeddelanden med bilder p4 olika rum
dir personer sjong eller spelade bakom semitransparenta skyltar med sponsorernas
logotyper. I rummen skymtade bland annat en dator bakom logotypen for
Dustin.se, en moped och en gitarrforstirkare bakom logotypen for Blocket.se
och kartor bakom logotypen for Hitta.se.



Granskningsnimnden konstaterade att den rekvisita som kort syntes i rummen
bakom sponsorernas skyltar kunde anses ha en koppling till programmets innehall
snarare 4n sponsorernas verksamhet. Mot bakgrund av detta och det férhéllandet
att sponsorernas skyltar till stor del tickte rummen bakom skyltarna anség
nimnden — med tvekan — att meddelandena inte hade en sadan reklamkarakeir
att de stred mot radio- och tv-lagen.

2.4.3. Tydlighet i sponsringsmeddelanden

Ett sponsringsmeddelande ska innehélla upplysningar om att programmet ir
sponsrat och om vem eller vilka som bidragit till finansieringen. Det ricker
alltsd inte att visa en skylt med enbart sponsorns namn (SB 172/98). Enligt
granskningsnimndens mening formedlar “Tack till”-skyltar inte heller tillrickligt
tydligt budskapet att sponsring fdrekommit av programmet (SB 67/00 m.fl.).
Samma bedémning har gjorts i friga om formuleringen “med Finanstidningen”

i anslutning dill titeln p3 ett radioprogram (SB 400/01).

FALLT

105,5 RIX FM Stockholm

2017-05-26
Beslut 17/01458

Vid ett tillfille under sindningarna genomférdes en lyssnartivling som inleddes
med en musikjingel. I samband med tivlingen sades féljande av en av program-
ledarna.

Sla en 08 klockan 8, Sverige mot Stockholm, som vi gér med Vera
och John. [...]

Enligt programféretaget var tivlingsprogrammet Sid en 08 klockan 8 sponsrat
av internetcasinot Vera och John.

Granskningsnimnden ansdg att det av den information som limnades om
internetcasinot, det vill siga “s/d en 08 klockan 8, Sverige mot Stockholm,
som vi gor med Vera och John”, inte framgick att programmet var sponsrat
av internetcasinot. Det kunde dirfor inte anses att det hade angetts vem som
bidragit till finansieringen i enlighet med bestimmelsen i 15 kap. 10 § radio-
och tv-lagen. Omnimnandet av Vera och John prévades sedan vidare mot
bestimmelsen om otillborligt gynnande.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.1.1. Stérsta tillatna annonsvolym, 1.3.
Utformning av annonssignatur, 1.9.2. Reklam foér egen programverksamhet
m.m., 2.3.1. Bérjan och slutet pa ett program, 3.3.4. Skivor och 3.9.
Vinstpresentationer.

74



FALLT

Mix Megapol 104,3 Stockholm

2017-05-26
Beslut 17/01455

Efter fyra av annonsavbrotten under sindningarna férekom inslag med infor-
mation om Mix Megapol Guldscen p hotell Kungstridgirden. I ett av inslagen
sades foljande.

(Speaker) — Mix Megapols Guldscen pa hotell Kungstréddgéarden
presenteras av PS Auction, ndtauktion for foretag, och Glamma.se,
skonhetsprodukter och behandlingar pa nétet. [---] (NN) — Jag heter
NN och jag é&r stolt dver att vara en del av den perfekta mixen och
jag kommer att sta pa Mix Megapols Guldscen i r. Missa inte det.
[---] Jag kommer spela dér tillsammans med [---].

Programféretaget uppgav i drendet att Mix Megapol Guldscen var ett fristdende
och sjilvstindigt program som var sponsrat. Granskningsnimnden konstaterade
att ett sponsringsmeddelande ska innehélla upplysningar om att programmet

ir sponsrat och vem som bidragit till finansieringen. Av den information om
sponsring som limnades i inslagen framstod det som att det var evenemanget
Mix Megapols Guldscen pa hotell Kungstridgarden som var sponsrat och inte
sjilva inslaget. Sindningarna stred dirfor mot bestimmelsen om utformning av
sponsringsmeddelanden.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att programféretaget
skulle betala en sirskild avgift om totalt 75 000 kr f6r det felaktigt utformade
sponsringsmeddelandet och tva yteerligare felaktigt utformade meddelanden
(forvaltningsrittens mal nr 14115-18). Programforetaget dverklagade forvalt-
ningsrittens dom i den del som handlade om sponsringsmeddelandet for Mix
Megapol Guldscen. Kammarritten biféll programféretagets éverklagande och
konstaterade att det inte var ifrigasatt act Mix Megapol Guldscen var ett pro-
gram i radio- och tv-lagens mening och att programmet var sponsrat. Kammar-
ritten ansig att sponsringsmeddelandet fick uppfattas att avse sponsringen av
programmet och eftersom sponsringsmeddelandet identifierade sponsorerna och
hade limnats pa limpligt sitt i borjan av programmet upphivdes forvaltningsrit-
tens dom i den del som avsdg paforande av sirskild avgift om 25 000 kr hinfor-
ligt till detta sponsringsmeddelande (kammarrictens mél nr 3853-19).
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FALLT

Mix Megapol 104,3 Stockholm

2014-07-08
Beslut 14/01777

Vid flera tillfillen sindes trailrar for programmet Antligen morgon. Efter trailrarna
limnades ett meddelande dir foljande sades.

Antligen morgon presenteras av sékspecialisterna 118 118 — 118
118 vi hjélper dig.

Programforetaget uppgav att Trailern for Antligen morgon utgjorde ett eget
program, som var sponsrat.

Granskningsnimnden konstaterade att ett sponsringsmeddelande ska innehélla
upplysningar om att programmet ir sponsrat och om vem som bidragit till
finansieringen. Nimnden ansig att det av meddelandet inte framgick att det var
den aktuella trailern som sponsrades. I meddelandet angavs programmet Antligen
morgon som sponsrat och inte den aktuella trailern. Meddelandet stred dirfor
mot bestimmelsen om utformning av sponsringsmeddelanden.

FRIAT

Biggest loser — Nu eller aldrig! del 20, Grillméastarna del 1
och Let’s Dance del 11

TV4 Play, http://www.tv4play.se, 2016-06-16
Beslut 16/01721

Granskningsnimnden prévade i drendet bland annat fragor om sponsringsmed-
delandens placering och utformning och konstaterade att de aktuella sponsrings-
meddelandena placerats i bérjan eller slutet av programmen och att de inte
innehdll nagra siljfrimjande inslag. Naimnden ansdg vidare att texten “med
bidrag frin” fick anses utgpra tillricklig information om att programmen
Grillméstarna del 1 och Let’s Dance del 11 var sponsrade. Programmen stred
ddrfér inte mot bestimmelserna i 7 kap. 4 och 7 §§ radio- och tv-lagen.

FRIAT

Drém dig hem - fran koja till slott

www.gp.se/tv, 2016-06-16
Beslut 16/01716

I slutet av programmet Drém dig hem — frdn koja till siott syntes texten ”i samarbete
med hemnet”. Granskningsnimnden konstaterade att sponsringsmeddelandet



placerats i slutet av programmet och att det inte innehdll nagra siljfrimjande
inslag. Programmet stred dirfor inte mot bestimmelserna i 7 kap. 4 och 7 §§
radio- och tv-lagen.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.8.1. Varumérkesexponering pa kidder och
3.14. Gynnande av inspelningsplats.

FRIAT

Friidrott: VM och Friidrott: VM-magasinet

SVT1 och SVT2, 2015-08-22-08-28
Beslut 15/02338

Sindningarna var sponsrade och vid flertalet tillfillen visades ett sponsringsmed-
delande. I friga om tre sindningar, dir sponsringsmeddelandena i bérjan

av sindningarna hade en tydlig utformning, saknades ljud helt respektive delvis
i sponsringsmeddelandena i slutet av sindningarna. Vid et dillfille visades
sponsringsmeddelandena utan speakerrosten. Vid tva andra tillfillen hade

en del av det som speakerrdsten sa fallit bort.

I friga om sponsringsmeddelandena som var utan ljud respektive delvis utan ljud
ansdg granskningsnimnden att utformningen var bristfillig och att skyltarna
som helt saknade ljud kunde framsta som ndgot annat kommersiellt meddelande
4n sponsringsmeddelanden. Mot bakgrund av att tydligt utformade sponsrings-
meddelanden sindes i borjan av de aktuella sindningarna ansdg nimnden dock
att publiken fick tillricklig information om att sindningarna var sponsrade.
Sindningarna stred darfor inte mot bestimmelsen om sponsringsmeddelanden i

7 kap. 4 § radio- och tv-lagen.

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 1.7. Elektroniska féretagsskyltar.

2.5. INDIREKT SPONSRING

Med indirekt sponsring avses att sponsringsbidraget har tillfallit ndgon annan 4n
det sindande programféretaget (normalt ett produktionsbolag). Skyldighet att
limna sponsringsmeddelanden giller dven for indirekt sponsrade program.

FRIAT

Kust och Hav

TV4, 2013-03-23
Beslut 13/00800

P34 friga om det férekommit nigon sponsring av programmet fran rederiets sida
svarade TV4 AB att programmet producerats av ett produktionsbolag och att det
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inte férekom négon sponsring som TV4 AB fatt betalt for. Dessutom rader
avtalssekretess mellan produktionsbolaget och eventuella samarbetsparter.
Granskningsnimnden konstaterade att det, med den information som nimnden
hade tillginglig, saknades underlag for att bedéma om det férekommit en indireke
sponsring av Kust och Hav som TV4 AB underlatit att upplysa publiken om.
Det var dirfor inte visat att det férekommit nigon overtridelse av skyldigheten
att limna sponsringsmeddelande.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.5. Nya féretag och produkter.

FRIAT

Forkvall

TV4, 2007-01-22 m.fl.
Beslut SB 333/07

Programmet FOrkvéll i TV4 innehéll ett dterkommande inslag dir en foretridare
for Apoteket samtalade med programledarna och gav olika hilsotips. Mot
bakgrund av uppgifter i pressen om att Apoteket hade betalat for sin medverkan
beslutade granskningsnimnden att granska fem av de sinda programmen.

TV4 AB uppgav att man inte hade nigra andra affirsrelationer i samband med
Forkvéll in med det produktionsbolag som producerade programmet och de
sponsorer som redovisades i sirskilda billboards i anslutning till programmet.

Granskningsnimnden konstaterade att skyldigheten att limna meddelande om
att ett program ir sponsrat giller f6r bade direkt och indireke sponsrade program.
Nir TV4 AB som i det hir fallet lagt ut en produktion pa ett fristiende produk-
tionsbolag maste programfdretaget dirfor informera sig om det forekommit
ckonomiska bidrag fran ndgon utomstdende till programproduktionen som
publiken ska upplysas om. Nimnden understrok dven vikten av att TV4 AB vid
en produktionsutliggning sikerstiller att eventuella externa finansiirer inte kan
utdva ett otillborligt inflytande pd programinnehillet.

Med den information som nimnden hade tillginglig i drendet saknades underlag
for slutsatsen att det forekommit indirekt sponsring av programmen som TV4 AB
kédnt till men underlatit att upplysa publiken om. Det var dirfor inte visat att det
forekommit nigon dvertridelse av skyldigheten att limna sponsringsmeddelande.

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 3.6. Andra skildringar av féretag och
produkter.

> Fragan om indlirekt sponsring aktualiserades &ven i SB 396/09 (avseende programmet
Semestersvenskar) som refereras i avsnitt 3.14. Gynnande av inspelningsplats.
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FRIAT

Agnetha

SVT1, 2004-06-04
Beslut SB 699/04

Enligt radio- och tv-lagen kan ett program inte anses som sponsrat om det bekostats
av nagon som framstiller audiovisuella verk. Enligt uppgift frin SVT var det
endast SVT sjilvt och Agnetha Filtskog Produktion AB som hade bekostat
programmet och produktionsbolaget var enligt niringslivsregistret verksamt
som framstillare av audiovisuella verk. Granskningsnimnden kunde dirfor

inte finna att programmet var indirekt sponsrat i lagens mening,.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.3.4. Skivor.
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3. OTILLBORLIGT

(5 kap. 5 § och 14 kap. 2 § radio- och tv-lagen)

Program som inte ar reklam far inte otillodrligt gynna kommersiella intressen.
Detta innebar att programmet inte far uppmuntra till inkép eller hyra av varor
eller tjanster eller innehélla andra saljframjande inslag. Programmet far inte
heller framhava en vara eller en tjanst pa ett otillborligt satt.

Enligt granskningsndmndens praxis kan ett kommersiellt gynnande accepteras
om det &r motiverat av ett informations- eller underhaliningsintresse. Ju mindre
informations- eller underhallningsintresse som finns i ett visst fall, desto mindre
ar ocksa det gynnande, det vill sdga den grad av fokusering pa ett varumarke
eller ett foretagsnamn, som kan tilldtas. Omvént géller att en hégre grad av
fokusering, och darmed gynnande, kan tilladtas om informations- eller under-
hallningsintresset ar betydande. Att tittare eller lyssnare ibland tycker att
reklamliknande inslag &r informativa betyder sjélvklart inte att kravet p& infor-
mationsintresse &r uppfylit. Det har inte heller ndgon betydelse for underhall-
ningsintresset om programmet &ar populért och har stor publik. Det &r gynnan-
det — exponeringen av foretaget eller produkten — som ska vara motiverat.

Av aldre forarbeten framgar att man vid bedémningen bor skilja mellan program
som programféretaget har producerat och program till vilka féretaget bara
har kopt visningsratten, till exempel langfilmer. Nar det géller denna typ av
program kan det av upphovsrattsliga skal vara omgjligt foér programféretaget
att undvika att en produkt fokuseras pa ett satt som har reklamvarde for

en naringsidkare. Enligt granskningsndmnden finns det dock en grans for

hur mycket varumarkesexponering som kan tilldtas &ven i sddana inkopta
program.

Kommersiell verksamhet eller inte?
Enligt granskningsndmndens praxis finns ett kommersiellt intresse om det
kan antas att den aktuella varan eller tjansten tillhandahalls av ndgon som

yrkesmassigt bedriver verksamhet av ekonomisk art. Om verksamheten
bedrivs i vinstsyfte eller inte har daremot inte ndgon avgérande betydelse.
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FRIAT

Kop och Sélj

Narradiosandningarna i Radio City Ostra Varmland 103,8 och 97,0
2002-04-12
Beslut SB 348/02

I det aktuella inslaget K6p och Sélj fick lyssnarna annonsera ut saker de ville silja
och efterlysa saker de ville kopa eller hyra. Lyssnare som ville annonsera hade
limnat information om de varor som var till salu och efterfrigades till stationen
fore programmet och under sindningen liste programledaren upp de meddelanden
som hade limnats. De varor som sildes och efterlystes var bland annat cyklar,
mobler, djur, musikinstrument, bilar och biltillbehor.

Granskningsnimnden uttalade att enligt nimndens praxis foreligger ett kommersiellt
intresse om det kan antas att den aktuella varan eller tjinsten tillhandahalls av
nagon som yrkesmissigt bedriver verksamhet av ekonomisk art. Huruvida verk-
samheten bedrivs i vinstsyfte eller ¢j bor diremot inte tillmitas nigon avgdrande
betydelse i sammanhanget. Nimnden konstaterade att sindningen innehall ett
stort antal annonser dir lyssnare fick sprida information om de varor de hade till
salu. Vid f6rfrigan hade tillstindshavaren upplyst nimnden att det endast var
privatpersoner som fick utnyttja annonseringen i K6p och Séjj och att annonseringen
var kostnadsfri. Att privatpersoner pa detta sitt annonserade ut sina dgodelar till
forsiljning kunde enligt nimnden inte anses innefatta ndgot

gynnande av ett kommersiellt intresse.

3.1. KONSUMENTUPPLYSNING

FALLT

Gokvall

SVT1, 2016-02-20
Beslut 16/00550

Tva av inslagen handlade om ekologiskt respektive socialt hllbart mode. En
medverkande stylist berittade om hur flera olika modeforetag arbetar med héllbar-
hetsfrigor. I studion fanns exempel pé plagg och produkter frin de olika foretagen
som stylisten visade upp och berittade om. Varumirken namngavs och stylisten
sa bland annat att ett klidmairke skapade tidlésa, moderna och lekfulla plagg till
innerstan. Stylisten sa vidare att materialet pa en klanning var "otroligt mjuke
och hirligt”.

Granskningsnimnden ansag att det fanns ett informations- och underhallnings-
intresse i att visa upp klidmirken som arbetar med s kallat ekologiskt och socialt
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hallbart mode. I inslaget om ekologiskt hallbart mode ansig dock nimnden att
omnimnandena av klidmirkenas namn i kombination med stylistens positiva
uttalanden gick utéver vad som var motiverat av ett informations- och under-
hallningsintresse. Inslaget om ekologiskt héllbart mode stred dirfér mot bestim-
melsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansokan om atc SVT skulle betala
en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet (forvaltnings-
rittens mal nr 22050-16).

FALLT

Gomorron Sverige

SVT1, 2011-01-05
Beslut 11/00034

I inslaget recenserades tre tv-spel. Inslaget innehéll bilder pé spelen och avsnitt
ur speltillverkarnas reklamfilmer. Granskningsnimnden ansdg, trots beaktande
av inslagets konsumentupplysande syfte, att den omfattande och lingvariga
exponeringen av bilder av de recenserade sportspelen — bide genom affischer i
studiobakgrunden och elektroniskt infogade produktbilder — var vil lingtgiende.
Inslaget stred dirfor enligt nimnden mot bestimmelsen om otillbérlige gynnande.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(férvaltningsrittens mél nr 21636-11).

FRIAT

REA

Barnkanalen, 2015-08-09
Beslut 15/01993

I inslaget testade en barnreporter olika sorters ekologiska chips. I testet jaimfordes
pris och miingd i pdsarna samt kvalitet och smak. Namnen pa de olika sorterna
nimndes och pdsarna visades, for att sedan liggas undan och inte férekomma
mer i bild. I stillet anviindes tre koppar dir namnen p3 chipsen stod handskrivna.
Direfter satte barnreportern pd sig en égonbindel och sedan blandades kopparna.
Under det cirka tvd minuter linga inslaget testade reportern var och en av
chipssorterna for att till slut komma fram till vilken kopp som innehéll godast
chips. Reportern berittade dven vilka chips hon tyckte var minst goda, da de
bland annat var lite for hirda.

Granskningsnimnden ansag att inslaget innebar ett kommersiellt gynnande.

Enligt nimndens mening bdr programféretagen iaktta stor forsiktighet nir det
giller kommersiella budskap i program som riktar sig till barn. Mot bakgrund av
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programmets konsumentupplysande syfte ansig dock nimnden att det gynnande
som uppkom, dven om det férekom i ett barnprogram, uppvigdes av ett infor-
mations- och underhéllningsintresse och dirfér inte framstod som otillbérligt.

FRIAT

Spela! Avsnitt 8, sdsong 1 och Apple slapper Ipad 3 m.m.

Aftonbladet webb-tv, 2012-03-30
Beslut 12/00778

Programmet Spelal Avsnitt 8, sédsong 1 utspelade sig i en studio dir en program-
ledare och tvd medverkande fran aftonbladet.se utsig de bista dataspelen dr 2011
och diskuterade vad som kommer vara hetast ar 2012. Klipp fran olika dataspel
visades. Enligt granskningsnimnden uppkom ett visst gynnande av de spel som
omnimndes i programmet, i synnerhet genom exponeringen av klipp fran spelen.
Med hinsyn till informations- och underhallningsintresset méaste det dock vara
mojligt att uppmirksamma och recensera nya spel. Nimnden beaktade program-
mets konsumentupplysande syfte och ansig att det inte stred mot bestimmelsen
om otillbérligt gynnande.

I programmet Apple sldpper Ipad 3 beskrevs att en ny surfplatta skulle slippas
och det angavs bland annat nir den skulle borja siljas i Sverige. Gransknings-

nimnden fann att det gynnande som uppstod av surfplattan kunde accepteras
mot bakgrund av ett omfattande informationsintresse.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.3. Utformning av annonssignatur.

FRIAT

Energitipset
Tv4, 2010-12-06
Beslut 11/01755

Energitipset var en s kallad filler som sindes mellan tvi programtrailrar efter
programmet FOrkvall. Energitipset var en minut och trettiodtta sekunder lingt.
Det inleddes och avslutades med ett sponsringsmeddelande dir en rost sa
“Programmet presenteras av Vattenfall”. Samtidigt syntes texten ”Vattenfall”
med Vattenfalls logotyp samt www.vattenfall.se. P4 en textskylt i programmets
bérjan stod Energitipset.

I programmet befann sig en energiexpert i vad som framstod som en lampafFir.
Han berittade om hur man kan spara energi bland annat genom att byta ut sina
glodlampor mot ldgenergilampor. Han visade exempel pa nagra olika sorters
lagenergilampor. I samband med att energiexpertens namn och andra upplys-
ningar visades pa en elektroniskt infogad skylt i nedre delen av bilden férekom
bli-gula farger i anslutning till namnet/informationen vid sammantaget tre tillféllen.
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Granskningsnimnden ansdg att Energitipset inte kunde bedémas som reklam.
Innehéllet var inte heller sidant att det kunde anses vara ett sidant meddelande
som utan att vara reklam sindes pa uppdrag av ndgon annan och syftade till att
frimja en sak eller en idé. Fillern utgjorde saledes inte en annons i radio- och
tv-lagens mening.

Granskningsnimnden noterade, mot bakgrund av information pa Vattenfalls
webbplats, att den medverkande energiexperten var en representant for sponsorn
Vattenfall. De firger som visades i de elekeroniskt infogade skyltarna var vidare
firger som ingick i Vattenfalls logotyp. Enligt nimndens mening uppkom det
didrmed ett gynnande av Vattenfall i programmet. Mot bakgrund av att det i
programmet inte framgick att energiexperten var Vattenfalls egen expert och

att firgerna i namnskyltarna inte var framtridande, ansig nimnden dock att
gynnandet av Vattenfall inte blev otillborligt.

Enligt definitionen av produktplacering i radio- och tv-lagen krivs det att det

ir leverantoren av medietjinsten, i detta fall TV4 AB, som mottagit betalning
eller liknande ersittning for att ete forhallande ska anses vara produkeplacering.
Nir det giller Energitipset var det ett produktionsbolag som hade producerat
programmet. Granskningsnimnden saknade anledning at ifrdgasitta TV4 AB:s
uppgifter om att TV4 AB inte mottagit betalning eller liknande ersdttning for att
placera en vara, en tjinst eller ett varumirke i marknadsforingssyfte i programmet.
Mot den bakgrunden kunde nimnden inte heller finna att ndgon produkeplacering
enligt lagens definition hade gt rum.

FRIAT

Solsting

P4 Radio Stockholm, 2010-06-17
Beslut 10/00174

I det aktuella inslaget hade redaktionen fatt en lyssnarfriga om hur cykeluthyr-
ningen i Stockholm fungerar. En representant fér Stockholm City Bikes svarade,
under cirka fyra och en halv minut, pa frigor om uthyrningsverksamheten.
Granskningsnimnden uttalade att det i enlighet med nimndens praxis maste
vara méjligt for programforetag att i ett konsumentupplysande syfte ge lyssnarna
tips om exempelvis hyrcyklar. Ett visst gynnande uppkom genom omnamnandet
av webbadress och hyresvillkor. Gynnandet fick dock i detta fall anses vara motiverat
av ett tillrickligt informationsintresse.
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FRIAT

Kaffets varld

TV4, 2008-05-18
Beslut SB 744/08

Kaffets vérid var en serie korta program om kaffe som sindes inom ramen for
Nyhetsmorgon séndag. Det granskade programmet handlade om rostningspro-
cessen. En foretridare for ett storre rosteri visade hur rostning gér till, vad som
skiljer olika rostningar &t och hur olika kaffesorter far sina egenskaper. Programmet
var sponsrat av ett kafferosteri och en leverantor av kaffemaskiner.

Granskningsnimnden, som beaktade att inga namn pd produkter eller varumirken
ndmndes i programmet, ansag att det gynnande som trots det kunde ha uppkommit
av produkter ur sponsorernas sortiment uppvigdes av informations- och under-
hallningsintresset.

FRIAT

Antligen hemma

TV4, 2004-09-28 och 10-05
Beslut SB 94/05

Ett av inslagen i programmet den 28 september 2004 handlade om plantering
av blomlékar. Det foljdes av ett cirka 1,5 minut lingt okommenterat inslag dir
olika tridgirdsprodukter visades med angivande av inképsstille och pris. T ett av
inslagen i programmet den 5 oktober 2004 fick en familj hjlp att bygga om sin
hall. Det f6ljdes av ett minutldngt inslag dir olika typer av klidhingare visades
pa motsvarande sitt.

Enligt granskningsnimnden innebar inslagen med inkopstips otvivelaktigt ett
gynnande av de utvalda inképsstillena. Nagon sirskild fokusering pa inkops-
stillenas namn férekom dock inte och det forekom inte heller nigon form av
kopuppmaning till tittarna. Inkdpstipsen hade vidare i bdda fallen en innehalls-
missig koppling till de inslag de féregicks av. Nimnden ansdg att det gynnande
som uppkom var motiverat av ett tillrickligt informationsintresse.

3.2. DRYCKESPROVNING

Inslag med presentation och provsmakning av viner och andra alkoholdrycker
har normalt godtagits av granskningsnimnden, eftersom det uppkomna
gynnandet ansetts motiverat av ett informations- och underhallningsintresse.
I foljande fall ansig dock nimnden att exponeringen av de aktuella dryckerna
blev alltfor framtridande.
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FALLT

Sveriges masterkock

TV4, 2016-02-10
Beslut 16/01003

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.14. Gynnande av inspelningsplats.

FALLT

Exklusivt Ekwall

TV4 Sport, 2009-12-01
Beslut 10/00009

Programmet innehéll en intervju med tvd idrottsmin. Cirka fem minuter av
programmet handlade om en vodka som just skulle lanseras och som en av de
medverkande stod bakom. I programmet visades vodkaflaskan i bild och det
uppgavs vad vodkan skulle kosta och nir den skulle lanseras. Programledaren
och en medverkande smakade ocksé pa vodkan och uttalade sig positivt om den.

Granskningsnimnden ansig att det skedde en langtgaende fokusering pa vodkan
och att den framhivdes pa ett sitt som inte uppvigdes av ett informations- och
underhéllningsintresse. Mot bakgrund av vad TV4 AB anfért om att inslaget
sindes av misstag ansdg nimnden att den sirskilda avgiften skulle bestimmas till
15 000 kronor.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 15 000 kronor for det otillbérliga gynnandet

(férvaltningsrittens mél nr 43799-10).

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.8.1. Varumérkesexponering pa klader.

FALLT

Morronrock

106,7 Rockklassiker, 2009-04-21
Beslut SB 751/09

Vid sex tillfillen under programmet nimnde programledarna att de skulle dricka
eller drack kaffelikoren Borghetti. Namnet uppgavs vid sammanlagt tta tillfillen
och programledarna pratade om drycken i positiva ordalag, hur den kunde
anvindas och att det var en "Borghetti-morgon”.

Enligt granskningsnimndens mening hade inslagen inte en sidan karaktir av
dryckesprovning som godtagits i nimndens praxis. Nimnden ansig att det



uppkom en fokusering pa kaffelikéren som inte var motiverad av ett tillrickligt
informations- och underhéllningsintresse.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansékan om att Rockklassiker
Sverige AB skulle betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillborliga
gynnandet (férvaltningsrittens mal nr 15608-10).

FALLT

Antligen morgon

Mix 107 Umea m.fl., 2005-09-30
Beslut SB 374/06

Morgonprogrammet Antligen Morgon direktsindes frin Stora Torget i Linkdping.
Programmet gistades av tvd kockar frin en lokal restaurang som lagade mat i
studion. Restaurangens namn nimndes vid elva tillfillen under det 40 minuter
langa inslaget och den beskrevs som ”Linkopings bista restaurang”. I samband
med att programledarna at en av de tillagade matritterna presenterade en av
kockarna det vin som serverades till maten. Kocken sa foljande.

Det &r faktiskt ett chilenskt vin som vi dricker i dag, Sauvignon Blanc
frén Tabali. Producenten heter Vifia Tabali och vinet heter Tabali. Ett
ganska friskt vin, lite grape, mineralton. Passar bra till den hér rétten
just.

En av kockarna berittade att vinet kostade strax under 80 kronor och upprepade
namnet pé vinet. Direfter sades foljande.

(Pgl 1) — Vifia Tabali. (Kock) — Fran Chile. (Pgl 2) - Vifia Tabali. Det
betyder bordsvin missténker jag. (Kock) — Ja. (Pgl 1) - Vifia Taball,
Vifia Tabali. Kom ihdg Vifia Tabali. (Pgl 2) — A tavola, till bords. Taball,
bord, vin.

Granskningsnimnden ansig att det uppkom en lingtgiende fokusering pd
restaurangen och vinet i inslaget som gick utoéver vad som var motiverat av ett
informations- eller underhéllningsintresse.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om sirskild avgift och
paforde de tre granskade Mix Megapol-stationerna 50 000 kronor vardera f6r
bland annat denna évertridelse. Kammarritten avslog Mix Megapols éverkla-
gande av forvaltningsrittens dom (kammarrittens mal nr 5538-07).
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FALLT

Nyhetsmorgon

TV4,1997-02-21
Beslut SB 356/97

Inslaget handlade om att redaktionens vinexpert NN hade litit framstilla fyra
viner som skulle komma att siljas i Systembolagets butiker. I inslaget samtalade

programledarna med tva vinexperter som hade provsmakat vinerna och med
NN.

Granskningsnimnden konstaterade att inslaget var mycket langt (cirka 13 minuter),
att det enbart handlade om vinerna i NN:s kollektion och att experterna genom-
giende omtalade vinerna i mycket positiva ordalag. Nimnden ansig att den
fokusering som férekom pa NN och hans viner vida verskred vad som kunde
motiveras med hinsyn till nigot informations- eller underhéllningsintresse och
att inslaget nirmast framstod som ett led i hans marknadsféring. Nimnden fann
dirfor att det stred mot férbudet att otillborligt gynna kommersiella intressen.
Mot bakgrund bland annat av att NN var den aktuella redaktionens egen
vinexpert framstod gynnandet som sirskilt graverande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 500 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 856-99).

3.3. BOCKER, FILMER, SKIVOR M.M.

Program och inslag som uppmirksammar nya bocker, filmer, skivor med mera
har i allminhet godtagits med hinsyn till informations- och underhéllningsin-
tresset. Som framgir av det foljande finns det dock dven exempel pé fillande
beslut i granskningsnimndens praxis.

3.3.1. Bocker

FALLT

Sportnytt
SVT2, 2011-11-11
Beslut 11/03506

I inslaget recenserades boken Jag dr Zlatan av forfattaren NN. Programledaren
héll inledningsvis upp boken och pé en bildskirm i bakgrunden visades en bild
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pa en fotbollsspelare och flera exemplar av boken som lag staplade pé varandra.

Direfter framforde NN sin recension av den aktuella boken. Under storre delen
av framf6randet syntes boken pa bildskirmen i bakgrunden. Under inslaget som
var cirka 4 minuter lingt syntes boken i bild i cirka 2 minuter och 50 sekunder.

Granskningsnimnden konstaterade inledningsvis att det med hinsyn till infor-
mations- och underhallningsintresset méste vara mojligt for SVT att uppmirk-
samma och recensera en bok om en av virldens frimsta fotbollsspelare och i
detta sammanhang visa boken i bild. Informations- eller underhallningsintresset
motiverade emellertid inte ett framhivande av den exponerade produkten pa ett
si omfattande sitt som blev fallet.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor f6r det otillborliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 7050-12).

FALLT

Ring sa spelar vi

SR P4, 2011-10-22
Beslut 11/0327

En gistprogramledare och debuterande forfattare intervjuades infor programmet
om sitt forfattarskap. I en frigetivling i programmet delade hon vid fyra tillfillen
ut sin egen bok som en bonusgava till de tivlande.

Granskningsnimnden uttalade att det fanns ett informations- och underhall-
ningsvirde i att ldta en kiind medieprofil beritta om att hon skrivit en bok dir
hon delgav sina erfarenheter som smabarnsférilder. Genom utdelningen av
boken uppkom dock ett gynnande och framhivande som gick utéver vad som
kunde motiveras av ett informations- och underhéllningsintresse.

Nimnden ansdg att dvertridelsen motiverade en avgift pa 50 000 kronor.
Forvaltningsritten bif6ll nimndens ansdkan, dock med en nagot annorlunda
motivering. Férvaltningsritten ansig att det bland annat var upprepningen av
bokens titel och dess forfattare och illustratér som medférde att det kommersiella
gynnandet av boken blev otillbérligt. Kammarritten delade forvaltningsrittens
bedémning (kammarrittens mal nr 4129-13).

FALLT

Unni Drougge pa Radio 1

2011-09-05
Beslut 11/02784

I programmet, som den aktuella dagen behandlade dmnet "den nye mannen”,
medverkade tvi forfattare som var aktuella med var sin bok i imnet. Bockernas
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titel uppgavs flera ganger i programmet och programledaren limnade vidare
positiva omdémen om bockerna och uppmanade lyssnarna vid flera tillfillen atc
kopa bockerna.

Granskningsnimnden konstaterade att det finns ett betydande informations-
och underhallningsintresse i att uppmirksamma bdcker som har skapat debatt
och fatt uppmirksamhet i media. Nimnden ansag dock att de upprepade
omnimnandena av bockerna, programledarens positiva omdémen om dessa och
hennes uppmaningar till lyssnarna att kdpa béckerna innebar ett gynnande av de
aktuella bockerna som gick langt utéver vad som anses kan vara motiverat av ett
informations- och underhallningsintresse. Inslagen stred darfér mot bestimmelsen.

Nimnden ansag inte att det denna gang fanns skil att anséka om att tillstinds-
havaren skulle paforas en sirskild avgift for overtridelsen.

FALLT

Gokvall

SVT1, 2011-02-23
Beslut 11/00475

Det aktuella inslaget inleddes med ett kort reportage om bokrean. Reportaget
innehdll bilder frin en bokhandel. Vid flertalet tillfillen syntes bokhandelskedjan
Bokias logotyp i bild. Logotypen syntes bland annat pa en skylt med texten
"Kép fem reabdcker betala for fyra. Kom in och himta din rea-katalog”. Reportaget
foljdes upp av boktips i studion. P4 fyra av de bocker som rekommenderades
syntes prislapparna med Bokias logotyp tydligt i bild; var och en under cirka

sex till elva sekunder.

Granskningsnimnden ansag att inslagets utformning innebar ett otillborlige
framhivande av bokhandelskedjan och ett siljfrimjande av kedjans varor.
Genom inslaget uppkom ett gynnande som inte var motiverat av ett informa-
tions- eller underhillningsintresse.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(férvaltningsrittens mél nr 26079-11).

FALLT

Dr Phil

TV4 Plus, 2009-07-23
Beslut SB 972/09

Programmet handlade i sin helhet om Dr Phils frus nya bok. Hon berittade om
varfor hon skrivit boken och hur hon fatt inspiration till den. Olika experter som
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bidragit till bokens innehall medverkade i programmet och hjilpte tva kvinnor
som skrivit till Dr Phils fru och bett om hjilp. I studion medverkade dven en
skadespelerska som lovordade boken och uppmanade tittarna act kdpa och lisa
den. I slutet av programmet summerade Dr Phil och hans fru bokens innehall
och framhéll att den var rik pa information och att lisarna skulle i ta del av alla
hennes sma hemligheter. Under programmet nimndes bokens titel fyra ganger

och boken visades i bild vid drygt 30 tillfillen.

Enligt granskningsnimnden uppkom ett gynnande av den aktuella boken genom
informationen som gavs om den, de positiva omdémena samt exponeringen.
Nimnden ansag inte att det fanns ett tillrickligt stort informations och under-
hallningsintresse som uppvigde gynnandet. Aven med beaktande av att nimnden
ska ta hinsyn till om det rér sig om ett inkdpt program som programforetaget
inte kunnat paverka utformningen av, kunde nimnden inte komma till en
annan bedémning 4n att programmet stred mot bestimmelsen om otillborligt

gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 150 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 2563-12).

> Granskningsndmnden har vid flera tillféllen fallt avsnitt i programserien Dr Phil for otillodriigt
gynnande av bécker som skrivits av programledaren sjélv och i tre fall ansékt om paférande
av sarskild avgift (SB 468/05, SB 852/05 och SB 357/09).

FALLT

Meny

SR P1, 2009-05-04
Beslut SB 724/09

Programmet innehdll en intervju med en fotbollsspelare och forfattare till en
aktuell bok med kosttips for personer som trinar mycket. Han berittade bland
annat om hur hans matintresse hade vickts och den kostomliggning han tvingats
till sedan det konstaterats att han var glutenintolerant. Han gav ocksa exempel
pd en dagsmeny samt vissa andra rad ur sin bok. I slutet av intervjun fick han
fragan var man kunde kopa boken och han svarade: "Man kan képa den hir i
Kalmar och i Emmaboda pé bokhandlarna och dven pé nitet pa elmcoaching.

»

S€E.

Enligt granskningsnimnden fanns det sjilvfallet ett betydande informations och
underhallningsvirde i ett inslag dir en framgangsrik idrottsman berittar om sina
kostvanor och ger tips och rad om limplig kost for personer som trinar mycket.
Nimnden ansig dock att de upprepade omnimnandena i programmet av namnet
pa kokboken tillsammans med den avslutande informationen om inkopsstillen
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for boken medforde ett gynnande som gick utdver vad som var motiverat av ett
informations och underhallningsintresse.

Forvaltningsritten avslog granskningsnimndens ansdkan om att SR skulle betala
en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet. Kammarritten
biféll dock nimndens 6verklagande av forvaltningsrittens dom. Hogsta forvale-
ningsdomstolen meddelade inte provningstillstaind (Hégsta férvaltningsdomstolens
mal nr 1202-12).

FRIAT

Veckans brott

SVT1, 2016-12-20
Beslut 16/03525

Inslaget handlade om att en i programmet dterkommande kriminologiprofessor
tipsade om bdcker att ge bort i julklapp. Tva bocker (varav den ena var skriven
av kriminologiprofessorns dotter) visades i nirbild och dven en tredje bok visades
upp sirskilt. Forfattarna till dessa tre bocker namngavs. Titeln pd en bok nimndes
tva ginger. Titeln pa de andra béckerna nimndes inte. De tre bockerna — bland
flera andra bocker — syntes till och fran pa bordet mellan programledaren och
professorn under cirka elva minuter. Inslaget med boktips var cirka fyra och en
halv minut langt.

Granskningsnimnden ansag att enbart det forhdllandet, att en av bockerna som
lyftes fram i inslaget var forfattad av dottern till den i programmet aterkommande
kriminologiprofessorn, inte i sig innebar att inslaget stred mot bestimmelsen

om otillbérligt gynnande. Nimnden ansag vidare att den aktuella boken, samt
yteerligare tvé bocker som ocksd exponerades och omtalades i positiva ordalag

i inslaget, inte framhivdes pd ett otillbérligt sitt. Det gynnande som uppkom
genom inslaget var enligt nimndens mening motiverat av ett tillrickligt infor-
mations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

Melodikrysset

P4, 2016-06-11
Beslut 16/01632

I inslaget presenterade programledaren en bok som skulle lottas ut som ett pris i
nista veckas avsnitt av programmet. Programledaren berittade bland annat vad

boken hette, vad den kunde anvindas till och sa tvd ginger att han tyckee att den
l4t kul.
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Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett visst gynnande av den aktuella
boken genom det positiva omnimnandet under vinstpresentationen i inslaget.
Nimnden ansdg dock att gynnandet fick anses motiverat av et tillricklige
informations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

Aktuellt, Kulturnyheterna och Rapport

SVT1 och SVT2, 2015-08-25, 08-26 och 08-27
Beslut 15/02141, 2145 och 2147

Inslagen handlade om lanseringen av den fjirde boken i den sé kallade Millennium-
serien och kritik som riktats mot det ansvariga bokférlaget i samband med
lanseringen. Inslagen handlade ocksé om kritik som riktats mot att sliktingar

till forfattaren av de tidigare bockerna i bokserien latit en ny forfatcare skriva en
fidrde bok efter det att forfattaren av de tidigare bockerna avlidit. I inslagen visades
den nya boken och de tre tidigare béckerna. Den nya bokens omslag visades som
langst i ett och samma inslag i totalt cirka 1 minut och 4 sekunder.

Granskningsnimnden konstaterade inledningsvis att det med hinsyn till infor-
mations- och underhéllningsintresset maste vara méjligt for SVT att sinda inslag
om en sd uppmirksammad boklansering som det var friga om i det aktuella fallet
och artt i detta sammanhang visa bockerna i bild. Trots den relativt omfattande
exponeringen av bdckerna ansig nimnden att det gynnande som uppkom av
bockerna och forlaget var motiverat av ett tillrickligt informations- och under-
hallningsintresse. Nimnden ansag inte heller att bdckerna eller forlaget i $vrigt
framhivdes pa ett sitt som framstod som otillbsrligt i inslagen.

FRIAT

Mittnytt

SVT1, 2011-12-02
Beslut 11/03663

Nyhetsinslaget, som pdgick under drygt en minut, handlade om en kokbok om
mat som kan fdrebygga cancer som tv4 likare skrivit tillsammans med en kock.
Bilder frin bokens omslag och innehall samt recept ur boken visades och en av
forfattarna intervjuades. Ett visst gynnande av kokboken uppkom, framforallt
genom de bilder som visades i inslaget. Granskningsnimnden ansig dock att
gynnandet i det férhillandevis korta inslaget uppvigdes av ett tillrickligt
informationsintresse.
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FRIAT

Vetenskapsradion: Historia

SR P1, 2010-02-04
Beslut SB 317/10

I programmet berittade en museiintendent fran Livrustkammaren om olika
detaljer kring kungliga brollopsceremonier. Inslaget avslutades med att
programledaren sa foljande.

Det berattade NN vid Livrustkammaren som i var alltsa kommer med
en bok om véra svenska kungabrdllop fran Gustav Vasa till i dag. En
brud fér kung och fosterland kommer den att heta. Hall utkik efter
den i bokladorna i var.

Genom att forfattaren medverkade i programmet och att programledaren berittade
detaljer om den kommande boken uppkom enligt granskningsnimnden ett visst
gynnande av boken. Nimnden ansig att programledarens uppmaning att halla
“utkik efter den i bokladorna i véar” forstirkte gynnandet och darfor var diskutabel.
Fokus i inslaget var dock inte pa den kommande boken och vid en sammantagen
bedémning ansig nimnden att det uppkomna gynnandet uppvigdes av ett
informations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

Pang Prego

SR P3, 2009-09-20
Beslut SB 979/09

Samma vecka som SR filldes for otillbérligt gynnande av en fotbollspelares
kokbok i Meny forekom ett inslag i humorprogrammet Pang Prego dir
programledarna gjorde sig lustiga 6ver fillningen och 6ver de recept som fanns
i kokboken. Granskningsnimnden ansag att inslaget i Pang Prego — som
innehdll bade detaljerade prisuppgifter och adressen till den webbplats dir
kokboken kunde bestillas — innebar ett visst gynnande av kokboken. Mot
bakgrund av inslagets ironiska och humoristiska karaktir ansdg dock nimnden
att ndgon overtridelse av bestimmelsen om otillborligt gynnande inte hade
skett i detta fall.
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3.3.2. Bicker forfattade av foretradare for programforetag

FALLT

Gomorron Sverige

SVT1, 2011-04-26
Beslut 11/01265

I inslaget intervjuades NN som var aktuell med boken Kungligt snygg: mikrtiga
modedrottningar och stilsikra prinsessor. Granskningsnimnden konstaterade att
NN var en foretridare for programforetaget. Limpligheten i att presentera en
bok som ir férfattad av en person som regelbundet leder program i SVT kunde
enligt nimnden diskuteras. Presentationen av boken och den exponering som
forekom — bade genom att boken lig framme pé bordet under hela intervjun och
att dess omslag visades pd en stor skirm i bakgrunden — innebar ett gynnande

av den akrtuella boken. Med anledning av det férestdende bréllopet i England
fanns dock ett informations- och underhéllningsintresse fér det imne som boken
behandlade. Vid en sammantagen bedémning ansig nimnden slutligen att
exponeringen av den aktuella boken, och det férhdllandet att den var skriven av
en foretridare for programforetaget, innebar ett framhivande av boken som inte
kunde anses vara motiverat av ett tillrickligt informations- eller underhéllnings-
intresse.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 21641-11).

FRIAT

P1-morgon och Ekot

SR P1, 2016-03-17 och 03-22
Beslut 16/00842 m.fl.

Inslaget i P7-morgon handlade om att journalisten NN och en kock hade gett
ut en ny bok. Inledningsvis i inslaget namngavs boken och programledaren sa
att det birande budskapet i boken var att det finns mat som bade kan f4 oss att
mé bittre och ridda virlden. Programledaren sa ocksa att NN sikert var kind
for manga radiolyssnare for radioserien Matens pris. Programledaren intervjuade
NN som berittade om sin resa som en miljémedveten minniska med nya matvanor.
NN sa att grundregeln var att dta visentligt mindre kdtt och socker och mer
gront. NN sa vidare att man skulle dta ekologiskt och efter rstiderna samt att
man skulle stilla bilen och ta cykeln i stillet.
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Inslaget i Ekot handlade om att farliga bekimpningsmedel dterfunnits i livsmedel
och nyhetsupplisaren sa i slutet av inslaget féljande.

Reporter [NN] som ocksa skrivit boken [bokens titel] som handlar om
kemikalierna i maten. Mer om detta péa sverigesradio.se.

Granskningsnimnden ansag att limpligheten i att presentera en bok som ir
forfattad av, bland andra, en medarbetare som regelbundet framtrider i SR
kunde diskuteras. Nimnden ansdg dock att detta forhillande i sig inte innebar
att inslagen stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande. Omnidmnandena
av den aktuella boken och dess innehdll i de olika inslagen innebar inte heller,
enligt nimndens mening, ett framhivande av boken som gick utéver vad som
fick anses motiverat av ett tillrickligt informationsintresse.

FRIAT

Efter tio

TV4, 2013-04-03
Beslut 13/00841

Programmet bestod till stdrsta delen av inslaget Malous bokklubb dir sex olika
forfattare som var aktuella med varsin bok intervjuades. De aktuella forfattarnas
bécker visades i bild vid flera tillfillen under programmet. En av forfattarna var
NN som presenterades av programledaren som en “kir kollega”. Han var aktuell
med en bok f6r hemmafixare och sa bland annat att det saknades en bok pd
marknaden som tog upp hemmafixarens alla problem och méjligheter. Intervjun
med NN varade i cirka elva minuter och under delar av intervjun syntes boken i
bild framfér programledaren och NN.

Granskningsnimnden, som konstaterade att NN var en foretridare for TV4,
ansig att limpligheten i att presentera en bok av en forfattare som regelbundet
leder program i TV4 kunde diskuteras. Nimnden ansdg dock att detta forhallande
i sig inte innebar att inslaget stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.
Aven om den aktuella boken exponerades i bild vid ett flertal tillfillen under
intervjun si ansig nimnden att den inte framhivdes pa ett otillbérligt site. Det
gynnande som uppkom var enligt nimndens mening motiverat av ett underhll-
nings- och informationsintresse.
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FRIAT

Gomorron Sverige

SVT1, 2011-04-14
Beslut 11/00969

Programledaren och NN, som presenterades som journalist pA SVT:s ABC-
redaktion, samtalade om begreppet “medelsvensson” med anledning av den

nya boken Vem ir Svensson? — allt du vill veta om din granne, som NN skrivit.
Inslaget var atta minuter lingt och programledaren héll upp boken i bérjan
och slutet av inslaget. Diremellan zoomade kameran in boken tva ganger under
samtalet nir den stod i ett still pa ett bord bredvid soffan.

Granskningsnimnden ansig att impligheten i att presentera en bok som 4r
forfattad av en medarbetare som regelbundet framtrider i program i SVT kan
diskuteras. Nimnden ansig dock att detta férhillande inte i sig innebar att
inslaget stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande. Exponeringen av den
aktuella boken var inte heller s omfattande att den innebar ett framhivande av
boken som inte var motiverat av ett underhallnings- eller informationsintresse.

FRIAT

Schulman i P1

SR P1, 2009-11-11
Beslut SB 189/10

I inslaget talades om de positiva omdémen som finns pd bokomslag i syfte

att locka till kop, sd kallade blurbar. Utgangspunkten var en blurb som fanns
pa programledarens egen bok, dir tva 18sryckta positiva ord frin en i dvrigt
negativ recension hade anvints for att marknadsfora pocketupplagan av boken.
Programledaren liste dven upp de vriga omdémena som férekom pa omslaget
och nimnde bokens titel. Senare i programmet medverkade tva forfattare vars
gemensamma bok just hade kommit ut. Under samtalet med forfactarna liste
programledaren upp en text med en mycket positiv blurb som de hade skrivit
till sin egen bok, och som avslutades med en képuppmaning.

Granskningsnimnden ansdg att limpligheten i att en programledare tog sin egen
bok som utgdngspunke for ett inslag kunde ifrigasittas. Eftersom diskussionen
frimst kom att handla om hur hans férlag anvint l6sryckta ord ur en recension
for att marknadsféra boken ansig nimnden dock att det eventuella gynnande
som uppkom inte gick utdver vad som kunde accepteras med hinsyn till informa-
tions- och underhéllningsintresset. Genom uppldsningen av den positiva texten
om de tvd medverkande férfattarnas bok uppkom ett visst gynnande av boken.
Mot bakgrund av inslagets ironiska och humoristiska karaktir ansig nimnden
dock att ndgon évertridelse av bestimmelsen om otillbérligt gynnande inte hade

skett i det fallet heller.
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3.3.3. Filmer

FALLT

Se trailern till den nya ”Ghostbusters”

DN webb-tv, www.dn.se/webb-tv, 2016-06-16
Beslut 16/01718

Programmet Se trailern till den nya "Ghostbusters” var en trailer fér en akeuell
film. Granskningsnimnden konstaterade att det inte hade framkommit négot

i drendet som tydde pa att trailern var en annons eller reklam som sints mot
betalning eller pi uppdrag av annan. Dirmed omfattades trailern av bestimmelsen
om otillbérligt gynnande. Nimnden, som konstaterade att trailern utgjorde ett
marknadsforingsmaterial for den aktuella filmen, ansdg att tillhandahéllandet av
Se trailern till den nya "Ghostbusters” innebar ett otillbérligt gynnande av
kommersiella intressen och programmet stred dérfér mot bestimmelsen i

radio- och tv-lagen.

Nimnden ansdg inte att det denna ging fanns skl att ansoka om att DN
skulle paféras en sirskild avgift for overtridelsen.

FALLT

Bakom Anglavakt

TV4, TV4 Plus m.fl., mars - april 2010
Beslut 10/00034

De tvi programmen Bakom Anglavakt var si kallade bakom kulisserna-program
om filmen Anglavakt som hade premiir den 19 mars 2010. Det ena programmet,
27-minuters-versionen, sindes i TV4, TV4 Plus och TV4 Film vid 11 tillfillen
under perioden 15-28 mars 2010. Det andra programmet, tre-minuters-versionen,
sindes i TV4, TV4 Plus, TV4 Film, TV4 400, TV4 Komedi och TV4 Guld vid
109 tillfdllen under perioden 1 mars—14 april 2010.

Granskningsnimnden ansag att programmen stred mot bestimmelsen om
otillbérligt gynnande. Nimnden konstaterade att programmen hade samma
grafiska inramning som filmen Anglavakt och att filmmusiken anvindes
dterkommande, vilket forstirkte framhivandet av filmen. Tempot och den
fragmentariska handlingen gjorde att utformningen av det kortare programmet
hade karakeir av marknadsféringsmaterial och dirmed en siljfrimjande
utformning. Det stora antalet repriseringar i TV4:s kanaler da filmen var
biografaktuell forstirkte intrycket av att programmen var avsedda att tjina
nytta fér marknadsféringen av filmen. Gynnandet som uppkom var inte
motiverat av ett informations- eller underhallningsintresse.
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Granskningsnimnden beslutade att anséka hos forvaltningsritten om att TV4
AB skulle piforas en sirskild avgift om 2 000 000 kronor. Forvaltningsritten
bif6ll delvis nimndens ansokan och péiférde TV4 AB en sirskild avgift om 1 000
000 kronor for otillborligt gynnande (forvaltningsrittens mél nr 43190-10).

FALLT

Gota kanal 3 - bakom kulisserna

TV4 och TV4 Plus, december 2009 - februari 2010
Beslut SB 224/10

De tva programmen var sé kallade bakom kulisserna-program om filmen

Géta kanal 3 — Kanalkungens hemlighet som hade premiir julen 2009. Det

ena programmet, som var en lingre version, sindes i TV4 Plus den 30 december
2009 och den 1 januari 2010. Det andra programmet sindes vid 35 tillfillen i
TV4 och 41 dillfillen i TV4 Plus under perioden december 2009 till februari
2010. I programmens inledning visades texten “Bakom kulisserna pa Géta kanal
3”. Orden Géta kanal 3 var skrivna i samma formation, typsnitt och firger som
pa marknadsféringsmaterial for biograffilmen. I programmen visades ett flertal
klipp frén biograffilmen. Filmens regissor, manusforfattare och skadespelare
presenterades och intervjuades. Det férekom dven inslag som handlade om
filmteknik och specialeffekter.

Granskningsnimnden ansig att programmen stred mot bestimmelsen om otill-
borligt gynnande. Nimnden konstaterade att de grafiska element som forekom i
inledningen av programmen var i det nirmaste identiska med de som aterfanns
pa officiellt marknadsféringsmaterial fr filmen. Nimnden konstaterade vidare
att den biografaktuella filmen i bida programmen presenterades i positiva ordalag
och pé ett sadant sitt att forvintningar kring upplevelsen av filmen byggdes
upp. Det kortare programmet sindes dessutom under de tvd minader da filmen
var hogaktuell pa biograferna vid sammanlagt 76 tillfillen i TV4 och TV4 Plus.
Nimnden ansdg dirfor att sindningarna maste ses som ett led i marknadsféringen
av filmen.

Granskningsnimnden beslutade att ansdka hos forvaltningsritten om att TV4
AB skulle paforas en sirskild avgift om 2 000 000 kronor. Férvaltningsritten
biféll delvis nimndens ansokan och piforde TV4 AB en sirskild avgift om

1 000 000 kronor fér otillbérligt gynnande. Kammarritten avslog TV4 AB:s
overklagande av forvaltningsrittens dom. Hogsta forvaltningsdomstolen
meddelade inte prévningstillstind (Hogsta forvaltningsdomstolens mal nr 3559-12).
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FRIAT

Veckans Brott

SVT1, 2011-12-20
Beslut 12/03814

I programmet férekom ett inslag dir programledaren och en kriminolog pratade
om kriminalromaner. Samtalet utspelade sig vid ett bord i en studio. P4 viggarna
bakom bordet satt tre filmaffischer som under delar av inslaget var synliga i bild.
Granskningsnimnden konstaterade att affischerna forekom i bild vid ett flertal
tillfillen och att sirskilt en filmaffisch exponerades bakom den medverkande
experten, men att texten med den filmens namn inte ndgon ging syntes i sin helhet.
Nimnden ansdg att filmaffischerna inte framhivdes pa ett otillbérlige sitt.

3.3.4. Skivor

FALLT

Vasterbottensnytt

SVT1, 2011-02-04
Beslut 11/00337

Inslaget bestod av en intervju med artisten NN som hade borjat spela ishockey,
vilket linge hade varit hennes drdm. Hon intervjuades pé en ishockeyrink bland
sina lagkamrater. Under inslaget talades om NN:s musikaliska arbete och i samband
med det exponerades hennes nya cd i bild vid ett par tillfillen, uppstilld pa isen
och sargen. Granskningsnimnden ansig att NN:s nya cd-skiva framhivdes p3 ett
otillborligt sdtt genom de arrangerade bilderna pa skivomslaget.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansdkan om att SVT skulle

betala en sirskild avgift om 25 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mél nr 11017-11).

FALLT

Nyhetsmorgon

TV4, 2008-06-25
Beslut SB 745/08

I programmet sjong och spelade musikern NN en lat i studion tillsammans med
en annan musiker. I bakgrunden visades sex tv-skirmar med bilder pa omslaget
till hennes kommande skiva. Vid ett par tillfillen visades nirbilder pa skidrmarna
i sammanlagt cirka 30 sekunder.

Granskningsnimnden ansag att den massiva exponeringen av omslaget till
artistens kommande skiva innebar ett otillborligt gynnande av kommersiella
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intressen som inte var motiverat av ett tillrickligt informations- och underhll-
ningsintresse. Inslaget stred dirfor mot forbudet mot otillborligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 100 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 1586-10).

FALLT

Goteborgspatrullen

Kanal Lokal Géteborg, 2007-04-05
Beslut SB 691/07

I programmet Géteborgspatrullen forekom ett inslag om en stduppkomiker
och hans nya dvd, "Uncut”. I slutet av inslaget stod det "Bestill Uncut pa
[webbadress]” lingst ner i bild. I ett annat program samma dag medverkade ett
jazzband. Vid et dillfille holl en av programledarna upp bandets nya skiva
”Aurora” s att den syntes tydligt i bild. I slutet av programmet héll dven den
andra programledaren upp skivan och sa "Kop skivan allihopa — Aurora”.

Granskningsnimnden ansag att sdvil inslaget med bestillningsinformation om
komikerns dvd som uppmaningen att képa jazzbandets nya skiva stred mot
bestimmelsen om otillborligt gynnande.

Granskningsnimnden beslutade att ansdka hos frvaltningsritten om att Kanal
Lokal Goteborg skulle paforas en sirskild avgift om 25 000 kronor. Férvaltnings-
ritten biféll delvis nimndens ansékan och paférde Kanal Lokal Goteborg en
sarskild avgift om 15 000 kronor fér otillbérligt gynnande av kommersiella
intressen (forvaltningsrittens mal nr 25767-07).

FALLT

Festen har borjat

TV4, 2001-05-24
Beslut SB 445/01

Programmet innehdll en studiokonsert dir en artist framforde elva av sina latar
fran dren 1973-2000. Konserten varvades med faktarutor, videosekvenser och
inslag dir kiinda personer berittade om artisten. Programmet hade samma namn
som artistens samlingsskiva som slipptes till forsiljning dagen fore sindningen
av programmet och i vilken TV4 AB hade ett ekonomiske intresse.

Granskningsnimnden ansdg att det maste finnas utrymme for programfretagen
att sinda program med populira artister dven om dessa just lanserat en ny

101



skiva. Programforetagen maste dock i sddant fall iaketa sirskild forsiktighet med
fokusering pa skivan. Enligt nimndens mening uppkom det redan genom att
programmet getts samma namn som skivan ett gynnande av artistens album som
inte kunde anses motiverat av nigot tillrickligt starkt informations eller under-
hallningsintresse.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 200 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mél nr 19677-01).

FRIAT

105,5 RIX FM Stockholm

2017-05-26
Beslut 17/01458

Vid flera tillféllen under morgonen pratade programledarna om artisten NN
och dennes nya lat "Bastukungen” som slipptes samma dag. Infor act NN skulle
komma in i studion sa programledarna vid flera tillfillen att deras Morronzoo-
-kompis snart skulle géra dem sillskap, att det var premiir for den nya liten och
att det var otroligt spinnande. NN var sedan med i studion under stora delar

av sindningarna. Den nya laten spelades och programledarna sa bland annat att
den var riktigt bra och att de trodde att den skulle bli en hit. Under resten av
sindningarna pratade programledarna vid flera tillfillen om att NN:s lit hade
haft premiir och att man spelat in en musikvideo som fanns pa Rix Morronzoos
Instagram.

Granskningsnimnden konstaterade att det under sindningen uppkom ett
gynnande av den medverkande artisten och dennes nya lat. Det gynnande som
uppkom fick dock anses vara motiverat av et tillrickligt informations- och
underhéllningsintresse. Aven uppmaningen att folja radiostationen pa Instagram
och ta del av den musikvideo som fanns dir fick accepteras med hinvisning till
informations- och underhéllningsintresset.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.1.1. Stérsta tillatna annonsvolym, 1.3.
Utformning av annonssignatur, 1.9.2. Reklam fér egen programverksamhet
m.m., 2.3.1. Bbrjan och slutet pa ett program, 2.4.3. Tydlighet i sponsrings-
meddelanden och 3.9. Vinstpresentationer.

FRIAT

Kents fans tycker till om sista plattan

Sormlands TV, sormlandstv.se, 2016-05-18
Beslut 16/01773 - 1775

I programmet berittade reportern om musikgruppen Kents nya album och att
en férhandslyssning skedde i Eskilstuna. Fans hade samlats pa torget och gick i
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kortege till forhandslyssningen. Reportern sa att hon trodde att skivan skulle ga
till historien som en av bandets bista. Reportern intervjuade ett antal personer
som lyssnat pd den nya skivan och frigade vad de tyckte om den och vilken som
var deras favoritlit. Reaktionerna var positiva. Namnet och omslagsbilden pd
den nya skivan visades.

Granskningsnimnden konstaterade att det uppkom ett gynnande av kommersiella
intressen i programmet, men att gynnandet kunde accepteras mot bakgrund av
informations- och underhéllningsintresset.

FRIAT

P3 Musik

SR P3, 2008-10-24
Beslut SB 138/09

Det en timme linga programmet leddes av musikern NN. Han spelade uteslutande
originalversionerna till coverlitarna pd sin kommande skiva. Musiken varvades
med prat av NN dir han presenterade originalldtarna pa ett positivt sitt och
berittade historier kring artisterna. Han gjorde @ven flera direkta hinvisningar
till sin skiva, bland annat uppgift om titel och lanseringsdatum.

Enligt granskningsnimnden kunde det diskuteras om inte de direkta hinvisningarna
till skivan innebar en allefor stor fokusering pd produkten. Vid en samlad
bedémning ansig nimnden dock att det uppkomna gynnandet uppvigdes av

ett tillrickligt underhallningsintresse. Tre ledaméter var skiljaktiga och ville filla
programmet.

FRIAT

Agnetha

SVT1, 2004-06-04
Beslut SB 699/04

Programmet var uppbyggt kring en intervju med artisten NN, som efter 17 ars
tystnad hade slippt en ny skiva. Intervjun med henne handlade delvis om latar
pa skivan, men dven om tiden med ABBA, om barnen och om hennes personlighet.
Programmet innehdll dessutom avsnitt frin den musikvideo som framstillts i
anslutning till skivan och ytterligare filmat material som framstillts sirskile for
programmet. Det forekom dven korta sekvenser frin framtridanden med ABBA.
Av eftertexterna framgick att Agnetha Filtskog Produktion AB fanns med bland
programmets producenter.

Granskningsnimnden konstaterade att programmet visserligen handlade om

NN:s nyutkomna skiva och de litar som fanns pd den, men att det ocksd
innehsll annat material. Nimnden ansdg dessutom att det fanns ett betydande
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underhéllnings och informationsintresse av att visa programmet. Programmet
stred dirfor inte mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 2.5. Indirekt sponsring.

3.3.5. Dataspel
FRIAT

FALLT

Kontroll

SVT2, 2005-11-28
Beslut SB 241/06

Programmet inleddes med ett inslag om de nya spelen Ratchet: Gladiator och
Sly 3. Smakprov ur spelen visades och foretridare for de foretag som utvecklat
spelen beskrev vad som var nytt med dem. Spelen recenserades direfter av en
medverkande expert i studion. Senare i programmet foljde ett inslag om
Microsofts nya spelkonsol Xbox 360, som skulle bérja siljas i Sverige nigra
dagar senare. Upphovsmannen NN berittade om spelkonsolens design och
tekniska finesser.

Under det cirka fem minuter linga inslaget visades nirbilder pa Xbox 360 under
sammanlagt cirka en minut. Dessutom visades bilder pa utstillningsmontrar
med Xboxar i olika utféranden under cirka 45 sekunder.

Granskningsnimnden ansig att det gynnande som uppkom av spelen inte gick
utdver vad som kunde godtas i ett konsumentupplysande sammanhang. Inslaget
med NN med diri ingiende exponering av spelkonsolen Xbox 360 framstod
emellertid som ett rent marknadsféringsinslag och innebar enligt nimndens
mening ett gynnande av Xbox 360 som gick utéver vad som kunde accepteras
med hinsyn dill informations- och underhallningsintresset.

Forvaltningsritten bifoll granskningsnimndens ansékan om att SVT skulle betala
en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet (férvaltnings-

rittens mal nr 8433-006).

> Se dven beslut 11/00034 och 12/00778 som refereras i avsnitt 3.1. Konsumentupplysning.
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3.3.6. Tidningar

FALLT

TV4Nyheterna

TVv4, 2010-02-19
Beslut SB 377/10

Inslaget handlade om att NN satsade pa en ny skvallertidning trots kris i tidnings-
virlden. En reporter sa att tidningen S — som i stjirnor, sex och skvaller — var en
finare skvallertidning och att den skulle ridda tidsskriftsdelen av Bonnier. NN,
som i inslaget titulerades "tidningsdrottningen” och ”vinstmaskin”, holl upp ett
nummer av tidningen S framfor sitt ansikte. Hon sinkte sakta tidningen till dess
ansiktet syntes helt. Tidningsomslaget forekom i bild i cirka fem sekunder, varefter
bilder och reportage ur tidningen visades. NN intervjuades om satsningen. Hon sa
bland annat att den nya tidningen skulle fylla ett hil som fanns p& marknaden
och att den var ett dketenskap mellan Svensk Damtidning och Veckans Affirer.

Granskningsnimnden uttalade att en rapportering om en lansering av aktuellt
slag naturligtvis kan ha ett stort informationsvirde. Inslaget var dock utformat
pa ett sidant sdtt — sivil bild- som informationsmissigt — att det uppkom ett
klart gynnande av tidningen. Gynnandet uppvigdes inte i tillricklig grad av
informations- eller underhéllningsintresset och inslaget stred ddrfér mot
bestimmelsen om otillborligt gynnande.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillborliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte prévningstillstaind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 6890-12).

FALLT

Festival-TV

Kanal Lokal Stockholm, 2008-08-16
Beslut SB 977/08

Programmet innehéll ett tivlingsinslag som Kanal Lokal holl i samarbete med
en namngiven veckotidning. Samarbetet nimndes flera ganger under inslaget,
dir dven tva foretridare for tidningen medverkade. Programledaren uppmanade
tittarna att limna in sina tivlingsbidrag till tidningens festivaltilt eller dess blogg,
vars webbadress bade listes upp och visades i bild. Granskningsnimnden ansag
att omnidmnandena och den sammanlagda exponeringen av veckotidningen
stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.
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Nimnden ansdg inte att det denna ging fanns skil att anséka om ate tillstinds-
havaren skulle paforas en sirskild avgift for évertridelsen.

FRIAT

FALLT

Mix Megapol
Mix Megapol 107,4 Sundsvall m.fl., 2009-01-09
Beslut SB 446/10

Sindningarna innehdll musik, prat, annonser, nyheter och vider och granskades
bland annat mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande av kommersiella intressen.

Vasterbottens Folkblad

I sindningarna i Mix Megapol 107,0 Ume3 pratade programledaren om olika
lokala hindelser och nyheter. I samband med detta hinvisade programledaren
vid 21 dillfillen till tidningen Visterbottens Folkblad och vid tv4 tillfillen angav
programledaren tidningens webbadress.

Granskningsnimnden konstaterade att det méste vara méjligt, och ocksd anses
lampligt, att med en killhdnvisning ange vem som stdr bakom en viss nyhet.
Uppligget kriver dock en viss forsiktighet med fokuseringen pa den aktuella
killan. Enligt nimndens mening uppkom ett gynnande av tidningen som gick
langt utéver vad som kunde anses vara motiverat av ett informationsintresse.
Inslagen stred dirfor i detta avseende mot bestimmelsen om otillbsrligt gynnande.

Dagbladet och Sundsvalls Tidning

I sindningarna i Mix Megapol 107,4 Sundsvall pratade programledaren om olika
lokala hindelser och nyheter. I samband med detta hinvisade programledaren
vid tolv tillfillen till Dagbladet. Vid tre tillfillen hinvisade programledaren till
Sundsvalls Tidning och vid ett tillfille angav han tidningens webbadress.

Genom de upprepade hinvisningarna, och dirmed den héga graden av foku-
sering pa Dagbladet som detta innebar, uppkom enligt nimnden ett gynnande
som inte kunde anses vara motiverat av ett informationsintresse. Inslagen stred
didrfor i detta avseende mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

De enstaka hinvisningarna till Sundsvalls Tidning och dess webbplats var enligt
nimndens mening motiverade av ett informationsintresse och innebar dirfor
inte nagon dvertridelse av bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansdkan om att SBS Radio AB
skulle betala en sirskild avgift om totalt 40 000 kronor fér det otillborliga
gynnandet av Visterbottens Folkblad och Dagbladet (forvaltningsrittens mal
nr 36026-10).

106



FRIAT

Godmorgon, vérlden!

SR P1, 2015-08-23
Beslut 15/02100

Inslaget var en kronika som handlade om kronikorens uppfattning om mediers
agerande generellt samt om en sirskild tidskrift. I krénikan sades bland annat

foljande.

Det fick mig att ténka pa varfor brittiska [namn pa tidskrift] &r
varldens bdsta tidskrift. Den har aldrig oroat sig éver om dess
sakliga omvérldsbevakning sérar ldsarnas kdnslor. Nér jag bérjade
lésa tidningen anvénde den en slogan som drev med dem som strok
ldsarna medhars, [namn pa tidskrift], not read by millions of people.
[Namn pa tidskrift] som just nu genomgér ett dgarbyte, bérjade jag
ldsa for att jag hade fér manga morgontidningar hemma. Jag insag
Snart att jag laste samma artikel i tidning efter tidning och faktiskt
blev lite mindre allménbildad ju fler tidningar jag ldste. Jag behévde
vélja ut en tidning i stéllet och férséka ldsa allt i den, dven sadant jag
var mindre intresserad av. Det blev [namn pa tidskrift]. Och det var
annorlunda. Hér finns inga signerade artiklar och dérfér inte heller
journalister som taviar om status. Hér finns inga scoop eller
sensationer.

Granskningsnimnden konstaterade att det genom de positiva beskrivningarna
visserligen uppkom ett gynnande av tidskriften. Mot bakgrund av att gynnandet
forekom inom ramen for en personligt hillen krénika, som hade en tydligt
recenserande form, ansig nimnden dock att gynnandet fick anses vara motiverat
av ett tillrickligt informations- och underhallningsintresse.

FRIAT

Nordegren i P1

SR P1, 2009-03-19
Beslut SB 752/09

I programmet diskuterades dmnet fér en kronika som programmets bisittare,
NN, skrivit i tidningen Fokus. Efter diskussionen férekom féljande dialog
mellan programledaren och NN.

(Pgl) — Den som vill kolla hur du har formulerat dig kan ju ldsa Fokus.
De behdver ju lite stéd, de &r visst pa fallrepet. (NN) — Nej, det tror
jag inte, men de behdver stéd, for det ar en bra tidning. (Pgl) — Men
de behover fler prenumerationer. (NN) — Prenumererar du? (Pgl) — Ja,
det gér jag. (NN) — Bra, Thomas. (Pgl) — Helt privat, inte pa jobbet,
utan jag har faktiskt en privatprenumeration. Jag tycker faktiskt... Jag
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dlskar faktiskt veckomagasin. Jag tycker att det vore synd om &dven
Fokus dog. (NN) — Ar det hér otillbériigt gynnande? (Pgl) — Det &r det
sdkert, men det skiter vi i.

Granskningsnimnden ansig att det var mindre limpligt att programledaren
berittade att han prenumererade p tidningen. Nimnden kunde dock inte finna
att uppgiften — sedd i sitt ssmmanhang — eller de korta omnimnandena och
positiva omddmena om tidningen medférde att inslaget stred mot bestimmelsen
om otillbérligt gynnande.

3.4. EVENEMANGSTIPS

FALLT

Ring P1
SR P1, 2016-01-26
Beslut 16/00222

Programledaren sa i programmet att lyssnare kunde ringa in nir som helst pa
dygnet och da std helt oemotsagda och utan foljdfragor. Direfter presenterade
hon ett forinspelat lyssnarsamtal med féljande innehall.

| dessa dystra urdeppiga tider behéver ménniskan fa skratta. Ja,
verkligen skratta. Och det far man om man gatr till Intiman i
Stockholm for att uppleva Charleys Tant. Med suverédna [---] och
hela den underbara ensemblen. Jag har inte skrattat s& mycket
sedan jag sag [---] i samma pjés pa Vasa 1977. Och om bara de
underbara ljudteknikerna kan sanka volymen en grad sa blir detta
artusendets skrattfest, jag garanterar. Med ett skratt och tack ifran
hjértat hélsar [...].

Sedan sa programledare f6ljande.

A s& vélformulerat och starkt. Tack s& hemskt mycket. Att skratta
som sagt, det &r viktigt och det forlédnger livet hdvadar ju vetenskapen
och forskningen. S& att ni far véldigt gérna forséka sprida lite skratt
och gléddje i det har programmet ocksa. Och ni far véldigt gérna ringa
och vara arga, upprérda a ja vad ni vill. [---]

Granskningsnimnden ansag att inringarens positiva beskrivning av den aktuella
teaterforestillningen medforde ett klart gynnande av férestillningen. Gynnandet
forstirktes av programledarens efterfoljande uttalanden. Mot bakgrund av att det
aktuella lyssnarinligget dessutom var forinspelat ansig nimnden att gynnandet
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gick utdver vad som var motiverat av ett informations- och underhéllningsintresse.
Inslaget stred dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala
en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet. Kammarritten
avslog SR:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom (kammarrittens mél nr

3807-17).

FALLT

Melodikrysset

SR P4, 2014-09-06
Beslut 14/02182

I ett direktsint avsnitt av Melodikrysset pratade programledaren med en man i
publiken om vad mannen skulle gora senare under dagen. Under samtalet sades
bland annat féljande.

(Programledare) — Ja. Varfér inte ut till Djurgarden? (Man) — Absolut,
det &r jéttefint dar. (Programledare) — Bade Skansen och Gréna Lund
ar ju ppna an sa lange. (Man) — Ja, da passar man pa dar da. (Pro-
gramledare) — Junibacken! Har du varit pa Junibacken? (Man) — Nej,
jag har aldrig varit dér. (Programledare) — Nej, men du det hade inte
jag heller for jag trodde det var bara fér barn och sé fick jag komma
dit och &ka det hér sagotdget genom Astrid Lindgrens vérld. Det var
nagot fantastiskt. (Man) — Ska nog préva pa det ja. (Programleda-
re) — Ja, alltsa helt allvariigt. Bland det mest gripande jag har sett.
Man aker i en liten linbana genom Astrid Lindgrens sagovérid och sa
beréttar hon sjélv i hégtalarna. Ja, det var grejer det. Ar ni hér i stan i
dag sa ak ut till Junibacken. Ja, sa &r det.

Granskningsnimnden ansig att programledarens positiva beskrivning, tillsammans
med uppmaningen till besok, medférde ett gynnande av Junibacken som gick
utdver vad som var motiverat av ett informations- och underhillningsintresse.
Inslaget stred dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala

en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet (férvaltnings-
rittens mal nr 31128-14).
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FALLT

Estrad

Radio Burlév, 2010-12-04
Beslut 10/01367

I inslaget berittades det utf6rligt om en kommande musikal pA Malméoperan.
Premidrdatum, kontaktuppgifter och inképsstillen for biljetter ndimndes.
Programledaren avslutade inslaget med en uppmaning att inte missa forestill-
ningen. Granskningsnimnden konstaterade att det finns ett informationsintresse
av att beritta om kommande kulturevenemang i nirradion, men att inslaget
nirmast hade karaktiren av reklam och dérfér motiverade en avgift om 5 000
kronor.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att Sindarféreningen
Enter skulle betala en sirskild avgift om 5 000 kronor for det otillbérliga
gynnandet. Kammarritten bifoll Sindarféreningen Enters 6verklagande och
upphivde forvaltningsrittens dom. Ndmnden 6verklagade kammarrittens dom
till Hogsta forvaltningsdomstolen, som bifoll nimndens éverklagande och
upphivde kammarrittsdomen samt faststillde forvaltningsrittens domslut
(Hogsta forvaltningsdomstolens mél nr 3315-13).

FALLT

God morgon Stockholm

Radio Stockholm, P4, 2009-04-09
Beslut SB 784/09

Ett inslag i Radio Stockholm innehéll evenemangstips for barn. Dir medverkade
NN, som drev en tidning och webbplats med tips pa aktiviteter for barn. NN
berittade bland annat om pésklovsprogrammen pa olika museer, vad man kunde
gora pa Tom Tits i Sodertilje och ett kortfilmspaket pa biografen Zita. Han limnade
uppgifter om Sppettider och biljettpriser for aktiviteterna och var biobiljetterna
kunde bokas. Programledaren beskrev Tom Tits som ett “skont stille” som vunnit
priser och uppmanade till ett heldagsbesok. Avslutningsvis hinvisade hon ocksd

till NN:s webbsida.

Enligt granskningsnimnden maste det vara méjligt for SR att limna evenemangstips
av det aktuella slaget. Nimnden konstaterade dock att tipsen inneholl prisupp-
gifter, positiva omdémen, uppmaningar till besk och i ett fall uppgift om var
biljetter kunde bokas. Sammantaget ansig nimnden att det sitt pa vilket tipsen
limnades samt programledarens hinvisning till NN:s webbplats medférde ett
gynnande av kommersiella intressen som inte vigdes upp av informationsintresset.

Forvaltningsritten bifoll granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala

en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet (férvaltnings-
rittens mal nr 16156-10).
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FALLT

Radio Vallentuna

2007-10-17
Beslut SB 175/08

En intervju med artisten NN avslutades av programledaren pa foljande sitt.

NN alltsa hér i V97, norrorts egen lokalradio. Som alltsa upptrédder pé
Taby Park Hotell nu pa séndag faktiskt [...]. Missa inte det, jag tror
det blir fantastiskt sjélv jag.

Direfter spelades musik. Efter musiken sa programledaren féljande.

Jag pratade ju med NN hér som upptréder pa Téby Park Hotell
alltsa, nu pa séndag, och da glémde jag ju tala om vilken tid det var
[...]. Da kan jag tala om att det &r 18.30 pa séndag om du vill titta pa
NN och alla hennes véanner.

Granskningsnimnden ansig att omnidmnandet av var och nir artisten NN skulle
upptrida, tillsammans med programledarens uppmaning att inte missa upptri-
dandet, innebar ett otillborligt gynnande som inte motiverades av ett underhillnings
och informationsintresse.

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 3.9. Vinstpresentationer och
3.11. Hanvisning till webbplatser och sociala medieplattformar.

FALLT

Trailer for en konsert

SR Dalarna, P4, 2005-04-05
Beslut SB 703/05

SR Dalarna sinde en trailer som férsokte locka publik till inspelningen av en
konsert. Trailern hade f5ljande lydelse.

Vill du héra ny svensk folkmusik, &kta Alvdalspop, sweet soul music,
irldndsk folkmusik, reggaerock och surfoop? Ta dig da till Orsa
Stadshotell nu pa fredag och upplev en musikalisk helkvéll med
Sveriges Radio Dalarna. Du tréffar bland annat Jigs UnReel,
Gladjebaten, The Local Abilities, Soul of Blues och Benght’s
Blandade Damer. Missa inte Lokalen live pa Orsa Stadshotell

nu pa fredag. Férképsbiljetterna kostar 100 kronor och finns pa
orsamusik.nu i Orsa.
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Enligt granskningsnimnden maste det vara tilldtet for SR att informera lyssnarna
om inspelningar av kulturevenemang som foretaget dr med och arrangerar.
Nimnden ansdg dock att informationen i detta fall hade getts en alltfor
reklamliknande utformning.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala
en sirskild avgift om 25 000 kronor for det otillbérliga gynnandet. Kammarritten
avslog SR:s verklagande av férvaltningsrittens dom. Hogsta forvaltningsdomstolen
meddelade inte provningstillstind (Hogsta forvaltningsdomstolens mél nr
2622-06).

FALLT

Tvarsnytt

SVT2, 2004-03-10
Beslut SB 355/04

I inslaget sades f6ljande.

En av Sveriges hetaste artister kommer till Orebro i sommar. | dag
blev det klart att Per Gessle och hans Gyllene Tider spelar pa
Eyravallen den fidrde augusti. Bilietterna som sldpps pa fredag
kommer att kosta 325 kronor.

Granskningsnimnden ansag att det innebar ett kommersiellt gynnande av
evenemanget att ange biljettpriset och att det uppkomna gynnandet gick
utdver vad som kunde anses motiverat av ett allmint informationsintresse.
Inslaget stred dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

FRIAT

FALLT

Radio Krokom

2014-04-19
Beslut 14/01284

Sindningarna bestod av ett flertal inslag med diverse innehall som bland annat
granskades mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Det f6rsta inslaget inneholl evenemangstips frin den lokala turistbyran. Enligt
granskningsnimndens mening innebar omnimnandena av ett flertal foretag,
evenemang och produkter ett gynnande. Gynnandet uppvigdes dock av ett
tillrickligt informationsintresse.
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Tva andra inslag innehéll intervjuer med gister. I det ena inslaget intervjuades
en arrangor av en bluesfestival. Genom bland annat programledarens positiva
uttalanden samt upplysningarna om var biljetter kunde képas framhivdes festi-
valen pa ett sitt som innebar ett gynnande av arrangemanget. Gynnandet kunde
inte anses motiverat av ett tillrickligt informations- eller underhallningsintresse.
Inslaget stred dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande. I det andra
inslaget intervjuades en barnboksforfattare. Nimnden konstaterade att intervjun
innehsll positiva omdémen frén programledaren och uppgifter om hur férfattaren
kunde kontaktas. Mot bakgrund av detta ansdg nimnden att det gynnande som
uppkom genom forfattarens medverkan i programmet inte uppvigdes av ett
tillrickligt informations- eller underhallningsintresse. Aven detta inslag stred
dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

FRIAT

FALLT

Kristen U-hjalp och Onsdagskicken

Radio Amigos Burlév, 2009-11-19, 11-25 och 2010-02-24
Beslut 10/00267

Granskningsnimnden har i tidigare beslut godkint att det i nirradio- och lokal-
radiosindningar informeras om evenemang som tillstindshavaren sjilv ir med
och arrangerar (SB 392/09). Mot den bakgrunden ansig nimnden att information
om tillstdndshavarens eget julbordsevenemang i programmet Kristen U-hjélp inte
innebar ndgot otillbérligt kommersiellt gynnande.

Nimnden har dven godtagit att det i en nirradiosindning informerats om ett
evenemang som den lokala nirradioféreningen pa orten anordnat (SB 970/09).
Nimnden, som beaktade den anknytning som foreningen som arrangerade
dansaftonen hade till Radio Amigos Burlév och till aktivitetshuset, ansg inte att
information i Onsdagskicken om dansaftonen innebar ndgon évertridelse av
bestimmelserna. I programmet medverkade dock en musiker vars band skulle
upptrida pd danskvillen. Han berittade om sin kommande skiva och en turné
som bandet skulle gra. Nimnden ansig att ett gynnande uppstod av artisten
som sammantaget blev sd omfattande att inslaget innebar ett otillbérligt
gynnande.

Nimnden ansig inte att det denna ging fanns skil att anséka om att
tillstdindshavaren skulle paféras en sirskild avgift for overcridelsen.
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FRIAT

Lunchekot

SR P1, 2015-11-18
Beslut 15/03194

I slutet av ett inslag om fotbolls-EM upplyste programledaren om att den som
ville veta hur man kunde képa biljetter till de kommande EM-matcherna i
Frankrike kunde ga in pa webbplatsen sverigesradio.se/radiosporten. Gransknings-
nimnden konstaterade att programledarens hinvisning till informationen pa
programforetagets webbplats innebar ett gynnande av det aktuella evenemanget.
Emellertid innehéll hinvisningen inte prisuppgifter eller nirmare upplysningar
om kép av biljetter. Med hinsyn till detta och mot bakgrund av vad SR hade
anfort i sitt yttrande i drendet om det stora allminintresse som fanns for
evenemanget ansigs det gynnande som uppkom vara motiverat av ett
tillrickligt informations- och underhallningsintresse.

FRIAT

P1 Debatt

SR P1, 2014-02-02
Beslut 14/00276

Det aktuella programmet hade rubriken "Hur mycket rasism tal Sverige?”. En av
gisterna var en aktuell komiker som héll en sé kallad std-upp-forestillning om
sin syn pd rasism. Programledaren frigade bland annat komikern nir han hade
premiir for sin nya forestillning. Komikern svarade vilka datum férestillningen
hade premiir i Stockholm och Géteborg samt vad forestillningen hette.

Granskningsnimnden ansdg att programledarens uttalanden inte innehsll
nigra positiva omddmen, prisuppgifter eller direkta uppmaningar till bessk av
komikerns férestillning. Namnden ansdg vidare att det gynnande som uppkom
genom komikerns medverkan i programmet uppvigdes av ett underhéllnings-
intresse. Programmet stred dirfér inte mot bestimmelsen om otillbsrligt

gynnande.

FRIAT

Radio X

2011-01-29
Beslut 11/00243

Flera av de granskade evenemangstipsen innehéll detaljerade uppgifter, si som

uppgift om tid och plats. Granskningsnimnden ansdg inte att dessa evenemangstips
innebar ndgot otillbérligt kommersiellt gynnande.
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FRIAT

Veckans njutning

SR Géteborg, P4, 2009-05-04 - 05-07
Beslut SB 750/09

SR Géteborg sinde en serie inslag dir en foretridare for Goteborgsoperan

(NN) berittade om olika dramatiseringar av Romeo och Julia-legenden genom
historien. I tva av inslagen hinvisade NN till Géteborgsoperans egen kommande
forestillning pa detta tema. Av SR:s yttrande i 4drendet framgick att SR Géteborg
under hosten 2008 och varen 2009 hade sint en serie inslag under rubriken
Veckans njutning, dir foretridare for bland annat Réhsska museet, stadsbiblioteket,
Naturhistoriska museet och Goteborgsoperan berittade om olika foreteelser som

kan ge njutning och glidje.

Enligt granskningsnimnden maste det sjilvfallet vara mojligt for SR att sinda
inslag dir foretrddare for olika kulturinstitutioner delar med sig av sitt expert-
kunnande till lyssnarna. Sirskilda krav méste dock i sidana fall stillas pd att de
medverkande personerna inte anvinder programtid for att marknadsféra den
egna institutionen och dess verksamhet. Nimnden ansdg att de hinvisningar
till Goteborgsoperans uppsittning av Romeo och Julia som forekom i tva av de
granskade inslagen visserligen innebar ett visst gynnande av denna uppsittning,
men att gynnandet inte gick utover vad som kunde godtas med hinsyn till
informations och underhéllningsintresset.

FRIAT

Vastnytt

SVT1, 2009-02-23
Beslut SB 747/09

I inslaget sades f6ljande.

Sir Elton John kommer att upptréda pa Bords Arena i sommar.
Nérmare bestémt pa séndagen den 21 juni klockan 19.30.
Biljetterna, de sldpps nu pa fredag, men blir langt ifran billiga. Mellan
8 och 900 kronor kommer det att ga loss pa. Spelningen blir den
enda som Elton John gor i Sverige i &r.

Granskningsnimnden ansig att det genom uppgifterna i inslaget uppkom ett
gynnande av evenemanget, men att gynnandet i detta fall uppvigdes av informa-
tionsintresset.
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FRIAT

106,7 Rockklassiker

2008-09-10
Beslut SB 392/09

Lokalradiostationen 106,7 Rockklassiker sinde tva trailrar dir man forsokte
locka lyssnarna till en konsert och en kryssning som stationen sjilv var med och
arrangerade. I inslagen angavs var konsertbiljetterna kunde kopas, vilket rederi
man skulle vinda sig till for att boka kryssningen och vilken bét den dgde rum pa.
Granskningsnimnden ansag att det uppkom ett gynnande av de foretag som
omnimndes i inslagen. Gynnandet gick dock inte utdver vad som var motiverat
av ett informations och underhallningsintresse mot bakgrund av den speciella
karaktir en musikradiosindning har och att det var Rockklassikers egna
arrangemang det handlade om. Nimnden noterade i sammanhanget att det
inte férekom négra prisuppgifter eller virdeomdomen om de olika foretagen.

> Granskningsndmnden anséag i beslutet SB 970/09 att det inte innebar ett otillbériigt
gynnande att en ndrradiostation informerade om evenemang som nérradioféreningen
pé orten anordnade.

3.5. NYA FORETAG OCH PRODUKTER

FALLT

Leva & Bo - F6lj med in i varldens férsta lkeamuseum

Expressen TV, www.expressen.se/tv, 2016-06-21
Beslut 16/01799

Programmet var 53 sekunder lingt och bestod av okommenterade rorliga bilder
fran Tkeamuseet, dir mébler och andra produkter fran olika tidsepoker visades.
Programmet inleddes och avslutades med att texten “Tkea museum” i logotyp
visades. I slutet syntes kort dven texten “lkea foto” i dvre vinstra hornet av
bilden. Under hela programmet syntes Leva & Bos logotyp i évre hogra hornet
av bilden.

Granskningsnimnden ansdg att hinvisningen som gjordes i programmet till
Expressens egen underavdelning Leva & Bo inte innebar att programmet stred
mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande. Nimnden ansdg dock att det
okommenterade programmet framstod som marknadsféringsmaterial for det
aktuella museet och mébelvaruhuset och att tillhandahallandet av programmet
innebar ett gynnande av museet och mébelvaruhuset som gick utéver vad som
kunde accepteras med hinsyn till informations- och underhllningsintresset.
Programmet stred dirfér mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.
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FALLT

Kust och Hav

TV4, 2013-03-23
Beslut 13/00800

Det aktuella inslaget i programserien Kust och Hav handlade om ett nytt fartyg
som var virldens forsta gasdrivna fartyg i sin klass. I programmet medverkade ett
stort antal foretridare for det rederi som byggde fartyget. Det berittades bland
annat om fartygets miljévinlighet, utformning, inredningsdesign och upplevelsen
ombord. Programledaren féljde byggnationen fran varvet till sjosittningen och
invigningsresan.

Granskningsnimnden ansig att ett inslag om att ett rederi bygger ett nytt fartyg
kunde vara motiverat av ett informations- och underhillningsintresse. I det nu
aktuella fallet var fokuseringen pa rederiet och fartyget enligt nimnden omfattande.
Genom den lingtgiende fokuseringen pa rederiet och fartyget formedlades ocksa
en siljfrimjande bild av dessa. Nimnden ansdg att det sammantaget uppkom ett
gynnande av det aktuella rederiet och fartyget som inte kunde motiveras av ett
tillrickligt informations- eller underhéllningsintresse. Inslaget stred dirfér mot
bestimmelsen om otillborligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 150 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mél nr 22713-13).

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 2.5. Indirekt sponsring.

FALLT

Nyheter i 24nt

24nt, 2009-05-19
Beslut SB 787/09

Inslaget handlade om ett féretag som erbjod matprenumerationer till privatper-
soner. Det sades att foretaget, som redan fanns i flera stider, nu skulle etablera
sig i Norrkoping. I inslaget fick man se hur tvd matkassar levererades hem till
ett par och direfter intervjuades paret om vad som var bra med tjinsten. Under
inslaget exponerades foretagets logotyp under totalt cirka 15 sekunder och
under en kort sekvens ocksa adressen till foretagets webbplats pd utsidan av en
matkasse. Reportern gav dven detaljerad information om tjinsten och dess pris i
inslaget.

Enligt granskningsnimnden kunde ett inslag om ett nyetablerat foretag med en

for sindningsomrddet ny eller relativt ovanlig verksamhet vara motiverat av ett
informationsintresse. I det nu akrtuella fallet exponerades dock féretagets logotyp
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och webbadress i en inte obetydlig omfattning under det forhallandevis korta
inslaget. Genom den detaljerade information om tjinsten som gavs i inslaget
formedlades ocksa en odelat positiv bild av foretaget. Nimnden ansdg dirfor att
det gynnande som uppkom inte kunde motiveras av ett tillrickligt informations-
eller underhallningsintresse. Nimnden ansig inte att det denna ging fanns skl
att ansdka om att programforetaget skulle paforas en sirskild avgift for overtri-
delsen.

FALLT

Elfving moter

SR P1, 2008-11-30
Beslut SB 393/09

I programmet intervjuades en fore detta minister och hennes man i deras hem.
De berittade om sina liv, kirleken, barn och karridrer. En del av intervjun
handlade om att den fére detta ministern bytt arbete och gitt frdn att vara
politiker till att starta egna inredningsbutiker som ocksd namngavs. Hon sa
bland annat féljande.

Tre butiker. En stor pa 1 000 kvadrat pd Kungsgatan 16 i Géteborg.
En lite mindre hér i Kosta och sen blir det ocksa en tredje da vid
Kdépcentret Béckebo, norr om Gdéteborg.

Granskningsnimnden ansag att det sjilvfallet fanns ett informations och under-
hallningsvirde att lita en fore detta minister skildra sict liv bade fore och efter
den politiska karridren. Diremot uppkom det genom de detaljerade adressupp-
gifterna ett gynnande av inredningsbutikerna som inte uppvigdes av et tillrick-
ligt informations eller underhallningsintresse.

Forvaltningsritten avslog granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala
en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet. Kammarritten
bif6ll dock nimndens éverklagande av forvaltningsrittens dom. Hogsta forvalt-
ningsdomstolen meddelade inte prévningstillstind (Hogsta forvaltningsdomsto-
lens mal nr 2826-11).

FALLT

Kvillsoppet

TV4, 2008-02-27
Beslut SB 462/08

I ett inslag i Kvéllséppet demonstrerade programledarens bisittare NN en ny

elektronisk cigarett. E-cigaretten innehéll nikotin, men avgav ingen rok utan
endast vattendnga. NN var mycket positiv till den nya produkten som innebar
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att han inte lingre behovde gd ut och roka. En anmilare hinvisade till att det
av en tidningsartikel framgace att NN:s fru var ansvarig for lanseringen av den
aktuella produkten i Sverige och att inslaget dir beskrivits som en PR-kupp.

Granskningsnimnden ansdg att inslaget dir NN provade och beskrev e-cigaretten
hade karaktir av ett marknadsforingsinslag och innebar ett gynnande av produkten
som gick utdver vad som kunde accepteras med hinsyn till informations och
underhéllningsintresset.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 200 000 kronor for det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten ansig dock att inslaget till viss del haft ett underhéllande och
informativt syfte och satte ned avgiften till 50 000 kronor. TV4 AB 6verklagade
kammarrittens dom. Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provnings-
tillstind (Hogsta forvaltningsdomstolens mal nr 1635-10).

FRIAT

Vaken med P3 och P4

SR, 2018-09-13
Beslut 18/03172

I inslaget ringde programledaren upp en svensk journalist (NN) som hade
besoke ett event i USA, arrangerat av det amerikanska teknikféretaget Apple.
NN berittade bland annat om de produkter som féretaget hade presenterat pa
eventet och om stimningen som hade varit pa eventet.

Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett gynnande av det aktuella teknik-
foretaget och dess produkter och att det kunde diskuteras om den intervjuade
journalistens positiva kommentarer om produkterna, som beméttes med ett
okritiskt forhallningssitt av programledaren, passerade grinsen for vad som

kan accepteras. Vid en sammantagen bedémning ansig dock nimnden att det
gynnande som uppkom uppvigdes av ett tillrickligt informations- och under-
hallningsintresse.

FRIAT

P4 Extra

SR P4, 2013-03-18
Beslut 13/00746

I inslaget besdktes programledaren av teknikskribenten NN som rekommenderade
ett antal appar. Granskningsnimnden ansg att det uppkom ett gynnande av de
aktuella produkterna men att det uppvigdes av ett tillrickligt underhallnings-
och informationsintresse.
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FRIAT

TV4Nyheterna

TV4, 2012-06-21
Beslut 12/01404

Nyhetsinslaget handlade om att Nationalféreningen f6r Trafiksikerhetens
Frimjande (NTF) hade lanserat en ny applikation till mobiltelefoner som
skulle fa bilister att sinka hastigheten i trafiken. Det sades att applikationen
skulle ridda liv och det angavs av reportern i inslaget vad applikationen hette
och hur mycket den kostade att ladda ner. I inslaget var reportern ute och
testade applikationen i trafiken och samtidigt berittade vd:n for NTF om den.

Granskningsnimnden ansag att det visserligen uppkom ett gynnande av den
aktuella produkten men att gynnandet vigdes upp av ett informationsintresse.

FRIAT

Paintballkrig i skolan och Lockar och pockar

Norran TV, 2012-03-27
Beslut 12/00780

Paintballkrig i skolan handlade om att ett namngivet foretag hade gjort om en
gammal skola till en paintballbana inomhus. Actionbilder frin olika paintball-
banor visades och personer som testat banorna uttalade sig positivt. Lockar och
pockar var ett 52 sekunder lingt program/inslag som bestod av att tvd personer,
som uppgav att de var frin ett visst foretag, demonstrerade olika lockpipor.

Angaende Paintballkrig i skolan fann granskningsnimnden att det uppstod ett
gynnande av paintballforetaget, sirskilt genom att fretagets butiksnamn och
bilder frin banorna visades och att arrangdren gavs utrymme att beritta om
banorna. Byggnationen av en ny paintballbana hade dock ett sidant informations-
och underhallningsintresse som fick anses viga upp det uppkomna gynnandet.
Vad giller programmet Lockar och pockar uttalade nimnden att det inte var
utformat pé ett sidant sitt att det innebar ett otillbrligt gynnande.

FRIAT

P3 Nyheter

SR P3, 2012-02-17
Beslut 12/00478

I nyhetsinslaget, som handlade om att en fotbollsspelares sjilvbiografi kommit ut
i en sa kallad app-version, sades féljande.
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Ja, en special-app som &r gjord utifran boken Jag ér Zlatan lbrahi-
movic lanseras nu for Ipad, skriver DN péa nétet. Appen som kostar
139 kronor innehéller hela boken och filmklipp, foton och mdjligheten
att spela upp kédnda Zlatan-mal i slow motion.

Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett gynnande av den aktuella appli-
kationen i inslaget men att gynnandet fick anses vara motiverat av ett tillrickligt
informations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

TV4Nyheterna

TV4, 2010-12-30
Beslut 11/00003

Nyhetsinslaget hade rubriken ”Livet efter déden pa internet” och handlade om
foretaget My Webbwill, vars foretridare sa att foretaget fungerar som en slags
livforsikring for privatpersoners digitala liv. Inslaget inneholl bland annat ett
informationsklipp och bilder fran foretagets webbplats.

Granskningsnimnden uttalade att ett inslag om ett foretag med en ny form av
affirsverksamhet kan anses vara motiverat av ett informationsintresse. Nimnden
ansdg att det visserligen uppkom ett gynnande av det aktuella foretaget, sirskilt
genom forekomsten av féretagets eget informationsmaterial frin webben, men
att inslagets utformning inte stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

FRIAT

Ekonominyheterna

TV4, 2010-12-20
Beslut 10/01508

Inslaget handlade om att stora snémassor pa tak kan kosta mycket pengar for
den enskilde. I inslaget sades foljande.

Snoén som ser sa vacker ut pa hustaken kan komma att ge kostsam-
ma problem nér den smélter. Skador pa grund av snétrycket erséatts
normalt av férsédkringsbolagen, men i dag &r det bara férsékrings-
bolaget If som erbjuder ett visst skydd mot sméltvatten.

I inslaget intervjuades ocksa en representant fran If som berittade vad det kunde
kosta for den enskilde om han eller hon saknade en forsikring mot smiltvatten.

Enligt granskningsnimnden uppstod ett gynnande av forsikringsbolaget och
forsikringen. Namnden ansdg dock att gynnandet uppvigdes av et tillricklige
informationsintresse.
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FRIAT

Inslag om SVT Play i mobilen

SVT1, 2010-01-01
Beslut SB 193/10

Inslaget innehéll information om tjansten SVT Play. En foretriddare for SVT sa
bland annat att man frin och med nu kunde titta pd SVT Play i mobilen. En
mobiltelefon visades i bild och féretridaren forekom pé telefonskdrmen.

Granskningsnimnden konstaterade att den mobiltelefon som férekom i inslaget
inte var forsedd med négot synligt varumirke. Telefonens formgivning, inklusive
de symboler som forekom ovanfér knapparna, var emellertid identisk med en
kommande modell fran Sony Ericsson. Enligt nimndens mening kunde limp-
ligheten i att exponera en telefontyp med sé stora likheter med en kommande
telefonmodell diskuteras. Med beaktande av att Sony Ericssons telefon vid
sindningstidpunkten dnnu inte fanns till forsiljning och att likheten mellan de
aktuella telefonerna endast borde varit uppenbar fér de personer som 4r insatta i
kommande telefonmodeller, ansig nimnden att inslagets utformning inte stred
mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

FRIAT

Trafikmagasinet

SVT2, 2003-12-15
Beslut SB 248/04

I programmet visades bilder frin en reklamfilm om en ny Saab-modell som
skulle lanseras i USA. Reportern sa samtidigt foljande.

Det hér &r bilderna som ska locka amerikanerna att képa Saabs nya
modell 9-2X. Bilen premiérvisades i Los Angeles hdromdagen.
Subaru-kdnnarna skymtar dragen av den Impreza som 9-2X bygger
pa. Filmen hér ska anvandas som blickfang vid méssor, utstaliningar
och liknande. Bilen kommer med 165 héstars sugmotor eller i
aeroversion med 227 turbohdstar. Den &r den férsta produktions-
Saab som har fyrhjulsdrift och den ska bérja séljas "over there” i juni
nésta ar.

Granskningsnimnden ansag att bilderna fran reklamfilmen innebar ett gynnande
av den nya Saab-modellen. Nimnden beaktade emellertid att ett stort intresse
foljer med lanseringen av en ny modell frin en svensk biltillverkare. Enligt
nimnden fick det uppkomna gynnandet dirfér anses motiverat av ett allmint
informationsintresse.
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3.6. ANDRA SKILDRINGAR AV FORETAG OCH PRODUKTER

FALLT

SVT Forum

SVT1, 2016-12-13
Beslut 16/03458

Sindningen var en inspelning frin ett seminarium om kvinnors foretagande.
Under sindningen berittade tva entreprendrer hur de byggt upp sitt gemensamma
foretag som importerade och salde frukter och bir frin Brasilien.

Bilden vixlade frimst mellan de tv entreprendrerna och utsnitt ur deras
presentation. Foretagets varumirke forekom pé nistan alla presentationsbilder
och édven bilder pé foretagets produkter visades i helbild. Totalt exponerades
foretagets varumirke pa olika presentationsbilder under cirka fyra och en halv
minut av den drygt 25 minuter linga sindningen. En av entreprendrerna sa
att foretagets produkter siljs ver hela landet genom en stor dagligvarukedja
som hon namngav. Entreprenorerna gav dven flera positiva omdémen om sina

produkter.

Granskningsnimnden ansig att exponeringen av foretagets varumirke och
produkter samt entreprendrernas positiva omdémen om produkterna medforde
ett gynnande av foretaget som gick utdver vad som var motiverat av ett informa-
tions- eller underhallningsintresse. Enligt nimndens mening framstod sindningen
nirmast som ett led i marknadsforingen av foretaget. Aven om nimnden i
tidigare beslut beaktat den speciella formen f6r utsindning som SVT Forum var
exempel pé konstaterade nimnden att inte vilken grad av gynnande som helst
kunde accepteras. Sindningen stred dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt
gynnande. Nimnden ansdg dock att det denna ging inte fanns skil att ansoka
om en sirskild avgift.

> Jamfor beslut SB 673/08 som refereras i avsnitt 3.8.2. Viarumarken i inspelningsmiljon.

FALLT

Travklubben - 160610, Paskhalsningar - 2016 och
Manadens foretag - Ljudfabriken

CTV Play, www.ctvplay.se, 2016-06-17
Beslut 16/01720

I bérjan och i slutet av programmet Travklubben — 160670 visades texten
"Direkten Noje” i logotyp. Programmet var inspelat i en spelbutik och visade
tvd min som tippade p4 trav. Under stdrre delen av programmet syntes
varumirkena V75 (pa en elektroniskt infogad bild) och Adidas. Aven andra
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logotyper syntes. I slutet av programmet sa de medverkande "Ni som inte kan
vara pa plats pi Ostersund besker antingen Direkten Nojesbutiken eller rattar
in, CTV, Fotbolls-EM”. Carlskoga Television AB anférde i sitt yttrande bland
annat att inplaceringen av texten "Direkten Noje” skett av misstag och att den
ritta vinjetten skulle ha varit " Travklubben”. Granskningsnimnden ansag att
exponeringen av texten ~Direkten Noje” innebar ett otillbérligt gynnande av
butikskedjan, vilket forstirktes av uttalandet frin de medverkande i slutet av
programmet om att besdka butikskedjan. Nimnden konstaterade vidare att
varumirket V75 exponerades tydligt pd en infogad bild under i stort sett hela
programmet och att dven varumirket Adidas var synligt under stérre delen av
programmet. Nimnden ansig att det dirigenom uppkom ett gynnande av dessa
varumirken som gick utéver vad som kunde anses motiverat av ett informations-
och underhallningsintresse.

Under programmet Péskhdlsningar — 2016 visades vid flera tillfillen texten
”Glad pésk onskar” och exempelvis ett flertal olika foretagsnamn och logotyper

i bild, samtidigt som musik spelades. Nimnden ansag att exponeringen av namn
och logotyper, och i ndgra fall slogans eller adress-/kontaktuppgifter, for ett
flertal olika foretag gick utdver vad som kunde anses motiverat av ett informa-
tions- och underhallningsintresse.

I programmet Manadens féretag — Ljudfabriken intervjuades en representant
frin ett foretag, som fick beritta om foretaget och vad foretaget stod fr samt
om produkter som féretaget silde. Under programmet visades rorliga bilder fran
foretagets butikslokal. Flera produkter samt prisinformation for nagra produkter
syntes i bild. Féretagsnamnet/logotypen syntes vid ett antal tillfillen pa klider
och prisskyltar i programmet. Nimnden anség att det uppkom ett gynnande

av det namngivna foretaget, i synnerhet genom den information som gavs om
foretagets produkter och priser samt genom foretagsrepresentantens positiva
uttalanden om féretaget och produkterna, som gick utdver vad som kunde
anses motiverat av ett informations- och underhéllningsintresse.

Nimnden ansag inte att det denna gang fanns skil att anséka om att
programforetaget skulle piforas en sirskild avgift for 6vertridelsen.

FALLT

Relationsradion i P3

SR P3, 2016-02-24
Beslut 16/00607

Inslaget gick ut pa att en chef pé ett namngivet métesbokningsforetag i direke-
sind radio skulle hitta en ny anstilld. Den medverkande chefen pratade bland
annat om det foretag han representerade och vilken typ av anstillda foretaget
soker samt generellt kring anstillningsforfaranden och jobbsokande. I slutet av
inslaget héll chefen en arbetsintervju med en inringande lyssnare.
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Granskningsnimnden ansig att det uppkom ett gynnande av det namngivna
motesbokningsforetaget, i synnerhet genom den information som gavs om
foretagets tjianster samt de positiva uttalandena om foretaget frin bade foretags-
representanten och programledarna. Nimnden bedémde att det uppkomna
gynnandet gick utdver vad som kunde motiveras av ett informations- eller
underhallningsintresse. Inslaget stred dirfér mot bestimmelsen om otillbérligt

gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala
en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet (férvaltnings-
rittens mal nr 22052-16).

FALLT

Sportnytt
SVT1 och SVT2, 2015-10-13
Beslut 15/02841

Inslaget handlade om att publiksiffrorna vid ishockeyféreningen Modos hemma-
matcher hade sjunkit och att klubben férsokte fa fler att komma och se deras
matcher. Féreningens vd medverkade i inslaget och vidjade bland annat till
klubbens fans att stétta dem. I inslaget visade vd:n upp tvé nya sisongskort som
hade tagits fram for att locka fler beskare. I samband med att korten visades
upp sa reportern foljande.

For att f& fler att stétta sitt lag har man precis gjort klart med nya
sédsongskort. Det géller kort fér endast I6rdagsmatcher och ett som
bérjar gélla nédr backen [NN] ansluter i slutet av manaden. Dessutom
har man satt ihop en fokusgrupp med personer utanfér klubben.

Granskningsnimnden, som konstaterade att inslaget bland annat innehsll
ishockeyklubbens vidjan om att stodja klubbens verksamhet, ansdg att sirskilt
uppvisandet och beskrivningen av drskorten innebar ett gynnande som gick
utdver vad som var motiverat av ett informationsintresse. Programmet stred
dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att SVT skulle

betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 3952-16).

125



FALLT

Séandningar i Kultur och idrottsféreningen Peyvand

2015-04-19
Beslut 15/01025

Sindningarna var pa persiska och studion gistades av en persisktalande radgivare
fran ett foretag som férmedlade fastigheter i Turkiet.

Efter en kort presentation av den medverkande gisten inleddes sindningarna
med att programledarna vixelvis dtergav ett marknadsfringsmaterial dver vilka
tjanster foretaget hade att erbjuda och varfor en kund skulle vilja just det aktuella
foretaget vid bland annat kép av hus eller ligenhet i Turkiet. Programledarna
avslutade presentationen av foretaget med en hinvisning till foretagets webbplats
och andra kontaktuppgifter. Direfter foljde ett studiosamtal dir foretagets olika
tjanster redogjordes for ingdende. Olika prisuppgifter om vad en ligenhet kunde
kosta forekom samt vilken standard ett hus eller ligenhetskomplex kunde ha:
bio, bowling, biljard, lekrum for barn, pingisbord, tennisbana, swimmingpool,
jacuzzi, turkisk hamam och bastu. Sindningarna avslutades med bland annat
ytterligare en hinvisning till foretagets kontaktuppgifter.

Granskningsnimnden ansag att programledarnas siljfrimjande uttalanden

och frigor, upplysningarna om vilka tjinster foretaget hade att erbjuda, olika
prisuppgifter, hinvisningen till foretagets webbplats och andra kontaktuppgifter
innebar ett gynnande av foretaget. Dessutom gavs foretagets representant ett
stort utrymme att pé ett utforligt och siljfrimjande sitt beskriva foretagets
tjanster. Enligt nimndens mening uppkom ett gynnande av foretaget som
oversteg vad som var motiverat av ett informations- eller underhéllningsintresse.
Sindningarna stred darfér mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Nimnden ansig inte att det denna gang fanns skil att anséka om att
tillstindshavaren skulle paféras en sirskild avgift for overtridelsen.

FALLT

Nyhetsmorgon

TV4, 2014-08-02
Beslut 14/01829

Det akrtuella inslaget var en direktsind intervju med en fore detta landslagsmalvake
i fotboll och dennes tvillingbror. I bérjan av intervjun berittade broderna att

de nyligen pabérjat en affirsverksamhet som bestod av att de sdlde klader under
eget varumirke. De redogjorde for att forsiljningen skedde via skolklasser och
foreningar och vilka typer av produkter som ingick i deras sortiment. Till inslaget
hade de tagit med sig kalsonger frin deras sortiment som de gav till program-
ledarna. Ett par av kalsongerna packades upp och visades upp sa att produkten
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och dess varumirke syntes i sindningen. Broderna berittade dessutom hur
mycket varorna kostade och hur stor del av priset som gick till broderna sjilva
och hur stor del som gick till de siljande féreningarna. Programledarna stillde
l6pande frigor om varfér broderna valt att starta forsiljningen av klader under
eget varumirke och jimforde di med andra idrottsmén som startat liknande
verksamheter. Inslaget med broderna varade i cirka tolv minuter. Runt tva
minuter av inslaget dgnades at diskussionen om klidférsiljningen.

Aven med hinsyn tagen till att programmet var direktsint och att broderna hade
tagit med kliddesplaggen utan att ha férvarnat TV4 AB ansag granskningsnimnden
att fokuseringen pa brédernas niringsverksamhet och exponeringen av deras
produkter innebar ett otillbérligt gynnande av det aktuella varumirket.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor f6r det otillborliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 28948-14).

FALLT

Nyhetsmorgon

TV4, 2012-11-09
Beslut 12/02340

Inslaget sindes frin en missa om mat och dryck. Reportern intervjuade en

kind tv-kock som lagade mat i ett uppstillt kék. Bilder pa kockens kryddbland-
ningspésar visades vid flera tillfillen. Kocken sa att receptet stod pa baksidan av
kryddblandningspésarna och det framkom att det gick snabbt att laga. Vidare
sades bland annat vad kryddblandningspasarna innehsll och att de inte innehsll
nigra E-nummer. Reportern sa dven att kocken var aktuell i en ny tv-serie i TV4.

Granskningsnimnden konstaterade att kockens kryddblandningar visades i bild i
ett lingre inslag. Vidare framstillde kocken produkterna i mycket positiva ordalag.
Sammantaget ansig nimnden att det framhivande av kryddblandningarna som
forekom i inslaget gick utéver vad som kunde motiveras av ett informations-
eller underhllningsintresse. Inslaget stred dirfor mot bestimmelsen om

otillborligt gynnande.
Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle

betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(férvaltningsrittens mél nr 6143-13).
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FALLT

105,5 RIX FM Stockholm m.fl.

2011-08-01 och 08-02
Beslut 11/02785 - 02789

I det aterkommande inslaget Din tur i k6n under sommaren 2011 ringde program-
ledaren slumpvis upp en bensinstation tillhérande en specifik kedja och bjod

pa de inkop som den som stod forst i kon hade gjort. For att kunna delta i
utlottningen krivdes att man gjorde inkop pa nigon av de bensinstationer som
tillhorde den aktuella kedjan. Granskningsnimnden ansig att de granskade
inslagen kunde uppfattas som en uppmuntran till lyssnarna att gora sina inkdp
pa dessa bensinstationer och att gynnandet av den aktuella kedjan var otillbérligt.
Sindningarna filldes dven for att ha gynnat sponsorer av ett evenemang.

Forvaltningsritten bifoll granskningsnimndens ansokningar om att tillstands-
havarna skulle paforas en sirskild avgift om 100 000 kronor vardera for overtri-
delserna av bestimmelsen om otillbérligt gynnande (forvaltningsrittens mal nr

13640, 13642, 13643, 13645 och 13646-12).

FALLT

Vakna med the Voice

The Voice 105,9 Stockholm, 2010-10-19
Beslut 10/00973

I inslaget talade programledarna uppskattande om en hushéllsmaskin av ett visst
mirke. Granskningsnimnden ansdg att inslaget i sin utformning innebar ett
otillbérligt framhivande av produkten och dess egenskaper och att det dirigenom
uppkom ett gynnande som inte var motiverat av ett informations- eller under-
hallningsintresse.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansékan om att Radio City AB

skulle betala en sirskild avgift om 25 000 kronor fér det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 14790-11).

FALLT

Gomorron Sverige

SVT1, 2010-04-23
Beslut 10/00263

I programmet forekom tva direkesidnda reportage fran néjesparken Gréna Lund
som skulle 6ppna for sisongen foljande dag. Féretrddare for ndjesparken fick visa
och beritta om en ny attraktion och framhiva utbudet av artistunderhéllning.
De berittade om Grona Lunds goda sikerhetsarrangemang och det férbittrade

128



systemet for biljettforsiljning. En av de sidsongsanstillda ungdomarna berittade
om den tuffa rekryteringsprocessen. Genom intervjun framhivdes personalens
kompetens och mottot att de ska leverera en helhetsupplevelse i virldsklass varje
ging. Inslagen kom vidare att framhiva Grona Lund som en attraktiv arbetsplats.

Granskningsnimnden konstaterade att budskapet som under en forhallandevis
lang tid formedlades endast var positivt, utan fordjupning eller nirmare analys.
Mot denna bakgrund ansig nimnden att inslagen utan tvekan innebar ett
gynnande av Grona Lund. Med hinsyn till omfattningen av exponeringen
kunde gynnandet inte anses motiverat av ett tillrickligt informations- eller
underhallningsintresse.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 100 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 45223-10).

FALLT

Mix Megapol
2009-11-02 - 04
Beslut SB 305 - 315/10

Under de granskade dagarna handlade sindningarna till stor del om Mix Megapols
”grabbplan” som skulle ta 40-60 personer till New York fér att titta pd en
hockeymatch. Programledarna pratade under sindningarna med en foretridare
for en internetresebyra som bjdd pé resa och hotell for samtliga passagerare. En
foretridare for ett reseférsikringsbolag ringde dven in till programmet och bjod
pa reseforsikringar for samtliga deltagare.

Enligt granskningsnimnden skedde en sadan fokusering pa resebyrdn och
reseforsikringsbolaget att det uppkom ett gynnande som stred mot bestimmelsen
om otillbérligt gynnande. Tio av de elva granskade stationerna filldes dven for
otillbérligt gynnande av ett squashracket-mirke. Flera av stationerna félldes
vidare for att ha sint sponsringsmeddelanden som innehsll reklamliknande

tilligg.

Granskningsnimnden beslutade att ansdka hos frvaltningsritten om att
tillstindshavarna for de olika stationerna skulle paforas en sirskild avgift pa
sammanlagt 2 650 000 kronor. Forvaltningsritten bifoll ansskningarna. I ett

av drendena sattes dock avgiften ned med 25 000 kronor. Kammarritten bifoll
den ansdkan som rérde Mix Megapol i Stockholm, den kanal som hade flest
lyssnare, och faststillde den sirskilda avgiften till 325 000 kronor i det fallet. I
de 6vriga tio fallen bifélls ansékningarna endast delvis och avgiften sattes ned
till 5000 — 100 000 kronor per tillstindshavare. Kammarritten anférde bland
annat att det saknades underlag om respektive leverantors drsomsittning och tog
vid bedémningen hinsyn till vad bolagen hade uppgett om det genomsnittliga
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antalet lyssnare (400 — 19 800 personer) (kammarrittens mal nr 531 — 540-12
och 581-12).

FALLT

Antligen hemma

TV4, 2008-04-01
Beslut SB 463/08

I inslaget Isabelles favoriter befann sig programledaren i en inredningsbutik och
sa foljande.

Det hér &r en av mina absolut bésta butiker. Det hér &r [butikens
namn] i Stockholm. Man kan sjélvklart bestélla pa nétet om man ar
ute i landet. Jag gillar den hér butiken sa mycket for att det &r liksom
en skoén blandning mellan gammalt och nytt men allting ser liksom
lite gammalt ut.

Programledaren visade ocksa produkter som hon tyckte om ur butikens
sortiment och gav olika koptips.

Granskningsnimnden ansig att omnidmnandet av butiksnamnet tillsammans
med interiorbilder, kdptips och programledarens positiva omdémen om butiken
och dess sortiment innebar ett gynnande av den aktuella inredningsbutiken.
Gynnandet gick enligt nimnden utéver vad som kunde accepteras med hinsyn
till informations eller underhallningsintresset.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor f6r det otillborliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 1585-10).

FALLT

Forkvall

TV4, 2007-01-22 m.fl.
Beslut SB 333/07

I ett av de granskade inslagen gavs en detaljerad beskrivning av hur det gick till
att handla produkter ur Apotekets sortiment via nitet. Foretridaren for Apoteket
fick stort utrymme att framhélla systemets fortjinster och den positiva beskriv-
ningen forstirktes genom programledarnas frigor och kommentarer. Enligt
granskningsnimnden uppkom ett gynnande av Apoteket som gick lingt utéver
vad som var motiverat av ett informations- och underhallningsintresse — sirskilt
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mot bakgrund av att stora delar av det aktuella produktsortimentet dven sildes
genom andra distributionskanaler.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 400 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 1706-09).

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 2.5. Indirekt sponsring.

FALLT

Nyhetsmorgon

TV4, 2006-03-17
Beslut SB 631/06

Inslaget handlade om matlagning och tvé kockar medverkade i programmet vid
tre tillfillen under sindningen. De lagade en varmritt och en dessert som de
serverade gister och programledare. Den restaurang som kockarna arbetade pa
hade precis byggts om och programledarna dterkom flera ginger till detta.

Granskningsnimnden ansig att programledarnas frigor gjorde att fokuseringen

pa restaurangen och dess verksamhet gick utéver vad som var motiverat av ett
informations och underhallningsintresse.

FALLT

Made in ltaly

SVT1, 2005-01-04 m.fl.
Beslut SB 697/05

Programmen var vardera 25 minuter linga och handlade om tre olika italienska
designforetag. I programmen varvades inslag dir representanter for foretagen
berittade om det aktuella foretaget med inslag dir en speakerrdst bland annat
kommenterade féretagets produkter. Under programmen visades dessa produketer.
Programmen inleddes och avslutades med att foretagens logotyper och en av
foretagens butiker visades.

Granskningsnimnden ansdg att det naturligtvis fanns ett informations och
underhallningsintresse att skildra italiensk design och att det maste vara méjligt
for SVT att uppmirksamma designforetag i programverksamheten. Nimnden
ansig dock att det gynnande som uppstod, genom programmens lingd,
utformning samt speakerns siljfrimjande och okritiska kommentarer, gick
utdver vad som kunde accepteras.
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FALLT

Rally

SR P3, 2001-11-02
Beslut SB 244/02

I ett inslag samtalade ndgra personer i studion i en littsam ton om SR:s personal-
matsal Amica. Samtalet hade en ironisk karaktdr och avslutades med tvi singer.
Den forsta saingen innehdll en text dér restaurangen beskrevs i positiva ordalag
och nimndes vid namn vid 15 tillfillen. Direke efter denna sing foljde en annan
melodi och text dir samma restaurang inte framstilldes i samma positiva dager. I
denna sing nimndes namnet 18 ginger.

Granskningsnimnden konstaterade att Amica AB, som bland annat drev 175
foretagsrestauranger i Sverige, nimndes sammanlagt inte mindre 4n 36 ginger
i inslaget och att SR radde helt 6ver den utformning som inslaget fick. Enligt
nimndens uppfattning uppkom det en fokusering pa restaurangkedjan som,
trots den ironiska prigeln, inte kunde uppvigas av underhéllningsintresset.

Nimnden ansig inte att det denna gang fanns skil att ansdka om att
tillstindshavaren skulle paféras en sirskild avgift for overtridelsen.

FRIAT

FALLT

Mix Megapol Sédra Skane och Norra Skane

2013-02-07, 02-08 och 02-09
Beslut 13/00439 och 440

De aktuella sindningarna utgick fran skidorten Lindvallen i Silen dir evenemanget
Mix Megapol Fjéllkalas pagick. Sindningarna innehdll musik och prat om bland
annat olika aktiviteter och verksamheter pa omrédet och i upplevelseanliggningen
Experium.

I sindningarna forekom ett meddelande for Mix Megapol Fjéllkalas en gang i
timmen utanfdr annonsblocken. Meddelandet var information om evenemanget
Fjéllkalaset och de foretag som hade sponsrat det. Granskningsnimnden ansig
att omnimnandena var ett framhivande av foretagen. Meddelandet stred dirfor
mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

I sindningarna forekom en tivling med namnet Jackpot Joy i Mix Megapol.
Tivlingen gick ut pa att en inbjuden gist skulle gissa artisten till en lit som
spelades upp. For varje rite svar fick tivlingsdeltagaren 100 kronor att spela for
pa jackpotjoy.se. Jackpot Joy nimndes vid ett flertal tillfillen i tivlingen. Enligt
nimnden innebar omnimnandet av tivlingens namn ett gynnande f6r foretaget
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jackpotjoy.se som inte kunde anses motiverat av et tillrickligt informations-
eller underhallningsintresse. Omnimnandena stred dirfor mot bestimmelsen
om otillbérligt gynnande.

I sindningarna den 7 och 8 februari 2013 omnimndes anliggningen Experium i
Lindvallen nio gdnger. Programledarna och inbjudna gister uttalade sig vidare i
positiva ordalag om Experium, vad anliggningen hade att erbjuda samt om skidor-
tens utbud i évrigt. Enligt nimnden innebar omnimnandena ett gynnande av
Experium och den aktuella skidorten. Gynnandet ansigs dock vara motiverat av
ett tillrickligt informationsintresse och stred dirfor inte mot bestimmelsen om

otillborligt gynnande.
Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SBS Radio AB

skulle betala en sirskild avgift om 40 000 kronor fér bland annat det otillborliga
gynnandet (férvaltningsrittens mal nr 235-14).

FRIAT

FALLT

Forkvall

TV4, 2010-12-06 och 12-09
Beslut 10/01502

Forkvéll var ett magasinprogram som sindes direkt frdn ett hotell i Stockholm. I
ett inslag berittade en person frin Agria djurforsikringar om hur man forberedde
sig infor veterindrbesok. I studion fanns skiirmar med sponsorns logotyp. I
programmen medverkade ocksd NN som lagade mat samt en representant for
Lernia och tv4 representanter fér Nordnet som berittade om sina respektive
tjanster. Det forekom vidare inslag frin biografen Park och inslag med programmets
inredare som berittade om julbelysning. I bdda programmen berittade program-
ledarna i positiva ordalag om en platt-tv som stod i studion och som man kunde
vinna under kvillen. Att det rérde sig om en LG-tv nimndes en ging i ett av de
tva granskade programmen. I programmens inledning och vid flera tillfillen i
samband med reklamavbrotten filmades exteriéren av hotellet som programmet
sindes ifrin. Programmen var sponsrade av Rusta, Lernia, Agria, Nordnet och
Mathem.se.

Granskningsnimnden ansdg att sponsorn Agria gavs ett betydande utrymme

i programmet att tala om fdreteelser som hade nira anknytning till sponsorns
verksamhet. I kombination med att studion dekorerats med skdrmar med
sponsorns logotyp ansdg nimnden att det gynnande som uppkom av sponsorns
verksamhet gick utdver vad som kunde motiveras av ett informations- och
underhallningsintresse.

Nimnden konstaterade att det inte férekom nagra direkta képuppmaningar av
produkter eller gjdnster i programmen. Nimnden ansdg att inslagen visserligen

133



innebar ett gynnande av NN:s Matkasse, Nordnet och Lernia och deras produkter
och tjinster, men ansag att det gynnande som uppkom uppvigdes av ett infor-
mations- och underhéllningsintresse. Naimnden ansdg dven att det eventuella
gynnande som kunde uppkommit i inslagen med biografen Park och tivlingen
med en platt-tv som vinst uppvigdes av ett informations- och underhéllningsin-
tresse.

Tre av ledaméterna var skiljaktiga och anség att inslaget med representanterna
fran Lernia innebar ett otillbérligt gynnande. Tva av ledaméterna ansig att dven
inslaget med representanterna frin Nordnet innebar ett otillbérligt gynnande.

Nimnden uttalade att det saknades anledning att ifrdgasitta TV4 AB:s uppgifter
om att det var ett produktionsbolag som producerat programmen och att TV4
AB inte hade mottagit betalning eller liknande ersittning for att placera en vara,
en tjanst eller ett varumirke i marknadsforingssyfte i programmet. Mot den
bakgrunden konstaterade nimnden att nigon produktplacering enligt lagens
definition inte hade dgt rum.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 150 000 kronor for det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 5729-12).

FRIAT

FALLT

Sofis mode

Aftonbladet TV, 2006-06-20 - 06-22
Beslut SB 363/07

I programmen berittade programledaren om trender inom modevirlden samt
tipsade om klidmodeller och varumirken. Under rubriken ”Gatsmart” visade en
person upp sina klider och berittade var de var képta och hur mycket de kostat.
Programmen innehdll ocksi ett inslag med rubriken ”Veckans kap”. I ett av de
granskade programmen var "Veckans kap” en parfym. Programledaren sa bland
annat “jag tycker att bara utseendet pa flaskan ir vird ett kép” och holl upp
flaskan i bild nira kameran.

Granskningsnimnden ansig att de dterkommande inslagen ”Gatsmart” medférde
att vissa varumirken gynnades, men att gynnandet inte gick utéver informations
och underhallningsintresset. Nir det gillde inslagen ”Veckans kap” ansig nimnden
att de utformats pa sidant sitt att de framstod som kdpuppmaningar och att
gynnandet dirfor gick utéver vad som kunde godtas.
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Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att Aftonbladet TV
skulle betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten satte dock ned avgiften till 7 000 kronor (kammarrittens mal nr

7913-07).

FRIAT

Aktuellt

SVT2, 2018-07-24
Beslut 18/02565

I det s4 kallade 16pet visades bland annat personer som drack 6l och féljande
sades.

(Kvinna, enligt textning) — Jéttegott. Jag tar alla fem! (Programledare,
speakerrdst) — Ska man fa képa 6len med sig direkt fran bryggeriet?
Alliansen séger ja, regeringen nej. Det blir debatt i Aktuellt.

Inslaget inleddes med ett reportage frin en 6 i Stockholms skirgard dir bland
annat chefen for ett 8lbryggeri intervjuades om sin verksamhet. I reportaget
exponerades bryggeriets logotyp i cirka tre sekunder i nirbild pa en skylt.
Logotypen exponerades ocksa i totalt cirka 13 sekunder pa arbetsklidder som
syntes till och frin. Reportern pratade dven med en man och en kvinna som
sa foljande medan de provsmakade bryggeriets 6l (enligt svensk textning).

(Reporter) — Gott? (Man) — Verkligen. Vi kommer fran Appleton
i Wisconsin. Dér har vi ett eget 8, men det hdr &r fantastiskt.
(Programledare) — Vad tycker du? (Kvinna) — Jéttegott. Jag tar
alla fem!

Efter reportaget frin skirgirdson foljde en studiodebatt om gardsférsiljning av
alkohol mellan Moderaternas niringspolitiska talesperson och Socialdemokraternas
alkoholpolitiska talesperson.

Granskningsnimnden ansag att det uppkom ett gynnande av det 6lbryggeri som
besoktes i det inledande reportaget, sirskilt genom exponeringen av bryggeriets
logotyp samt de positiva omdémen som limnades om bryggeriets 61. Nimnden
konstaterade dock att reportaget syftade till att illustrera den aktuella politiska
fragan om girdsforsiljning av alkohol som direfter debatterades i studion. Det
gynnande som uppkom ansigs dirfor vara motiverat av ett tillrickligt informa-
tionsintresse och inslaget stred inte mot bestimmelsen om otillborligt gynnande.
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FRIAT

Aktuellt

SVT2, 2017-03-31
Beslut 17/00987

Inslaget handlade om att en ny utredning foreslagit att det svenska spelmonopolet
ska ersittas med ett licenssystem. Sekvenser ur reklamfilmer fran fyra spelbolag
visades under sammanlagt cirka 20 sekunder. Det férekom uppgifter om bland
annat vinstmoéjligheter och bonusar samt logotyper i flera av filmerna. I inslaget
visades ocksa bland annat sekvenser frin en spelmissa dir logotyper for olika
spelbolag forekom pé bland annat montrar.

Granskningsnimnden konstaterade att utgangspunkten for inslaget var utredningens
forslag och att skildra den ridande situationen pa den svenska spelmarknaden.
Nimnden ansdg att ett gynnande uppkom genom de sekvenser ur reklamfilmer
for spelbolag som visades. Mot bakgrund av inslagets utgingspunkt ansag dock
nimnden att gynnandet var motiverat av ett tillrickligt informationsintresse.
Nimnden ansag inte heller att de spelbolag som forekom i inslaget i 6vrigt
framhivdes pa ett sitt som framstod som otillbérligt.

FRIAT

Husdrommar

SVT1, 2016-02-29
Beslut 16/00753

Programmet handlade om ett par som bestimt sig for att bygga ett s kallat
passivhus, det vill siga ett hus med lig energiférbrukning. I programmet gjordes
dterkommande nedslag under iordningstillandet av tomten och bygget av villan.
En tillfillige medverkande arkitekt besokee tillsammans med programledaren
husbygget och kommenterade parets visioner om ett energisnalt cirkelrunt hus.
Under bygget av passivhuset bar kvinnan i familjen vid ndgra tillfillen en t-shirt
med ett tryck pa. Trycket syntes kort vid ndgot enstaka tillfille och var direfter
for det mesta halvt dolt eller blurrat.

Enligt granskningsnimndens mening framhivdes inte den aktuella bostadstypen
pa ett sitt som framstod som otillbérligt. Vidare ansdg nimnden att den logotyp
som syntes i programmet inte exponerades i sidan omfattning att det gick dver
grinsen for vad som kunde motiveras av ett informations- och underhéllningsin-
tresse.
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FRIAT

Sa mycket battre

TV4, 2015-11-07
Beslut 15/03063, 3110, 3111 och 3112

I inslaget satt deltagarna vid ett langbord och samtalade med varandra.
Foljande sades under samtalet.

(Deltagare 1) — Och séa képte vi pizzor, nér vi hade rad. (Deltagare 2)
— Utby pizzeria. (Deltagare 1) — Ja, fanns inte da. (Deltagare 2) — Men
det &r Sveriges basta pizzeria. (Deltagare 3) — Ja, det finns andra
pizzerior ocksa. (Deltagare 2) — Fast Utby pizzeria, den &r javiigt bra.

Granskningsnimnden ansag att det genom omnimnandet av den aktuella
pizzerian uppkom ett visst gynnande av foretaget. Nimnden ansig dock att detta
gynnande i det aktuella sammanhanget fick anses vara motiverat av ett tillrickligt
informations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

Sommar i P1

SR P1, 2015-07-16
Beslut 15/01838

I programmet berittade kocken, programledaren, kokboksforfattaren och foretags-
ledaren NN bland annat om sin affirsverksamhet. Diremellan pratade hon om
sin bakgrund, sin familj och sin passion f6r matlagning och bakning. Vid nagra
tillfillen i programmet nimnde hon sina nya bocker med recept och inrednings-
tips. I samband med detta pratade hon om recepten fran béckerna och om sitt
site att inreda. Vid ett tillfille nimnde hon namnet pé sin konceptbutik.

Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett gynnande av NN:s foretag,
butiker och produketer, sdrskilt nir hon nimnde namnet pa sin konceptbutik.
Nimnden konstaterade att programserien Sommar i P1 bygger pa att den
som ar vird i programmet ska i dela med sig av sin sirskilda berittelse. Enligt
nimnden fick det antas att den del av NN:s berittelse som handlade om hennes
affirsverksamhet var nigot som lyssnarna kunde ha ett sirskilt intresse av att
héra. Det gynnande som uppkom i programmet var mot denna bakgrund
motiverat av ett informations- och underhillningsintresse.

137



FRIAT

PP3

SR P3, 2015-04-21
Beslut 15/01055

Inslaget handlade om kultférklarade matprodukter och hur produkter och
varumirken fir kultstatus. I inslaget gavs exempel pd ett flertal produkter och
varumirken som ansags vara kultférklarade. Granskningsnimnden ansig att det
uppkom ett gynnande av de produkter och varumirken som nimndes samt att
det i friga om vissa av dessa gjordes virderande beskrivningar. Enligt nimndens
mening fick dock omnimnandena och beskrivningarna av produkterna och
varumirkena i sammanhanget anses vara motiverade av ett tillrickligt informa-
tions- och underhallningsintresse.

FRIAT

SM i cosplay

SVT2, 2015-02-21
Beslut 15/00550

Programmet var en sindning frdn finalen i svenska misterskapen i cosplay som
arrangerades vid spel- och cosplayfestivalen Nircon Vinter i Linképing. Tio
finalister tivlade i bista framférande och mest kreativa och vilgjorda drike.
Finalisterna presenterades i forinspelade inslag och direfter gestaltade de
karakedrer ur film och spel pd scen i direktsindning. Vinnaren utsigs och det
uppgavs att denne skulle representera Sverige i nordiska misterskapen i cosplay
som skulle dga rum under Nircon Sommar i Linképing i juli. En kortfilm med
glimrar fran tidigare spel- och cosplayfestivaler visades. I kortfilmen visades
Nircons logotyp och webbadress samt datum fér det kommande nordiska
misterskapet i cosplay i Linképing.

Granskningsnimnden ansag att det uppkom ett gynnande av evenemanget
Nircon Sommar genom filmsekvensen om Nordic Cosplay championship.
Nimnden beaktade att det inte forekom ndgon information om eller
uppmaningar till kdp av biljetter eller ndgra prisuppgifter. Nimnden ansag,
med viss tvekan, att det fick anses foreligga ett tillrickligt informations- och
underhéllningsintresse som uppvigde det gynnande som uppkom.

FRIAT

Livet &r en schlager - och hart arbete

SVT1, 2014-11-22
Beslut 14/02815

Programmet var en dokumentir som handlade om uppsittningen av musikalen
“Livet dr en schlager”. Dokumentiren skildrade arbetet med uppsittningen av
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musikalen fram till premidren och visade bland annat repetitioner, intervjuer
med regissor och skddespelare samt ett antal scener frdn premiiren av musikalfs-
restillningen.

Granskningsnimnden ansig mot bakgrund av programmets dmne, samt att det

i programmet forekom scener frn premiiren, att det uppkom ett gynnande av
den aktuella musikalférestillningen och platsen dir den spelades. Enligt nimnden
kunde limpligheten i att sinda ett program som handlar om en uppsittning

av en musikal som vid tiden f6r sindningen fortfarande spelades diskuteras.
Nimnden ansdg dock att det fanns et tillrickligt informations- och underhall-
ninggsintresse och att programmet dirmed inte innebar ett otillbérligt gynnande
av kommersiella intressen i strid med bestimmelsen.

FRIAT

Rapport

SVT1, 2012-12-05
Beslut 12/02648

Inslaget som var ett bildsatt telegram handlade om att TCO-férbunden forhandlat
fram en rabatt pa rintan pa bolin hos banken SEB for sina medlemmar.
Nyhetspresentatdren berittade att rabatten pa ett lin med tre manaders rorlig
rinta innebar en sinkning fran 3,29 procent till 2,73 procent och att denna
rabatt medforde att ett lin pd en miljon kronor blev cirka 470 kronor billigare
per médnad. Nyhetspresentatdren sa dven att rabatten forutsatte att lantagaren

blev helkund hos SEB.

Granskningsnimnden ansdg att det uppstod ett gynnande av den aktuella banken,
och da i synnerhet genom den information om bland annat rintesatser som gavs
om det lin som erbjéds. Nimnden ansig dock att gynnandet uppvigdes av ett
tillrickligt informationsintresse.

FRIAT

Rapport

SVT1, 2012-06-04
Beslut 12/01287

Inslaget handlade om att en utredning visat att de svenska hushéllen skulle tjina
mycket pengar genom att flytta Sver sina sparpengar frdn storbankerna till nisch-

bankerna. I inslaget intervjuades SBAB:s chefsekonom.

Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett gynnande av nischbanker sdsom
SBAB, men att det uppvigdes av ett tillrickligt informationsintresse.
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FRIAT

Gulddrakegalan 2012 och Har testar DN.se nya
Lill-Skansen

DN webb-tv, 2012-03-30
Beslut 12/00779

Gulddrakegalan 2012

Galan arrangerades av Dagens Nyheter. I programmet visades hur representanter
frin Dagens Nyheter delade ut priser till krogar och barer i Stockholm. Gransk-
ningsnimnden fann att det gynnande som uppkom av restaurangerna och
barerna uppvigdes av ett tillrickligt informations- och underhallningsintresse.

Hér testar DN.se nya Lill-Skansen

Programmet handlade om en vuxen person och tva barn som besokte det
nydppnade Lill-Skansen. Nimnden konstaterade att det i inslaget uppkom
ett gynnande av Lill-Skansen dé det bland annat uppgavs nir det skulle
oppnas for allminheten och att det byggts om for att kunna hélla 6ppet dret
runt. Vid en sammantagen bedomning fann nimnden emellertid att
gynnandet fick accepteras mot bakgrund av informations- och underhall-
ningsintresset.

FRIAT

Klamdagshjalpen med Nour och Linnea

SR P3, 2012-01-04
Beslut 12/00046

Programmet handlade om saker man kunde gora for att bli en béttre minniska.
Bland annat hérde lyssnare av sig via telefon eller mejl med tips i imnet.
Programmet leddes av en programledare och en bisittare. I ett inslag ldste
bisittaren upp ett mejl fran en lyssnare dir en bank omnimndes i positiva
ordalag. Bisittaren uttalade sig ocksa positivc om den aktuella banken i
samband med att hon liste upp mejlet.

Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett visst gynnande av den aktuella
banken i programmet, och dé sirskilt nir bisittaren uttalade sig positivt om
foretaget i samband med att hon ldste upp mejlet frdn lyssnaren. Nimnden
ansdg att det aktuella gynnandet i den delen som avsdg innehéllet i lyssnarmejlet
uppvigdes av ett tillrickligt informationsintresse. Motsvarande informationsin-
tresse fanns emellertid inte for bisittarens positiva uttalande. Med tanke pa den
korta tid som omnimnandet av det aktuella féretaget pagick ansag nimnden
dock med viss tvekan att inslaget inte stred mot bestimmelsen om otillbérligt
gynnande.
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FRIAT

Stil
SR P1, 2010-09-03
Beslut 10/00549

Programmet handlade om pa vilket sitt lokaler och adresser kan fa betydelse for
om en modeaffir blir framgéngsrik eller inte. Bland annat tog programmet upp
betydelsen av att modehuset Marc Jacobs etablerat sig pa Bleecker Street i New
York. Paralleller drogs till det nya shoppingstraket i Stockholm under namnet
Biblioteksstan som med Bleecker Street som forebild 6ppnat en Marc Jacobs
-butik i omradet. Reportern samtalade med marknadschefen for bolaget bakom
satsningen pd Biblioteksstan. I programmet intervjuades dven bland annat vd:n
for modeforetaget Acne. Han berittade om Acnes strategi vid etablering i nya
stider.

Granskningsnimnden ansig att det gynnade som uppkom av varumirkena och
Biblioteksstan i inslaget var motiverat av ett tillrickligt informations- och under-
hallningsintresse.

FRIAT

Sommar i P1

SR P1, 2010-07-18
Beslut 10/00283

I programmet berittade NN om sin nystartade dansskola. I inledningen sa hon
att hon vill att alla ska dansa, att hon vill inspirera till dans och att hon vill f3 alla
att anmiila sig till en danskurs eller dansskola. Mot slutet av programmet sa hon

foljande.

Jag ldgger all min kraft och de flesta av dygnets vakna timmar pa var
nystartade dansskola. | januari i &r slog jag mig némligen ihop med
eldsjélen NN, som ocksa brinner fér dans och vi 6ppnade Base 23
Stockholm Dance Academy. Vart mal var att bli den bredaste och
bdésta utbildningen med balett, musikal, hiphop, jazz och alla korsbe-
fruktningar det kan ge. Vi kndt till oss stora namn i dansvériden, som
A fér hiphoplinjen, B och C f&r musikallinjen och D for dansarlinjen.

Granskningsnimnden ansig att det gynnande som uppkom var motiverat av ett
informations- och underhéllningsintresse.
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FRIAT

Fashion: Modegala i Paris

SVT2, 2009-12-09
Beslut SB 221/10

Programmet handlade om en modevisning i Paris, ddr den underkliddeskollektion
som designern NN tagit fram f6r en svensk klidkedja hosten 2009 presenterades.
Modevisningen hade formen av ett karnevaltdg genom ett “mini-Paris” som
byggts upp i utstillningslokalen Grand Palais. Programmets forsta halva skildrade
planeringen av och forberedelserna for den aktuella modevisningen och den
andra halvan innehsll bilder och intervjuer frin det genomférda evenemanget i
Grand Palais. I den avslutande delen exponerades modeller iférda underkldder
fran NN i bild under cirka fyra minuter.

Enligt granskningsnimnden fanns det givetvis ett betydande informations- och
underhallningsvirde i ett program som skildrade en uppmirksammad stor
internationell modevisning, sirskilt nir det som i detta fall var friga om ett
evenemang dir svenska intressen var inblandade. Nimnden konstaterade ocksa
att fokus i programmet lag pa forberedelserna for och det praktiska genomférandet
av det aktuella evenemanget och att bilderna frin sjilva modevisningen upptog
en mindre del av programtiden. Genom bilderna frin visningen och de positiva
omdémena om NN som modeskapare uppkom i och for sig ett gynnande av
bide klidkedjan och varumirket NN, men detta gynnande uppvigdes enligt
nimnden av ett tillrickligt informations- och underhallningsintresse. Nimndens
ordférande och vice ordférande var skiljaktiga och ville filla programmet.

FRIAT

Chillaming

P4 Radio Stockholm, 2009-10-30
Beslut SB 188/10

I programmet uppmirksammade man lutfiskens dag i flera inslag under den
forsta timmen. En kock frin en vilkind restaurang medverkade och bjéd pa
lutfisk. Programledarna och de dvriga gisterna i programmet berémde lutfisken
och det framkom att den serverades pé restaurangens julbord, vilket enligt
kocken besdktes av ménga med anledning av just lutfisken. Under sindningen
omnimndes restaurangen flera ginger och det framkom ocksa att restaurangen
hade tva stjirnor i Guide Michelin. En av programledarna sa féljande.

Det hér var fantastiskt bra, det var jéttegott, sa hér ska lutfisk vara,
fran och med nu é&r det julbord pa [restaurangens namn] [...], ingen
annanstans.
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Granskningsnimnden anség att det uppkom ett visst gynnande genom de
omnimnanden som skedde av restaurangen och att sirskilt programledarens
uttalande kunde diskuteras. Vid en helhetsbeddmning av inslagen kunde
nimnden dock inte finna att det uppkom en sidan fokusering pa restaurangen
att dvertridelse skett av bestimmelsen i radio- och tv-lagen.

FRIAT

Ost och skinka pa italienska

SVT2, 2009-04-11
Beslut SB 785/09

Programmet handlade frimst om den italienska hirdost som betecknas som
Parmigiano-Reggiano och som i Sverige ofta gir under benimningen parmesanost.
Parmigiano-Reggianos logotyp férekom vid flera tillfillen i programmet, som
dven innehsll klipp frin vad som verkade vara marknadsforingsfilmer for mirket.
I programmet forekom dven dterkommande utdrag fran en sing som hyllade
ostsorten.

Enligt granskningsnimndens mening innebar programmet ett betydande gynnande
av Parmigiano-Reggiano som produkt och kollektivt varumirke. Programmet
gav emellertid en omfattande inblick i ostens speciella tillverkning och de krav
som omgirdar denna tillverkning for att en ost ska fi betecknas som en ”ikta”
Parmigiano-Reggiano. Nagon fokusering pa en specifik tillverkare eller aterfor-
siljare av produkten forekom heller inte i programmet. Vid en samlad bedémning
fann nimnden dirfor att det gynnande som uppstod uppvigdes av ett informations
och underhallningsintresse.

FRIAT

Kampen mot krypen

SVT2, 2005-09-11
Beslut SB 216/06

Programmet var en dokumentir om skadedjur och inleddes med att texten
”Anticimex Sédertilje” visades kort. I programmet fick tittarna bland annat
folja Anticimex arbete med att bekimpa skadedjur. Vid fyra tillfillen fick man
héra en kvinnordst siga ”Vilkommen till Anticimex, kundservice”, och under
ett antal tillfillen i programmet sig man Anticimex logotyp pa bilar, overaller,
pasar, pennor, skadedjursfillor med mera. I programmet visades 4ven inslag

med skadedjursbekiimpare frin Stockholm Vatten och Stockholms Stad.

Granskningsnimnden ansdg att det visserligen uppstod ett gynnande genom
omnimnandet av Anticimex och alla de ginger som féretagets logotyp visades.
Mot bakgrund av programmets karakeir, att det inte forekom ndgra virderande
uttalanden om féretaget och vad SVT anfort om svarigheterna med att producera
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en dokumentir om skadedjur ansdg dock nimnden att gynnandet uppvigdes av
ett informations och underhallningsintresse.

FRIAT

Landet runt

SVT2, 2005-02-12
Beslut SB 700/05

Inslaget sindes fran ett namngivet konditori som av tvé tidningar utnimnts till
att ha Stockholms bista semlor. I samband med att konditoriets dgare och en
anstilld uttalade sig visades namnskyltar dir bade personernas och konditoriets
namn framgick. Skyltarna visades vid fem tillfillen i inslaget.

Granskningsnimnden ansag att det uppstod ett gynnande av konditoriet och
att det kunde ifrégasittas om det var motiverat att varje gang dess representanter
forekom i inslaget ocksa nimna konditoriets namn. Nimnden beaktade dock att
det inte skedde négon direke fokusering pd namnet och att reportagets utgangs-
punke var att beskriva vad som hint pd konditoriet efter utnimningen att ha
Stockholms bista semlor. Nimnden ansig, med viss tvekan, att det gynnande
som uppstod av konditoriet uppvigdes av informations- och underhéllnings-
intresset.

FRIAT

Design/365

SVT2, 2005-01-20 och 04-08
Beslut SB 651/05

Desigr/365 var en serie korta inslag om design som sindes dagligen med anledning
av Designéret 2005. Granskningsnimnden granskade tvd av inslagen. Det ena
inslaget handlade om kex och det andra om en sjilvgiende dammsugare. En
speakerrost berdttade i positiva ordalag om produkternas design, men idven bland
annat om kexens smak och om dammsugarens funktion. Samtidigt visades kexen
och dammsugaren i bild.

Granskningsnimnden ansag att det fanns ett informations och underhéllnings-
intresse att skildra svensk design och att det maste vara méjligt att uppmirksamma
design i den form som gjordes i inslagen. Nimnden ansdg att produkterna gynnades
och att det kunde diskuteras om den reklamkarakeir som inslagen hade éverens-
stimde med bestimmelsen om otillbérligt gynnande. Nimnden fann emellertid,
med viss tvekan, att gynnandet uppvigdes av informations och underhallnings-
intresset.
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FRIAT

Teckenladdan

Barnkanalen, 2005-01-10
Beslut SB 346/05

Teckenlddan var ett barnprogram som vinde sig till dova barn. I programmet
gjorde en reporter ett besok pa en fabrik som tillverkade singar. Han f6ljde
tillverkningen av en singbotten med madrass och biddmadrass. Alla delar som
forekom vid tillverkningen var klidda i bla och vitrutigt tyg. Undersidan av

en madrass hade ett tyg med texten "Histens”. Tygerna forekom ocks3 i bild
ndr vissa speciella arbetsmoment visades. Flera som arbetade pa fabriken hade
bla och vitrutiga byxor och négra bar tréjor med texten ”Quality in beds” och
"Histens”.

Granskningsnimnden ansig att det klart framgick vilket féretag som tillverkat
singen, dels genom det kiinnetecknande bla och vitrutiga tyget, dels genom att
namnet férekom pa ett tyg. Ett visst gynnande av Histens singar uppkom
dirfor. Ndimnden beaktade dock att reportaget beskrev hur det gick till att
tillverka en sing och att det inte férekom nigon fokusering pi tillverkaren
ddrutover. Ndimnden ansag dérfor att exponeringen inte stred mot forbudet

att otillborligt gynna ett kommersiellt intresse.

3.7. KRINGPRODUKTER

FRIAT

Yu-Gi-Oh
TV4, 2009-08-08
Beslut SB 848/09

Det tecknade programmet Yu-Gi-Oh ingick i en japansk mangaserie och handlade
om Yugi Moto och hans kamp fr att ridda virlden. I det granskade avsnittet
duellerade Yugi Moto med sin fiende. Duellanterna tog fram sina spelkort som
symboliserade monster som besatt krafter och egenskaper i olika attackligen.
Spelkorten och skyltar med siffror varvades i bild med de olika monstrens attacker.
Duellanterna pratade om strategier, drag och regler for spelet. Duellen pigick i
cirka tio minuter.

Enligt granskningsnimnden kunde enbart det forhillandet att det fanns kom-
mersiella produkeer knutna till programmet Yu-Gi-Oh inte anses medfora ndgot
otillbsrligt kommersiellt gynnande av dessa kringprodukter. I det granskade
programmet var visserligen spelkorten en integrerad del av handlingen, men vare
sig spelkortssekvensen eller programmet i 6vrigt var siljfrimjande eller pa annat
sitt utformat som reklam. Enligt nimnden uppkom det ett visst gynnande av
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kringprodukten genom det sitt som programmet var utformat pa, men
gynnandet var inte otillbérligt.

> Jdmfor beslut SB 198/00 som refereras i avsnitt 1.2.4. Annonser i anslutning till barnprogram.

3.8. VARUMARKESEXPONERING

Nir inspelningen eller sindningen av ett program eller inslag sker under
forhallanden som programforetaget helt rader éver och nir exponeringen
inte kan motiveras av nigra redaktionella skil stills sirskilda krav pa
restriktivitet med exponering av varumirken eller logotyper.

3.8.1. Varuméarkesexponering pa klader

FALLT

Tina pa besok

TV4, 2017-08-12
Beslut 17/02123

I programmet besokte programledaren en svensk golfspelare i dennes hem

och lagade mat, akee jetski och spelade golf. Under programmets ging syntes
golfspelaren nistintill genomgaende ikladd tva olika t-shirts dir tre logotyper
syntes tydligt. I programmet férekom dirutéver flera andra varumirken pa bland
annat flytvistar, kepsar och golfklubbor. Programledaren fick ocksa lana klader
av golfspelaren; pd dessa klider syntes inga logotyper.

Granskningsnimnden ansig att det genom den omfattande exponeringen av
logotyper for flera varumirken pé golfspelarens t-shirt under stora delar av
programmet uppkom ett gynnande av dessa varumirken. Programmet var
inspelat under férhillanden som TV4 AB ridde éver och gynnandet var inte
motiverat av ett informations- eller underhallningsintresse. Programmet stred
dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande. Nimnden ansig inte att
exponeringen av ovriga varumirken eller klider medforde att programmet
stred mot bestimmelsen.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB

skulle betala en sirskild avgift om 50 000 kronor f6r det otillborliga
gynnandet (férvaltningsrittens mal nr 4300-18).
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FALLT

Mastarnas mastare

SVT1, 2016-05-01
Beslut 16/01394

Det aktuella inslaget inledde ett avsnitt av tivlingsprogrammet Méstarnas
méstare. Under inslaget hade en av tivlingsdeltagarna p4 sig en t-shirt pa
vilken det stod ett klidvarumirkes namn.

Granskningsnimnden ansag att det uppkom ett gynnande av klddvarumirket
genom exponeringen av varumirkets namn pé tivlingsdeltagarens t-shirt under
inslaget. Programmet var dessutom inspelat under forhallanden som SVT radde
over, vilket medf6r att det stills sirskilda krav pa restriktivitet med exponering
av varumirken och logotyper. Nimnden ansig att gynnandet gick utdver vad
som kunde anses vara motiverat av ett informations- och underhéllningsintresse.
Inslaget stred dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 100 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet
(férvaltningsrittens mél nr 24997-16).

FALLT

Fotboll: EM-truppen presenteras

SVT2, 2016-05-11
Beslut 16/01342

Programmet var en direktsind presentation av de fotbollsspelare som blivit
uttagna till det svenska landslaget. Laget presenterades pd en scen som delades
av representanter frin SVT och frin Svenska Fotbollférbundet. Under presenta-
tionen gick bland annat nagra av fotbollsspelarna upp pa scenen, iklidda tréjor
med tydligt synliga varumirken.

Granskningsnimnden konstaterade att féretagsnamn och logotyper syntes i bild
pa bland annat de medverkande fotbollsspelarnas tréjor under en stor del av
programmet. AB Svenska Spels logotyp och namn syntes pa ett framtridande
sitt. Aven med hinsyn tagen till att programmet var direkesint i en studio som
SVT delade med Svenska Fotbollforbundet och att det var forst nir spelarna
stod pa den gemensamma scenen som Svenska Fotbollforbundets val av spelar-
trdjor stod klart for SVT, ansig nimnden att exponeringen av AB Svenska Spels
logotyp innebar ett otillbérligt kommersiellt gynnande. Inslaget stred dirfor mot
bestimmelsen om otillborligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle be-

tala en sirskild avgift om 50 000 kronor fér det otillborliga gynnandet (forvalt-
ningsrittens mal nr 14767-17).
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FALLT

SVT Nyheter Dalarna

SVT1, 2016-02-19
Beslut 16/01223

Inslaget handlade om att musikartisten NN befann sig i Falun och trinade infor
Vasaloppet. I inslaget sades att NN infér finalen i Melodifestivalen dr 2015 hade
lovat att gora "en svensk klassiker” om han vann. I inslaget visades bilder pa

ndr han dkte lingdskidor. Bilderna foljdes upp av en intervju med honom vid
skidspéret. P4 NN:s troja och méssa syntes logotypen for ett sportvarumirke
och namnet pa en hotell- och konferensanliggning.

Granskningsnimnden konstaterade att logotypen och namnet pa ett framtri-
dande sitt syntes i bild pa artistens klider under en stor del av inslaget. Enligt
nimndens mening borde det ha varit majligt for SVT att utforma inslaget pa
sadant sitt att denna exponering undveks. Genom exponeringen uppkom ett
gynnande av varumirkena som inte uppvigdes av ett tillrickligt informations-
eller underhallningsvirde. Inslaget stred dirfor mot bestimmelsen om otillbér-
ligt gynnande.

Nimnden beslutade att anska hos forvaltningsritten om att SVT skulle betala
en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet. Forvaltnings-
ritten bif6ll delvis nimndens ansékan och bestimde avgiften till 25 000 kronor.
Nimnden och SVT 6verklagade domen till kammarritten, som dock avslog bade
nimndens och SVT:s 6verklagande. Vad giller den sirskilda avgiftens storlek
uttalade kammarritten bland annat att den aktuella sindningen utgjort ett
inslag i ett regionalt nyhetsprogram och att det dérfér haft begrinsad spridning
(kammarrittens mal nr 5677-17).

FALLT

SVT Nyheter Stockholm

SVT1, 2016-03-17
Beslut 16/00827 och 844

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.14. Gynnande av inspelningsplats.

FALLT

Melodifestivalen

SVT1, 2016-03-05
Beslut 16/00706

I en senare del av programmet vintade artisterna pa tivlingsresultatet i ett s3
kallat greenroom. Under vintetiden hade en artist pd sig en t-shirt med ett
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varumirkes logotyp pa, vilken syntes tydligt vid ett flertal tillfillen. Nir tivlingen
var avgjord klev de vinnande artisterna upp pd scenen for att ta emot publikens
jubel. Under denna avslutande del av programmet syntes trycket pa den aktuella
artistens t-shirt tydligt i bild vid ett flertal tillfallen.

Granskningsnimnden anség att det uppkom ett gynnande genom den omfattande
exponeringen av den relativt framtridande varumirkeslogotypen pa artistens
t-shirt. Programmet sdndes dessutom under forhallanden som SVT ridde over,
vilket medfor att det stills sirskilda krav pa restriktivitet nir det giller exponering
av varumirken och logotyper. Nimnden ansig att gynnandet gick utver vad
som var motiverat av ett informations- och underhéllningsintresse. Inslaget stred
dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 100 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten avslog SVT:s 6verklagande av férvaltningsrittens dom
(kammarrittens mal nr 6047-17).

FALLT

Sveriges masterkock

TV4, 2016-02-10
Beslut 16/01003

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.14. Gynnande av inspelningsplats.

FALLT

Flickvan pa forsok

SVT1, 2015-12-02
Beslut 15/03427

Programserien Flickvan pa férsok gick ut p att en programledare i olika avsnitt
umgicks med och latsades vara flickvin till kinda personer. Det aktuella avsnittet
handlade om en extremskidékare. Programmet var inspelat i Are och i programmets
olika delar férekom ett flertal logotyper bide i inspelningsmiljon och pd de
medverkandes klider.

Granskningsnimnden konstaterade att programféretaget valt att blurra vissa
logotyper i programmet, medan andra logotyper syntes tydligt i bild under
lingre sekvenser. Nimnden ansdg att det tveklost uppkom ett gynnande genom
den omfattande exponeringen av ett varumirke pé skidakarens t-shirt och den
relativt framtridande exponeringen av ett varumirke som forekom pé skidéka-
rens snowboard. Programmet var i stora delar inspelat under frhéllanden som
SVT radde 6ver, vilket medfor att det stills sirskilda krav pa restriktivitet med
exponering av varumirken och logotyper. Nimnden anség att gynnandet gick
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utdver vad som var motiverat av ett informations- och underhallningsintresse.
Programmet stred dirfér mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Ovriga varumirken som syntes i programmet exponerades inte i sidan omfattning
att gynnandet som uppkom gick éver grinsen for vad som kunde motiveras av
ett informations- och underhéllningsintresse.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 100 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 11047-16).

FALLT

Sportspegeln
SVT1, 2014-10-26
Beslut 14/02601

Inslaget var ett reportage om en kind svensk skiddkare. Reportaget foljde
skiddkarens trining pa Mallorca och innehdll sekvenser som visade skiddkarens
trining varvat med en intervju med skiddkaren tillsammans med dennes familj.
I triningssekvenserna och under intervjun bar skidikaren klider med ett poker-

foretags logotyp.

Granskningsnimnden konstaterade att pokerforetagets logotyp tydligt syntes

i bild vid flera tillfillen under inslaget. Genom exponeringen av logotyperna
uppkom ett gynnande av foretaget. Nimnden konstaterade ocksd att inslaget i
stora delar var inspelat under férhillanden som SVT radde 6ver vilket medfor
att det stills sirskilda krav pa restriktivitet med exponering av varumirken eller
logotyper. Nimnden ansdg dirfor att inslaget stred mot bestimmelsen om

otillborligt gynnande.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(férvaltningsrittens mél nr 3419-15).

FALLT

Tjejen som inte kunde foérlora

SVT1, 2013-02-07
Beslut 13/00357

Programmet var en dokumentir som portritterade friidrottaren NN:s karridr
och privatliv. Arkivbilder varvades med intervjuer dir hon reflekterade éver sin
karridr som friidrottare. Under programmet syntes Reeboks logotyp pd NN:s
triningsklider samt p brostet pd en trdja som bars av hennes sambo i samband
med intervjuerna i deras hem.
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Granskningsnimnden konstaterade att Reeboks logotyp férekom i bild vid

flera tillfillen i programmet. Vid ett tillfille bar en medverkande en tréja med
varumirket over hela brostet vilket exponerades frin och till under fem minuter.
Genom exponeringen av logotyperna uppkom tveklost ett gynnande av foretaget.
Nimnden konstaterade ocksé att programmet i stora delar var inspelat under
forhallanden som SVT ridde 6ver vilket medfér att det stills sirskilda krav pa
restriktivitet med exponering av varumirken eller logotyper. Nimnden ansig

att programmet stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle

betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 19653-13).

FALLT

SVT Play

SVT Play, 2012-01-06
Beslut 12/00050

I inslaget intervjuades en kind golfspelare som var pa Sverigebesok. Intervjun
genomférdes i samband med golfspelarens arbete som golftrinare. Golfspelaren
hade pd sig en tréja och en keps med logotyper som var synliga i bild i totalt
cirka 2 minuter och 30 sekunder.

Enligt granskningsnimndens bedémning var logotyperna pa golfspelarens troja
och keps mycket framtridande. Sammanlagt exponerades ett eller flera av varu-
mirkena under hela den tid hon syntes i intervjusituationen. Nimnden kunde
inte finna att den omfattande exponeringen var redaktionellt motiverad utifrin
ett informations- eller underhallningsintresse. Varumirkena framhévdes dirmed
pa ett odillborlige sitt. Vad SVT hade anfért om att intervjun genomfordes i

en miljo dir SVT inte ridde éver omstindigheterna pd samma sitt som i en
studiointervju, medférde inte nigon annan bedomning.

FRIAT

FALLT

Sveriges starkaste man

SVT1, 2017-09-23
Beslut 17/02628

Programmet var ett sammandrag frin en tivling dir tio min tivlade om vem
som var starkast i Sverige. I programmet exponerades genomggende logotyper
for varumirken som bland annat syntes pa banderoller vid sidan om tivlingsom-
radet och pa tivlingsdeltagarnas trojor. Programmet innehéll dven forinspelade
intervjuer med tivlingsdeltagare som inte var inspelade i tivlingsmiljo. I de
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forinspelade intervjuerna exponerades en logotyp pa tivlingsdeltagarnas tréjor

vid flera tillfillen.

Granskningsnimnden konstaterade att programmeet till storsta delen var en
inspelning frin ett befintligt arrangemang och att SVT inte haft nigon méjlighet
att paverka miljén pa tivlingsarenan. Det forekom inte nigon direkt fokusering
pa logotyperna. Nimnden ansdg dirfor att det gynnande som uppkom genom
exponeringen av logotyperna i tivlingsmiljon inte gick utdver vad som fick

godtas.

Intervjuerna i de forinspelade presentationerna var diremot inspelade under
forhallanden som SVT ridde over, vilket medfér att det stills sirskilda krav pd
restriktivitet med exponering av logotyper. En logotyp syntes tydligt i bild pa
tivlingsdeltagarnas klider under delar av de forinspelade intervjuerna som inte
var inspelade i tivlingsmiljon. Enligt nimnden borde det ha varit majligt for
SVT att utforma dessa intervjuer pd sidant sitt att exponeringen undveks.
Genom exponeringen uppkom ett gynnande av foretaget som inte uppvigdes
av ett tillrickligt informations- eller underhallningsintresse. Sindningen stred
dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Nimnden beslutade att anska hos forvaltningsritten om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 100 000 kronor for det otillbérliga gynnandet.
Forvaltningsritten satte ned avgiften till 75 000 kronor. Kammarritten biféll
dock nimndens éverklagande av forvaltningsrittens dom och bestimde
avgiften till 100 000 kr (kammarrittens mal nr 10231-18).

FRIAT

FALLT

VM i Falun: Invigning

SVT24, 2015-02-22
Beslut 15/00564

Programmet var en sindning frin invigningen av skid-VM i Falun. Sindningen
kommenterades av en kommentator som inte syntes i bild. Invigningen innehéll
bland annat tal och musikframtridanden. Vd:n och kommunikationschefen for
Skid-VM Falun 2015 ledde tillsammans invigningen och pé deras klider (mdssa
och jacka) syntes bland annat logotypen for Stora Enso. Aven deltagare fran
andra linder bar liknande klider med samma logotyp. I inledningen och slutet
av programmet visades en elektronisk skylt i bild i cirka sju sekunder med bland
annat texten “Nordic World Ski Championships, Opening Ceremony”. Den
elektroniska skylten innehsll dven logotypen for foretaget Viessmann.

Granskningsnimnden konstaterade att presentatdrerna av den aktuella invigningen

inte var foretridare for SVT och att deras ytterkldder var likadana som de klader
som bars av flera andra deltagare. Nimnden ansdg att det uppkom ett visst
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gynnande av det aktuella féretaget genom exponeringen av dess logotyp pa
kliderna. Med beaktande av att det rérde sig om en utsindning av ett befinligt
arrangemang och att det inte férekom négon direke fokusering pa logotypen
ansdg dock nimnden att det gynnande som uppkom inte gick utéver vad som
fick godtas. Sindningen stred dirfor i detta avseende inte mot bestimmelsen om

otillborligt gynnande.

Nimnden bedémde vidare att den elektroniska skylt med en féretagslogotyp
som visades i inledningen och slutet av sindningen inte var en sidan skylt som
avsigs i bestimmelsen om elektroniska foretagsskyltar. Det framkom inte heller
ndgot i drendet som tydde pd atc det var friga om sponsring. Den aktuella
skylten skulle dirfor bedémas utifrdn bestimmelsen om otillbsrligt gynnande.
Enligt nimnden innebar férekomsten av foretagslogotypen ett gynnande av
det akrtuella foretaget. Férekomsten av logotypen var enligt nimndens mening
siljfrimjande och kunde inte anses vara motiverad av nigot informations- eller
underhéllningsintresse. Sindningen stred dirfor i detta avseende mot bestim-
melsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att SVT skulle

betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 24076-15).

FRIAT

Djursjukhuset sasong 13: avsnitt 8

SVT Play, 2016-06-20
Beslut 16/01781

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.14. Gynnande av inspelningsplats.

FRIAT

Pengarna aterlamnade - dansstjarnan tackar GP och folket

www.gp.se/tv, 2016-06-16
Beslut 16/01716

I programmet, som spelades in pa en restaurang, berittade en pojke som
tappat bort en avskedspresent om hur det gick till nir han fick tillbaka den
och att han skulle till ett dansliger i New York. I bakgrunden syntes tvi
sporttrdjor med varumirken pa och pa pojkens pikétroja syntes tréjans
varumirke. Granskningsnimnden ansig vid en samlad bedomning att det
inte uppstod ett otillbérligt gynnande av kommersiella intressen som gick
utdver det som kan motiveras av ett informations- och underhallningsintresse.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 2.4.3. Tydlighet i sponsringsmeddelanden
och 3.14. Gynnande av inspelningsplats.
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FRIAT

Gomorron Sverige

SVT1, 2016-05-19
Beslut 16/01458

Inslaget handlade om herrmode och en modechef for en livsstilstidning f6r min
var inbjuden till studion f6r att ge tips om sommarens modeplagg. I inslaget
intervjuade tvd programledare modechefen som stod vid ett bord med klidesplagg,
skor och accessoarer och framfor en klidstillning med ett antal skjortor. P4
bordet syntes bland annat ett par vita tofflor med ett klidmirkesnamn pd i

svart text.

Granskningsnimnden konstaterade att klidmirkets namn pa tofflorna atminstone
till viss del syntes i bild under stora delar av inslaget. Nimnden ansig att det
uppkom ett gynnande av det aktuella varumirket. Med beaktande av program-
sammanhanget och att det inte i 6vrigt férekom nagon direkt fokusering pa
tofflorna ansdg nimnden dock att det gynnande som uppkom inte gick utover
vad som kunde godtas. Sindningen stred dirfor inte mot bestimmelsen om
otillborligt gynnande. Tre ledaméter var skiljaktiga och ville filla inslaget.

FRIAT

Husdrommar

SVT1, 2016-02-29
Beslut 16/00753

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.6. Andra skildringar av féretag och produkter.

FRIAT

Ett annorlunda landslag

SVT Play, 2016-02-10
Beslut 16/00417

Programmet var en dokumentirfilm om tre freeski-dkare som ingick i det svenska
landslaget. Filmen var inspelad under en resa i USA och innehdll intervjuer samt
bilder frdn triningar och tivlingar. Det forekom ett antal logotyper i inspelnings-
miljéerna och pd de medverkandes klider och utrustning.

Granskningsnimnden konstaterade att ett flertal varumirken férekom i dokumen-
tirfilmen och att sirskilt logotypen for varumirket Red Bull syntes frdn och dll,
savil i bakgrunden som pa hjilmar och kldder. Nimnden, som beaktade att SVT
hade blurrat logotypen i manga sekvenser och att stora delar av filmen var inspelade
i idrottsutdvarnas trinings- och tivlingsmiljder, ansdg dock att exponeringen

av logotypen inte gick utéver vad som kunde godtas. Ovriga varumirken som
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syntes i programmet exponerades inte heller i sidan omfattning att gynnandet som
uppkom gick dver grinsen f6r vad som kunde motiveras av ett informations- och
underhéllningsintresse.

FRIAT

Bil- och battokig

SVT1, 2015-08-06
Beslut 15/01980

Inslaget var en del av programmet Bil- och battokig dir en medverkande skade-
spelare provkorde en stridsbat. Pd skadespelarens troja syntes en logotyp for ett
varumirke. Logotypen syntes vid ett antal tillfillen i totalt cirka tvd minuter av
inslaget.

Enligt granskningsnimndens mening framhivdes inte den aktuella logotypen pa
ett sitt som framstod som otillbsrligt. Ndimnden lade vid sin bedomning vike
vid logotypens storlek och det férhallandet att det inte férekom nagon sirskild
fokusering pa den.

FRIAT

Mastarnas mastare

SVT1, 2015-04-26
Beslut 15/01099

Programmet var ett avsnitt av Mastarnas méstare dir ett antal sportprofiler
medverkade i en tivling. I avsnittet syntes en idrottsférenings namn och emblem
pa den fore detta brottaren NN:s pikétroja och méssa vid ett antal tillfillen
under totalt cirka tre minuter. Den stérsta delen av exponeringen skedde

under en del av programmet nir deltagarna diskuterade NN:s idrottskarridr.

Granskningsnimnden gjorde bedémningen att den aktuella idrottsféreningen
fick anses bedriva verksamhet av ekonomisk art och att féreningen hade gynnats
genom exponeringen. Gynnandet var dock enligt nimnden motiverat av ett
tillrickligt informations- och underhallningsintresse. Vid sin bedémning lade
nimnden vike vid att programmet till stor del fokuserade pA NN:s livshistoria
och att hans val av klider med namn och emblem fér den idrottsforening han
stddjer fick anses utgora en del av hans berittelse. Programmert stred siledes inte
mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.
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FRIAT

Vastnytt

SVT2, 2013-10-28
Beslut 13/01747

Under inslaget syntes en reporter i bild under cirka 20 sekunder. Han hade pa
sig en t-troja med ett monstrat tryck. Utmed trojans nedre del syntes namnet pa
ett klidmirke under sammantaget cirka 15 sekunder.

Enligt granskningsnimndens mening framhivdes inte klidmirkets logotyp pa
ett sitt som framstod som otillbérlige. Nimnden lade vid sin bedémning vike
vid att logotypen syntes i bild under kort tid och att det inte férekom nigon
sirskild fokusering pa den.

FRIAT

Rapport

SVT1, 2010-12-14
Beslut 10/01431

Det cirka tvd minuter linga inslaget handlade om en domstolsférhandling i
London vid vilken frigan om en person skulle slippas fri mot borgen behand-
lades. Inslaget var filmat frin gatorna utanfdr domstolen. Reportern hade pa
sig en brun tickjacka med en logotyp pa bréstet. I samband med att reportern
berittade om uppstindelsen utanfér domstolen och redogjorde for dagens
domstolsférhandlingar syntes hon i halvkroppsbild. Logotypen exponerades
dd under cirka 15 sekunder.

Enligt granskningsnimndens mening framhivdes inte den aktuella logotypen pd
ett sitt som framstod som otillbsrligt. Ndimnden lade vid sin bedémning vike
vid logotypens storlek och det forhallandet att det inte férekom nagon sirskild
fokusering pd den. Namnden beaktade dven att logotypen endast syntes i bild
under kort tid och att texten var tydligt lisbar under ett par sekunder.

FRIAT

Nyhetsmorgon lérdag

TV4, 2010-05-15
Beslut 10/00116

I dterkommande inslag i Nyhetsmorgon I6rdag medverkade en konditor. P4
dennes hogra skjortirm fanns en logotyp som mer eller mindre var synlig under
cirka 25 minuter fordelat pa hela sindningen. Mirket syntes extra tydligt under
tvd minuter och 13 sekunder.
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Enligt granskningsnimndens mening framhivdes inte varumirkets logotyp pa
ett sitt som framstod som otillborligt. Nimnden lade vid sin bedémning vike
vid logotypens storlek och det forhallandet att det inte férekom nagon sirskild
fokusering pd den.

FRIAT

Exklusivt Ekwall

TV4 Sport, 2009-12-01
Beslut 10/00009

Programmet var en intervju med tvé idrottsmin; en fore detta brottare, A, och
en fotbollsspelare, B. I programmet samtalade programledaren med de medver-
kande om flera imnen, bland annat deras olika karriirer och karridrval. A var
klidd i en svart tréja med en logotyp pa vinstra sidan av brostet. Logotypen
syntes tydligt i bild i totalt cirka tretton minuter.

Enligt granskningsnimndens mening exponerades logotypen pa A:s troja inte pa
ett sidant sitt att det innebar att varumirket framhivdes p3 ett sitt som framstod
som otillbérligt. Ndmnden lade vid sin bedémning vike vid logotypens storlek
och det forhallander act det inte forekom ndgon sirskild fokusering pa den.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.2. Dryckesprovning.

3.8.2. Varumirken i inspelningsmiljon

I sportsindningar syns ofta varumirken i den fysiska tidvlingsmiljén. Program
med exponering av varumirken i en tivlingsmiljo har i allminhet godtagits av
granskningsnimnden nir det har varit friga om en sindning eller inspelning
fran ett befintligt arrangemang, dir programféretaget inte haft nigon mojlighet
att paverka miljon (till exempel da det férekommit logotyper pé en arena eller
pa fysiska skyltar i tivlingsmiljon) och dir det inte forkommit nigon direkt
fokusering pd logotyperna. Det finns dock dven exempel pé fillande beslut i

nimndens praxis.

FALLT

Langdskidakning

SVT1, 2016-11-19
Beslut 16/03110

Under en direktsindning fran damernas tivling i 10 km klassisk stil under den
svenska elitens premiirhelg i lingdskidikning i Bruksvallarna forekom ett inslag
med en sponsorvigg med logotyper pa. I inslaget syntes sponsorviggen i ungefir
halva bilden i cirka 16 sekunder utan att nigon intervjuades framfor den. Fyra

157



stycken logotyper syntes pd sponsorviggen. Tidigare under sindningen intervju-
ades bland annat &kare frin herrarnas tivling framfor viggen.

Granskningsnimnden ansig att de logotyper som syntes pa sponsorviggen
framhivdes pa ett otillborligt sitt i och med att viggen forekom i bild utan
sammanhang och utan att nigon intervju skedde. Att exponeringen enligt SVT
var oavsikdlig, att bilden var nigot otydlig och att inslaget endast utgjorde en
liten del av sindningen dndrade inte nimndens bedomning. Det uppkomna
gynnandet var inte motiverat av ett informations- eller underhéllningsintresse.
Inslaget stred dirfér mot bestimmelsen om otillborligt gynnande. Nimnden
ansig dock att omstindigheterna var sidana att det inte fanns skil att denna
ging ansoka om paférande av sirskild avgift.

FALLT

Mitt liv som valp
Sjuan, 2016-10-25
Beslut 16/02945

I programserien Mitt liv som valp fick tittaren f6lja ndgra utvalda valpars vardag.
I det aktuella inslaget besokte en hundtrinare en butik — som dven var sponsor
av programmet — tillsammans med sin hund f6r att kopa leksaker och hundgodis.
Inne i butiken visade butikschefen upp en del av butikens hundleksaker. Berit-
tarrdsten sa da bland annat att “det dr som att slippa in ett barn i en godisaffir”.
Butikschefen berittade dven om utbudet av butikens hundgodis och sa bland
annat att “fordelen med [hundgodiset] ir att det 4r bara rent kott” och att “det
finns massor med olika smaker sd att man kan oftast hitta nénting som faller vil
ut”. Vid ett par dillfillen visades trinarens hund som slickade sig runt munnen
samtidigt som ett slurpande ljud hérdes. I inslaget syntes butikens namn och
logotyp pé skyltar, pa en korg och pé en pase vid flera tillfillen. Namnet pa
butiken och dess logotyp syntes dven i borjan av inslaget i samband med att
hundtrinaren parkerade sin bil utanfér butiken samt i samband med att butiks-

chefen presenterades i bild. Ett antal produkter med prisuppgifter visades dven
i bild.

Granskningsnimnden ansag att de positiva uttalandena samt exponeringen av
butikens namn, logotyp, produkter och priser medférde ett gynnande av den
aktuella sponsorn som gick utéver vad som var motiverat av ett informations-
eller underhéllningsintresse. Inslaget stred dirfér mot bestimmelsen om

otillborligt gynnande.
Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle

betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(férvaltningsrittens mél nr 14462-17).
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FALLT

Sveriges masterkock

TV4, 2016-02-10
Beslut 16/01003

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.14. Gynnande av inspelningsplats.

FALLT

Sportspegeln
SVT1, 2010-09-13
Beslut 10/00751

Inslaget handlade om att en svensk fotbollsspelare bytt fotbollsklubb och skrivit
kontrakt med en annan klubb. I inslaget intervjuades spelaren och ddrefter
kommenterades dvergangen av SVT:s expertkommentator. Kommentatorn stod
framf6r en skirm med féretagslogotyper. Skirmen syntes i bild i en minut.

SVT uppgav att forfarandet stred mot deras rikdlinjer och berodde pa olyckliga
omstindigheter. SVT bedémde att spelarens klubbyte var en stor och viktig
nyhet. Kommentatorn arbetade for en annan uppdragsgivare den aktuella kvillen
och ingen teknik frin SVT fanns pa plats. Tidspressen var stor eftersom kommen-
tatorn egentligen hade fullt upp med den match han var satt att kommentera.
Det var det engelska teknikbolaget som anvisade kommentatorn den enda
platsen for sindning. Varken kommentatorn eller nigon redaktionellt ansvarig
uppmirksammade foretagslogotyperna fore sindning.

Granskningsnimnden ansdg att varumirkena pa skirmen framhavdes pa ett
otillbérligt sitt i och med att kommentatorn stod placerad framfor skidrmen.
Det gynnandet som uppkom var inte motiverat av ett informations- eller
underhéllsintresse och inslaget stred dirfér mot bestimmelsen om otillbérligt

gynnande.

> Nédmnden prévade en liknande situation i SB 95/08 som behandlade ett inslag i
Gomorron Sverige om en EMkvalmatch i fotboll dar matchsekvenser varvades med
spelarintervjuer. | slutet visades en interviu med SVT:s expertkommentator, som
stod framfér en skédrm med féretagslogotyper. Némnden ansédg att det uppkom ett
gynnande av de foretag vars logotyper syntes. Gynnandet var inte motiverat av ett
tillrdckligt informations- eller underhaliningsintresse.

FALLT

Sportspegeln
SVT1, 2005-07-10
Beslut SB 74/06

Inslaget innehdll en intervju med skidikaren NN. Intervjun var inspelad ombord
pa en segelbat som deltog i en seglartivling. Pa segelbaten fanns varumirket
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for ett elektronikforetag i storformat pa flera stillen och detta varumirke fanns
ocksa pad NN:s kldder.

Granskningsnimnden konstaterade att elektronikforetagets varumirke visades

i bild under en stor del av inslaget och pi ett delvis mycket framtridande sitt.
Enligt nimndens mening borde det ha varit méjligt f6r SVT att utforma inslaget
pa sadant sitt att en del av denna exponering undveks. Genom den omfattande
exponeringen uppkom ett gynnande av elektronikféretaget som inte uppvigdes
av inslagets informations och underhallningsvirde.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle

betala en sirskild avgift om 50 000 kronor fér det otillborliga gynnandet
(férvaltningsrittens mél nr 3546-06).

FALLT

Skeppsholmen

SVT1, 2003-10-02
Beslut SB 789/03

I ett avsnitt av den svenska dramaserien Skeppsholmen forekom en scen dir en
av huvudpersonerna visade upp sin nyinképta bil for sin exmake. Under en del
av scenen visades bilen filmad framifran med mirket vil synligt. Bilens speciella
startsystem visades ocksd i ndrbild och rollfigurerna kommenterade bilens utseende
och pris.

Enligt granskningsnimnden uppkom genom exponeringen av den aktuella

bilen ett kommersiellt gynnande som inte var motiverat av ett informations
eller underhallningsintresse.

FALLT

Bosse Bildoktorn

SVT2, 2003-06-12
Beslut SB 696/03

Programmet innehdll tre avsnitt dir Bosse Bildoktorn befann sig i sin verkstad.
Bakom honom stod ett stort, rodmalat verkeygsstill. P4 detta fanns ett karakee-
ristiskt svart C som utgdr en del av en biltillbehsrskedjas logotyp. C:et syntes
helt eller delvis i bild under sammanlagt cirka fyra minuter.

Granskningsnimnden konstaterade att verktygsstillet med den svarta C-logo-
typen visades i bild under relativt lang tid och pa ett framtridande sitt. Genom
den omfattande exponeringen av logotypen i programmet uppkom ett kommersiellt
gynnande som inte var motiverat av nigot informations eller underhéllningsintresse.

Sirskilt mot bakgrund av SVT:s forklaring att logotypen pa verktygsstillet under
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seriens gang ersatts av programmets logotyp fann nimnden inte skil att ansoka
om péforande av sirskild avgift.

FRIAT

FALLT

Sportnytt
SVT2, 2018-03-01
Beslut 18/00769

Inslaget handlade om att en fotbollsspelare sagt sig vara redo for en comeback.

I inslaget intervjuades fotbollsspelaren framfér en svart vigg som till stora delar
var tickt med logotyper med texten "Padel Zenter” och en rund symbol. Samma
logotyp och text syntes av och till p4 klider och viggar i samband med att bilder
visades inifran den rackethall i vilken intervjun genomférdes. Bland annat visades
bilder frin hur fotbollsspelaren klippte ett band i samband med invigningen av
hallen och personer som spelade padel.

Enligt granskningsnimndens mening uppkom ett gynnande av rackethallen genom
att logotypen och namnet i stort sett genomgaende exponerades i inslaget.
Varumirkesexponeringen var sirskilt framtridande pd viggen i samband med
intervjun men ett gynnande uppkom dven genom att det visades andra bilder
frin invigningen av hallen. Nimnden ansdg att det omfattande gynnandet inte
var redaktionellt motiverat utifrdn ett tillrickligt informations- och underhall-
ningsintresse och beaktade att det rérde sig om invigningen av fotbollsspelarens
egen rackethall. Inslaget stred dirfér mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.
Vad SVT hade anfért om att intervjuplatsen var det enda alternativ som fanns
och att SVT inte kontrollerade inspelningsmiljén dndrade inte beddmningen.

Férvaltningsritten biféll delvis granskningsnimndens ansékan om atc SVT
skulle betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
men satte ned beloppet till 25 000 kronor. Férvaltningsritten ansdg att de delar
av intervjun som visade fotbollsspelaren framfér viggen med logotyper var
motiverade med hinsyn till det informationsintresse som foreldg. Genom de
delar av intervjun dir rackethallens verksamhet visades och dir det nimndes att
det var fotbollsspelarens rackethall uppkom dock ett kommersiellt gynnande
som enkelt hade kunnat undvikas. Hallens logotyp visades dven mycket kort
under dessa sekvenser. Vare sig rackethallens verksamhet eller fotbollsspelarens
engagemang i densamma framstod som information som med tillricklig styrka
kunde motiveras av nigot underhdllnings- eller informationsintresse och genom
dessa sekvenser (som utgjorde en mindre del av inslaget) uppkom dirfor enligt
forvaleningsritten ett otillborlige gynnande. En avgift om 25 000 kr ansags
motiverad i detta fall (forvaltningsrittens mal nr 27724-18).
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FRIAT

Uppdrag granskning

SVT1, 2018-04-25
Beslut 18/01466

Programmet handlade om den man som senare kom att domas for terrorattentatet
pa Drottninggatan i Stockholm ar 2017 och rittegingen mot honom. I programmet
fick tittaren bland annat folja forsvarsadvokaternas arbete med malet. Advokaterna
filmades bland annat i kontorsmiljs. Vid ett tillfille exponerades advokatbyrdns
logotyp pé en receptionsdisk och pé en dérr. Vid tva andra tillfillen exponerades
logotypen pd en husfasad. D4 logotypen syntes pé receptionsdisken och vid den
lingre exponeringen pé husfasaden var den tydligt placerad mitt i bild.

Granskningsnimnden konstaterade att logotypen forekom centralt i bild och
syntes tydligt i sammanlagt cirka 12 sekunder, en exponering som gynnade
advokatbyran. Med hinsyn till den relativt korta tid som varumirket exponerades
gick gynnandet dock inte utéver vad som kunde accepteras med hinsyn till
informationsintresset.

> Jamfor beslut SB 397/09 som refereras i avsnitt 3.14. Gynnande av inspelningsplats.

FRIAT

Rapport

SVT1, 2016-07-21
Beslut 16/02041

Inslaget handlade om hur en elektronikkedja anvinde sig av ett onlinespel for
mobiltelefoner for att locka kunder till sina butiker. I inslaget intervjuades bland
annat en anstilld vid elektronikkedjan. Under intervjun syntes logotypen for
kedjan pa ett textilband runt den anstilldes hals och i bakgrunden. Gransknings-
nimnden anség att det gynnande som uppkom i inslaget var motiverat av ett
tillrickligt informations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

Ett annorlunda landslag

SVT Play, 2016-02-10
Beslut 16/00417

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.8.1. Varumérkesexponering pa klader.
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FRIAT

Vinterstudion

SVT1, 2012-11-24
Beslut 12/02561

Inslaget var drygt tio minuter langt och handlade om tvi lingdskiddkningsrivaler,
A frin Norge och B frin Sverige. I ett reportage frain Monte Carlo berittade
reportern om hur rivaliteten anvindes av B:s sponsor Pokerstars som bjudit

in pressen till en poker- och tennisturnering mellan de bada rivalerna. Under
inslaget syntes Pokerstars logotyp pd B:s kldder och runt tennisplanen dir lingd-
dkarna spelade. I inslaget visades nir sponsorbanderollerna rullades ut och nir
spelarna fotograferades mot dem efter matchen. Reportern frigade foretridaren
for Pokerstars hur mycket sponsorkontrakten var virda for spelarna men fick till
svar att det var hemligt. Reportern sa att det i alla fall handlade om att B fick
spela i den storsta pokerturneringen i Europa dir bara biljetterna kostade drygt
90 000 kronor. B sa att det var en bra deal att fi komma till Monte Carlo for

att spela poker och att det var ndgot han gillade vildigt mycket. Han sa dven att
man kunde lira sig vildigt mycket eftersom det var ett skddespel vid borden dir
det gillde att visa att man var tuff. Reportern redogjorde dven fér att detta inte
var det forsta motet nir rivaliteten exploaterats och sa att “det 4r det ena jippot
eller motet efter det andra”.

Granskningsnimnden ansag att det uppkom ett gynnande av pokerforetaget
bland annat genom de framtridande logotyperna pé B:s tréjor, banderollerna
runt tennisplanen och varumirkesexponeringens lingd. Mot bakgrund av att in-
slaget var redaktionellt med avsike att belysa elitidrottares villkor med sponsrade
dtaganden ansig nimnden sammantaget att det uppkomna gynnandet fick anses
vara motiverat av ett tillrickligt informations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

Nyhetsmorgon

TV4, 2009-04-05
Beslut SB 783/09

I inslaget intervjuades Sveriges kronprinsessa ombord pé en segelbét som deltog
i en internationell kappseglingstivling. Ett elektronikféretags varumirke syntes i
bild under hela det cirka fem minuter linga inslaget.

Granskningsnimnden ansag att det genom den omfattande varumirkesexpone-
ringen tvekldst uppkom ett gynnande av foretaget. Nimnden ansdg ocksd att det
kunde diskuteras om det inte hade varit méjligt for TV4 att genom en varsam-
mare utformning av inslaget undvika delar av denna exponering. Med hinsyn
till att inslaget méste anses ha ett stort informations och underhallningsvirde
ansdg dock nimnden att det uppkomna gynnandet kunde godtas.

163



FRIAT

Julkonsert: Sanger for livet

SVT1, 2008-12-22
Beslut SB 356/09

Programmet var en konsert inspelad i Globen och pagick en timme. Vid cirka
80 tillfillen och i sammanlagt cirka dtta minuter syntes en banderoll bakom
kéren och orkestern. Banderollen visade tva logotyper for ett elektronikforetag.
SVT uppgav i yttrande att foretaget var Globens sponsor och att banderollen var
fastmonterad pa arenan.

Granskningsnimnden ansig att det uppkom ett gynnande genom exponeringen.
Med hinsyn till att det rérde sig om en utsindning fran ett befintligt arrange-
mang och det inte forekom ndgon direke fokusering pa banderollen gick dock
gynnandet inte utdver vad som fick godtas.

FRIAT

Packat & klart

SVT1, 2008-10-08
Beslut SB 354/09

I ett av inslagen i programmet reste en reporter runt med bil i Salta-provinsen i
norra Argentina. Férutom dterkommande exteriérbilder pa bilen férekom flera
filmade sekvenser inifrin bilen, dir bilmirkets logotyp syntes tydligt pé ratten.
Den sammanlagda exponeringen av logotypen uppgick till cirka 40 sekunder,
varav 3 sekunder i nirbild. Vid flera tillfillen framhélls ocksd att den anvinda

bilen hade fyrhjulsdrift.

Granskningsnimnden ansdg att det genom inslagets utformning uppkom ett
visst gynnande av det aktuella bilmirket. Exponeringen av bilmirket var dock
enligt nimndens mening inte si omfattande att inslaget stred mot bestimmelsen
i radio- och tv-lagen.

FRIAT

American Idol

TV4, 2008-05-12 och 05-19
Beslut SB 822/08

I musikeidvlingen American Idol hade var och en av de tre personerna i juryn ett

stort rott glas med Coca-Colas logotyp framfor sig. Glasen exponerades i bild
under sammanlagt mellan fyra och fem minuter i varje program.
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TV4 AB framhéll i sitt yttrande att det rorde sig om ett inkdpt utldndske program
som TV4 AB inte kunnat paverka utformningen av. Enligt granskningsnimnden
miste det finnas en grins for hur mycket varumirkesexponering som kan tillatas
ocksd i program av detta slag. Nimnden ansag dock inte att exponeringen av

Coca-Cola i de granskade avsnitten av American Idol gick utéver vad som kunde

godtas.

FRIAT

QX Gaygalan

TV4, 2008-02-07
Beslut SB 816/08

QX Gaygalan var ett program med prisutdelningar och artistframtridanden.
Under prisutdelningarna syntes en skylt med logotypen for tidningen QX.
Sammanlagt var den i bild cirka tio minuter under den tvi timmar linga
sindningen.

Granskningsnimnden konstaterade att det var tidningen QX som arrangerade
galan. Ndgon ovrig fokusering dn att logotypen da och da visades i bild férekom
inte i programmet. Nimnden ansdg att gynnandet som uppstod inte gick utéver
vad som fick godtas med hinsyn till att QX var arrangr av galan.

FRIAT

24 Direkt

SVT24, 2008-01-28
Beslut SB 673/08

Programmet var en utsindning av ett seminarium pd temat “Klimatneutrala
godstransporter pa vig”. Vid seminariet medverkade bland annat representanter
fran niringslivet som deltog i ett projekt for att minska godstransporters klimat-
paverkan. Under seminariet holl representanter frin tre olika foretag foredrag
och i samband med dessa foredrag visades bilder p en duk bakom talarpodiet.
Bilderna innehéll bland annat de aktuella féretagens logotyper.

Enligt granskningsnimnden uppkom det ett visst gynnande genom exponeringen
av logotyperna. Mot bakgrund av att det sammantaget inte skedde nigon direkt

fokusering pd logotyperna, den speciella formen av utsindning samt illustrationernas
karakeir ansig nimnden dock att det gynnande som uppkom inte var otillborligt.

> Namnden prévade en liknande situation i 16/01717 som behandlade tva avsnitt i UR
Samtiden som bestod av utséndningar av tva olika féredrag. Under féredragen expone-
rades bland annat olika varumérken och logotyper pa kidder och presentationsbilder.
Enligt nédmndens mening innebar férekomsten av olika kommersiella element ett visst
kommersiellt gynnande. Mot bakgrund av att det sammantaget inte skedde ndgon direkt
fokusering pa logotyperna eller produkterna, den speciella formen av inspelning samt
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informations- och underhaliningsintresset, ansag ndmnden att det gynnande som
uppkom inte var otillborligt.

> Jamfor beslut 16/03458 som refereras i avsnitt 3.6. Andra skildringar av féretag och
produkter.

FRIAT

Melodifestivalen

SVT1, 2008-02-23
Beslut SB 502/08

Varje deltagande artist i Melodifestivalen introducerades med en kort filmsekvens.
Sekvenserna var inspelade i en studio dir en vigg utgjordes av 24 hégtalare och
forstirkare med en logotyp pa. Vid négra tillfillen filmades artisterna och pro-
gramledaren stiendes nira hogtalarna och logotypen syntes tydligt i sammanlagt
cirka 30 sekunder.

Granskningsnimnden konstaterade att sindningarna skedde under férhillanden
som SVT helt ridde 6ver. Enligt nimndens mening férekom det i sekvenserna
inte nigon omfattande fokusering pa hogtalarna eller forstirkarna i bakgrunden.
Vissetligen syntes den aktuella logotypen tydligt i bild vid minst tv4 tillfillen,
men under sd kort tid att exponeringen enligt nimndens bedémning inte
innebar att programmet stred mot bestimmelsen om otillborligt gynnande.

FRIAT

Stjarnorna pa slottet

SVT1, 2007-12-29
Beslut SB 288/08

I programmet anvindes tvd bilar for att transportera deltagarna. Att bilarna

var av mirket Mercedes framgick tydligt vid de tillfillen som bilarna var i bild,
sammanlagt cirka 40 sekunder. Enligt granskningsnimndens mening kunde det
diskuteras om inte bilarna exponerades pa ett vil framtridande sitt under den
tid de visades i bild. Vid en helhetsbeddmning av programmet kunde nimnden
dock inte finna att exponeringen av bilarna var s omfattande att det blev friga
om ett otillbérligt gynnande.
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FRIAT

Nyhetsmorgon

TV4, 2007-11-14 och 11-26
Beslut SB 94/08

I Nyhetsmorgon var kvillstidningarna Expressen och Aftonbladet omvixlande
placerade pa programledarnas bord och syntes i bild i samband med intervjuer i
studion. Granskningsnimnden konstaterade att TV4 AB genom ett medvetet val
hade placerat tidningarna i tittarnas blickfing. Dirmed uppkom enligt nimnden
ett gynnande av tidningarna, men med hénsyn till programmets nyhetskaraktir
och att det inte fokuserades sirskilt pa tidningarna var gynnandet inte otillbsrligt.

3.8.3. Annan varumarkesexponering

FALLT

Fraga doktorn

SVT1, 2016-02-01
Beslut 16/00396

Inslaget innehéll en sekvens dir en kvinna filmades i sitt designféretags lokaler.
Foretagets logotyp, ett par produkter samt prisinformation om en av dessa syntes
i bild. Kvinnan visade ocksa upp en skal hon tillverkat och berittade att hon
hade limnat en sidan skél till prins Carl Philip som bréllopsgiva varpd en bild
som forestillde prinsen med skalen i hinderna visades.

Granskningsnimnden konstaterade att logotypen for kvinnans designforetag
syntes tydligt i bild vid flera tillfillen. Aven ett antal produkter foretaget tillhanda-
haller samt prisinformation om en av dessa syntes tydligt. Genom exponeringen
av logotypen, produkterna samt prisinformationen uppkom ett gynnande av
designforetaget som inte kunde anses vara motiverat av ett informations- och
underhallningsintresse. Inslaget stred dirfér mot bestimmelsen om otillbsrligt
gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle betala

en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet (férvaltnings-
rittens mal nr 21088-16).
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FALLT

Veterinarerna

TV4, 2014-10-25
Beslut 14/02578

I det aktuella avsnittet av Veterindrerna visades ett inslag dir en kattigare betalade
for ett veterinirbesok. Kattigaren sa foljande.

Ja, om man inte hade haft férsékring sa hade det ju varit véldigt osé-
kert ndr man ldmnar in sahdr. Det &r ju mycket pengar det rér sig om.
Sa det kdnns som en valdig trygghet att ha férsékring.

I samband med uttalandet zoomade kameran in pa betalautomaten dir kattigaren
satte i sitt kort. P4 kortet syntes "Agria Djurférsikring” tydligt i bild i cirka tre
sekunder.

Granskningsnimnden ansdg att det genom exponeringen av kattigarens betalkort
i samband med dennes uttalande om férsikringar uppkom ett gynnande av
forsikringsbolaget som inte var motiverat av ett tillrickligt underhéllnings- eller
informationsintresse. Programmet stred dirfor mot bestimmelsen om otillbsrligt

gynnande.

Nimnden beslutade att ansdka hos forvaltningsritten om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om totalt 150 000 kronor, varav 50 000 kronor avsig
det otillborliga gynnandet och 100 000 kronor avsag ett felaktigt utformat
sponsringsmeddelande. Férvaltningsritten biféll nimndens talan vad avser det
otillbérliga gynnandet och paférde bolaget en avgift om 50 000 kronor men
avslog talan vad giller sponsringsmeddelandet. Kammarritten biféll dock nimn-
dens overklagade av forvaltningsrittens dom i den del som avsdg sponsringsmed-
delandet och édlade bolaget att betala 100 000 kronor for det felakrtigt utformade
sponsringsmeddelandet. Hogsta frvaltningsdomstolen meddelade inte
provningstillstind (Hogsta forvaltningsdomstolens mal nr 6162-15).

FALLT

Pro-Am Poker Equalizer

TV4 Sport, 2008-08-17
Beslut SB 65/09

Programmet Pro-Am Poker Equalizer var en amerikansk pokertivling dir
deltagarna utgjordes av tvd amatdrspelare och fyra proffsspelare. Programmet
var sponsrat av pokersajten FullTiltPoker.net. Bakom bordet dir deltagarna satt
fanns en mur med logotypen for sajten pa ett flertal stillen. Logotypen fanns
ocksd pd ndgra av deltagarnas klider (en hatt, en trdja, en skjorta och keps). Vid
tre tillfillen under programmet sa en amerikansk speakerrdst fljande i svensk
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oversittning: “"Pro-Am Poker Equalizer presenteras av Full TiltPoker.net. Lir av,
chatta med och spela mot proffsen pa FullTiltPoker.net.” TV4 Sports sindning
av programmet var ocksd sponsrad av den aktuella pokersajten.

Enligt granskningsnimnden maste det finnas en grins f6r hur mycket varumir-
kesexponering som kan tillatas dven i ett program som programforetaget inte
kunnat paverka utformningen av. Mot bakgrund av den omfattande exponeringen
av pokersajtens logotyp och att sindningen samtidigt var sponsrad av pokersajten
ansig nimnden att det uppkom ett otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 100 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 6602-10).

> Se dven beslut 10/01502 under avsnitt 3.6. Andra skildringar av féretag och produkter.

FALLT

Bingolotto

TV4, 2003-11-01
Beslut SB 245/04

I den aktuella sindningen ingick ett spel som kvillens huvudnummer och 3
flygplan stod uppstillda pa tva flygplatser beredda att flyga in vinnaren till
studion i Géteborg. Flygbolagets logotyp syntes tydligt med stora bokstiver pa
flygplanens langsidor och visades ett flertal ginger i programmet. Dessutom
medverkade en flygledare frin det aktuella flygbolaget i Bingolotto-studion under
hela programmets ging.

Enligt granskningsnimndens mening fanns det inte nigot informations- eller
underhallningsintresse som uppvigde den omfattande exponeringen av flyg-
bolaget. Programmet stred dirfor mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 200 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet (for-
valtningsrittens mél nr 15175-04).

FALLT

Oprah Winfrey Show

TV4, 2003-04-02
Beslut SB 614/03

Programmet hade rubriken Oprah’s favorite things och dgnades i sin helhet at ut-
delning av programledarens favoritsaker. De produkter som publiken under stort
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jubel fick ta emot utgjordes av en armbandsklocka, en kamera, en CD-spelare,
en mobiltelefon, CD-skivor, bocker, klidesplagg med mera. Samtliga produkter
presenterades i mycket positiva ordalag och i flertalet fall limnades dven uppgif-
ter om priser och forsiljningsstillen.

Granskningsnimnden konstaterade att programmet hade karaktiren av ett rent
forsaljningsprogram for de aktuella produkterna. Flera av de produkter som
exponerades var produkter med internationellt vilkinda varumirken. Enligt
nimndens mening uppkom ett gynnande av dessa produkter som vida oversteg
vad som var motiverat av nigot informations eller underhéllningsintresse. Mot
bakgrund av TV4:s forklaring att ytterligare avsnitt av Oprah’s favorite things
inte skulle komma att visas fann nimnden inte skil att anséka om sirskild avgift.

> Ndmnden féllde senare ett avsnitt av programserien Dr Phil dér det férekom en liknande
utdelning av presenter till publiken (SB 63/04). Némnden ansdkte i detta fall om att TV4
AB skulle paféras en sérskild avgift pa 2560 000 kronor, vilket férvaltningsrétten biféll.

> Nédmnden har dven féllt ett avsnitt av Oprah Winfrey Show, dér olika elektroniska
produkter avsedda f&r hemmet presenterades och ett avsnitt dér utlottning skedde av
en bil och programledaren gav férslag pa presenter under 100 dollar (SB 345/01 och
SB 539/04). Kammarrétten pafdrde i dessa fall TV4 AB att betala en avgift pa 100 000
respektive 200 000 kronor.

FALLT

Position X

TV4, 2002-09-19
Beslut SB 62/03

Position X var ett tivlingsprogram med flera deltagande lag, “rymmare” och
”spanare”, som skulle ggmma sig f6r varandra och under tiden utféra olika
uppdrag. Ett av rymmarparen fick ett uppdrag som gick ut pa att bidda en
himmelssing inne pd en bank. I det cirka 40 sekunder linga inslaget forekom
inte bara exponering av en Histens sing utan dven ytterligare bla och vitrutiga
Histensprodukter, sdsom en morgonrock, ticken, kuddar, nattméssor och ett
mjukisdjur i form av en hist som dven den var iférd en blé och vitrutig
nattmaossa.

Granskningsnimnden ansig att exponeringen av Histens produkter gick vida
utdver vad som kunde vara motiverat av ett informations- eller underhéllnings-
intresse.

Forvaltningsritten bifoll delvis granskningsnimndens ansékan om atc TV4 AB
skulle betala en sirskild avgift om 500 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
men satte ner beloppet till 350 000 kronor. Kammarritten satte ned beloppet
ytterligare till 250 000 kronor (kammarrittens mal nr 343-04).
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FRIAT

Bygglov
Tv4, 2018-08-21
Beslut 18/02803

I programmet byggde programledarna om ett kok hos en familj. En kokstill-
verkares varumirke syntes vid flera tillfillen pd bland annat t-shirtar som bars
av koksmontérer, emballage och en skyddsmatta. I samband med att en person
berittade om en koksflikt for en av programledarna omnimndes flikten och
dess funktioner i positiva ordalag och ett varumirke syntes pa personens troja. |
ovrigt exponerades flera varumirken kort pa bland annat en markis, fargburkar
och forpackningar.

Granskningsnimnden ansag att det uppkom ett gynnande av kokstillverkaren
genom att foretagets varumirke vid flera tillfillen exponerades. Sekvenserna da
varumirket var i fokus och syntes tydligt i bild var dock fa och korta. Enligt
nimndens mening framhivdes inte varumirket pa ett sitt som framstod som
otillborligt. Nimnden ansdg vidare att det uppkom ett visst gynnande av koks-
flikten genom de positiva beskrivningarna av flikten som forekom i programmet
och genom att varumirket syntes pé en troja vid ett tillfille. Gynnandet gick
dock inte utover vad som kunde accepteras med hinsyn till informations- och
underhallningsintresset. Inte heller 6vriga varumirken som syntes i programmet
exponerades i sidan omfatening act det uppkom ett otillbsrligt gynnande.

FRIAT

Stora maskiner (Bolibompa)

SVT Barnkanalen, 2016-11-16
Beslut 16/03185

Inslaget handlade om en grivmaskin och bérjade med att ett barn satt pa golvet
och lekte med en grivmaskin i plast. Sedan visades bilder fran ett grustag dir
en riktig graivmaskin grivde och lastade upp sand och sten pa en dumper. Pa
grivmaskinen och dumpern stod namnet pa tillverkaren av fordonen. Inslaget,
som var fem minuter lingt, kommenterades av en barnrdst som reagerade pd
och berittade om det som syntes i bild. Grivmaskinen och dumpern var i bild i
knappt fyra minuter under vilka tillverkarens varumirke exponerades atskilliga
ganger, bide i oversikts- och nirbilder.

Granskningsnimnden konstaterade att logotypen for det aktuella foretaget
syntes tydligt i bild vid flera tillfillen under inslaget. Naimnden ansig att det
dirigenom uppkom ett gynnande av foretaget. Enligt nimndens mening bor
programforetagen iaktta stor forsiktighet nir det giller kommersiella budskap
i program som rikear sig till barn. Nimnden beaktade emellertid att inslaget
handlade om de bada fordonen och att det inte férekom nagon fokusering pa
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tillverkaren eller nigra kopuppmaningar. Nimnden ansdg att gynnandet vigdes
upp av ett tillrickligt informations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

Hela norska presskonferensen infér langdpremiaren

SVT Play, 2016-11-16
Beslut 16/03182

Programmet bestod till stora delar av en direktsind presskonferens frin Norge
dir representanter for det norska skidférbundet bland annat diskuterade dopnings-
frigor. Utsindningarna frin presskonferensen varvades med direktsinda bilder
pd och kommentarer frin SVT:s programledare och expertkommentator som
befann sig i en studio i Sverige. Under de delar av programmet som bestod av
utsindningar frin den norska presskonferensen syntes vissa produkter, varumirken
och logotyper pa deltagarnas klider, en sponsringsvigg, presentationsbilder pa
en projektorskirm och pé ett bord. Varumirkena och logotyperna exponerades i
olika omfattning under programmets ging.

Granskningsnimnden ansig att det uppkom ett gynnande av de produketer,
varumirken och logotyper som exponerades i inslagen frin den direktsinda
norska presskonferensen. Med beaktande av att det var friga om en utsindning
via en tv-signal frin Norge och att SVT uppgett att bolaget inte kunde paverka
utformningen av presskonferensen ansig nimnden att det gynnande som uppkom
inte medférde att inslagen stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

FRIAT

Motor: STCC/RallyX Nordic

SVT1, 2016-09-24
Beslut 16/02538

Sindningen bestod av tvd motorsporttivlingar. Under stora delar av sindningen
syntes tvd logotyper for STCC respektive RallyX Nordic som var namnen pa
tivlingarna. Logotyperna var infogade i bilden som vattenstimplar.

Granskningsnimnden ansdg att det gynnande som kunde ha uppkommit genom

exponeringen av de tvd logotyperna for tivlingarna var motiverat av ett tillrickligt
informations- och underhéllningsintresse.
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FRIAT

Melodifestivalen

SVT1, 2016-02-20
Beslut 16/00551

I samband med presentationen av ett av tivlingsbidragen omnimndes en restaurang
i Norrkdping, som programledarna hade besokt.

Granskningsnimnden ansig att det genom omnimnandet av den aktuella
restaurangen uppkom ett gynnande av restaurangen. Mot bakgrund av att
omnimnandet i direktsindningen var kort och att det inte i vrigt forekom
nagon fokusering pa restaurangen ansig nimnden att gynnandet inte framstod
som otillborligt.

FRIAT

Eurovision Song Contest: Semifinal 1 och Semifinal 2

SVT1, 2015-05-19 och 05-21
Beslut 15/01355

Sindningarna var tvé av totalt tre delar av musiktivlingen Eurovision Song
Contest som direkesindes fran Wien i Osterrike. Sindningarna utgjorde tva
semifinaler i tivlingen. Under sindningarna syntes pa ett bord CD-skivor och
DVD-filmer som innehéll material fran den aktuella tavlingen. Produkterna
syntes i cirka 40 respektive 25 sekunder under sindningarna. Vidare visades i
slutet av de bida sindningarna en elektronisk skylt i nedre delen av bilden. Pa
skylten visades ett antal logotyper for olika féretag. Skylten var synlig i 11
sekunder respektive 1 sekund under sindningarna.

Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett gynnande av de CD-skivor och
DVD-filmer som visades upp i sindningarna samt de logotyper som forekom

i de elektroniska skyltarna i slutet av programmen. Enligt nimndens mening
miste det dven i sindningar som programféretaget inte kunnat paverka utform-
ningen av finnas en grins for hur mycket produkt- och varumirkesexponering
som kan tillitas. Ndimnden ansg dock inte att exponeringen av produkterna och
logotyperna i de nu aktuella sindningarna gick utdver vad som kunde godtas.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.7. Elektroniska féretagsskyltar.
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FRIAT

Djurskyddarna

TV4, 2015-01-08 m.fl.
Beslut 15/00094 m.fl.

Djurskyddarna var en programserie i sex avsnitt dr tittarna fick f6lja medarbetare
pa foretaget Djurambulansen i Skane AB. I det forsta programmet berittade
grundaren till bolaget bland annat om sina anliggningar och bolagets utryck-
ningsfordon.

I programserien visades texten Djurambulans” pi medarbetarnas klider och
utryckningsfordon. P4 fordonen syntes dven olika telefonnummer samt en
webbadress. I intervjuer med medarbetare pa bolaget framgick i text att de
jobbade for Djurambulansen i Skine. Aven ett emblem pa medarbetarnas klider
med texten "Djurambulans Skine” zoomades ibland in. Flertalet av intervjuerna
skedde med ett utryckningsfordon med texten "Djurambulans” exponerad i

bakgrunden.

Granskningsnimnden ansag att det uppstod ett gynnande av bolaget genom
bolagets medverkan i programserien. Nimnden konstaterade att en viss exponering
av bolagets telefonnummer och webbadress skett genom att de varit tryckta pd
utryckningsfordonen. Nimnden konstaterade dock att det i vrigt inte exponerades
logotyper eller text som varit sirskiljande for det aktuella foretaget.

Mot bakgrund av att programmen frimst skildrade den djurskyddsverksamhet
som utférdes pa uppdrag av polis och linsstyrelse samt att det finns ett stort
informations- och underhéllningsintresse i att skildra den aktuella verksamheten
ansig nimnden att det gynnande som uppkom var motiverat. Programmen stred
dirfor inte mot bestimmelsen om otillborligt gynnande.

FRIAT

Stjarnor hos Babben

SVT1, 2014-03-14
Beslut 14/01238

I programmet Stjdrnor hos Babben spelade en medverkande artist bordshockey
mot en annan programdeltagare. Inslaget varade cirka en minut. Varumirket pa
hockeyspelet hade tickts dver och reklammirket i spelets mittcirkel hade ersatts
med programmets logotyp. Resterande reklam pa hockeyspelet for ett flertal
olika varumirken syntes i inslaget.

Granskningsnimnden ansdg att ett visst gynnande av de varumirken som visades

pa bordshockeyspelet uppkom i inslaget. Ndimnden ansig dock att det uppvigdes
av ett tillrickligt underhllningsintresse.
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FRIAT

Drottningoffret

SVT, 2010-12-27
Beslut 11/00467

Drottningoffret var ett avsnitt i en serie om kvinnor och make i politikens
toppskikt. Programmet inleddes med en scen dir Sveriges socialdemokratiska
oppositionsledare var pd minnesutredning. Hon fick diagnosen begynnande
demens av Alzheimerkaraktir. Likaren sa att "med bromsmediciner kan personer
med din intellektuella kapacitet ofta kompensera det som har gétt forlorat, i alla
fall ett tag”. Likaren tog fram en likemedelsférpackning. Namnet pd likemedlet
syntes direfter i cirka tva sekunder nir forpackningen lag pé likarens skrivbord.
Granskningsnimnden ansig inte att inslaget innebar ett otillborligt kommersiellt

gynnande.

Av handlingarna i drendet framgick att det var produktionsbolaget som producerat
serien som hade ldnat en férpackning av det aktuella likemedlet som rekvisita
vid inspelningen av programmet. SVT hade inte tagit emot nigon betalning eller
liknande ersittning for att exponera likemedelsforpackningen i programmet.
Nigon produktplacering enligt radio- och tv-lagens definition hade dirfor inte
gt rum.

FRIAT

Solsidan

TV4, 2011-02-06 och 03-06
Beslut 11/00368

Den svenska komediserien handlade om de tv3 paren Alex och Anna respektive
Fredde och Mickan. I programmen syntes olika produkter. Fredde kopte till
exempel en ny hemmabioanliggning och det fordes ett samtal om en tjinst av
matkasseleveranser. Aven bilar med mera syntes i programmet.

Granskningsnimnden ansdg att den exponering av varor eller tjinster som
forekom i de granskade programmen, med hinsyn till programmens handling
och karakeir, inte gick utdver vad som var motiverat av ett underhéllningsintresse.
Nimnden ansdg vidare att det saknades anledning att ifrdgasitta TV4 AB:s upp-
gifter om att det var ett produktionsbolag som producerat programmen, och att
TV4 AB inte hade mottagit betalning eller liknande ersittning for att exponera
varor eller tjdnster i programmen. Mot den bakgrunden konstaterade nimnden
att ndgon produkeplacering enligt lagens definition inte hade dgt rum.
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FRIAT

Tipslérdag

TV4, 2008-06-14
Beslut SB 856/08

Under en match i damallsvenskan visades i samband med intervjuer med
spelare i Malmos lag en skylt med logotypen for varumirket LDB i anslutning
till namnskyltarna. Eftersom laget hette LDB FC Malmg ansag gransknings-
nimnden att det inte stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande att visa
skyltarna med lagets emblem.

FRIAT

Dr Phil

TV4 Plus, 2006-03-14
Beslut SB 688/06

I ett inslag i Dr Phil fick olika personer hjilp att uppfylla sina nyarsléfren. Till en
person som hade svért att gd upp pa morgonen gav han en apparat som skulle
vicka henne nir hon sov som ldttast. Han sa att produkten var revolutionerande
och “cool” och alla i publiken fick varsitt exemplar. Produkten visades i bild i
cirka tio sekunder. I ett annat inslag visades en bok vars forfattare deltog i pro-
grammet och organiserade en persons hem. Dr Phil uppmanade tittarna

att “skaffa” boken och gav den idven till publiken.

Enligt granskningsnimnden uppkom ett visst gynnande av den férsta produkeen,
men exponeringen var inte s framtridande att gynnandet blev otillbérligt. Det
gynnande av boken som uppkom uppvigdes enligt nimnden av et tillricklige
stort informations och underhéllningsintresse.

3.9. VINSTPRESENTATIONER

Enligt gillande praxis har omnimnande av féretagsnamn och varumirken eller
forekomst av varumirken i bild vid vinstpresentationer ansetts innebira ett
otillborligt gynnande (se till exempel beslut 13/00439 och 440 i avsnitt 3.6.).
Granskningsnimnden har ansett att det visserligen finns ett intresse av att i ett
tivlingsprogram tala om att vinsten utgors av till exempel mat, en resa eller en tv.
Nigot tillrickligt starkt informations- eller underhéllningsintresse som motiverar
att det dirutover ges uppgift om varumirke eller fran vilket foretag vinsten kommer
har som regel inte ansetts finnas. Da det giller vinster som bestdr av produkter
som forekommer i manga olika modeller och prisklasser (bilar, mobiltelefoner
etc.) har dock nimnden ansett att ett omnimnande i neutrala ordalag av produkt-
beteckningen kan accepteras trots att beteckningen innehéller varumirket.
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Exponeringen far dock inte heller i sidana fall ga utéver vad som kan anses vara
motiverat.

Nir det giller vinstpresentationer i radio har nimnden godtagit att det i samband
med sjilva tivlingen ndgon enstaka ging och i neutrala ordalag omnimns vad
vinsten bestdr av och vilket foretag den kommer frin.

FALLT

The Voice 105,9 Stockholm

2009-12-02
Beslut 10/00121

I sindningarna forekom en tivling dir lyssnare kunde ringa in och vinna en
skonhetsbehandling med massage. Programledarna nimnde vid ett flertal
tillfillen under sammanlagt fem sindningstimmar att behandlingen skulle
dga rum i kdpcentret Forum Nacka och det nimndes ocksa att priserna till
tivlingen kom dirifran.

Granskningsnimnden ansag att de upprepade omnimnandena av kdpcentret
innebar att det framhivdes pa ett otillborlige sitt och att detta inte uppvigdes av
ett tillrickligt informations- eller underhallningsintresse.

> Se dven beslut 13/00439 och 440 angédende téavlingen Jackpot Joy i Mix Megapol, som
refereras i avsnitt 3.6. Andra skildringar av féretag och produkter.

FALLT

Radio Vallentuna

2007-10-17
Beslut SB 175/08

Vid ett tillfille sa en av programledarna foljande.

Vi ska tévla i vart Abba-quiz nu. Du som lyssnar, nu har du chansen
att vinna de hér biljetterna. Det handlar om The Original Abba
Orchestra Christmas Edition och galabiljetter till detta. Nagra utav
Sveriges stora artister & med och sjunger Abba-latar. Det &r [---] och
nagra fler. Blev alldeles andfadd dar. Tva biljetter kan man alltsa vinna,
det hér &r pa Globen mina vénner. Dessutom ingér en fantastisk
galasupé i det hér, i julens tecken da, det &r ju lite julmat sa klart.

Vid ett annat tillfille sades foljande.
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Nu ger V97 dig en unik chans att vinna tva exklusiva galabiljetter och
julmiddag. Abba Orchestra Christmas Edition. En storslagen julshow
i Globen Annexet i december. Missa inte Abba-quiz.

Granskningsnimnden konstaterade att det evenemang som lyssnarna kunde
vinna biljetter till i tdvlingen Abba-quiz presenterades i positiva ordalag vid
tvd tillfillen. Nimnden ansig att omnimnandena gick utéver vad som kan
accepteras inom ramen for en vinstpresentation och att bestimmelsen om
otillborligt gynnande dirmed overtritts.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.4. Evenemangstips och 3.11. Hénvisning
till webbplatser och sociala medieplattformar.

FALLT

Morgon i P5

P5 Radio Stockholm, 2006-09-29
Beslut SB 74/07

Inslaget var en lyssnartivling som pdgick under tvi sindningstimmar. Tavlingen
var uppdelad i tre moment dir lyssnare skulle veta svaren pé olika fragor om

P5 Radio Stockholm. Priset var biljetter till en histshow som skulle héllas i
Stockholm. Sammanlagt nimndes namnet pé histshowen tio ginger och vid
flera tillfillen beskrevs den som “spekeakulir”.

Granskningsnimnden ansdg att de upprepade omnimnandena i kombination
med de positiva omdémena av histshowen medforde ett gynnande som inte
motiverades av ett tillrickligt starkt informations- eller underhdllningsintresse.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala
en sirskild avgift om 25 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet. Kammarritten
avslog SR:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom. Hogsta forvaltningsdom-
stolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta forvaltningsdomstolens mal

nr 3364-08).

FALLT

Bingolotto

TV4, 2006-03-19
Beslut SB 689/06

I programmet visades 30—40 sekunder langa filmer med vinstpresentationer av
tre bilar och en motorcykel. I filmerna visades hur de olika bilmodellerna kérde
pa en vig och motorcykeln visades mot en vit bakgrund. En text med modell-
beteckningen visades i nedre delen av bilden. Samtidigt som filmerna visades sa
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programledaren bland annat “kanonkombo for miljén”, mycket pengar, mycket
bil 4r det” och ”Sveriges populiraste bil.”

Enligt granskningsnimnden innebar de linga filmerna en sidan omfattande
exponering av fordonsmodellerna att det gick utéver informations och under-
hallningsintresset. Programledarens beskrivning av vinsterna innehéll ocksa flera
virderande omdémen som forstirkte det uppkomna gynnandet. Nimnden fann
dirfor att bestimmelsen om otillbérligt gynnande hade 6vertritts.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle

betala en sirskild avgift om 150 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 26403-00).

FRIAT

FALLT

Tillsammans for varldens barn

SVT1, 2012-10-12
Beslut 13/00162

Programmet innehdll bland annat inslag dir tittare kunde ringa in och skiinka
pengar och samtidigt vara med i utlottningen av tv bilar. Vinsterna presenterades
av Bosse Bildoktorn i fem olika inslag som var cirka 3040 sekunder linga. Tre
ginger under kvillen rullade en textremsa under en ¢ill tvd minuter i den nedre
delen av bilden med namnen pd de som donerade 50 000 kronor eller mer.
Programledaren informerade om detta i bérjan av programmet.

Granskningsnimnden ansdg att presentatdrens beskrivning av bilvinsterna innehdll
flera virderande omdémen som gick utéver vad som var motiverat av ett infor-
mations- och underhallningsintresse. Nimnden fann att programmet dirmed
stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Nimnden ansig med viss tvekan att det fick anses foreligga ett tillrickligt infor-
mations- och underhallningsintresse som uppvigde det gynnande som uppkom
genom den rullande textremsan. Nimnden beaktade att informationen var kort
och neutralt utformad.

Forvaltningsritten bifoll granskningsnimndens ansékan om att SVT skulle betala

en sirskild avgift om 100 000 kronor fér det otillborliga gynnandet (férvaltnings-
rittens mal nr 19643-13).
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FRIAT

105,5 RIX FM Stockholm

2017-05-26
Beslut 17/01458

Under sindningen genomfrdes lyssnartivlingen Sla en 08 klockan 8 dir det
nimndes att vinsten var 300 kronor frdn internetcasinot Vera och John.
Granskningsnimnden ansig att programledarens omnimnande av Vera och
John och pengarna man kunde vinna dirifrin visserligen innebar ett gynnande
av foretaget, men att det var motiverat av ett tillrickligt informations- och
underhallningsintresse.

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 1.1.1. Stdrsta tillatna annonsvolym, 1.3.
Utformning av annonssignatur, 1.9.2. Reklam fér egen programverksamhet
m.m., 2.3.1. Bbrjan och slutet pa ett program, 2.4.3. Tydlighet i sponsrings-
medde landen och 3.3.4. Skivor.

FRIAT

P4 Extra med Lotta Bromé

SR P4, 2014-02-17
Beslut 13/02305

Det tv4 timmar linga programmet inneholl férutom nyheter och intervjuer
med olika artister dven inslag dir lyssnare kunde ringa in och skidnka pengar till
P4 Extras insamling till Radiohjilpens vilgorenhetskampanj "Tillsammans for
virldens barn”. Lyssnarna som ringde in var samtidigt med i utlottningen av tre
olika priser, ddribland en fotbollsresa till Paris. De olika vinsterna presenterades
l6pande i programmet. Vid fyra tillfillen nimnde programledaren arrangsren
av fotbollsresan vid namn. Vid tva av dillfillena lade programledaren dven till att
foretaget var “specialister pa fotbollsresor”.

Granskningsnimnden ansig att omnimnandena av researrangoren vid namn
och som specialister pé fotbollsresor visserligen innebar ett gynnande av foretaget
men att det mot bakgrund av vad SR anfort i sitt yttrande fick anses motiverat
av ett tillrickligt informations- och underhallningsintresse.

FRIAT

Tillsammans for varldens barn

SVT1, 2013-10-11
Beslut 13/02280, 2278 och 2258

Programmet innehdll bland annat inslag dir tittare kunde ringa in och skinka
pengar och samtidigt vara med i utlottningen av antingen tva bilar eller ett
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paketpris som bestod av en biljett till Nobelmiddagen och en klinning fran en
viss kliddesigner. Bilvinsterna presenterades av bilentusiasten NN i flera olika
inslag dir hon kort beskrev bilarnas funktioner. Vinsten som bestod av en biljett
till Nobelmiddagen och en klinning presenterades av programledaren och den
aktuella kliddesignern. Tva ganger under kvillen rullade en textremsa i den
nedre delen av bilden under en till tvi minuter med namnen pé de féretag och
organisationer som hade donerat 50 000 kronor eller mer. Programledaren
informerade om detta i borjan av programmet.

Granskningsnimnden ansdg att presentatorens beskrivning av bilvinsterna var
korta och utan virdering och att det gynnande som uppstod motiverades av ett
tillrickligt informations- och underhallningsintresse. Uppvisandet av klinningen
stred inte heller mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande. Nimnden anség
vidare att det fick anses foreligga ett tillrickligt informations- och underhallnings-
intresse som uppvigde det gynnande som uppkom genom den rullande textremsan.
Nimnden beaktade att informationen var kort och neutralt utformad.

FRIAT

Morronrock

106,3 Rockklassiker Jonképing, 2013-02-07
Beslut 13/00441

Under sindningarna av Morronrock pagick en uppladdning for en tivling som
skulle ske dagen efter pa T-centralen i Stockholm. Tivlingen gick ut pd att
lyssnare skulle skicka in tips till programledarna pa hur de skulle kunna ta sénder
ficklampan Varta Indestructible. Vinnaren vann ett presentkort pa 10 000
kronor frin foretaget Clas Ohlson. I sindningarna talade programledarna om
ficklampan och tivlingen vid tva tillfillen. De nimnde ficklampans namn och
att vinstpriset var “galet”. I sindningarna forekom dven ett meddelande vid tva
tillfillen som informerade om tivlingen och vinstpriset. Ficklampans namn
nimndes ocksi i meddelandet.

Granskningsnimnden ansag att det gynnande som uppkom av den aktuella
ficklampan motiverades av ett tillrickligt informations- och underhallningsin-
tresse. Sindningarna stred dirfor inte i detta avseende mot bestimmelsen om
otillbsrligt gynnande. Enligt nimnden innebar dock det upprepade omnimnandet
av det foretag som tillhandahdll vinsten och en av programledarnas positiva
uttalanden om vinsten ett gynnande som inte var motiverat av ett tillrickligt
informations- eller underhéllningsintresse.

Forvaltningsritten bifoll delvis granskningsnimndens ansékan om att SBS
Radio AB skulle betala en sirskild avgift om 30 000 kronor fér bland annat det
otillbérliga gynnandet. Férvaltningsritten delade dock inte nimndens bedémning
att omnimnandet av foretaget i meddelandena om den kommande tivlingen
och av programledaren som uttalade sig i positiva ordalag om vinsten inneburit
ett otillborlige gynnande av foretaget. Att vinsten i den tivling som omnimnandet
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gillde var ett presentkort och att det uppgavs hos vilket foretag presentkortet
gillde borde enligt forvaltningsritten ses som en upplysande identifikation
snarare dn som ett otilldtet kommersiellt gynnande. Det hade inte framkommit
att féretagets namn framhdllits i en utstrickning som kunde anses omotiverad
ur ett informationssyfte. Det hade heller inte framkommit négra uttalanden om
foretaget utdver foretagets namn. Sindningarna ansdgs dirmed inte otillbsrligt
ha gynnat kommersiella intressen och séledes forelig inte ndgon grund for att ta
ut en sirskild avgift pa grund av detta.

> Sadndningarna félldes dock for évertréddelser av bestdmmeriserna om utformning av
sponsringsmeddelanden och annonsméngd. Férvaltningsrétten ansag att SBS Radlio AB
skulle betala en sérskild avgift om 20 000 kronor for 6vertrddelserna. (férvaltningsréttens
mal nr271-14).

FRIAT

Jeopardy

TV4, 2004-08-10
Beslut SB 671/04

En bonusvinst i frigesportprogrammet Jeopardy presenterades av en speakerrdst.

Ja, den hér jéttefina brédrosten kan man vinna. Det har ar en
exklusiv pjds kan jag lova och rostar bréd som ingen annan brédrost.
Breda och langa brédfack, smarta elektroniska vdrmesensorer och
borttagbart maskindisksékert smultrdg. Jag séger da det.

Samtidigt som speakern berittade om vinsten visades en bild pa en rd brédrost
med 50-talsdesign. Efter programmet sidndes eftertexter dir det framgick vilka
foretag vinsterna kom fréin.

Granskningsnimnden ansag att den karakdiristiska utformningen av produkten
i kombination med de positiva omdémen som speakern limnade innebar ett
gynnande av produkten, sirskilt som informationen i eftertexten innebar att det
foretag som marknadsforde produkten angavs. Nimnden konstaterade dock att
inget varumirke eller ndgon produktbeteckning kunde urskiljas pd produkten.
Nimnden ansg dirfor att den exponering av produkten som férekom inte gick
utdver vad som kunde godtas.

FRIAT

Infér Svenska ldrottsgalan

SVT2, 2004-01-10
Beslut SB 537/04

Vid en vinstpresentation uppgavs att ett av priserna var en mobiltelefon. Samtidigt
som priset presenterades visades mobiltelefonen i bild under nagra sekunder.
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Granskningsnimnden ansg att omnidmnandet av produktbeteckningen i detta
fall fick accepteras trots att beteckningen inneholl varumirket. Exponeringen
innebar givetvis ett gynnande, men nimnden ansig att den inte gick utéver vad
som kunde godtas.

3.10. VALGORENHET

FALLT

RIX Morronzoo

92,4 RIX FM Skellefted, 2005-10-24
Beslut SB 219/06

Programledarna hade under veckan samlat in pengar till Cancerfondens Rosa
Bandetkampanj. I det aktuella inslaget hade informationschefen pé ett utlindskt
spelbolag bjudits in till studion. Han berdttade bland annat att foretaget var ett
spelbolag pa nitet, att de sysslade med vadslagning och att de hade 600 000
kunder i Europa. Informationschefen berittade ocksa att foretaget skulle dubbla
det belopp RIX FM siktade p4 att samla in till Rosa Bandet under veckan om en
av programledarna klarade en utmaning.

Granskningsnimnden ansag att det maste finnas ett visst utrymme att presentera
foretag som bidrar med pengar till vilgorenhetsinsamlingar som arrangeras av
det sindande foretaget. Nimnden ansig dock att fokuseringen pé spelbolaget
och dess verksamhet blev mer lingtgiende 4n vad som var motiverat av informa-
tions och underhillningsintresset.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansokan om att RIX FM skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet (for-
valtningsrittens mél nr 8097-06).

FALLT

Inslag om Radiohjalpen

SVT1, 2005-08-07
Beslut SB 822/05

I inslaget sades foljande.

De flesta av oss har kanske nog av vart eget. Men visst kdnns det
svért ibland nédr man ténker pd ldget i véarlden och pa dem som har
det sdmre &n man sjalv. Radiohjélpen har i mer &n 50 ar samlat in
pengar till humanitéra andamal i Sverige och hela vérlden. Ett sétt att
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stédja Radiohjélpen &r att kdpa postogram. De finns med flera olika
motiv ute hos Postens aterférséljare. Tack for din géval

Samtidigt visades exempel pd postogram i bild. Granskningsnimnden konstaterade
att postogram 4r en kommersiell tjanst som rikear sig till allminheten och som
konkurrerar med andra liknande kommersiella tjanster. Nimnden ansag att
inslagets utformning innebar ett otillborligt gynnande av Postens postogram.
Nimnden ansdg inte att det fanns skil att anséka om en sirskild avgift.

FALLT

Radio Sélvesborg

2003-03-13
Beslut SB 326/03

I inslaget Arrangemangstips i Radio Solvesborg sades bland annat féljande.

| dag har vi tva secondhandbutiker som &r 8ppna i Sélvesborg. Det
&r Kupan, Réda Korsets secondhandbutik pa Jarnvédgsgatan, som i
dag har 6ppet mellan kl. 10 och 18, och sen &r det Erikshjélpen i fore
detta boktryckeriet som har 6ppet mellan 10 och 16.

Granskningsnimnden konstaterade att Roda Korset och Erikshjilpen bedrev
forsiljningsverksamhet som riktade sig till allménheten. Hjilporganisationerna
bedrev siledes en form av affirsverksamhet i konkurrens med framforallt andra
secondhandbutiker. Enligt nimnden uppkom det genom omnimnandena av
secondhandbutikerna ett otillbérligt gynnande.

FRIAT

P4 Extra

SR P4, 2016-10-06
Beslut 16/02661

Programmet bestod bland annat av en insamling till f6rmén till Virldens barn.
Lyssnarna uppmanades att ringa ett sirskilt telefonnummer for att skinka pengar
samt att g in pd en auktionssida pd webben for att buda pd en kind artists dgodelar.
Artisten skinkte dgodelarna live i programmet och pengarna de inbringade
skulle sedan skinkas till insamlingen. Auktionssidan nimndes totalt tio ginger
under programmet.

Granskningsnimnden ansig att omnidmnandet av auktionssidan visserligen

innebar ett gynnande av kommersiella intressen men att det fick anses motiverat
av ett tillrickligt informations- och underhallningsintresse.
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FRIAT

Musikhjélpen
SR P3, 2010-12-17
Beslut 10/01455

Musikhjélpen var ett direkesdnt program som sindes dygnet runt i flera dagar.
Syftet med programmet var att samla in pengar till vilgorande indamal. I det
aktuella inslaget medverkade en representant for ett féretag som hade skinke te
som saldes utanfor studion. Foretridaren berittade hur mycket pengar forsiljningen
hade genererat till insamlingen, samt 6verlimnade en check pa 30 000 kronor.
Under inslaget lanserade han ocksa en idé om hur foretag kunde samarbeta for att
ta tillvara mat med passerat bist fore-datum. Sammanlagt nimndes foretagets
namn fem ganger under inslaget.

Granskningsnimnden konstaterade att det enligt praxis maste finnas ett visst
utrymme att presentera foretag som bidrar med pengar till vilgorenhetsinsamlingar
som arrangeras av det sindande foretaget. Enligt nimnden gick det att diskutera
om inte den fokusering pa foretaget som uppstod i inslaget var vil omfattande.
Mot bakgrund av programmets karaketir och det férhillandet att intervjun med
foretridaren for foretaget var direktsind ansig nimnden dock vid en sammantagen
bedémning att fokuseringen inte gick utéver vad som kunde accepteras med
hinsyn till informations- och underhéllningsintresset.

FRIAT

Postkodmiljonadren

TV4, 2005-12-16 och 12-17
Beslut SB 709/06

I TV4:s frigesportprogram Postkodmiljonéren visades inslag om vinsterna i och
overskottet av det s kallade Svenska Postkodlotteriet. Under dessa inslag visades
elektroniska skyltar med lotteriets logotyp i bild och programledaren uttalade
sig i positiva ordalag om deltagandet i lotteriet. Granskningsnimnden prévade
om inslagen overensstimde med bestimmelserna om otillborligt gynnande av
kommersiella intressen och med annonsreglerna i radio och tvlagen.

Bestimmelsen om otillborligt gynnande ir endast tillimplig om det ér friga om
ett gynnande av en kommersiell verksamhet. Eftersom Svenska Postkodlotteriet
anordnas av en ideell forening och Gverskottet gar till de tre insamlingsorganisa-
tioner som stdr bakom féreningen fann nimnden att den exponering av lotteriet
som fdrekom i programmet inte utgjorde ndgot gynnande av kommersiell
verksamhet.

Nir det gillde de elektroniska skyltarna med Svenska Postkodlotteriets logotyp
beaktade nimnden att det var ett redaktionellt beslut fran TV4:s sida att infoga
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logotypen i inslagen. Skyltarna kunde dirmed inte betraktas som annonser i
radio och tvlagens mening,.

> Nédmnden har senare prévat samma fragestéllning i beslut 17/03095 och 3102 géllande
fragesportprogrammet Drémpyramiden, med koppling till Svenska Postkodlotteriet.
Némnden konstaterade att bestdmmelsen om otillbdrligt gynnande alltidmt blir tillamplig
endast om det &r frdga om ett gynnande av en kommersiell verksamhet. Némnden fann
att den exponering som férekom av Svenska Postkodlotteriet inte utgjorde nagot
gynnande av kommersiell verksamhet. Detta eftersom Svenska Postkodlotteriet, nu
liksom vid tidigare beslut, anordnades av Svenska Postkodféreningen som &r en sadan
ideell férening som avses i huvudregeln om tillstand till anordnare av lotterier enligt
lotterilagen och ¢verskottet gér till olika ideella organisationer.

3.11. HANVISNING TILL WEBBPLATSER OCH SOCIALA
MEDIEPLATTFORMAR

FALLT

SVT Nyheter Stockholm

SVT1, 2015-12-30
Beslut 16/00029

Granskningsnimnden konstaterade, utifrin vad SVT uppgett i sitt yttrande,

att det aktuella inslaget frimst utgjorde en informationsfilm dill allménheten
med upplysningar om olika kontakevigar till SVT Nyheter Stockholm pé sociala
medieplattformar. I linje med nimndens bedémning i tidigare drenden fick
denna information betraktas som ett redaktionellt innehall, snarare 4n reklam for
den egna programverksamheten. Inslaget utgjorde dirmed inte en annons enligt
radio- och tv-lagens definition och stred dirfor inte mot bestimmelsen i 8 kap. 4
§ radio- och tv-lagen om att sindningar av nyhetsprogram endast fir avbrytas av
annonsering en gang varje tablilagd period pd minst trettio minuter.

Nimnden konstaterade vidare att det méste, i enlighet med vad som har uttalats
i tidigare avgéranden, vara méjligt for programforetagen att vara aktiva pa olika
plattformar och sociala nitverkssidor och att dven hinvisa till dessa i program-
verksamheten. Omnimnandet av de olika sociala medieplattformarnas namn i
kombination med exponeringen av deras karakeiristiska layouter och uppma-
ningarna att "gilla” och "hinga med ut” till SVT Nyheter Stockholms konton
gick dock utéver vad som kunde accepteras med hinvisning till informations-
och underhallningsintresset. Inslaget stred diarfér mot bestimmelsen om
otillbsrligt gynnande.

Forvaltningsritten bifoll granskningsnimndens ansékan om att SVT skulle betala
en sirskild avgift om 25 000 kronor for det otillborliga gynnandet. Kammarritten
avslog SVT:s verklagande av frvaltningsrittens dom (kammarrittens mél nr

3564-17).
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FALLT

Information om Facebook

Kanal Global, 2011-09-05
Beslut 11/02754

Efter sindningen av en langfilm visades ett inslag med information om Kanal
Globals sida pa Facebook. Granskningsnimnden anség att den tydliga instruk-
tionen i s vil ljud och bild om hur man hittade kanalens sida p4 Facebook och
uppmaningen att trycka pa gilla-knappen” gick utéver vad som kunde accep-
teras med hinvisning till informations- och underhéllningsintresset. Inslaget
innebar dirfor ett otillborligt kommersiellt gynnande.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.9.2. Reklam fér egen programverksamhet
m.m.

FALLT

Ring sa spelar vi och Férmiddag

SR P4, 2010-03-27 och Sveriges Radio P4 Kristianstad, 2010-04-21
Beslut 10/00018

Ring sa spelar vi

Under programmet hinvisade programledaren tvi ginger till programmets
Facebook-grupp och uppmanade lyssnarna att gd med.

Om du gar med i var Facebook-klubb, alltsa Ring sé spelar vi-klubben
péa Facebook s ser du att dialogen den rullar vilt, dér snackas det,
dar har man kul. Ga gédrna med och bli medlem du ocksa sa du kan
fa ett ord med i laget. [---] Facebook! GIém inte var klubb dér. Sék pa
Ring sé spelar vi och bli medlem du ocksa sa kan du vara med och
tiattra och f& en massa rolig information.

Formiddag

Inslagen bestod av upplysningar om en tivling dir programledaren uppmanade
lyssnarna att gd in pa Facebook och gi med i en grupp for fans till Férmiddag
med malet att gruppen skulle na upp till 1 000 medlemmar. For att delta i
tivlingen skulle lyssnarna gissa vilket datum som gruppen nidde mélet samt
uppmana sina vinner pd Facebook att gd med i gruppen.

Genom de upprepade uppmaningarna att g med i programmens Facebook-

grupper uppstod ett gynnande som gick utéver vad som kunde accepteras med
hinvisning till informations- och underhallningsintresset.
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Mot bakgrund av att granskningsnimnden inte tidigare hade provat om
hinvisningar till sociala nitverkssidor som Facebook kan innebira ett
otillborligt gynnande av kommersiella intressen fann nimnden inte skl
att ansdka om péforande av sirskild avgift for overtridelsen.

FALLT

Radio Vallentuna

2007-09-26 och 10-17
Beslut SB 175/08

I ndrradiostationen Radio Vallentunas sindningar forekom nyhetssindningar
frin TV4 och vars ljudvinjett var identisk med den for TV4:s egna nyheter. I
borjan av programmet sa nyhetspresentatdren “Det hir dr TV4Nyheterna” och
hon avslutade med att siga "Senaste nytt hittar du pa tv4nyheterna.se”.

Granskningsnimnden ansag att det i och for sig maste vara majligt och att
det ocksa var lampligt att med en killhinvisning ange vem som stir bakom en
nyhetssindning. Namnden ansdg dock att det genom hinvisningen till TV4:s
webbplats och ljudvinjetten uppkom ett gynnande av TV4 som gick utover
vad som var motiverat av ett informationsintresse. Inslagen stred dirfér mot
bestimmelsen om otillbérligt gynnande. Tre ledaméter var skiljaktiga och ville
fria inslagen.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 3.4. Evenemangstips och 3.9. Vinstpresenta-
tioner.

> Liknande nyhetssandningar som avslutades med en hénvisning till TV4:s webb-tv-kanal
nyhetskanalen.se har ocksa féllts av némnden (SB 174/09 m.fl.).

FALLT

Koépa hem

TV4 Plus, 2003-03-18
Beslut SB 492/03

I programmet presenterades bostider som vid sindningstillfillet var till salu via
fastighetsmiklare. Bostiderna beskrevs genomgaende i mycket positiva ordalag
och man gjorde hinvisningar till programmets webbplats dir det fanns linkar
till miklarnas annonser for respektive objekt och direktlankar till miklarnas
hemsidor.

Enligt granskningsnimndens mening framstod programmet nirmast som ett
led i marknadsforingen av de bostider som skulle siljas. Nimnden ansg att det
innebar ett gynnande av de aktuella miklarna som vida éversteg vad som kunde
motiveras av ndgot informations eller underhillningsintresse.
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Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 100 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 24428-03).

FRIAT

FALLT

U21-EM och FIFA Dam-VM 2015

TV12, TV4 och TV4 Sport, 2015-06-20, 06-27, 06-30 och 07-05
Beslut 15/01778 och 1779

Sindningarna bestod av direktsinda fotbollsmatcher och studiosamtal fore,
under och efter matcherna. Tittarna kunde interagera med programledarna
genom att sinda in bilder, synpunkter och kommentarer via sociala medier.

I tre av sindningarna férekom en stor bildskirm med ett antal filt. I ndgra av
filten stod bland annat "Redaktionen”, "Twitter” och Instagram”. I 6vriga filt
fanns bilder och texter som lagts upp av tittare pd de aktuella medieplattformarna
samt en direktlink med en person pa “redaktionen”. Tittarna uppmanades

via text pa bildskirmen att vara med och diskutera pa Twitter och att skicka

in bilder pd Instagram genom att anvinda hashtaggarna #EMSOFFAN och
#VMSOFFAN. Under sindningarna uppmanade programledaren vid ett flertal
tillfillen tittarna att bland annat “hinga med p&” och "héra av sig” genom hash-
taggarna.

Granskningsnimnden ansdg att texten med varumirkena Instagram, Twitter
och Skype, de upprepade hinvisningarna till Instagram och Twitter samt upp-
maningarna i text att "Skicka in dina bilder!” och ”Var med och diskutera pa
Twitter [...]” medforde ett gynnande av de aktuella plattformarna som fick
anses motiverat av ett informations- och underhéllningsintresse. Sindningarna
stred dirmed inte mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande i dessa delar.

I sindningen den 5 juli kunde tittarna tivla om en signerad landslagstroja fran
det svenska landslaget via sociala medier. Vid fem tillfillen visades en svartvit
virtuellt infogad skylt som upptog cirka en tredjedel av bildrutan. I skyltens
nedre vinstra horn visades logotypen for Twitter, en bla figel. Exponeringen
av denna logotyp gick utéver vad som kunde motiveras med hinvisning till
informations- och underhillningsintresset. Sindningen stred dirfér mot
bestimmelsen om otillborligt gynnande.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om totalt 100 000 kronor, varav 50 000 kronor avsig
det otillborliga gynnandet. Kammarritten avslog TV4 AB:s éverklagande av
forvaleningsrittens dom. Hogsta férvaltningsdomstolen meddelade inte
provningstillstdnd (hogsta férvaltningsdomstolens mél nr 507-18).

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 2.3.1. Bérjan och slutet pa ett program.
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FRIAT

105,5 RIX FM Stockholm

2017-05-26
Beslut 17/01458

>> Beslutet refereras i denna del i avsnitt 3.3.4. Skivor.

FRIAT

Svensk Pop 101,9

2017-05-26
Beslut 17/01457

Under sindningarna sa programledaren bland annat att tvd artister skulle ha var
sin konsert. Programledaren nimnde @ven vilken dag och var konserterna skulle
vara samt sa “For dig som dr dir dé i nirheten, gd dit, jag skulle gjort det om

jag var du” och ”Sa alla som ir i Géteborg, ga dit och se [---] for det kommer
vara rikeigt, riktigt virt det”. Under sindningarna nimnde programledaren dven
Instagram och Facebook vid flera tillfillen. Programledaren sa dd bland annat att
lyssnarna skulle g& in och gilla Svensk Pops Facebook-sida di de var nira att ha
3 300 "gilla’-markeringar.

Granskningsnimnden ansag att det uppkom ett gynnande av de nimnda
artisterna och deras konserter, turnéer, album och latar samt av Instagram
och Facebook men att gynnandet fick anses vara motiverat av ett tillrickligt
informations- och underhéllningsintresse.

Tre ledaméter var skiljaktiga i friga om omnidmnandet av Facebook och ansig

att de upprepade uppmaningarna att “gilla” Svensk Pops sida gick utover vad
som kunde motiveras av ett informations- eller underhallningsintresse.

FRIAT

Langdskidor: Varldscupen

SVT1, 2017-01-06
Beslut 17/00551

Sindningen, som var en direktsindning frin herrarnas femte etapp i Tour de
ski, inneholl flera olika elektroniska skyltar. I samband med att vissa seedade
dkare startade visades logotypen for Twitter och/eller Instagram i anslutning till
dkarnas namn, meriter och konton pd sociala medier. Logotypen visades cirka

4-5 sekunder vid varje tillfille.

Granskningsnimnden ansag att det fanns ett informationsintresse av att i sind-
ningen hinvisa till de seedade dkarnas konton i sociala medier. Logotyperna for
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Twitter och Instagram som visades var dessutom smé och férekom i bild under
en relativt kort tid. Mot bakgrund av detta ansig nimnden att hinvisningen till
kontona pd sociala medier och exponeringen av logotyperna var motiverad av ett
tillrickligt informations- och underhéllningsintresse.

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.7. Elektroniska foretagsskyitar.

FRIAT

Luri P4

SR P4 Malmoéhus, 2012-08-15
Beslut 12/01621

Programledaren hinvisade till Facebook vid flera tillfillen i programmet. Hon
spelade musik som lyssnarna dnskade och pratade med personer som ringde in.
Lyssnarna kunde 6nska musik genom att ringa in, mejla eller g& in pa program-
mets Facebook-sida. P4 programmets webbplats kunde lyssnarna svara pa dagens
webbfriga. P4 Facebook kunde lyssnarna ocksa foresld latar till en bild och
kommentera vad de sig mest fram emot med Malméfestivalen.

Granskningsnimnden konstaterade att programmet byggde pd publikkontake
och att Facebook omnimndes som en av flera méjliga vigar att kommunicera
med redaktionen. De upprepade uppmaningarna att kommunicera med
programmet genom Facebook-sidan medforde visserligen ett visst gynnande
av Facebook, men enligt nimndens mening fick det anses motiverat av ett
informations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

Nordegren i P1

SR P1, 2009-09-17
Beslut SB 115/10

I inledningen av programmet samtalade programledaren med bisittaren X,
medarbetare pd SR:s kulturredaktion, om en hindelse som dgt rum pa

MTV-galan. Bland annat sades foljande.

(Pgl) — Sen hade MTV sin arliga prisutdelning tidigare i veckan.
Ehhh... den tittar vél inte du pa? (X) — Nej, men jag tycker MTV

har blivit sémre. Nér jag var ung da sag jag mycket pa MTV for da
hade de fortfarande mycket musikvideos. Nu har de mycket daliga
program. Alltsé MTV har forfallit lite. Det &r béttre att satsa pa Spotify
om man vill lyssna pa ny musik. (Pgl) — Mmm, kanske det... (X) —
Lyssnar du, har du Spotify hemma? (Pgl) — Nej, det har jag inte. (X)

— Det d&r jattebra alltsa. Du kommer bli... du kan hitta din opera dér
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ocksa, allt finns, helt otroligt. (Pgl) — Jag vet inte, det finns vél flera
sadana dér musik, men det dér ar gratis va, men det finns flera...

(X) — Gratis och lagligt. (Pgl) — Ja. (X) — Det &r jéttebra. (Pgl) — Fér hur
dr det, man far lyssna pa reklam ibland om man inte betalar pengar?
(X) — Ja, men sen, om du betalar lite sa slipper du reklamen sa att...
ja. (Pgl) — Det finns fler sédana sajter att ladda ner musik pa maste vi
sdga ocksa da.

Granskningsnimnden ansig att det uppkom ett gynnande av den aktuella
musiktjidnsten genom bisittarens positiva omdémen. Limpligheten i hennes
agerande kunde enligt nimnden diskuteras. De aktuella omdémena — sedda i
sitt sammanhang — medf6rde dock inte att inslaget stred mot bestimmelsen om

otillborligt gynnande.

FRIAT

Ring P1
SR P1, 2009-07-17
Beslut SB 884/09

I slutet av programmet presenterade programledaren de som hade arbetat med
sindningen och hinvisade avslutningsvis till sin privata webbplats.

Granskningsnimnden konstaterade att programledaren nimnde adressen till sin
webbplats, dir det bland annat gick att képa hans senaste bok. Enligt nimnden
uppkom det genom programledarens hinvisning ett visst gynnande av hans
ckonomiska intressen och nimnden ansdg att limpligheten i programledarens
agerande kunde diskuteras. Med hinsyn till att det utdver den korta hinvisningen
inte forekom nagon ytterligare fokusering p& webbplatsen eller dess innehall i
programmet ansdg dock nimnden, med viss tvekan, att det uppkomna gynnandet
inte var otillborligt.

FRIAT

Programpresentation m.m.

TV4, 2008-12-14
Beslut SB 480/09

Efter programmet Parlamentet sa programpresentatoren foljande.

Om man gér in p& matsajten recept.nu och séker pa nagon speciell
ldckerhet som man vill prova pa i kbket sa lovar jag att ni kommer
att hitta en uppsjé av idéer. Jag sékte just nyss pa dpplen och fick
tis pa dppelchutney, dppelbaguette, varm dppeldrink, ja listan var
faktiskt hur lang som helst. Julmatskalas i recept.nu alltsa. Nu ska vi
fortsétta séndagskvéllen har i TV4 med att bege oss till Ystad och
&annu ett fall fér Wallander.
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Samtidigt som programpresentatoren talade visades texten “massor av ljuvlig
julmat hittar du pa recept.nu” i bild.

Enligt granskningsnimnden var hinvisningen till programfGretagets egen
webbplats av allmin karaktir och nagon koppling till webbplatsens annonsérer
gjordes inte. Mot denna bakgrund ansig nimnden att inslaget inte stred mot
bestimmelsen om otillborligt gynnande.

FRIAT

Antligen hemma

TV4, 2004-09-28 och 10-05
Beslut SB 94/05

Antligen hemma var ett program med bygg och inredningstips. I de granskade
avsnitten forekom vid ndgra tillfillen skyltar med hinvisningar till programmets
hemsida. P4 hemsidan fanns bland annat en férteckning dver inkdpsstillen for
de bygg- och inredningsprodukter som anvints i samtliga program under éret.

Enligt granskningsnimnden var de hinvisningar som gjordes till programmets
hemsida av allmin karakeir och gjorde ingen koppling till den information om

inkdpsstillen som fanns att tillgd pa hemsidan. Nimnden ansag att dessa hinvis-
ningar inte stred mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

3.12. REDAKTIONELLT SAMARBETE

FRIAT

Matplan

24 Norrbotten, 2009-09-19
Beslut SB 72/10

Under inlednings- och avslutningsvinjetten f6r programmet Matplan syntes i
nedre hogra hornet logotypen for Norrlindska Socialdemokraten, NSD. Reportern
i programmet presenterades som “reporter NSD”. Under programmet visades
dven en skylt med texten “recept finns pa nsd.se/helgbilagan” under cirka fem
sekunder.

Utredningen i drendet visade att det forelag ett redaktionellt samarbete mellan
Norrbottens Media AB (tillstaindshavare for programtjinsten 24 Norrbotten)
och dess dotterbolag Tryckeriaktiebolaget Norrlindska Socialdemokraten (utgivare
av NSD) samt att programmet Matplan, som sindes bdde i 24 Norrbotten och
som webb-tv pA NSD:s webbplats, var ett resultat av detta samarbete. Enligt
granskningsnimndens mening var de hinvisningar till NSD som forekom i
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programmet inte mer omfattande in vad som kunde vara motiverat vid ett
samarbete av aktuellt slag. Nimnden ansig dirfor inte att exponeringen
innebar ett otillborligt gynnande av kommersiella intressen.

FRIAT

La Liga

TV4 Sport, 2007-10-17
Beslut SB 281/08

Sindningen bestod till stdrsta delen av en fotbollsmatch i den spanska ligan.
Under cirka 1,5 minut i bérjan av varje timme visades en textremsa med
sportnyheter i bildens nedre del. Remsan startade med SportExpressens logotyp.

TV4 AB uppgav i yttrande att det var Expressen som bevakade, samlade in och
sammanstillde de sportnyheter som férekom i sindningen. Expressen var ocksa
deldgare i TV4 Sport och representerat i foretagets styrelse.

Granskningsnimnden noterade att den registrerade sindningsbeteckningen for
kanalen var TV4 Sport/SPORTExpressen”. Utredningen visade vidare att TV4
Sport och Expressen hade ett redaktionellt samarbete. Mot den bakgrunden
kunde den fokusering p& Expressen som uppkom genom att SportExpressens
logotyp visades under nyhetssindningen inte anses ha otillbérligt gynnat
kommersiella intressen.

FRIAT

Morrongéanget

Kanal Lokal Géteborg, 2007-04-05
Beslut SB 691/07

Programmet sindes direkt frin lokalradiokanalen Mix Megapol Radio Citys
studio. I programvinjetten visades Mix Megapol Radio Citys och Kanal Lokals
logotyper och under sindningen stod det "Kanal Lokal Direkt” i det vre hogra
hérnet och "Morrongéanget” i det nedre vinstra hérnet. P4 TV-skirmar i studion
varvades texterna: “107,3 Mix Megapol Radio City”, "Kanal Lokal Géteborg”
och "Morrongénget” var 30:e sekund.

Enligt Kanal Lokal var programmet en samproduktion dir Kanal Lokal och Mix
Megapol Radio City stod for lika stor del av kostnaden. Granskningsnimnden
ansig att ett programsamarbete av detta slag maste vara tillitet. Nimnden ansig
vidare att den exponering som skedde av Mix Megapol Radio Citys logotyp inte
var mer omfattande dn vad som fick accepteras i en samsindning av detta slag.
Programmet stred dirmed inte mot bestimmelsen om otillbsrligt gynnande.
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3.13. PROGRAM MED TIDNINGSNAMN

FRIAT

The Economist

K-World, 2001-05-13
Beslut SB 399/01

Granskningsnimnden ansig i tva beslut &r 1998 och 1999 att det inte var
forenligt med bestimmelsen om otillbérligt gynnande att anvinda ett tidnings-
namn som rubrik pa ett tv-program. Besluten gillde programmet Edge i ZTV
(SB 44/98) och programmet Financial Times — féretag och strategier i TV8 (SB
127/99). Motsatt bedémning gjordes i ett beslut &r 2001 rérande programmet
The Economist i digital-tv-kanalen K-World. Den aktuella programserien hade
producerats av finanstidningen The Economist och saldes enligt K-World 6ver
hela Europa under detta namn. Granskningsnimnden ansig att det uppkom ett
visst gynnande av tidningen genom att programmet med samma namn visades i
tv. Nir det — som i detta fall — var friga om ett program inom tidningens special-
omrade fick detta gynnande dock enligt nimndens mening accepteras.

3.14. GYNNANDE AV INSPELNINGSPLATS

FALLT

Sen Kvill i P5 STHLM Musikliv

SR P5 Stockholm, 2016-05-17
Beslut 16/01448

I programmet besokte programledaren en nattklubb i Stockholm fér att intervjua
nattklubbschefen och en dj. Nattklubbschefen och dj:n berittade bland annat
om nattklubbens profil och vision. Programledaren frigade bland annat om
vilken betydelse det geografiska liget hade och om nattklubbens forsiljnings-
koncept. Nattklubbens namn nimndes totalt 20 ginger under den tvi timmar
langa sindningen. Vid flera tillfillen uppgavs var nattklubben var beldgen.

Granskningsnimnden ansag att de upprepade omnimnandena av nattklubbens
namn och adress, fokuseringen pa nattklubbens inriktning och vision och de
positiva uttalandena om nattklubben medférde ett gynnande som dessutom
forstirkees av programledarens férhéllningssitt. Gynnandet gick utver vad som
var motiverat av ett informations- eller underhallningsintresse. Programmet stred
dirfér mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.
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Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala
en sirskild avgift om 25 000 kronor for det otillbérliga gynnandet (férvaltnings-
rittens mal nr 14456-17).

FALLT

Sveriges masterkock

TV4, 2016-02-10
Beslut 16/01003

Programserien Sveriges mésterkock var en matlagningstivling. Det aktuella
avsnittet utspelades delvis pd ett bryggeri. Under tiden i bryggeriet visades och
provsmakades nagra av bryggeriets olika 6l och bryggeriets logotyp forekom pa
medverkandes klider och i inspelningsmiljon.

Granskningsnimnden ansag att inslaget utformats pa ett sitt som innebar att det
uppkom ett betydande gynnade av bryggeriet. Vid en sammantagen beddmning
av forekomsten av bryggeriets namn och logotyp, de framtridande varumirkena
pa bryggeriforetridarnas klider och exponeringen av 6lflaskorna och dess etiketter
samt de positiva omddmen som limnades framstod inslaget nirmast som ett led
i marknadsféringen av bryggeriet. Programmet var dessutom inspelat under
forhillanden som TV4 AB ridde 6ver, vilket medfor att det stills sirskilda krav
pa restriktivitet med exponering av varumirken och logotyper. Ndimnden anséig
att inslaget diarmed gick utdver vad som kunde anses vara motiverat av ett
informations- och underhéllningsintresse.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(férvaltningsrittens mél nr 3088-17).

FALLT

SVT Nyheter Stockholm

SVT1, 2016-03-17
Beslut 16/00827 och 844

Inslaget handlade om att ett nytt seniorgym 8ppnat pd Sédermalm i Stockholm.
En person som priovade det nya gymmet intervjuades och beskrev gymmet som
intressant eftersom det var lugnare och mer anpassat fér hennes alder. Namnet
pa gymmet nimndes och att lovorden varit manga. Direfter redogjorde reportern
for pd vilket sitt det nya gymmet avvek frin hur vanliga traditionella gym brukar
se ut. Vidare nimndes att fokus for gymmet ldg pa sma grupper, individuell
trining och sociala méjligheter. Reportern beskrev kinslan av ggmmet som att
det var som att ett vardagsrum métte en gympasal. Direfter intervjuades den
som var utvecklingsansvarig for det nya gymmet. Han forklarade att det inte
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handlade om ett renodlat gym, utan att manga undrade om centret i sjilva
verket var ett café eller en motesplats snarare dn ett gym. Han sade sig vilja knyta
ihop det trevliga med att trina med en méjlighet att triffa nya vinner. Under
intervjun syntes tydligt trycket activage” pa hans t-shirt. Activage fanns ocksa
som information i hans elektroniska namnskylt.

Granskningsnimnden ansig att gynnandet av gymmet och exponeringen av
varumirket pé t-shirten gick utéver vad som var motiverat av ett informations-
och underhallningsintresse. Inslaget stred darfor mot bestimmelsen om

otillborligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att SVT skulle
betala en sirskild avgift om 25 000 kronor f6r det otillborliga gynnandet
(forvaltningsrittens mal nr 21087-16).

FALLT

Carlsson & Co

SR P4 Halland, 2013-09-09
Beslut 13/01996

Inslaget skildrade en kvinna som byt inrikening i sitt liv genom att flytta frin
Stockholm till Halland och bland annat bérja driva en ekologisk 6rtodling och
ett ekologiskt Bed and Breakfast med sin man. I inslaget fick lyssnarna folja med
nir reportern besokee kvinnans értodling och Bed and Breakfast. Kvinnan och
reportern berittade med mélande ord hur det sig ut pa platsen, hur fint boen-
det var och vilka tjinster som fanns tillgingliga. Kvinnan nimnde flera olika
kryddblandningar hon silde och vid ett tillfille nimndes 4ven att hon drev en
internetbutik. Kvinnans foretag omnimndes vid namn vid fem tillfillen.

Enligt granskningsnimnden fanns det betydande informations- och under-
hallningsintresse i ett inslag som skildrar ett par som har forindrat sina liv och
beskriver hur det ar att bedriva en ekologisk 6rtodling och ett ekologiskt Bed
and Breakfast. Nimnden ansdg dock att omnimnandena av foretagets namn,
fokuseringen pa foretagets tjdnster och produkter samt den avslutande
informationen om att paret hade en internetbutik medforde ett gynnande.
Gynnandet forstirkees av reporterns forhallningssitt. Gynnandet gick utdver
vad som var motiverat av ett informations- eller underhéllningsintresse och

blev dirmed otillborligt.
Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansokan om att SR skulle betala

en sirskild avgift om 25 000 kronor for det otillbérliga gynnandet (forvaltnings-
rittens mal nr 4119-14).
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FALLT

Advokaterna

TV4, 2009-01-26
Beslut SB 397/09

I programmet fick tittarna folja sex advokater och deras arbete med klienter och
domstolsférhandlingar. Namnet pé byran som de var verksamma vid visades
tydligt pa en husfasad vid ett tillfille och direfter pd en kontorsvigg, dir det
stod skrivet med stora bokstiver. Sekvenserna med advokatfirmans namn
uppgick till sammanlagt cirka 1 minut och 50 sekunder.

Redan genom advokaternas medverkan i programmet uppkom ett visst gynnande
av savil de enskilda advokaterna som advokatbyrin. Enligt granskningsnimndens
mening motiverades dessa gynnanden av ett tydligt informations och underhall-
ningsintresse. Diremot gick den framtridande exponeringen av byrinamnet
utdver vad som var motiverat av informations och underhéllningsintresset, och
programmet stred dirmed mot férbudet mot otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 100 000 kronor for det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstand (Hogsta
forvaltningsdomstolens mal nr 6841-11).

> Jamfor beslut 18/01466 som refereras i avsnitt 3.8.2. Varumérken i inspelningsmiljon.

FALLT

Semestersvenskar

TV4, 2009-01-14
Beslut SB 396/09

Dokumentirserien Semestersvenskar foljde nigra reseledares arbete i Phuket,
Thailand. T programmet berittade de om sina arbetsuppgifter och metoder

for att f4 nojda kunder. De var klidda i ljusbla skjortor och scarfs eller slipsar,
alternativt ljusbld pikéerdjor. Flera resenirer medverkade och berittade om sina
positiva upplevelser av hotellet, omgivningarna, arrangemangen, maten och landet.
Vackra bilder pd poolomriden, hotellanliggningar, strinder, hav och batar visades.
I flera inslag visades Fritidsresors namn och logotyp och det framgick vilken
anldggning som delar av inspelningen skedde vid. En reseledare var utklidd «ill
Bamse och ledde aktiviteter for vuxna och barn. I slutet av programmet visades
texten "Med bidrag fran Fritidsresor”.
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Mot bakgrund av TV4 AB:s uppgift om att Fritidsresors bidrag till programmet
endast hade bestatt i att programforetaget getts “access till anliggningen”, kunde
granskningsnimnden inte komma till slutsatsen att programmet var sponsrat av
researrangdren i den mening som avses i radio och tvlagen.

I 6vrigt ansig nimnden att det redan genom att programmet handlade om
Fritidsresors personal, resenirer, resmél och anliggning uppkom ett gynnande av
foretaget. Enligt nimnden kan ett gynnande som uppkommer genom att vardagen
skildras for en viss yrkesgrupp naturligtvis vara motiverat av ett informations
eller underhallningsintresse. I det nu aktuella programmet férekom dock
researrangdrens varumirke och andra kinnetecken genomgiende i programmet,
och sammantaget kunde gynnandet inte motiveras av ett tillrickligt informations
eller underhallningsintresse.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansokan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 150 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten avslog TV4 AB:s 6verklagande av forvaltningsrittens dom.
Hogsta forvaltningsdomstolen meddelade inte provningstillstind (Hogsta
forvaltningsdomstolens mél nr 1603-12).

FALLT

Morrongadnget

Mix Megapol Radio City, 2008-12-12
Beslut SB 394/09

Delar av sindningarna skedde frdn ett bemanningsféretag som vunnit en
”lussemorgon med Morrongéanget”. Under programmets fyra timmar nimndes
foretagets namn 14 ginger och det framgick vid majoriteten av dessa tillfillen
var foretaget hade sina lokaler.

Enligt granskningsnimndens uppfattning maste det finnas utrymme for
programforetagen att sinda program dven frin kommersiella miljoer.
Programforetaget méste dock i sidana fall iaktta sirskild forsiktighet med
fokusering p inspelningsmiljon. Aven om omnimnanden av foretagsnamn
i viss man maste tillitas med hinsyn till nytillkomna lyssnare s& medforde
de upprepade omnimnandena i det aktuella fallet ett gynnande som inte
motiverades av ett informations eller underhéllningsintresse.

Forvaltningsritten bif6ll granskningsnimndens ansékan om att Mix Megapol

Radio City skulle betala en sirskild avgift om 25 000 kronor fér det otillborliga
gynnandet (férvaltningsrittens mél nr 13177-10).
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FALLT

Easy 107,5

2003-04-27
Beslut SB 639/03

Lokalradiostationen Easy 107,5 sinde direke frin en nydppnad hamburgerrestau-
rang i Stockholm. Under sindningen omnimnde programledaren vid ett stort
antal tillfillen restaurangen och dess adress samt berittade i positiva ordalag om
oppettider och sortiment. Granskningsnimnden ansig att det uppkom ett gynnande
av restaurangen som dessutom forstirktes genom att jinglar for stationen, som dven
innehéll restaurangens namn, sindes vid 19 dillfillen.

Forvaltningsritten bifoll granskningsnimndens ansokan om att Easy 107,5
skulle betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mél nr 1641-04).

> [ okalradiostationerna Radio Match 105,1 och Studio 107,5 har féllts for liknande
gynnanden av restauranger (SB 366/04 och SB 869/05).

FRIAT

Djursjukhuset sdsong 13: avsnitt 8

SVT Play, 2016-06-20
Beslut 16/01781

I det aktuella avsnittet av Djursjukhuset triffade tvd programledare olika veterinirer
som behandlade djur i bland annat djurparker. I programmet exponerades varu-
mirken tillhérande tva djurparker och ett sd kallat vetenskapscentrum pa bland
annat klider som medverkande personer bar.

Granskningsnimnden ansig att programmet medforde ett visst gynnande av de
varumirken som exponerades men att gynnandet, med beaktande av program-
sammanhanget och att det i vrigt inte férekom négon direkt fokusering pa
varumirkena, inte gick utéver vad som var motiverat av ett underhallnings- och
informationsintresse.

FRIAT

Drém dig hem - fran koja till slott

www.gp.se/tv, 2016-06-16
Beslut 16/01716

I programmet berittade tvA min om en gird pa Osterlen som de képt och
renoverat och som nu var till salu. Stillbilder visades pa hur huset sig ut fére
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renoveringen och man fick i rérliga bilder en visning av hur det sig ut nu. En
miklare vars namn och firma angavs omtalade att det var ett fint objekt och
limnade ocksd en uppskattning av vilket pris man kunde tinkas f& vid en

forsiljning av fastigheten. En skylt visades ddr det stod att forsiljning péagick.

Granskningsnimnden ansg vid en samlad bedémning att det i programmet
inte uppstod ett otillbérligt gynnande av kommersiella intressen som gick utver
det som kunde motiveras av ett informations- och underhéllningsintresse. Vid
bedémningen beaktade nimnden vad tillhandahéllaren uppgett i sitt yttrande
om att huset som forekom i programmet inte lingre var till salu nir programmet
tillhandahdlls i bestill-tv-tjdnsten.

>> Beslutet refereras dven under avsnitt 2.4.3. Tydlighet i sponsringsmeddelanden
och 3.8.1. Varumérkesexponering péa klader.

FRIAT

Mat med Kira

SVT1, 2016-03-22
Beslut 16/00894

Programmet var ett avsnitt av en matprogramserie med en kock. I det aktuella
avsnittet lagade kocken kriftor och besdkte en vingdrd i Kalifornien. Vingardens
namn nimndes i brjan av programmet och en entréskylt med vingirdens namn
pa visades i bild. Bilder frin vingdrdens utomhusmiljéer och vinkillare visades
ocksd i programmet. Vinflaskor med etiketter visades i bild vid tre tillfillen i
programmet.

Granskningsnimnden ansig inte att exponeringen av vingirden eller produkter
fran vingarden medférde ett gynnande som gick utéver vad som fick anses vara
motiverat av ett informations- och underhillningsintresse.

FRIAT

P4 Sommar

P4 Géteborg, 2015-07-27
Beslut 15/01883

I programmet forekom ett direktsint inslag om néjesparken Skara Sommarland,
dir en av programledarna befann sig. I inslaget intervjuades en parkansvarig,
besokare och sisongsarbetare. Namnet pa néjesparken nimndes ett flertal ganger
och bide programledaren och de intervjuade berittade om néjesparkens olika
aktiviteter och akattraktioner.

Enligt granskningsnimnden gav inslaget en positiv bild av néjesparken, bland
annat genom att det framgick att ett besék dir kunde vara givande trots det
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déliga sommarvidret. Det forekom dock inga direkta besoksuppmaningar och
vid en samlad bedomning ansig nimnden att det gynnande som uppkom fick
anses vara motiverat av ett tillrickligt informations- och underhéllningsintresse.

FRIAT

Morgonen

SR P4 Blekinge, 2013-01-18
Beslut 13/00196

Programmet sindes direke fran ett kafé i Karlskrona. Programledarna kommen-
terade hindelser i omgivningen och uppmanade lyssnarna att komma till kaféet.
Programledarna intervjuade ocksa lyssnare och inbjudna gister som var pa plats
under olika tillfillen och personalen som arbetade pa kaféet. Programledarna
blev dven bjudna pé semlor. Totalt nimndes kaféets namn elva ganger under den
tre timmar langa sindningen. Vid et dillfille uppgavs att kaféet var beldget vid
Hoglands Park i Karlskrona och vid ytterligare ett flertal tillfillen omniamndes
det som “kaféet i centrala Karlskrona”. T avannonseringen nimnde program-
ledarna ett varuhus i Karlskrona for att tacka deras personal for en smorgastirta

och dryck.

Granskningsnimnden ansdg att de omnimnanden av kaféet som forekom
motiverades av syftet att bjuda in lyssnare att komma till inspelningsplatsen och
medverka i sindningen och att det gynnande som uppkom uppvigdes av ett
tillrickligt informations- och underhéllningsintresse. Enligt nimnden innebar
programledarnas omnimnande av varuhuset ett visst gynnande. Omnimnandet
var dock kort och utan virdering och framhivde dirmed inte varuhuset pa ett
otillbérligt site.

FRIAT

I Simons panna

24HD Play, 2012-10-29
Beslut 12/00777

I programmen lagade programledaren mat pé ett uppstillt kok pd Lulea Airport.
Luled Airport omnimndes flera gdnger och det sades bland annat att flygplatsen
hade 25 avgingar om dagen och att man kunde dka direke till Géteborg dirifran.
Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett gynnande av Luled Airport i
programmen men att detta inte gick utdver vad som fir accepteras.
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FRIAT

Elfving pa Grand

SR P4, 2006-12-26
Beslut SB 327/07

Programmet var tvd timmar langt och sindes frin Grand Hotel i Stockholm.
Programmet inneholl frimst intervjuer och samtal med till programmet inbjudna
gister. Aven personal och gister pa hotellet intervjuades. Intervjuerna och samtalen
skedde i olika lokaler pa hotellet, och dess namn nimndes vid cirka 40 tillfillen i
programmet. Granskningsnimnden ansig att det gynnande som uppkom i detta
fall uppvigdes av informations- och underhallningsintresset.

3.15. OVRIGT

FALLT

Fotbollskanalen

fotbollskanalen.se/video, 2016-01-27 och 03-23
Beslut 16/00243

Efter initiativbeslut granskades fem program som tillhandahélls p fotbollska-
nalen.se/video. I fyra av programmen diskuterades och analyserades de senaste
fotbollsnyheterna av en programledare och en kommentator. Visuellt var
programmen uppbyggda med olika skirmar mot en bld bakgrund med texten
"TV4 Sport” hdgst upp. Programledaren och kommentatorn, som befann sig
pa olika platser och pratade via Skype, syntes pd varsin skirm.

I ett av programmen visades ett uppslag frin en webbtidning dir det under cirka
tvd minuter syntes en annons fér Avanza med logotyp och texten "Hos oss dr det
lika enkelt som billigt att handla amerikanska aktier”. Granskningsnimnden fann
att exponeringen av annonsen innebar ett otillbérligt kommersielle gynnande.

Nimnden fann vidare att exponeringen av Svenska Spels logotyp intill en textremsa
med tidningsrubriker, som fdrekom under stérre delen av sindningstiden i tvd av
programmen, innebar ett otillbérligt gynnande av Svenska Spel. Nimnden fann
dven att exponeringen av Svenska Spels logotyp intill en textremsa med odds, som
forekom under hela sindningstiden i ett av programmen, utgjorde ett otillbsrligt
kommersiellt gynnande. Nimnden konstaterade att det inte stod klart att de
odds som visades utgjorde live-odds, sirskilt mot bakgrund av att programmet
startades p& anvindarens begiran. Bedomningen av exponeringen av logotypen
gjordes dirfor inte utifrin nimndens praxis om live-odds utan generellt utifran
bestimmelsen om otillbérligt gynnande. Vid bedémningen uttalades att det i
vissa fall maste vara méjligt och ocksd anses limpligt att med en killhinvisning
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ange vem som stir bakom viss information som limnas i ett program, men att
uppligget kriver en viss forsiktighet med fokuseringen pa den aktuella killan.

Forvaltningsritten bif6ll delvis granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB
skulle betala en sirskild avgift om totalt 100 000 kronor fér det otillborliga
gynnandet men satte ned beloppet till 50 000 kronor (férvaltningsrittens mal

nr 13357-16).

FALLT

Sandningar med presentation av en reklamfilm

TV4, 2016-01-21
Beslut 16/00189

Infor sindningen av ett program klockan 21.00 informerade en programpresentator
bland annat om det program som skulle borja sindas i TV4. Programpresentatéren
sa dven foljande.

[...] Och hall 6gonen Sppna i den férsta pausen, for da &r det premidr
for en reklamfilm som ocksa é&r en paminnelse om att tillsammans blir
vi béttre.

Granskningsnimnden konstaterade att programpresentatdren i studiosindningen
uppmanade tittarna att hélla gonen éppna infor premidren av en reklamfilm
och att presentationen innehdll en beskrivning av reklamfilmens budskap.
Hinvisningen till den aktuella reklamfilmen innehsll visserligen inte nigon
nirmare uppgift om annonsér, produke eller tjinst. Genom uppmaningen att se
reklamfilmen, i kombination med att reklamfilmen var den enda som férekom

i annonsavbrottet och dirfor var identifierad dven utan nigon sidan nirmare
uppgift, uppkom dock ett klart gynnande av de kommersiella intressen som
reklamfilmen representerade. Enligt nimndens mening fanns inte nagot infor-
mations- eller underhéllningsintresse som uppvigde gynnandet. Sindningen
stred ddrfér mot bestimmelsen om otillbérligt gynnande.

Forvaltningsritten avslog granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB skulle
betala en sirskild avgift om 50 000 kronor for det otillbérliga gynnandet.
Kammarritten bifoll dock nimndens 6verklagande av frvaltningsrittens dom

(kammarrittens mal nr 4248-17).

>> Beslutet refereras dven i avsnitt 1.3. Utformning av annonssignatur.

204



FALLT

Ishockey-VM: Schweiz - Kanada

TV4, 2013-05-05
Beslut 13/01159

Under sindningen férekom vid sammanlagt nio tillfillen live-odds fran Svenska
spel i nedre delen av bilden. Live-oddsen visades i bild mellan sju till fjorton
sekunder vardera. Granskningsnimnden har enligt tidigare beslut ansett det
mojligt for programforetag att redovisa live-odds pa olika forvintade resultat
utan att speltjinstens namn anges. Sindningen stred dirfor mot bestimmelsen
om otillbérligt gynnande for att speltjanstens namn visades.

Forvaltningsritten bifoll delvis granskningsnimndens ansékan om att TV4 AB
skulle betala en sirskild avgift om totalt 500 000 kr men satte ned beloppet till
425 000 kr, varav 300 000 kr avsig det otillborliga gynnandet avseende live-odds
och resterande 125 000 kr avség ett felaktigt inplacerat annonsavbrott samt
felaktigt utformade sponsringsmeddelanden (frvaltningsrittens mél nr 269-14).

>> Beslutet refereras &ven i avsnitt 1.7. Elektroniska féretagsskyltar.

FALLT

P4 Extra

SR P4, 2009-11-04
Beslut SB 117/10

I ett inslag i P4 Extra intervjuades skivbolagsdirektoren NN med anledning av
att han skulle silja delar av sin konstsamling. Intervjun évergick direfter dill att
handla om en auktion som NN skulle hilla dir bland annat guldskivor och
jukeboxar fran skivbolag skulle auktioneras ut. Granskningsnimnden ansig

att den auktionering som avsig foremal frin skivbolaget maste ses som en del
av NN:s kommersiella verksamhet. Uppgifterna som limnades i inslaget om
auktionsforemalen, vilka dagar auktionen dgde rum samt uppmaningarna att
besoka auktionen innebar sammantaget ett gynnande som gick utver vad som
var motiverat av ett informations- eller underhallningsintresse.

FALLT

Antligen Morgon

104,3 Mix Megapol Stockholm, 2005-12-12
Beslut SB 629/06

I Mix Megapols morgonprogram Antligen Morgon foljdes en pokertivling som
spelades pd internet. Vinnarna i tivlingen, som korades varje dag och vann
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50 000 kronor, fick képa upplevelser for sina vinstpengar. I programmet limnades
dagens kodord till pokertivlingen ut och programledarna informerade aterkom-
mande under hela sindningen om tivlingen, reglerna, priserna och deltagare.
Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett gynnande av pokertivlingen
som klart gick utéver vad som var motiverat av ett informations och underhall-
ningsintresse.

Forvaltningsritten biféll granskningsnimndens ansékan om att Mix Megapol.se
AB skulle betala en sirskild avgift om 50 000 kronor f6r det otillbérliga gynnandet
(forvaltningsrittens mél nr 25697-06).

FRIAT

Extrasédndning fran Ekot

SR P1, 2016-01-08
Beslut 16/00062

Programmet var en extrasindning i P1 med anledning av en misstinke attack i
turistorten Hurghada i Egypten. Under inledningen av sindningen hérdes en
reklamjingel som bestod av en musikslinga och en rost som under nagra sekunder
talade om rintor och om att vilja ritc 1an samt hinvisade dill ett lineforetags
webbplats. Efter ett par sekunders tystnad hordes dérefter en programledare som
vilkomnade lyssnarna till extrasindningen.

Granskningsnimnden konstaterade att det aktuella programmet inleddes med
att en reklamjingel for ett lineforetag hordes i radion. Nimnden, som beaktade
att jingelns ljud var otydligt och endast hordes i bakgrunden under mycket
begrinsad tid, kunde inte finna att det uppkom et otillbérligt kommersiellt
gynnande.

FRIAT

Husmorsskolan hemma hos Underbara Clara

SR P1, 2011-12-26
Beslut 12/00062

Programmet ingick i en serie som handlade om tips for till exempel heminredning,
vardag och skapande. I programmet medverkade en person som bloggade under
namnet Underbara Clara, i vars hem programmet var inspelat. En anmilare
ansig att programmen under benimningen Husmorsskolan hemma hos
Underbara Clara utgjorde reklam for varumirket Underbara Clara, och da
sirskilt med tanke p4 programseriens namn.

Granskningsnimnden ansdg att det uppkom ett gynnande av varumirket

Underbara Clara genom programmet men att detta vigdes upp av ett tillrickligt
informations- och underhéllningsintresse.
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FRIAT

Nyhetsmorgon och Vinnare V75

TV4 och TV4 Plus, 2010-04-10
Beslut 10/00118

I inslagen Gert pa Rixvégen triffade NN, radioprofil och grundare av travtivlingen
Rixallsvenskan, en trinare som skulle medverka i tdvlingen. Under inslagen syntes
stallets logotyp som innehdll texten Stall Rix FM Ostergotland pa trinarens
jacka i totalt cirka en minut. I cirka tre sekunder zoomades den in. Aven Rix
FM:s logotyp syntes hastigt vid ett par tillfillen pd trinarens jacka.

Det forhillandet att radiokanalens namn delvis ingick i namnen p4 travtivlingen
och stallet innebar enligt granskningsnimnden inte i sig ett otillborligt gynnande.
Nimnden kunde inte heller finna att radioprofilens medverkan i inslagen eller
den korta exponeringen av radiokanalens logotyp medférde att inslagen stred
mot bestimmelsen.

FRIAT

Disneydags
SVT1, 2006-07-08
Beslut SB 712/06

I programmet, som var en tecknad barnfilm med Piff och Puff och deras ridd-
ningspatrull, hamnade patrullen hos en rérelse som kallade sig Cola-kulten. Tva
figurer frdn rorelsen bjod in patrullen till en ceremoni. Under ceremonin visades
en videofilm med foljande sing.

Slit dig loss, kom till oss, lyckans lask i kocko cola, varan cola ger
gemenskap och kraft, vi hér alla ihop tack vare gudarnas saft, lyckans
ldsk en kocko cola. Slit dig loss, kom till 0ss, lyckans ldsk i kocko
cola, spring till affarn och kép allt du kan béra, apelsiner eller kérsbér,
glédjen ar ndra. Att bli en del av kocko cola. Slit dig loss, kom till oss,
lyckans ldsk i kocko cola.[- - -]

Musiken tonade bort och ceremonin avslutades med en liskdusch. Riddnings-
patrullen tackade nej till erbjudandet att delta. En av figurerna i patrullen sa

foljande.

Nu vet jag varfor de kallar det kocko cola, de dr kndppa om ni
vill veta vad jag tror.

Granskningsnimnden konstaterade att drycken “kocko cola” nimndes upprepade
ganger i singen och dirutdver talade figurerna om Cola-kulten. Benimningen
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hade stor likhet med namnet pd den verkliga liskedrycken Coca-Cola. Nimnden
ansdg dock inte att omnimnandena gjordes i ett sidant sammanhang att det
uppkom ett gynnande av det verkliga varumirket.

FRIAT

Dafo och hans underbara varld

SR P3, 2006-03-09
Beslut SB 711/06

Ett avsnitt av barnprogrammet Dafo och hans underbara vérld handlade om att
pojken Dafo vann en tivling som anordnades av en tillverkare av frukostflingor.
Inledningsvis sa Dafo att han @nda sen han var liten dtit samma flingor till
frukost — inte for att det var speciellt gott utan for att man kunde vara med i
tivlingar. Dafos tivlingsbidrag var ordet gott 25 ginger och vinstmotiveringen
16d: ”Fér att med enkelhet och genialt, minimalr latit fantasin skildra denna
utsokta flingproduke”. Dafos kompis vann ocksd. Hans bidrag prisade de
hirliga, supergoda flingornas niringsinnehéll och utnimnde tillverkarna till
gudar. Varumirket nimndes vid sammanlagt sju tillfillen i programmet.

Granskningsnimnden ansag att det genom omnimnandena av flingtillverka-

ren uppkom ett visst gynnande av varumirket. Omnimnandena gjordes dock

i ett sammanhang som @ven for unga lyssnare torde framstd som l8jeviickande.
Nimnden noterade ocksa att en av karaktirerna sa att flingorna inte var sirskilt
goda. Sammantaget ansdg nimnden att programmet inte stred mot bestimmelsen
om otillbérligt gynnande.

FRIAT

VM-studio

TV4, 2006-06-18
Beslut SB 694/06

Programmet innehéll kommentarer och reportage om fotbollsVM for herrar.
Programledaren hinvisade till en omréstning pa TV4:s webbplats som visades
under 13 sekunder pa en storbildsskirm i studion. Den var delvis skymd av
programledaren men en annons pd webbplatsen syntes i bild.

Granskningsnimnden ansig att en sidan exponering av en annons inne i ett
program typiskt sett innebir ett kommersiellt gynnande av annonséren och att
det strider mot principen att reklam och redaktionellt material ska héllas eskilt.
Den syntes dock under sé kort tid och upptog en liten och oskarp del av bilden.
Innehallet fick dirmed inte en s framtridande placering att det innebar ett
otillborligt gynnande av kommersiella intressen.
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Produktplacering far endast férekomma i filmer, tv-serier, sportprogram och
program med l&tt underhalining. Produktplacering &r tillaten i dessa typer av
program sa lange programmet inte pd ett otillborligt satt gynnar kommersiella
intressen.

Produktplacering far aldrig forekomma i program som huvudsakligen vander
sig till barn under tolv &r. Leverantdrerna av medietjénster far inte heller sanda
program dar det férekommer produktplacering av

- alkoholdrycker och tobaksvaror,

- andra produkter som kommer fran féretag vars huvudsakliga
verk samhet &r att tillverka eller sélja alkoholdrycker eller
tobaksvaror,

- receptbelagda ldkemedel och sddan medicinsk behandling
som bara ér tillgdnglig efter ordination,

- modersmjélkserséttning,
- elektroniska cigaretter och péfyliningsbehallare, eller

- spelprodukter fran ett féretag som inte har nédvéndig licens
enligt spellagen (2018:1138).

Nar det férekommer produktplacering i ett program ska information l&mnas
om detta i bdrjan och i slutet av programmet och nar programmet bdrjar igen
efter ett avbrott fér annonser.

Informationen ska endast besta av en neutral upplysning om férekomsten av
produktplacering och om den vara eller tjanst som har placerats i programmet.

SVT och UR far enligt sdndningstillstdnden inte sédnda program dar produkt-
placering forekommer.
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FALLT

Robinson

TV4,2011-10-18
Beslut 11/03201

Programmet innehdll produkeplacering av en snabbmatskedjas varumirke

och dess varor. Vid sex tillfillen under cirka tre sekunder per tillfille syntes en
symbol bestidende av bokstaven P och en text om att programmet innehéll pro-
dukeplacering. I de flesta fallen gick det knappt att urskilja texten. Vid det sista
tillfillet ticktes skylten av en annan elektroniske inlagd skyl.

Granskningsnimnden ansig att informationen om produktplacering inte var
tillrickligt tydlig. Informationen saknade dessutom en upplysning om vilken
vara eller tjinst som hade placerats i programmet. Nimnden anség vidare att den
omfattande exponeringen framhivde snabbmatkedjans produkter och logotyp pa
ett otillborlige sitt.

FALLT

Lust, svett och tarar

24UNT, 2011-09-05
Beslut 11/02750

Programmet Lust, svett och tarar foregicks av texten "Programmet innehaller
produkeplacering”. Granskningsnimnden fann inte anledning at ifrdgasitta vad
programforetaget uppgett om att uppgorelsen om produktplacering ingdtts mel-
lan tillstindshavaren for programtjinsten 24UNT och ett sportforetag. Eftersom
information om att det férekom produktplacering inte hade limnats i slutet av
programmet och det inte heller hade limnats nigon information om vilken vara
som placerats i programmet stred sindningen mot reglerna om produktplace-
ring.

> | beslut 11/02749 prévades sédndningen av samma program i programtjénsten
24Norrbotten. | bérjan av programmet visades texten "Programmet innehaller
produktplacering”. Av drendet framgick att tillstandshavaren fér 24Norrbotten inte
hade fatt betalt eller liknande erséttning fér produktplaceringen. Granskningsndmnden
konstaterade dérfor att nagon produktplacering i lagens mening inte hade &gt rum i
den aktuella séndningen.

210



FRIAT

FALLT

Sommar med Ernst

TV4, 2017-06-22
Beslut 17/01722

Programmet var en del i en serie dir programledaren ledde arbetet med att bygga
om och rusta upp en fastighet. I samband med att tva hantverkare bar fram och
installerade ett fonster i en sjobod syntes logotypen for fonstertillverkaren pa en
klisterlapp. Den del av fonstret dir klisterlappen satt var i fokus i sammanlagt
cirka fem sekunder. I en kort versikesbild syntes dven likadana klisterlappar pd
tva fonster som redan blivit installerade. Hantverkarna sa bland annat att fonstret
satt som en smick och att det blev snyggt.

Eftersom det framgick av handlingarna i drendet att TV4 AB fatt ekonomisk
ersittning av fonstertillverkaren och fonstren var en integrerad del av program-
handlingen, kunde férekomsten av fonstren enligt granskningsnimndens
mening inte anses vara nigot annat in produketplacering i marknadsforingssyfte.
TV4 AB hade dirfor haft en skyldighet att upplysa tittarna om att programmet
innehéll produkeplacering och om vilken vara eller tjinst som placerats i
programmet. Eftersom TV4 AB inte gav en sidan upplysning, stred program-
met mot bestimmelsen om produkeplacering. Nimnden ansig dock inte att det
denna ging fanns skl att ansoka om en sirskild avgift.

Vad giller frigan om otillbérligt gynnande ansig nimnden att det uppkom ett
gynnande sirskilt genom exponeringen av fonstertillverkarens logotyp. Eftersom
exponeringen var kortvarig och det inte skedde nagon direkt fokusering pa
logotypen, var gynnandet dock motiverat av ett tillrickligt informations- och
underhallningsintresse. Programmet stred dirfor inte mot bestimmelsen om

otillborligt gynnande.

FRIAT

FALLT

Forkvall

TV4, 2010-12-06 och 12-09
Beslut 10/01502

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.6. Andra skildringar av féretag och produkter.
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FRIAT

Energitipset
Tv4, 2010-12-06
Beslut 11/01755

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.1. Konsumentupplysning.

FRIAT

Drottningoffret

SVT, 2010-12-27
Beslut 11/00467

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.8.3. Annan varumdrkesexponering.

FRIAT

Solsidan

TV4, 2011-02-06 och 03-06
Beslut 11/00368

>> Beslutet refereras i avsnitt 3.8.3. Annan varumérkesexponering.

FRIAT

Nyhetsmorgon

TV4, 2010-12-15
Beslut 10/01500

Nyhetsmorgon innehéll ett stdende inslag dir en trisslottvinnare fick skrapa en
lott med garanterad vinst. I det granskade inslaget skrapade en man fram en
vinst pd 50 000 kronor. P4 lotten stod texten ”Vinst mellan 50 000 kr och 5
miljoner kr”. Svenska Spels och TV4:s logotyp fanns i de nedersta hérnen pa

lotten.

Granskningsnimnden ansdg att programinslaget innebar ett otvetydigt kommersiellt
gynnande av en av Svenska Spels speltjianster. Av TV4 AB:s redogérelse i drendet
framgick att trisslottsdragningen utgjorde ett inslag som hade en lingvarig popu-
laritet och ett stort underhallningsintresse. Nimnden ansdg att det kommersiella
gynnande som uppkom genom sindningen mot den angivna bakgrunden inte
kunde anses ha varit otillbérligt.
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TV4 AB uppgav att det inte férekom produktplacering i programmet. Diremot
hade TV4 AB ett samarbete med Svenska Spel som dels innebar att Svenska Spel
kopt reklam och sponsringsskyltar, dels gav TV4 AB ritt att gora inslag med
Svenska Spels produkter. Den trisslott som skrapades i programmet, och som
var helt central for inslaget, kunde enligt nimndens mening inte betraktas som
rekvisita av sddant slag att en tillimpning av bestimmelsen om produktplacering
var utesluten redan av detta skil.

En av utgingspunkterna for beddmningen av om det ir friga om produktplacering
i bestimmelsens mening ir att det i programmet forekommer en exponering i
marknadsféringssyfte av en viss vara, tjdnst eller varumirke mot betalning eller
annan liknande ersittning. TV4 AB:s redogérelse for avtalet med Svenska Spel
uppfattades av nimnden s& som att Svenska Spel inte hade betalat eller pd annat
sitt ersatt TV4 AB for att trisslottsdragningen skulle dga rum i det aktuella
programmet. Nimnden saknade dirfor skil att anse att produktplacering i

radio- och tv-lagens mening hade forekommit i sindningen.
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KONSUMENTVERKET/KO

Konsumentverket/KO ir den centrala myndigheten pa konsumentomridet.
Myndigheten, som bland annat har till uppgift att 6vervaka foretagens mark-
nadsforing, har tillsynsansvar 6ver marknadsforingslagen (2008:486) och vissa
andra speciallagar som anknyter till den, till exempel tobakslagen (1993:581)
och alkohollagen (2010:1622).

KO har dven tillsyn 6ver vissa bestimmelser i radio- och tv-lagen. Detta gil-
ler bland annat bestimmelserna om reklam rikead till barn (8 kap. 7 och 8 §§
radio- och tv-lagen) och forbudet f6r nyhetsupplisare med flera att medverka i
reklaminslag (8 kap. 9 § och 15 kap. 4 § radio- och tv-lagen).

I myndighetens arbete ingér att granska innehéllet i tv- och radioreklam. KO
kan ansoka om forbud vid vite eller marknadsstérningsavgift vid 6vertridelser av
vissa av radio- och tv-lagens bestimmelser.

Konsumentverket/KO

Box 48, 651 02 Karlstad

BesoOksadress: Tage Erlandergatan 8A

Tel: 0771-42 33 00

konsumentverket@konsumentverket.se | www.konsumentverket.se

REKLAMOMBUDSMANNEN

Stiftelsen Reklamombudsmannen ir niringslivets sjilvreglering som provar
anmild reklam enligt Internationella Handelskammarens regler for reklam och
marknadskommunikation. Stiftelsen har tvd prévande instanser: Reklamom-
budsmannen (RO) och Reklamombudsmannens Opinionsnimnd (RON). RO
och RON prévar kommersiell reklam riktad mot den svenska marknaden och
vigleder marknadens akedrer.

Stiftelsen Reklamombudsmannen
Jungfrugatan 10, 114 44 Stockholm
Tel: 08-662 05 50

ro@reklamombudsmannen.org | www.reklamombudsmannen.org
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SPELINSPEKTIONEN

Spelinspektionen har bland annat i uppgift att ge tillstand till allt licensierat spel
om pengar i Sverige, ha det 6vergripande ansvaret for att kontrollera spel- och
lotteriverksamhet samt utbilda och informera om den lagstiftning som rér spel
och lotterier.

Spelinspektionen

Box 199, 645 23 Strangnas
Besodksadress: Finningevéagen 54 B
Tel: 0152-650 100

registrator@spelinspektionen.se | www.spelinspektionen.se
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PROGRAMREGISTER

SR

Carlsson & Co 197

Chillaming 142

Dafo och hans underbara varld 208
Ekot 95

Elfving moter 118

Elfving pa Grand 203
Extrasandning fran Ekot 206
Formiddag 187

God morgon Stockholm 110
Godmorgon, varlden! 107
Husmorsskolan hemma hos Underbara Clara 206
Klamdagshjalpen med Nour och Linnea 140
Lunchekot 114

LuriP4 191

Melodikrysset 92, 109

Meny 91

Morgonen 202

Morgon i P5 178

Musikhjalpen 185

Nordegren i P1 107, 191

P1 Debatt 114

P1-morgon 95

P3 Musik 103

P3 Nyheter 120

P4 Extra 119, 184, 205

P4 Extra med Lotta Bromé 180

P4 Sommar 201

Pang Prego 94

PP3 138

Programserie om svenska kompositérer 54
Rally 132

Relationsradion i P3 124

Ring P1 108, 192

Ring sa spelar vi 89, 187
Schulman i P1 97

Sen Kvall i P5 STHLM Musikliv 195
Solsting 84

Sommar i P1 137, 141

Stil 141

Trailer for konsert 111

Vaken med P3 och P4 119
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Veckans njutning 115
Vetenskapsradion: Historia 94

SVT

24 Direkt 165

Agnetha 79, 103

Aktuellt 93, 135, 136

Bil- och battokig 155

Bosse Bildoktorn 160

Design/365 144

Disneydags 207

Djursjukhuset sdsong 13: avsnitt 8 153, 200
Drottningoffret 175, 212

Ett annorlunda landslag 154, 162
Eurovision Song Contest 1999 54
Eurovision Song Contest 2013 41
Eurovision Song Contest: Semifinal 1 41, 173
Eurovision Song Contest: Semifinal 2 41, 173
Fashion: Modegala i Paris 142

FIFA Fotbolls-VM 2018 70

Flickvan pa forsok 149

Fotboll: EM-truppen presenteras 147
Fotbollskvall 55

Friidrott: VM 40, 77

Friidrott: VM-magasinet 40, 77

Fraga doktorn 167

Gokvall 81, 90

Gomorron Sverige 82, 95, 97, 128, 154
Gothenburg Horse Show 39

Hela norska presskonferensen infor 1angdpremiaren 172
Hockeykvall 53

Husdrémmar 136, 154

Information om SVT HD 49

Infér Svenska Idrottsgalan 182

Inslag om Radiohjalpen 183

Inslag om SVT Play i mobilen 122
Julkonsert: Sanger for livet 164

Kampen mot krypen 143

Kontroll 104

Kulturnyheterna 93

Landet runt 144

Livet &r en schlager — och hart arbete 138
Langdskidor: Varldscupen 38, 190
Langdskidakning 157

Made in ltaly 131

Matiné: Forsok inte med mig 35
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Matiné: Sommarnattens leende 35

Mat med Kira 201

Melodifestivalen 55, 66, 148, 166, 173
Mittnytt 93

Motor: STCC/RallyX Nordic 172
Mastarnas mastare 147, 155

Nordea Masters 36, 37

Ost och skinka pa italienska 143
Packat & klart 164

Rapport 93, 139, 156, 162

REA 82

Salve 44

Skeppsholmen 160

SM i cosplay 138

Snowmagasinet Richter 52

Sportnytt 88, 125, 161

Sportspegeln 150, 159

Stjarnor hos Babben 174

Stjarnorna pa slottet 166

Stora maskiner (Bolibompa) 171
Svenska idrottsgalan 2002 53

Svenska idrottsgalan 2003 53

Sveriges starkaste man 151

SVT Forum 123

SVT Nyheter Dalarna 148

SVT Nyheter Stockholm 23, 148, 186, 196
SVT Play 151

Tack Hakan - trailer frAn Radiotjénst i Kiruna 48
Teckenladan 145

The Hour 35

Tillsammans foér varldens barn 179, 180
Tjejen som inte kunde férlora 150
Trafikmagasinet 122

Tvéarsnytt 112

Uppdrag granskning 162

Veckans brott 92, 100

Vinterstudion 163

VM i Falun: Invigning 152
Vasterbottensnytt 100

Vastnytt 115, 156

TV4 AB

Advokaterna 198
Alfred 20

Alpint 13
American Idol 164
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Annons for Hjart-Lungfonden 33
Bakom Anglavakt 98

Barn med sjétte sinne 34

Beck - | Guds namn 17

Biggest loser — Nu eller aldrig! del 20 76
Bingolotto 169, 178

Bygglov 171

Conan O'Brien 26

Djurskyddarna 174

Dr Phil 90, 176

Duellen — Val 2018 24

Efter tio 96

Ekonominyheterna 121

Energitipset 11, 83, 212

Exklusivt Ekwall 86, 157

Festen har boérjat 101

FIFA Dam-VM 2015 59, 189

FIFA Fotbolls-VM 2018: Brasilien — Belgien 65
Flashforward 69

Fotbollskanalen 203

Fredsmézklaren 19

Fangarna pa fortet 27

Forkvall 78, 130, 133, 211

Doda poeters séllskap 14

Gifta pa latsas 61

Grillmastarna del 1 76

Gota kanal 3 — bakom kulisserna 99
Hajen som visste for mycket 20

Hobbit: Femharaslaget 16

Idol 73

Ishockey: Slutspel 2011 28

Ishockey SM-slutspel - Semifinal 4:7 Linkoping-Skellefted 25
Ishockey-VM: Schweiz — Kanada 38, 205
Jeopardy 182

Kaffets varld 85

Kalla fakta special 26

Knight and day 16

Kommissarie Anna Travis 73
Kommissarie Spack 15
Konstaknings-EM: Uppvisningsfesten 27
Kust och Hav 77, 117

Kvallsoppet 118

Koépa hem 188

La Liga 194

Let’s Dance del 11 76

Madicken pa Géta Lejon 29

Malou méter Carola 26
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Mitt liv som valp 158

Monty Python live (mostly) 24

Morden i Sandhamn 18

Nickelodeon Kids Choice Awards 30, 52
Nyheterna 22, 23, 47, 48, 51
Nyhetsmorgon 88, 100, 126, 127, 131, 163, 167, 207, 212
Nyhetsmorgon l6rdag 156

Oprah Winfrey Show 169

Pokémon 28

Polar Music Prize 25

Position X 170

Postkodmiljonaren 185

Pro-Am Poker Equalizer 168
Programpresentation m.m. 192

Pataglig fara 19

QX Gaygalan 165

Reklaminslag for AMF Pension 43
Robinson 210

Robinson Karibien 69

Radda menige Ryan 18

Sagan om ringen 17

Semestersvenskar 198

Sen kvall med Luuk 61

Shrek 29, 52

Slumdog Millionaire 72

Solsidan 175, 212

Sommar med Ernst 211
Sponsringsmeddelanden for ERA, XL Bygg och SverigePumpen 68
Sponsringsmeddelanden i TV4 72
Sporten 21, 22, 47, 51

Studio: FIFA Fotbolls-VM 2018 65
Sveriges masterkock 86, 149, 159, 196
Sa mycket battre 137

Sandningar med presentation av en reklamfilm 32, 204
Tina pa besok 146

Tipslordag 176

Trailer fér Canal+ 48

Tsatsiki, morsan och polisen 20, 30, 52
TV4Nyheterna 21, 23, 51, 105, 120, 121
TV4Vadret 66, 70

U21-EM 189

Veterinarerna 168

Vinnare V75 207

VM-studio 11, 208

Yu-Gi-Oh 145

Antligen hemma 85, 130, 193
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Kommersiell radio

105,5 RIX FM Stockholm 11, 46, 59, 74, 102, 128, 180, 190
106,7 Rockklassiker 46, 60, 86, 116
Annonssignaturer i analog kommersiell radio 31

East FM 100,9 i Norrképing 33

Easy 107,5 200

Mix Megapol 106, 129, 199

Mix Megapol 104,3 Stockholm 75, 76

Mix Megapol Sédra Skane och Norra Skane 12, 132
Morrongénget 194, 199

Morronrock 86, 181

RIX Finanstips 51

RIX Morronzoo 183

Svensk Pop 101,9 190

The Voice 105,9 Stockholm 177

Unni Drougge pa Radio 1 89

Vakna med the Voice 128

Antligen morgon 60, 87, 205

Ovriga radiosindningar

Estrad 110

Kanon FM 98,6 45

Kristen U-hjalp 113

Kop och Salj 81

Onsdagskicken 113

Radio Krokom 112

Radio S 10

Radio Solvesborg 184

Radio Vallentuna 111, 177, 188
Radio X 114

Sandningar i Kultur och idrottsféreningen Peyvand 126

Ovriga tv-sindningar
Digitalsdndningarna i eTV 42
Festival-TV 105
Goteborgspatrullen 101
Information om Facebook 187
Lust, svett och tarar 13, 210
Matplan 193

Morrongénget 194

Nordisk TV Mission m.fl. 43
Nyheter i 24nt 117

Sofis mode 134

Sandningar i 24nt 71
Sandningar i Kanal 5, Kanal 9, TV3, TV6 och TV8 56
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The Economist 195
Trailer for annans program 45
Tvins.com 12

Ovrig bestill-tv

Dréom dig hem - fran koja till slott 76, 200

Gulddrakegalan 2012 140

Har testar DN.se nya Lill-Skansen 140

| Simons panna 202

Kents fans tycker till om sista plattan 102

Leva & Bo - Folj med in i varldens forsta Ikeamuseum 116
Lockar och pockar 120

Manadens foretag — Ljudfabriken 123

Paintballkrig i skolan 120

Pengarna aterlamnade — dansstjarnan tackar GP och folket 153
Paskhalsningar - 2016 123

Se senaste dragningen fran Eurolotto m.m. 32

Se trailern till den nya "Ghostbusters” 98

Spela! Avsnitt 8, sdsong 1 och Apple slapper Ipad 3 m.m. 83
Travklubben - 160610 123
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myndigheten fél' Box 33, 121 25 Stockholm-Globen

08-580 070 00
Www.mprt.se

== press, radio ochtv
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