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FORORD

yndigheten for press, radio och tv har i uppdrag att verka for yttrandefrihet, mangfald och

tillganglighet samt f6lja och analysera utvecklingen inom medieomradet och sprida kunskap
om den till allmdnheten. Myndigheten ska dven publicera statistik och annan information om
dgande- och branschstruktur, teknik, innehall och ekonomiska férhallanden inom medieomrédet.
Som ett led i det arbetet publicerar vi flera rapporter varje ar om medieutvecklingen i Sverige. Den
hir rapporten innehéller en lingre tidsserie som visar utvecklingen av den ekonomiska situatio-
nen for landets tidningsforetag. Den redogdr dven for den ekonomiska utvecklingen f6r de storsta
svenska radio- och tv-foretagen.

De svenska medieforetagens bokslut f6r verksamhetsiret 2018 visar tydligt att de fortsitter att paverkas
av den vixande konkurrensen pd mediemarknaden. Som framgar av analysen har marknadsutveck-
lingen slagit olika hért i olika delar av mediemarknaden. I flera fall sjunker sivil intikterna som
resultatnivierna men nedgangen giller inte alla foretag och inte heller alla branscher.

Aret har priglats av en stark ekonomisk konjunktur, som fir antas ha haft en positiv effekt pa de
svenska medieforetagens bokslut. Det giller inte minst de foretag som far en betydande del av
sina intakter fran reklamférsiljning. Tillvixten i reklamf6rsiljningen har dock i hog utstrickning
hamnat hos de digitala reklamplattformarna, frimst Google och Facebook. Samtidigt som annon-
seringen i tryckta dagstidningar minskade 6kade internetannonseringen. Mer 4n hilften av varje
reklamkrona investerades pa digitala plattformar. Det gor den svenska reklammarknaden till en av
de mest digitala reklammarknaderna i virlden.

I Medieekonomi 2019 forklaras de samband som finns mellan konjunkturen, reklammarknaden,
mediekonsumtionen och de svenska medief6retagens ekonomi. Rapporten har tagits fram i samverkan
med Nordicom vid Géteborgs universitet. Fér analysen svarar docent Jonas Ohlsson, medieforskare
och forestindare for Nordicom.

Globen i oktober 2019

Charlotte Ingvar-Nilsson Generaldirektor
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\ /tldens mediemarknader priglas av hird konkurrens. Nationella och lokala foretag inom

etermedier och dagspress slass om publik och annonsérer med globala, nitbaserade aktorer. I
takt med att internet dr pd vig att utvecklas till den huvudsakliga spelplanen f6r medieforetagande
blir ocksé etermedie- och dagspressforetagen konkurrenter med varandra. Den analys av de svenska
mediefSretagens bokslut for verksamhetsaret 2018 som presenteras i den hir rapporten bir ocksd
tydliga spar av den hdrdnande konkurrenssituationen. I flera fall sjunker sivil intikterna som resul-
tatnivierna. Manga medief6retag har tvingats till betydande besparingsprogram. Men nedgingen
giller inte alla foretag och inte heller alla branscher. Som framgér av analysen har marknadsutveck-
lingen slagit olika hart i olika delar av mediemarknaden. Till detta kommer en stark ekonomisk
konjunktur, som far antas ha en positiv effekt pa de svenska medieforetagens bokslut. Det giller inte
minst de foretag som fir en betydande del av sina intikter frin reklamf6rsiljning. I det foljande ges
en sammanfattning av rapportens huvudsakliga resultat.

En stark konjunktur ger fortsatt fart at reklaminvesteringarna

Sett till det dvergripande konjunkturldget var 2018 ett gynnsamt ar for medieforetagande i Sverige.
BNP visade god tillvixt, arbetslosheten minskade och hushéllens disponibla intikter 6kade. Pa den
for flera medieforetag sa viktiga reklammarknaden 6kade investeringarna med hela 6,1 procent.
Omsidttningen pa 39,9 miljarder var den hogsta ndgonsin pa reklammarknaden. Tillvixten i reklam-
forsaljningen hamnade dock i hog utstrickning hos de digitala reklamplattformarna och i synnerhet
da Google och Facebook. Medan annonseringen i tryckta dagstidningar minskade med 11 procent
okade internetannonseringen med 13 procent. 54 procent av varje reklamkrona investerades under
2018 i nitbaserade kanaler. Det gor den svenska reklammarknaden till en av de mest digitala
reklammarknaderna i virlden.

Utvecklingen pa reklammarknaden ér en spegling av utvecklingen pa publikmarknaden. Forflyttning-
en fran traditionella till digitala medier gar i en allt snabbare takt. 84 procent av svenskarna hade en
smartphone under 2018, 60 procent hade en surfplatta och 59 procent hade ett abonnemang pé en
streamingtjdnst for film, serier eller sport (s.k. SVOD). Samtidigt brots den langvariga nedgangen for
prenumeration pa dagstidningar i de svenska hushallen. Under 2018 noterades en 6kning av hus-
hallstickningen for den svenska dagspressen frin 49 till 50 procent. Aven hir kan forklaringen sparas
till ett fordndrat digital beteende. For forsta gingen nagonsin lyckades forsiljningen av digitala prenu-
merationer kompensera for den allt storre nedgingen av tryckta tidningsabonnemang.

RESULTATEN | SAMMANFATTNING MEDIEEKONOMI 2019 >> TILL INNEHALL




Samtidigt ar aldersskillnaderna fortsatt mycket stora i friga om savil medietillging som mediean-
vindning. Unga och gamla lever idag i olika medievirldar. Medan de traditionella medierna har
en fortsatt stark stillning i de dldre leden lever manga unga svenskar sina medieliv i en mer eller
mindre uteslutande digital miljo. De hir strukturerna medfér stora utmaningar f6r medieforetag
som har ambitionen att na hela befolkningen med sina produkter.

Spotify ohotad etta pa listan éver Sveriges stoérsta medieféretag
Musiktjanstforetaget Spotify, som i april 2018 introducerades pa New York-bérsen, forstirkte under
dret sin position som Sveriges storsta medieforetag. Omsattningen pd drygt 54 miljarder kronor var
dubbelt sa hog som omsittningen for Bonnier, som var nést storst. Bida foretagen gick dock med
forlust. Ovriga tre foretag pa fem-i-topplistan dver Sveriges storsta medieforetag var Modern Times
Group (MTG), public servicekoncernen med SVT, SR och UR samt Com Hem. Forekomsten av sévil
viletablerade familjef6retag och entreprendriella uppstickare som borsnoterade mediekonglomerat och
statligt kontrollerade bolag pa listan 6ver de storsta inhemska medieforetagen ger den svenska medie-
marknaden en jaimf6relsevis mycket distinkt karaktir.

Till de utlandsigda foretag som har storst intressen pa den svenska mediemarknaden riknas bland
annat Schibsted (med dagstidningarna Aftonbladet och Svenska Dagbladet), och Telenor (Bred-
bandsbolaget och Canal Digital) — som bada har norskt dgande — och Discovery Networks, som

dr amerikanskt. Kartldggningen av storleken pd de utlandsigda intressena pa den svenska medie-
marknaden forsvaras av att globala storféretag som Google, Facebook och Netflix inte sirredovisar
intikterna frin enskilda linder. Det hir ar foretag som pa en relativt kort tid har kommit att ligga
under sig betydande marknadsandelar i Sverige. Det giller inte minst pa reklammarknaden, dir
utomnordiska teknikforetag under 2018 svarade f6r omkring tva tredjedelar av den digitala reklam-
forsiljningen i landet.

Vind i seglen fér bade tv och radio

De svenska marknaderna for linjir tv och radio priglas av en betydande dgarkoncentration. Den
kommersiella tv-marknaden utgdrs huvudsakligen av tre aktorer och marknaden f6r kommersiell radio
av tva. Inom béde linjir tv och linjér radio uppritthéller dock public service den marknadsledande
positionen i termer av samlade publikandelar. Sveriges Television svarade under 2018 for 35 procent av
det traditionella tv-tittandet i landet. For Sveriges Radio var motsvarande andel 75 procent.

Samtidigt innebir 6vergingen till en allt stérre andel mediekonsumtion via internet att grinserna for
bide "radio” och ”tv” blir allt otydligare. Netflix dr idag marknadsledare inom anvindarfinansierad
bestill-tv (SVOD) i Sverige. Pa den annonsfinansierade delen av marknaden atnjuter Youtube en
motsvarande sirstillning. De storsta aktorerna inom kommersiell linjér-tv — Bonnier, Nent Group

och Discovery — far i det hir avseendet finna sig i att spela mer undanskymda roller.

Det betyder emellertid inte att den svenska tv-branschen ir att likstilla med en bransch i kris. Savil
TV4 som Nent Group hér allgamt till de mer 16nsamma rorelserna pa den svenska mediemarknaden.
TV4 AB:s rorelseresultat pd 1 374 mkr var det starkaste nigonsin for foretaget. Avsevirt simre gick
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det da for koncernkollegan C More. Rorelseresultatet f6r 2018 slutade hir pa -121 mkr. Medan
TV4 ir Bonnier-koncernens mest vinstgivande verksamhet hor C More till dem som gar allra simst.

En forklaring till TV4s rekordstarka resultat var att investeringarna i tv-reklam visade pa god
tillvixt. Efter ett antal mindre gynnsamma ar, 6kade tv-reklamen under 2018 med 8 procent, till
5953 miljoner. Aven investeringarna i radioreklam uppvisade en positiv utveckling. Tillvixten

pa 9 procent innebar att omsittningen f6r den svenska radioreklammarknaden for forsta gangen
passerade en miljard (1 074 mkr). Med en andel av den samlade reklammarknaden pa 3 procent, ir
radion alltjimt ett mycket litet reklammedium i Sverige.

Den positiva utvecklingen for investeringarna i radioreklam aterspeglar sig i de svenska radioféreta-
gens ekonomiska resultat. Aret priglades av bade 6kade intikter och stigande vinstnivier. Fér Bauer
Media, den storsta aktoren pa den kommersiella radiomarknaden, slutade 2018 med en samlad
omsittning pa 657 miljoner och ett rorelseresultat pd 126 mkr (fére koncernelimineringar). Det
motsvarar en vinstmarginal pa 19,2 procent.

Samsta aret nagonsin fér en hart ansatt dagstidningsmarknad

De analyser av de svenska tidningsféretagens ekonomiska utveckling som presenteras i den hir
rapporten bygger vidare pa Presstddsnimndens 6ver fyrtio ar gamla mitserier 6ver dagspressens
ekonomi.

Dagspressen ir som helhet den enskilda mediegren som drabbats hardast av den nya konkur-
renssituationen pa mediemarknaden. Under 2018 sjonk tidningstéretagens forsiljning med 6,1
procent. Med en samlad branschomsittning pa 14,5 miljarder har dagspressen under de senaste
tio aren forlorat omkring en tredjedel av sina intikter.

Den minskade f6rsiljningen dterspeglade sig i tidningsféretagens ekonomiska resultat. Den
genomsnittliga bruttomarginalen f6r den del av tidningsbranschen som helt eller i huvudsak
finansierar sin verksamhet utan statlig hjilp (driftsstod), f6ll frin +0,9 till -2,2 procent. Det ar

det simsta resultatet hittills i de hir mitningarna. Det negativa resultatet kan i sin helhet tillskri-
vas landsortspressen, dir 14 av 19 foretag gick med forlust. Inom storstadspressen gick diremot
samtliga fem bolag med vinst. Utfallet under 2018 forstirker bilden av att det framfér allt dr inom
lokalpressen som digitaliseringen kommit att fi negativa konsekvenser f6r affirsmodellerna.

Mot den bakgrunden 4r det noterbart att gruppen landsortstidningar med presstd for tredje aret i rad
presterade ett samlat resultat ver nollstrecket. Att de stddberittigade tidningarna redovisar ett béttre
samlat resultat an de som inte har ritt till presstod r ocksd unike f6r de hir mitningarna. Det ekono-
miska ldget dr dock att betrakta som fortsatt anstringt for flera av de stodberittigade dagstidningarna.

Den viktigaste forklaringen till de sjunkande intikterna i den svenska tidningsbranschen under

det senaste decenniet dr en fallande annonsforsiljning. Under 2018 sjonk annonseringen i landets
papperstidningar med sammanlagt 459 miljoner, eller omkring 12 procent. Tillvixten i den digitala
annonseringen slutade pd uppskattningsvis 110 miljoner (+5%) och kunde alltsd inte kompensera
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for nedgangen pa print. Sammanlagt salde de svenska tidningsforetagen digital reklam for omkring
2,1 miljarder under 2018. Det motsvarar omkring en tiondel av den samlade digitala annonseringen
i Sverige.

Samtidigt finns det pa det hir omradet stora skillnader inom dagspressen. De tva kvillstidningarna
Aftonbladet och Expressen svarade under 2018 ensamma for mer 4n hilften av dagspressens samlade
digitala annonsintikter. Till skillnad frin morgontidningarna lyckades ocksi kvillspressen 6ka sina
annonsintikter under aret. De tva kvillstidningarna r genom sin stora rickvidd bland landets inter-
netanvindare direkta konkurrenter till landsortspressen ocksa pa de lokala annonsmarknaderna.

Kvillspressen fick som helhet uppskattningsvis 82 procent av sina annonsintikeer fran digitala
kanaler under 2018. Andelen bland storstidernas morgontidningar var 28 procent. Inom lands-
ortspressen var den digitala andelen 20 procent. Utfallet under 2018 visar tydligt pa svirigheterna
for en lokal aktdr att nd de annonsvolymer som krivs for att skapa en hallbar affirsmodell online.

I takt med att annonsintikterna har minskat har satsningarna pa digitala publikintikeer tilltagit
inom den svenska tidningsbranschen. Under 2018 redovisade ménga av landets tidningsforetag en
stark tillvixt i forsaljningen av digitala prenumerationer. Tillvixten kompenserade dock inte for
nedgangen for tryckta tidningar, vilket innebar att tidningsforsiljningen som helhet fortsatte att
minska under aret. Bland de dagstidningar som liter sin upplaga revideras av Kantar Sifo Media
Audit (tidigare TS Mediefakta) foll den samlade upplagan, inklusive digitala prenumerationer, med
0,9 procent. Den digitala andelen uppgick till 19 procent. Den tillgingliga statistiken pekar pa

att de bada Stockholmstidningarna Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet leder utvecklingen pa
marknaden for digitala tidningsprenumerationer i Sverige.

Av landets tio storsta tidningskoncerner gick fem med vinst och fem med forlust. Bast gick det for
NWT-koncernen i Karlstad som med en vinstmarginal efter finansiella poster pa 32,5 procent befiste
sin position som Sveriges mest l6nsamma mediekoncern. Huvuddelen av 6verskottet kom fran NWT:s
aktieinnehav i den norska Polaris-koncernen. Fér Mittmedia, som med sammanlagt 23 dagstidningar
ar landets storsta tidningsgrupp, slutade dret med en forlust pa 316 mkr (-16,7 procent). Till foljd av
den anstringda ekonomiska situationen saldes Mittmedia i borjan av 2019 till Bonnier.

Fadagarspressen, en grupp som under 2018 uppgick till ett femtiotal titlar, féljer i ndgon man en annan
logik 4n den medel- och hégfrekventa pressen och 4r ocksé ofta uppbyggd kring en annan affirsmo-
dell. Inte minst 4r det hir ett marknadssegment som i mycket hdg utstrackning kunnat vixa fram till
foljd av det svenska presstddssystemets utformning. I genomsnitt 49 procent av intikterna i den hir
gruppen kom under 2018 frin det statliga driftstddet. Trots det gick hélften av gruppens 32 foretag
med f6rlust. Den samlade omsittningen for fidagarspressen uppgick fore driftsstod till 243 mkr under
2018, vilket var mindre 4n 2 procent av omsittningen for dagspressen i dess helhet.
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Den svenska mediemarknaden befinner sig sedan ett tiotal &r i en omfattande omvandlings-
process. Motorn i forindringen dr den accelererande teknikutvecklingen. Internet och den
digitala medieteknologin har pa ett dramatiske sitt ritat om kartan 6ver det svenska medieland-
skapet. De férindrade publik- och annonsérsménster som foljt i de nya medieteknikernas fot-

spar har inte bara banat vig for helt nya aktérer pa mediecomradet, de stéller ocksa de etablerade
medieféretagen infor stora utmaningar.

I Medieutveckling 2019 - Medieekonomi presenteras och analyseras den strukturella och ekonomiska
utvecklingen pa den svenska mediemarknaden. Beskrivningen har sitt fokus pa de foretag som kan
hinféras till de branscher som i bred mening kan kategoriseras som tv, radio och dagspress och som
faller inom Myndigheten for press, radio och tv:s ansvarsomrade.

Rapporten bygger huvudsakligen pa analyser av medieféretagens bokslut f6r 2018 ars verksamhetsar.
Uppgifter om den svenska reklammarknadens utveckling kommer fran Institutet for reklam- och
mediestatistik (IRM) och frin Tidningsutgivarna (TU). Statistik om tidningsforetagens upplagor
har om inte annat anges inhdmtats frin Kantar Sifo Media Audit (TS). Uppgifter om svenskarnas
medickonsumtion och medieinnehav kommer huvudsakligen frin Nordicom-Sveriges Mediebaro-
meter samt frin Mediamitning i Skandinavien AB (MMS) och Kantar Sifo.

Nir det giller medieforetagens vinstnivaer anvinds tvé olika lonsamhetsmatt. Det forsta avser
medief6retagens rorelseresultat i forhallande till de samlade intikterna, den si kallade bruttomargi-
nalen. Rorelseresultatet kan omfatta med medierérelsen besliktad eller angrinsande verksamhet. Det
andra lonsamhetsmattet 4r nettomarginalen, som 4ven inbegriper resultatet frin medief6retagens
finansiella verksamhet.

Rapporten har foljande disposition. I kapitel 2 redovisas de 6vergripande strukturella férutsittning-
arna och utvecklingslinjerna pa den svenska mediemarknaden under 2018. Kapitel 3 redovisar den
strukturella och ekonomiska utvecklingen for de svenska radio- och tv-féretagen. I kapitel 4 gors
motsvarande redovisning for landets dagspressforetag. Tabellsammanstillningar ver dataunderlaget
till rapporten finns tillgingliga via Myndigheten for press, radio och tv:s webbplats (www.mprt.se).

1. OM RAPPORTEN MEDIEEKONOMI 2019 >> TILL INNEHALL




2. STRUKTURELLA FORUTSATTNINGAR

OCH UTVECKLINGSTENDENSER

S

oretagen pa den svenska mediemarknaden fir sina intikeer fran huvudsakligen tva olika hall:

fran forsiljning av reklamutrymme till annonsérer och frin forsiljning av medieinnehall till
konsumenter. Betydelsen av de olika intikeskéllorna varierar stort, sévil mellan de olika delarna av
mediemarknaden som mellan enskilda mediefretag. Nir det giller forsiljningen till mediekonsu-
menterna utgjordes fram till och med 2018 en sirskild intdktsstrom av radio- och tv-avgiften som i
statens regi bidrar till finansieringen av Sveriges Television (SVT), Sveriges Radio (SR) och Sveriges
Utbildningsradio (UR). Fran och med 2019 finansieras de svenska public service-féretagens verk-
samhet av en allmin public service-avgift via skattsedeln.

En tydlig tendens under senare ar 4r att bide reklam- och publikmarknaden skir alltmer 6ver medie-
granserna. I bada fallen ar konkurrensen mycket hdg. I det hir kapitlet redovisas forst det Gver-
gripande konjunkturliget under 2018 och sedan de viktigaste utvecklingslinjerna pé reklam- och
publikmarknaderna. Kapitlet avslutas med en presentation av det ekonomiska utfallet for de storsta
foretagen pa den svenska mediemarknaden.

2.1 KONJUNKTURLAGET 2018

Den ekonomiska utvecklingen pd mediemarknaden ér nira férknippad med utvecklingen i ekonomin i
stort. Det giller i synnerhet de delar av marknaden som helt eller i huvudsak forlitar sig pa annons- och
reklamintikeer for sin finansiering. Nar det gar bra for Sveriges ekonomi och konsumtionen 6kar, satsar
foretagen mer pd annonsering och reklam. Nér samhillsekonomin bromsar in hér annonskopen istillet
till de utgifter som foretagen forst skir ner pa. En analys av mediebranschens ekonomiska utveckling
blir dirf6r inte komplett om inte hinsyn ocksi tas till den allminna konjunkturen.

Den svenska ekonomin befinner sig sedan nagra r tillbaka i en hégkonjunktur. En sammanvigning
av de yttre konjunkturella omstindigheterna pekar tydligt pa att dven 2018 var ett jimforelsevis
mycket gynnsamt ar nir det giller de makroekonomiska f6rutsittningarna fér medieforetagande i
Sverige (se tabell 2.1). Under 2018 vixte BNP med 2,4 procent, alltmedan arbetslosheten sjonk och
hushéllens disponibla inkomster 6kade. Pi penningmarknaden valde Riksbanken att limna den sa
kallade reporintan kvar pa historiske laga -0,5 procent. En indikator som ddremot gick i motsatt
riktning var Stockholmsbdrsens generalindex, som efter en rad ér av stark tillvixt gick tillbaka med
7,7 procent. Utvecklingen pa borsen har bland annat betydelse for de medieforetag som har sparka-
pital investerat i aktiemarknaden. Under 2019 har generalindex dterigen vint uppat.
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Tabell 2.1 Konjunkturindikatorer fér den svenska ekonomin, 2014-2018 (procent)

2014 2015 2016 2017 2018

BNP, arlig tillvaxt +2,6 +4,5 +2,7 +2,1 +2,4
Arbetsloshet (i dldrarna 15-74 &r) 7,9 7,4 6,9 6,7 6,3
Hushallens disponibla inkomster, arlig tillvaxt +3,1 +2,2 +2,2 +0,4 +1,6
Inflation -0,2 0,0 +1,0 +1,8 +2,0
Reporantan (dec.) 0,00 -0,35 -0,50 -0,50 -0,50
Generalindex, arlig tillvaxt +11,8 +6,6 +5,8 +6,4 Sl

Kallor: Statistiska centralbyran (SCB); Riksbanken; Nasdag OMX Stockholm.

2.2 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING

P4 den f6r mediemarknaden sa viktiga reklam- och annonsmarknaden foljde utvecklingen den
allmianna konjunkturen. For femte aret i foljd 6kade reklamforsiljningen i Sverige. Enligt Institutet
for reklam- och mediestatistik (IRM) uppgick tillvixten i de samlade investeringarna i mediereklam
under 2018 till 6,1 procent (7,8 procent). Det innebir att omsittningen pé reklammarknaden
slutade pé rekordhdga 39,9 miljarder kr, vilket 4r 2,3 miljarder mer 4n aret fore (se tabell 2.2).

Svenska annonsorer koper alltsd reklamutrymme som aldrig forr. Tillvixten pa den svenska reklam-
marknaden under de senaste aren slir med bred marginal den i de andra nordiska linderna. Den
nirmaste framtiden ser ocksd ljus ut, dven om indikationer pa en vikande konjunktur har bérjat
leta sig in i reklamprognoserna. Enligt IRM:s prognoser kommer den svenska reklammarknaden
att fortsitta vixa under bade 2019 och 2020, men tillvixttakten bedoms bli lingre dn under 2018."

Tillvixten pa reklammarknaden giller inte alla medieslag. Sedan 2000-talets borjan pigér en
omfattande forskjutning av reklaminvesteringarna frin traditionella medier till internetbaserade
reklamkanaler. Digitaliseringen av medielandskapet har pd ett genomgripande sitt kommit att
forandra sittet pa vilket reklamen képs, siljs och konsumeras. Den digitala tekniken har inte bara
medfort nya reklamplattformar och reklamlosningar, den har ocksa f6rt med sig helt nya konsu-
ment- och annonsorsbeteenden och en ny infrastruktur for reklamformedling. Den sistnimnda
utvecklingen har inte minst kommit att ta sig uttryck i en tilltagande datoradministrerad, eller
programmatisk, reklamhandel.

Digitaliseringen av den svenska reklammarknaden fortsatte under 2018. Medan reklaminvestering-

arna i printmedier fortsatte att falla — for den tryckta dagspressen slutade aret pa -10,8 procent —
uppvisade den internetbaserade reklamf6rsiljningen en fortsatt mycket snabb utvecklingstake.

1 Kaélla: Institutet for reklam- och mediestatistik, 2019-06-083 ( https://www.irm-media.se/nyheter/2019/forsta-prognosen-for-2020).
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Under 2018 vixte investeringarna i internetreklam med 12,5 procent, frin 19,1 till 21,4 miljarder.
Det motsvarade 53,8 procent av de samlade reklaminvesteringarna i Sverige under 2018.

Tabell 2.2 Den svenska reklammarknaden, omséttning och marknadsandelar, 2017 och 2018
(mkr, procent)

Omsattning, mkr Férandring % Marknadsandel, %

2017 2018 2018/2017 2017 2018
Internet 19 054 21430 12,5 50,7 53,8
— Sék (SEM & SEO) 9 956 11 396 14,5 26,5 28,6
— Display (inkl. SoMe & video) 7108 8061 13,4 18,9 20,2
— Onlinekataloger & eftertext 71990 1973 -0,9 5,5 4,9
Roérlig Bild 5 666 6 136 8,3 15,1 15,4
-TV 5490 5953 84 14,6 14,9
- Bio 176 183 3,6 0,5 0,5
Tryckta nyhetsmedier (dagstidningar) 5383 4 801 -10,8 14,3 12,0
Direktreklam (ODR & ADR) 3244 3078 -5,1 8,6 7,7
Out-of-Home (utomhus) 1762 2 053 16,5 4.7 5,2
Radio 985 1074 9,0 2,6 2,7
Totalt 37 557 39 860 6,1 100,0 100,0

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Tillvixten inom den digitala reklamforsiljningen kan i hog grad hinforas till sokordsannonsering och
reklam i sociala medier. Det hir 4r marknadssegment som i mycket hog utstrickning kontrolleras av
Google och Facebook. Exakt hur stor dominansen dr gar dock inte att siga. Ingen av de globala re-
klamplattformarna redovisar hur stora intikter de har pd enskilda nationella marknader. Enligt estimat
utifran tillginglig statistik investerade dock svenska annonsérer uppskattningsvis 14,1 miljarder kronor
i reklam férmedlad via nagot av de globala teknikforetagen under 2018 (se figur 2.1). Det motsvarade
omkring tvd tredjedelar av den samlade digitala reklamforsiljningen, eller en tredjedel av den totala
reklamf6rsiljningen i Sverige.
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Figur 2.1 Digitala reklaminvesteringar i Sverige som gar till nordiska respektive utomnordiska aktorer,
2008-2018 (miljoner kronor, Iopande varden)
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Kommentar: Uppgifterna om reklaminvesteringar i utomnordiska digitala reklamplattformar bygger pa estimat utifrdn IRM:s statistik.

Kalla: Nordicom; Hedstrom, Tobias/Smartplanner (ursprungskalla: IRM).

Aven for de traditionella etermedierna var 2018 ett ir med dkad reklamforsiljning. Bist gick det for
radion, som under aret redovisade en 6kad forsiljning pa 9,0 procent (14,3 procent). For tv-reklamen
slutade dret med en tillviixt pa 8,4 procent, vilket var visentligt mer 4n aret tidigare (1,6 procent).

Utvecklingen pé reklammarknaden kan ses som en funktion av konsumenternas forindrade medie-
vanor. De 6kade satsningarna pé digital reklam speglar svenskarnas 6kade anvindning av digitala
mediekanaler. Det giller inte minst mobila plattformar. Sverige hor idag till de linder i virlden dir
utbredningen och anvindningen av mobila enheter 4r som allra storst. Foljaktligen hor ocksd per
capita-investeringarna i digital reklam i Sverige till de hogsta i virlden.

Under 2018 hade fyra av fem svenskar (84 procent) tillgang till en smartphone (se figur 2.2). Sex
av tio (60 procent) hade tillgang till en surfplatta och lika ménga (59 procent) hade en prenume-
ration pa en betaltjinst for film och video pa nitet (en si kallad SVOD-tjinst). Aven for dagstid-
ningen pekade kurvorna férsiktigt uppét. Efter en lang period av negativa tillvixttal 6kade andelen
hushill med en prenumererad dagstidning fran 49 till 50 procent under 2018. Den avgérande
forklaringen till trendbrottet dr det 6kande intresset for digitala tidningsprenumerationer (se vidare
avsnitt 4.1.1).2

2 For en mer utforlig genomgang av svenskarnas medievanor, se Medieutveckling 2019 - Mediekonsumtion (Myndigheten for
press, radio och tv) och Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2018 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Figur 2.2 Svenskarnas tillgang till nagra olika medier och medietekniker, 2011-2018 (procent)

Dagstidning
62 %

37%
@ Smartphone

62 %

@ SVOD-tjanst*
@ Surfplatta
62 %

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Kommentar: Avser medveten tillgang i hushallet i ldern 9-79 &r (*9-99 ar).

Kallor: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2018 (Nordicom, Géteborgs universitet); uppgifter om rackvidden fér SVOD-tjanster
kommer fran MMS.

2.3 DE STORSTA MEDIEFORETAGEN

Den svenska mediemarknaden domineras av en liten grupp stora foretag. En genomgéng av de
storsta aktorerna pd marknaden under 2018 visar dock att det ror sig om en relativt heterogen
skara, bade vad giller ursprung och dgarforhéllanden. Hir finns savil gamla, vil etablerade medies-
lakeer (t.ex. familjerna Bonnier i Stockholm, Hjorne i Géteborg och Ander i Karlstad), som in-
hemska och utlindska bérsjittar (t.ex. svenska Kinnevik/MTG, norska Schibsted och amerikanska
Discovery Communications). Till de allra stérsta mediedgarna hor ocksa den forvaltningsstiftelse
som dger public serviceféretagen SVT, SR och UR. Inom dagspressen kontrolleras flera lokala och
regionala tidningar av koncerner dgda av ideella stiftelser.

Vid sidan av de traditionella medieféretagen har digitaliseringen av medielandskapet skapat nya
nischmarknader och sinkt manga av de tidigare etableringshindren f6r nya tjdnster och foretag.

P3 relativt kort tid har nitbaserade tjinster som Netflix och Youtube kommit att inta en mycket
stark stillning pa de publik- respektive annonsfinansierade marknaderna f6r rorlig bild i Sverige. P4
marknaden for strommad musik har inte minst Spotify intagit en motsvarande position. Till detta
kommer Google och Facebook, internets stora dominanter, som trots att de inte 4r medieprodu-
center i traditionell mening ar direkta konkurrenter om den digitala annonseringen pa savil lokal
som nationell niva.
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Hur stor f6rsiljning Netflix, Youtube, Google och Facebook har i Sverige dr emellertid inte kint.
Inget av de stora globala medieforetagen sirredovisar intikterna frin enskilda nationella marknader.
Alphabet Inc, som dr Googles dgarbolag redovisade under 2018 en samlad global omsittning pa

137 miljarder dollar, eller omkring 1 190 miljarder svenska kr. Med det ar Alphabet virldens nist
storsta medieforetag i friga om omsittning.’ Facebook, som éterfinns pé plats fem pa samma lista,
var med en omsittning pa 56 miljarder dollar ungefir 40 procent si stort som Google. Facebook har
dock under 2010-talet presterat en tillvixttakt som vida overtriffar de narmaste konkurrenternas.

Bade Google och Facebook far en betydande majoritet av sina intikter frin forsiljning av digital
reklam. Under 2018 svarade dessa bada foretag for uppskattningsvis hilften av virldens samlade
digitala reklamintikter.*

Netflix, som till skillnad frin Google och Facebook far sina intikter fran publiken, redovisade
under 2018 en samlad omsittning pa knappt 16 miljarder dollar, vilket var 35 procent mer 4n ett
ar tidigare. Det gor Netflix till virldens nittonde storsta medieforetag. Sett till utvecklingen Gver de
senaste fem dren dr formen kraftigt stigande f6r den amerikanska streamingjitten.

2.3.1 Sveriges storsta medieforetag

Listan 6ver Sveriges storsta medieforetag toppas sedan ndgra ar tillbaka av en ny aktor. Efter flera
decennier som Sveriges storsta medieforetag i friga om samlad omsittning, har Bonnierkoncernen
fatt se sig nedputtad frin forstaplatsen av Spotify, som under stor massmedial uppmarksamhet
noterades pa den New York-borsen i april 2018. Musiktjinstforetaget, som dr registrerat i Luxem-
burg men som har sitt huvudkontor i Stockholm, har under de senaste aren redovisat en remar-
kabel tillvixt. Enbart under 2018 6kade f6rsiljningen med omkring 29 procent till 54 010 mkr
(se figur 2.3). Enligt foretagets egen utsago hade Spotify vid drets utging 207 miljoner anvindare
fordelade pa 78 marknader. 46 procent dessa — eller 96 miljoner — var betalande anvindare. Det
var 25 miljoner fler dn ett dr tidigare. Trots tillvixten i friga om bade intdkter och betalande
anvindare fortsatte Spotify att g med forlust ocksa under 2018. Rorelseforlusten pa 442 mkr var
dock visentligt ldgre 4n aret fore (-3 641 mkr).

3 Kalla: Rankingen av de storsta medieforetagen kommer fran “Media Data Base”, sammanstalld av Institute of Media and
Communications Policy i KéIn (http://www.mediadb.eu).
4 Kalla: EMarketer, 190328 (https://www.emarketer.com/content/global-digital-ad-spending-2019).
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Figur 2.3 Sveriges fem storsta medieforetag, omséattning och rorelseresultat, 2018 (mkr)
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Kalla: Foretagens arsredovisningar.

Aven for Bonnier AB, som dgs av ett 90-tal medlemmar i slikten Bonnier, slutade 2018 med en
okad forsiljning, om 4n pa betydligt mattligare nivéer. Den samlade omsittningen steg med 3,3
procent till 26 614 mkr. Trots en betydande resultatférbittring jamfort med féregiende ar landade
resultatet pi minus. Rorelseforlusten pa 225 mkr (-1 423 mkr) forklaras delvis av kostnader for
goodwillavskrivningar fran tidigare foretagsforvirv. Till skillnad fran Spotify ir Bonnierkoncernens
verksamhet spridd over en rad olika mediebranscher. For storst forsiljning under 2018 svarade
affirsomrddena ”Broadcasting” med 8,3 miljarder kr och "Books” med 6,3 miljarder. Affirsomra-
det "News”, som omfattar koncernens svenska dagstidningar, omsatte 5,0 miljarder. Till f6ljd av
en omorganisation i Bonnier-koncernen drivs de olika affirsomradena frin och med 2019 som
sjalvstindiga bolag.

Sveriges tredje storsta medieforetag, med en omsittning pa 19 742 mkr — upp med 12,6 procent
jamfort med ett &r tidigare — 4r Modern Times Group (MTG). Koncernen, som har ett utpriglat
underhallningsfokus, har sitt huvudsakliga marknadsomrade i Europa och USA. Den nordiska

tv- och radioverksamheten, som sedan ett par dr 4r samlad i affirssegmentet Nordic Entertainment
Group (Nent Group), svarade dock for drygt tva tredjedelar av omsittningen och huvuddelen av
vinsten, som under 2018 landade pa 1 581 mkr. MTG:s digitala produkter 4r samlade under varu-
mirkena Viaplay och Viafree. Agandet i det bérsnoterade foretaget kontrolleras av familjen Sten-
beck via investmentbolaget Kinnevik. I mars 2019 noterades Nent Group pa Stockholmsbérsen.
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Plats fyra pa listan 6ver de storsta svenska medieforetagen hélls av public service-koncernen, med
programféretagen SV'T, SR och UR. De tre public servicebolagen redovisade under 2018 en
samlad omsittning pa 8 573 mkr och ett rérelseresultat pd 28 mkr. Fran och med 2019 finansieras
public service via en allmin public service-avgift.

Femteplatsen pa listan 6ver Sveriges storsta medieféretag innehades under 2018 av Com Hem.
Omsittningen uppgick till 7 004 mkr och rorelseresultatet till 1 400 mkr. Com Hem har en le-
dande stillning pa den svenska kabel-tv-marknaden, och 4r ocksa en stor akt6r inom bredband och
telefoni. 2016 ars forvirv av Boxer, som svarar for betal-tv-verksamheten i det svenska marknitet,
ger Com Hem en mycket stark position pa villamarknaden f6r betal-tv-tjinster i Sverige. Huvud-
dgare i Com Hem ir sedan ett par ar tillbaka Kinnevik, som i slutet av 2018 valde att fusionera
bolaget med Tele 2.

2.3.2 De storsta utlandskontrollerade medieforetagen

De svenskigda medieféretagen moéter idag konkurrens om bade publik och annonsérer fran en rad
internationella aktorer. I vissa fall handlar det om ursprungligen svenska foretag som kopts upp av
utlindska dgare, i andra fall om fran borjan utlindska foretag som via en anpassning av sina medie-
produkter till den svenska marknaden kommit att utgora konkurrenter till de inhemska foretagen.
Som redan nimnts begrinsas sammanstillningar av det hir slaget av vilka bolag som viljer att
sirredovisa sin svenska verksamhet. Till de storre aktdrer som inte redovisar sin svenska f6rsiljning

hér, till exempel, Netflix, HBO Nordic, Facebook och Youtube (Google).

Bland de utlandsigda medieforetag som omsitter mest pengar i Sverige finns tvd norska foretag.
Det ena ar Schibsted, vars svenska verksamhet omfattar dagstidningarna Aftonbladet och Svenska
Dagbladet samt rad stora nittjinster, som t.ex. Blocket, Lendo och Prisjakt. Under 2018 redovi-
sade Schibsted en forsiljning pa 4 705 MNOK i Sverige, vilket var nagot lidgre 4n ett ar tidigare

(4 957 MNOK). Det motsvarade drygt en fjardedel av Schibsteds samlade omsittning. Efter
Norge dr Sverige Schibsteds storsta enskilda marknad. Over tid har Schibsteds verksamhet allt
mer kommit att domineras av satsningar pd renodlade kommersiella tjdnster, snarare 4n av tra-
ditionell medieverksamhet. Frin och med april 2019 drivs ocksé de bada affirsomridena i separata
bolag. Schibstedkoncernen har varit noterad pa Oslobérsen sedan 1992. Huvudigare med en dryg
fiirdedel av aktierna 4r den norska Tinius-stiftelsen. Till de storsta dgarna hor dven den svenska

NWT-koncernen.

Det andra norska mediefretaget med stora intressen i Sverige ar Telenor, som majoritetsigs av
norska staten. Till Telenors svenska verksamheter hor bredbands- och satellit-tv-distributéren Canal
Digital Sverige. Omsittningen under 2018 uppgick till 1 627 mkr och rérelseresultatet till 224
mkr. I Telenor-sfiren ingar ocksd internetleverantoren Bredbandsbolaget. Efter att tidigare bedri-
vits i ett eget bolag fusionerades verksamheten in i Telenor Sverige i maj 2018, da dven varumirket

Bredbandsbolaget togs bort.

I genomgdngen Sver Sveriges storsta utlandsigda medieforetag ingdr avslutningsvis ocksa Disco-
very Networks Sweden, som ingér i den borsnoterade amerikanska mediekoncernen Discovery
Communications. Med sammanlagt ett tiotal tv-kanaler, varav Kanal 5 och Kanal 9 ir de storsta,
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ar Discovery Networks den tredje storsta kommersiella aktoren pa den svenska tv-marknaden efter
Bonnier och MTG. Discovery Networks Sweden har under de senaste aren drivits med stora for-
luster. Under 2018 uppgick rorelseforlusten till 278 mkr efter en omsittning pd 1 388 mkr.
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Den svenska marknaden f6r radio och tv regleras bl.a. i radio- och tv-lagen (2010:696). Till
skillnad fran t.ex. dagspressen, dir det rider fri etableringsritt, behover privata aktorer som
vill sinda radio eller tv i de svenska markniten ett tillstind frin Myndigheten f6r press, radio och
tv. Sandningstillstinden f6r public service-foretagen utfirdas av regeringen.

Behovet att reglera sindningsritterna for etermedierna kommer av det begrinsade sindningsutrymmet
i markniten. Den begrinsningen giller emellertid inte for tradsindningar (t.ex. traditionell kabel-tv
eller internet), dir etableringsfrihet rader. Hir konkurrerar de traditionella etermedieféretagen, inklu-
sive public service, med sivil varandra som med helt andra typer av aktérer. I take med att publiken
vljer att forligga allt mer av sin mediekonsumtion till nitet blir onlinemarknaden allt viktigare for
foretagen pa mediemarknaden. Globala aktorer som Youtube, Netflix och Spotify har via nationellt
anpassade tjdnster kommit att utgora allt tuffare konkurrenter for de traditionella etermedief6retagen.

I det hir kapitlet ges forst en strukturell verblick Gver utvecklingen pa radio- och tv-omradet
under 2018 i Sverige. Direfter redovisas den ekonomiska utvecklingen f6r i tur och ordning public
service-foretagen, de kommersiella tv-fretagen och de kommersiella radioforetagen.

3.1 EN STRUKTURELL OVERBLICK

Den svenska staten har av tradition spelat en viktig roll for utvecklingen pd marknaderna f6r radio
och tv. Det ir staten som via bolaget Teracom dger markniten for radio och tv och det ir staten
som via Myndigheten for press, radio och tv fordelar tillstinden till de programforetag som vill
sinda radio och tv i Sverige. De statligt reglerade public service-bolagen, dir regeringen meddelar
tillstand, utgdr konkurrenter till de kommersiella bolagen om radio- och tv-publiken.

Den privata radiomarknaden i Sverige har under 2010-talet kommit att domineras av tvéd natio-
nella nitverk. Det ena kontrolleras av Nordic Entertainment Group (Nent Group), som ingdr i
svenska Kinnevik-sfiren och det andra av tyska Bauer Media, som sedan 2015 ér den storsta dgaren
av kommersiella radiokanaler i Norden. Bauer Media Group ir en av Europas stérre mediekon-
cerner med verksamhet pa ett tjugotal nationella marknader. Foretaget dgs i femte generationen av
familjen Bauer i Hamburg.
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Under 2018 genomférdes en omfattande omliggning av det analoga nitet for marksind radio i
Sverige. I samband med att samtliga kommersiella sindningstillstand 16pte ut i slutet av juli ersattes
det gamla systemet med ett hundratal lokala sindningsfrekvenser av ett nytt system, bestiende av
tre rikstdckande och 35 regionala sindningstillstind. Efter ett anbudsf6rfarande beslutades att de
rikstackande tillstinden skulle tilldelas Nent Group, Bauer Media och NRJ. Bauer Media och NR]
har sedan ett antal ar tillbaka ett langtgdende samarbete nir det giller reklamforsiljning pa radio-
marknaden. Av de regionala tillstinden tillfoll arton Nent Group, atta Bauer Media, medan nio
gick till andra aktorer.

Aven om omliggningen av sindningstillstinden i det analoga marknitet inneburit att ett antal nya
aktorer har getts mojlighet sinda kommersiell radio i Sverige, si andrade den inte de grundliggan-
de maktstrukturerna pd den svenska radiomarknaden. Samtliga mindre aktérer har via uppkép och
samarbeten knutits till ndgot av de tva storre nitverken (se figur 3.1).

Figur 3.1 Den svenska marknaden for kommersiell radio vid utgangen av 2018

Nent Group
Radio

Bauer Media

I

I
iksackande RN\ Megapol Bandit  — |  RixFM
radio (2 stationer) |

I

I

|

I

Star FM

(18 stationer)

Rockklassiker Power Hit Radio
(10 stationer)

(2 stationer)

Svensk pop* |

Regional
/lokal radio

Heldragen linje = Hel-/majoritetsdgande. Streckad linje = samarbete.

* Det nationella tillstandet for NRJ och tillstandet for Svensk pop innehas av NRJ Sweden AB.

** Hosten 2018 forvarvade Bauer Media 51% av Nya Radio City AB (f.d. Mad Men Media AB) som har sandningstillstand for tva
Rockklassiker-stationer och Retro FM.

Kallor: Arsredovisningar, Myndigheten for press, radio och tv.

Pa den svenska tv-marknaden, som sedan drygt tio ar dr uppbyggd kring digitala sindningar, 4r det
sindningstekniska utrymmet betydligt storre. Vid utgingen av 2018 fanns det 49 nationella och ett
lokalt/regionalt tillstind utfirdade av Myndigheten for press, radio och tv.> Till detta kom de sex
nationella kanaltillstind som innehades av Sveriges Television.® I takt med att tekniken har utveck-
lats har sindningsutrymmet f6r digital marksind tv 6kat. Tendensen under senare ar ar dock att
antalet sindande kanaler har minskat nagot.

5  Kalla: Arsredovisning 2018 for Myndigheten for press, radio och tv.
6 Ett av dessa delas med Utbildningsradion och tvé omfattar HD-séndningar av SVT1 och SVT2.
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Sett till sjdlva kanalutbudet genomf6rdes under 2018 endast begrinsade forindringar pa den svens-
ka tv-marknaden. Agarkoncentrationen med avseende pa samlade marknadsandelar for enskilda
programforetag kan klassas som hog (se avsnitt 3.1.3 nedan). Samtliga tre dominerande aktorer

pa den svenska tv-marknaden (Bonnier, Nent Group och Discovery Networks) har pd senare ar
genomfort en rad initiativ till en okad integrering och samordning av verksamheten inom respek-
tive koncern. I juli 2018 annonserade Bonnier AB att féretaget kommit dverens om en forsiljning
av dess nordiska tv-verksamhet (Bonnier Broadcasting) till Telia. Affiren, som under hdsten 2019
granskas av EU-kommissionen, kommer om den genomférs att innebira en betydande forindring
av dgarforhillandena pd den svenska mediemarknaden. I Bonnier Broadcasting ingér bland annat

bade TV4 och kanalgruppen C More.

Vid sidan av det marksinda utbudet omfattar den svenska tv-marknaden iven de kanaler som
riktar sig till den svenska publiken via satellitoverforda sindningar. Som nimnts moter de svenska
tv-foretagen dven konkurrens frin savil varandra som fran andra aktérer pd den snabbt vixande
marknaden for streamad tv, eller si kallad video-on-demand (VOD). Abonnemangsbaserade strea-
minggjanster (SVOD, subscription video-on-demand) som Netflix och HBO Nordic utgér hir en
allt tuffare konkurrent till foretagen inom den traditionella betal-tv-sektorn.

Enligt MMS, som miter tillging och rickvidd hos olika typer av nitbaserade tv-tjinster, hade
59 procent av svenskarna tillging till en eller flera SVOD-tjinster vid utgangen av 2018. Det
var 3 procentenheter mer dn under 2017 och 7 procentenheter mer 4n under 2016 (se tabell
3.1). Utvecklingen under senare ar tyder pa att den tidigare mycket snabba spridningen av
SVOD-tjdnster i de svenska hushallen har stannat av nigot.

Tabell 3.1 Medveten tillgang till SVOD-tjanster i hemmet, 2015-2018 (procent)

2015 2016 2017 2018
Netflix 30 37 44 48
Viaplay 19 21 21 23
C More 6 9 12 15
HBO Nordic 6 8 14 14
Telia Play 3 4 4 4
Dplay Premium 1 1 2 2
Amazon Prime = = 1 2
Eurosport Player 1 1 1 1
Strive = = = 1
TV4 Plus Premium 4 4 = =
Minst en av ovanstadende 45 52 56 59

Kommentar: Avser matningar genomfdrda fiarde kvartalet respektive ar i ldrarna 9-99 ar.
Kalla: Trend & Tema 2016:4, 2017:4, 2018:4 (Mediamatning i Skandinavien AB, MMS).
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Netflix 4r den med bred marginal st6rsta akt6ren pa marknaden, med en hushallsrickvidd vid
utgidngen av 2018 pa 48 procent. Nist storst var Nent Groups Viaplay med 23 procent. P4 tredje
plats, med en hushéllsrickvidd pa 15 procent, aterfanns C More, som sedan 2017 inkluderar ocksa
TV4:s digitala innehall. Ungefir lika stor, med en hushallsrickvidd pd 14 procent, var HBO Nordic,
vars hoga tillvixttake ddrmed fick ett abrupt slut. Under aren 2015 till 2017 var HBO Nordic den
streamingtjanst som okade snabbast i Sverige. Den tredje stora aktoren pa den kommersiella linjira
svenska tv-marknaden, Discovery Networks, redovisade en rickvidd pa 2 respektive 1 procent f6r
sina tvd SVOD-tjinster, Dplay Premium och Eurosport Player. MMS-statistiken visar tydligt att det
pa "marknaden f6r rérlig bild” rader andra storleksférhallanden pa nitet jaimfért med liget pa den
traditionella tv-marknaden.

3.1.1 Publikmarknaden

Till skillnad frin den kommersiella radion, som i Sverige fortfarande 4r renodlat reklamfinansierad,
har den kommersiella tv-marknaden en mer varierad uppsittning affirsmodeller. P4 tv-marknaden
finns bade helt reklamfinansierade och helt anvindarfinansierade kanaler. Till detta kommer kanaler
som finansieras av en kombination av reklam- och anvindarintikeer.

Blandningen av olika finansieringsmodeller giller ocksa pa nitet. Aven om samtliga storre kom-
mersiella tv-koncerner pa den svenska marknaden har abonnemangsbaserade 16sningar for sina
respektive play-tjdnster s spelar dven reklamforsiljningen en viktig roll pa dessa plattformar.
Tv-koncernens affirsmodell méter hir konkurrens fran sivil renodlat abonnemangsbaserade tjins-
ter som Netflix och HBO Nordic som rent reklamfinansierade tjdnster som Youtube och Facebook.
I detta avseende dr dven den helt och hillet avgiftsfinansierade SVT Play en direkt konkurrent till
de kommersiella tv-koncernernas nittjanster. De svenska kommersiella radiokanalerna méter givet
sin stora betoning pa ett musikorienterat utbud direkt konkurrens frin renodlade och foretrides-
vis abonnemangsbaserade musiktjinster pa nitet. Till de storre aktorerna hor svenska Spotify och

amerikanska Apple Music.

Den tilltagande konkurrensen fran internet aterspeglar sig i svenskarnas konsumtion av linjir tv
och radio. Savil det traditionella tv-tittandet som det traditionella radiolyssnandet har minskat 6ver
tid, i synnerhet i de yngsta aldersgrupperna.’

Tabell 3.2 redovisar den arliga omsittningen f6r de olika marknadssegment som i vid mening kan
sammanfattas under benimningen “marknaden for elektronisk kommunikation”. Hit hor savil ut-
gifter for mobiltelefoni och internettjanster, som tv- och telefonitjinster och radio- och tv-avgiften.
Forandringen av forsiljningssiffrorna over tid speglar den snabba tekniska utveckling som priglat
det har omradet under senare ar och som gjort djupa avtryck ocksé i hushallens utligg for olika
typer av medietekniker och medieinnehéll. Internationella studier visar att Sveriges tillsammans
Norge ligger i toppen nir det giller bendgenheten att betala for digitalt medieinnehall ®

7 Se vidare Medieutveckling 2019 — Mediekonsumtion (Myndigheten for press, radio och tv) samt Nordicom-Sveriges Mediebaro-
meter 2018 (Nordicom, Géteborgs universitet).
8 Se t.ex. Digital News Report 2019 (Reuters Institute for the Study of Journalism).
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Tabell 3.2 Marknaden for elektronisk kommunikation, samlade intékter, 2014-2018 (Iopande priser, mkr)

2014 2015 2016 2017 2018 F:Jfggg:ﬂ
Mobila samtals- och datatjanster® 19474 20241 20836 21404 21 600 +11%
Internetabonnemang* 7 756 8 424 9 165 9812 10 152 +31%
Betal-tv-tjanster 9 261 9739 9846 10194 10067 +9%
Radio- och tv-avgiften* 7 590 7758 8 080 8 096 8174 +8%
Fast telefoni* 5016 4154 3 567 2972 2448 -51%

Kommentar: *Avser forsaljning av fasta abonnemang till privatkunder. **Avser arlig inbetalning fran Radiotjanst AB till det s.k. rund-
radiokontot.

Kallor: Post- och telestyrelsen; Férvaltningsstiftelsen for SR, SVT och UR.

Sett till utvecklingen under de senaste dren ar det framforallt ett omrade dir tillvixten varit sirskilt
snabb. Det 4r vanliga internetabonnemang, som sedan 2014 haft en f6rsiljningsmassig tillvixt pa
31 procent. Vi betalar ocksé allt mer for mobila samtals- och datatjinster. Hir uppgir tillvixten
sedan 2014 till 11 procent. De hir siffrorna 4r et uttryck for att svenskarna lagger allt mer pengar
pa sa kallade access-kostnader, dvs. sidana kostnader som betalas for att fa tillgang till medieinne-
hall och for att kunna kommunicera med andra.? At rakt motsatt hall pekar kurvan f6r utgifterna
for fast telefoni, som halverats pa bara fyra ar.

Nir det géller forsiljningen av traditionella betal-tv-tjanster sa ror det sig om en langsam men stabil
okning over tid. Under 2018 omsatte det hir segmentet knappt 10,1 miljarder, vilket var i niva
med 2017 och 9 procent mer dn under 2014. Tillvixten har skett trots att antalet salda tv-abon-
nemang legat i princip still under perioden. Att marknaden for tv-tjanster har vuxit kan siledes
tillskrivas hojda abonnemangsavgifter pd betal-tv-marknaden.

Den mest jimna utvecklingslinjen av samtliga segment i tabellen svarar public service-sektorn for.
Under 2018 uppgick intikterna fran radio och tv-avgiften till 8,2 miljarder, vilket var 8 procent
mer 4n under 2014. Huvuddelen av tillvixten uppstod mellan 2015 och 2016, vilket 4r ett resultat
av den hojning av radio- och tv-avgiften med 5,6 procent som genomfordes under aret. Infér 2018
genomfordes en ny hojning — denna gang pa 2,6 procent. Det innebir att radio- och tv-avgiften
vid tiden for dess avskaffande vid utgangen av 2018 uppgick till 2 400 kr per ar och hushall. Den
individuella public service-avgiften som borjar gilla fran och med 2019 uppgar som jimforelse till
maximalt 1 347 kr per person och ér.

3.1.2 Reklamforsaljningen

Reklamfinansierad marksind tv infordes i Sverige 1992, dd TV4 (Nordisk Television AB) som for-
sta privatdgda kanal fick tillstind att sinda i det analoga marknitet. Aret efter infordes dven reklam-
finansierad radio. Hir fordelades istillet sindningstillstinden mellan en rad lokala aktorer. Savil

9  Enligt en undersokning fran IRM uppgick de svenska hushallens utgifter for medieuppgifter under 2018 till i genomsnitt 19 700
kr, varav narmare 7 800 kr var s.k. access-kostnader (Hushéllens medieutgifter 2018, Institutet for reklam- och mediestatistik; se
aven Medieutveckling 2019 — Mediekonsumtion; Myndigheten for press, radio och tv).
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den tekniska som den politiska utvecklingen har alltsedan dess haft stor betydelse f6r utvecklingen
pa de eterbaserade reklammarknaderna.

Overgangen till digitala tv-sindningar, som genomférdes under aren 2005 till 2007, innebar en
kraftig 6kning av antalet reklambirande tv-kanaler i det svenska marknitet. Pd radioomradet har en
successiv uppluckring av regelverken f6r de lokalt férankrade radioaktdrerna resulterat i framvixten
av tva nationella nitverk av lokala stationer, som har méjlighet att synkronisera reklamforsiljningen
over hela landet. Inférandet av de tre nationella sindningstillstinden f6r reklamfinansierad radio i
augusti 2018 innebdr att en nationell reklammarknad for radio etableras ocksa i formell mening.

I jimforelse med stabilt vikande siffrorna for det traditionella tv-tittandet har forsiljningen av tv-reklam
uppvisat en relativt svingig utveckling under det senaste decenniet. Mellan 2009 och 2013 redovisade
tv-branschen en stark tillvixt i friga om reklamintikter. Under 2013 svarade televisionen for rekord-
héga 19 procent (5 961 mkr) av reklamforsiljningen i Sverige. Men direfter vinde trenden. Under de
fyra foljande aren redovisade den svenska tv-reklammarknaden en minskad eller stagnerad forsiljning
(se tabell 3.3). Under 2018 vinde forsiljningen av tv-reklam éter uppét. Totalt rorde det sig om en
tillviixt pa omkring en halv miljard, eller plus 8 procent, jamfért med 2017.

Tabell 3.3 Reklamfdrsiljningen i tv, online video och radio, 2014-2018 (mkr, lopande priser)

Forandring Foérandring

2014 2015 2016 2017 2018/2017  2018/2014
TV 5769 5494 5397 5490 5953 +8% +3%
Online video 648 922 1154 1518 1819 +20% +181%
Radio 706 763 862 985 1074 +9% +52%

Kommentar: | kategorin "TV” ingér reklamforsaljningen i text-tv.

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Forsiljningen av tv-reklam ger tillsammans med forsiljningen av tv-abonnemang ett grovt matt
pa den kommersiella linjira tv-marknadens samlade omsittning i Sverige. Under 2018 landade
det beloppet pa 16,0 miljarder. Det var 2 procent mer 4n under 2017 och 7 procent mer 4n under
2014. Nirmare tvi tredjedelar (63 procent) av den linjira tv-marknadens omsittning kom under
2018 fran betal-tv-abonnemang,.

Aven om férsiljningen av traditionell tv-reklam 6kade under 2018 ir det pa nitet som vi ser den
stora tillvixten av reklam i anslutning till rorlig bild. Enligt IRM uppgick reklamférsiljningen inom
segmentet online video till 1 819 mkr under 2018, en 6kning med 20 procent jimfort med aret
fore. Hur stor andel av online-reklamen som gir till de traditionella tv-foretagens bestill-tv-tjinster
pa nitet framgar inte av vare sig IRM-statistiken eller tv-foretagens egna arsredovisningar. Pa den
marknaden méter tv-bolagen som redan nimnts konkurrens fran inte minst Youtube.
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Den svenska marknaden for radioreklam f6ljer en annan utvecklingskurva n tv-reklamen. Hir har
de senaste aren i stillet priglats av en mer eller mindre obruten tillvixt. Sedan 2014 har f6rsiljningen
av radioreklam 6kat med 52 procent i Sverige. Under 2018 rorde det sig om en tillvixt pd 9 procent,
vilket tog de samlade svenska radioreklaminvesteringarna till rekordhoga 1 074 mkr.

Trots de senaste drens snabba uppging fortsitter radion att std for en mycket begrinsad del av den
samlade reklammarknaden i Sverige. Ar 2018 uppgick reklamintikterna i radion till endast 3 procent
av den samlade reklamf6rsiljningen i landet. Andelen f6r tv var 15 procent.

3.1.3 Aktorer och marknadsandelar

Trots att det vid inledningen av 2018 i Sverige fanns ett hundratal lokala sindningstillstind f6r
kommersiell radio och ett femtiotal nationella och lokala sindningstillstind f6r marksind tv karak-
teriseras de svenska marknaderna f6r radio och tv av en lingt gingen dgarkoncentration. Ett fatal
stora aktorer kontrollerar tillsammans en betydande del av landets etermediemarknader. Inom savil
radio som tv har dgarkoncentrationen dessutom tilltagit nagot under senare ar.

Marknadsandelarna for de storsta aktorerna pa den svenska tv-marknaden presenteras i figur 3.2.
Statistiken bygger pA MMS mitningar 6ver svenskarnas tv-tittande under 2017 och 2018. I statistiken
ingdr tittandet pa bade marksinda och satellit- och kabel-distribuerade tv-kanaler (men diremot inte
tittande online).

Figur 3.2 De stdrsta tv-programfiretagen efter tittartidsandel, 2017 och 2018
(procent; antal kanaler 2017/2018 i parentes)
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Kélla: MMS AB (bearbetad av Nordicom).
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Trots den 6kade konkurrensen har public service-féretaget SVT kunna behlla sin position som lan-
dets storsta tv-foretag i friga om samlad tittartid. Under 2018 stod SVT:s kanaler (av vilka en drevs i
samverkan med UR) f6r 35 procent av det samlade svenska tv-tittandet. Andraplatsen pa listan med
en marknadsandel pa 33 procent hélls av Bonnierkoncernen, som under 2018 sinde tv i samman-
lagt 20 kanaler, fordelade pa bade fri-tv (TV4-Gruppen) och betal-tv (C More). Ungefir lika manga
kanaler — 19 — stod Nent Group f6r, som under 2018 var landets tredje storsta tv-akeor i friga om
tittartid (14 procent). TV3, TV6, TV8 och TV10 ingar i koncernens fri-tv-utbud medan ovriga
kanaler hor till betal-tv-segmentet Viasat. Fyra pa listan 6ver de storsta aktorerna pd tv-marknaden
och med en marknadsandel pa 12 procent under 2018 var Discovery Networks med sammanlagt 13
kanaler. I kanalutbudet ingar bade svenska kanaler som Kanal 5 och Kanal 9 och internationella for-
mat som Discovery, Animal Planet och Eurosport. Jimfort med éret fore skedde endast sma f6riand-
ringar i tv-koncernernas marknadsandelar. Mest noterbart var att avstindet mellan SVT och Bonnier
minskade till rekordldga 2 procentenheter. Marknadsandelen pa 33 procent dr den storsta nagonsin
for Bonniers svenska tv-verksamhet.

SVT, Bonnier, Nent Group och Discovery svarade under 2018 f6r 94 procent av det samlade
linjdra tv-tittandet i Sverige. Resterande marknadsandelar var huvudsakligen fordelade mellan en
handfull globala mediejdttar — vilka f6ljaktligen i detta avseende kommit att spela en mycket be-
gransad roll pa den svenska tv-marknaden. Fox (News Corp.), Disney, Viacom och Time Warner,
som under 2018 stod f6r sammanlagt 22 kanaler pd den svenska tv-marknaden och en marknads-
andel pa 4 procent, horde samtliga till virldens tolv strsta medieféretag under 2018. Discovery
Communications dterfanns som jimforelse pa plats 31 pa den listan.”

P3 den del av tv-marknaden som ar kommersiellt finansierad uppgick marknadsandelen for de

tre storsta grupperna till omkring 90 procent. Bonnierkoncernen svarade ensam for drygt femtio
procent av tittandet pd kommersiell linjir tv i Sverige, vilket ger det familjegda medieforetaget en
mycket stark stéllning pad marknaden.

Sett till situationen i Europa som helhet priglas tv-marknaden i Sverige av en jamforelsevis mycket
begrinsad dgarspridning. Enligt EAO, som ir Europaradets undersokningsorgan for utveckling-
en pa de europeiska tv-marknaderna, hor den svenska tv-marknaden till de mest koncentrerade
tv-marknaderna i Europa.” En viktig f6rklaring till den situationen 4r den fortsatt mycket starka
position som landets tva storsta tv-kanaler, SVT'1 och TV4, har bland den svenska tv-publiken. De
tvd kanalerna svarade under 2018 for 48 procent av det samlade tv-tittandet i Sverige.

I juli 2018 annonserades att Telia AB kommit 6verens med Bonnier-koncernen om ett kép av Bon-
nier Broadcasting, som omfattar TV4, C More och finska MTV. Om affiren gir igenom innebir
det att Telia blir den dominerande aktoren pa den svenska kommersiella tv-marknaden, samtidigt
som Bonnier limnar densamma.

P3 radiomarknaden rader ett delvis liknande férhillande som det pa tv-omradet. Den svenska
radiomarknaden 4r om majligt annu mer koncentrerad, ett faktum som framfér allt férklaras av

10 Kalla: “Media Data Base”, Institute of Media and Communications Policy (http://www.mediadb.eu).
11 Se Media Ownership: Market realities and regulatory responses (Strasbourg: European Audiovisual Observatory, EAO, 2016).
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Sveriges Radios mycket starka stillning hos radiopubliken. Sveriges Radios lokala kanal P4 stod
ensam for en marknadsandel pa 53 procent under 2018."

Den privata delen av den svenska radiomarknaden har sedan 1990-talets mitt genomggtt en ge-
nomgripande strukturomvandling. Alltfler av de enskilda lokala sindningstillstinden har antingen
kopts upp eller pa annat sitt knutits till ndgot av de tva ndtverken MTG Radio och Bauer Media.
Vid utgingen av 2018 kontrollerade dessa, via direkt dgande eller samverkansavtal, samtliga 38
sindningstillstind for kommersiell radio i Sverige. Tillsammans med Sveriges Radios starka po-
sition innebir det att det samlade svenska radiolyssnandet, som under 2018 omfattade en daglig
rickvidd pa 71 procent eller i genomsnitt 105 minuter per person och dag, ir koncentrerat till tre
stora aktorer.

Nir det giller den inbordes relationen mellan landets tvd kommersiella radiondtverk fortlopte

ar 2018 utan nagra som storre forindringar (se figur 3.3). Bauer Medias och Nent Group Radio
respektive marknadsandelar 6kade med vardera en procent till 15 respektive 10 procent. Tillvixten
skedde i bada fallen pa bekostnad av Sveriges Radio. I jimforelse med Sveriges Radio 4r de kom-
mersiella aktorerna likafulle mycket sma. Sveriges Radio svarade under 2018 f6r tre fjirdedelar av
lyssnandet pa den svenska radiomarknaden.

Figur 3.3 De storsta radionétverken efter lyssnartidsandel, 2017 och 2018 (procent)
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Kalla: Radioresultat Nationell radio (PPM), Kantar Sifo (bearbetning).

12 Radiolyssnandets omfattning och férdelning i Sverige méats av Kantar Sifo. Matningarna inkluderar (och finansieras av) Sveriges
Radio, Bauer Media och Nent Group och fangar upp savél traditionellt radiolyssnande (FM) som lyssnande pa nétverkens kanaler
online. (Uppgifterna bygger pé& Nordicoms bearbetning av Kantar Sifos data).
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3.2 PUBLIC SERVICEBOLAGEN

2018 blev det sista aret som den hushallsbaserade radio- och tv-avgiften svarade for finansieringen
av public service i Sverige. Fran och med 2019 giller istillet en allmin individuell public service
-avgift. Till skillnad frin de kommersiella aktorerna pa marknaden, vars intikter paverkas av savil
konjunkturer som konkurrenter, har public servicebolagen en bide stabil och forutsigbar intikes-
struktur. En annan viktig skillnad gentemot de kommersiella aktdrerna ir de relative utforliga
villkoren rérande public serviceforetagens programverksamhet som f6ljer av sindningstillstinden
och anslagsvillkoren fran regeringen. De nuvarande sindningstillstinden f6r de tre programbolagen
l6per till och med 2019. En tredje skillnad 4r att public service-foretagen inte har nigra vinstkrav.
Intikterna fran avgiftsmedlen ska investeras i verksamheten.

Under 2018 uppgick den samlade omsittningen for de tre public service-bolagen till 8 573 mil-
joner, en nedging med drygt 1 procent jimfort med éret fore. Av intikterna utgjordes omkring
95 procent, eller 8 174 miljoner, av avgiftsmedel. Tillvixten jamfort med 2017 var hir knapp 1
procent. Av resterande 399 miljoner i 6vriga intdkter svarade silda visningsritter for ungefir en
tredjedel (132 mkr). Intikterna fran sponsring bidrog med 37 mkr. Det motsvarar 0,4 procent av
den samlade omsittningen i public serviceforetagen.

Radio- och tv-avgiften fordelades under 2018 pé sa sitt att SVT fick 58,8 procent, SR 36,0 procent
och UR 5,2 procent. SVT redovisade under 2018 en samlad omsittning pa 4 839 mkr (se figur 3.4).
Huvuddelen av intikterna anvindes for att ticka kostnader for produktion och inkép av program. For
Sveriges Radio uppgick intikterna till 2 929 mkr. Hir var det istéllet personalkostnader som var den
storsta kostnadsposten. UR:s intikter uppgick till 443 miljoner, vilket var 16 procent mer 4n aret fore.
Okningen forklaras huvudsakligen av en storre dterforing av skuldsatta avgiftsmedel. P4 samma sitt
som inom SVT anvindes merparten av intikterna till produktionskostnader och programinkop.
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Figur 3.4 Intékter for Sveriges Television, Sveriges Radio och Sveriges Utbildningsradio, 2017 och 2018
(mkr)
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Kélla: Foretagens arsredovisningar.

3.3 DE KOMMERSIELLA TV-BOLAGEN

Den linjira kommersiella tv-marknaden i Sverige utgdrs huvudsakligen av tre aktdrer. Som redan
namnts svarar Bonnier, Nent Group och Discovery f6r omkring 90 procent av allt tittande pa
kommersiell linjir tv. Marknadskoncentrationen i kombination med en allmént stark utveckling
for tv-mediet har inneburit att de flesta foretagen pa tv-marknaden har kunnat rikna hem stora
vinster under 2000-talet. Vinstmarginaler mellan 15 och 20 procent har inte varit ovanliga.”

Under de senaste aren har dock kampen om sivil tv-reklamen som de betalande tv-tittarna hird-
nat. De traditionella tv-kanalerna méter konkurrens frin bade reklamfinansierade videodelnings-
plattformar som Youtube och SVOD-tjinster som Netflix. Pa den svenska tidningsmarknaden
satsar i synnerhet de tva kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen stora resurser pa tv-sindning-
ar via nitet. Aven lokalt dr det flera tidningsforetag som bygger ut sitt webbsinda tv-utbud (inte
minst av direktsind lokalidrott). Och i de sociala medierna har Facebook sedan en tid tillbaka en
uttalad strategi att 6ka sitt fokus pa rérlig bild. Webb-tv-reklamen framstir sammantaget som en
av de viktigaste intikeskillorna for framtidens reklamfinansierade medieforetag, oavsett vad for
innehéll som distribueras.

Fragan om hur foretagen pa den svenska tv-marknaden paverkats ekonomiskt av den nya konkur-
renssituationen har samtidigt inget entydigt svar. Av de stérre bolagen pa marknaden 4r det endast

13 For aldre genomgéngar av den ekonomiska utvecklingen i tv-branschen, se rapportserien Medieutveckling (Myndigheten for
press, radio och tv).
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TV4 och Discovery Networks som redovisar intékter och resultat fran den svenska tv-marknaden.
C Mores bokslut omfattar forsiljningen i hela Norden. Samma sak giller inom Nent Group, vars
resultatredovisning dven omfattar koncernens nordiska radioverksamhet. I de bada senare fallen ar
vi ddrfor hinvisade till ekonomiska resultat som omfattar flera nationella marknader. Inget av fore-
tagen pa den svenska tv-marknaden viljer hirtill att redovisa utfallet frin sina digitala verksamheter
i form av forsiljningen av digitala abonnemang och webb-tv-reklam.

Det ekonomiska utfallet under 2018 for de storsta foretagen pa den svenska tv-marknaden redo-
visas i figur 3.5. Storst med relativt bred marginal var Nent Group. I segmentet ingdr bade tradi-
tionella tv- och radiokanaler och streamingtjanster (Viaplay och Viafree), i Sverige och utomlands.
Under 2018 uppgick de samlade intikterna till 12,8 miljarder. Jimfort med 2017 6kade omsitt-
ningen med 7,0 procent. Majoriteten av bade intikterna och tillvixten kommer frin affirsomridet
"Betal-TV” (Viasat), som under 2017 redovisade en samlad omsittning pa 7 442 mkr efter en
tillvixt pa 8,4 procent. For affirsomradet "Fri-TV & Radio” slutade omsittningen pa 5 358 mkr
och tillvixten pé 5,2 procent. Det samlade rorelseresultatet f6r Nent Group uppgick under 2018
till 1 661 mkr (+13,0 procent), vilket var drygt 80 mkr béttre 4n aret fore.

Figur 3.5 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska tv-marknaden, omséttning och
rorelseresultat, 2018 (mkr)
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Nent Group* Bonnier Broadcasting®™ Discovery Networks Sweden

Kommentar: * Intékter och resultat omfattar tv- och radio-verksamhet i de nordiska l&nderna. ** Resultatet avser EBITDA. | Bonnier
Broadcasting ingér verksamheten i TV4, C More och finska MTV. Inte heller hér sarredovisas den svenska verksamheten. Se vidare
bilaga 2.

Kalla: Foretagens arsredovisningar.

Bonnier-koncernen har sedan négra par ar tillbaka samlat sina tv-intressen i affirsomradet Bonnier
Broadcasting. I omradet, som har en gemensam vd, ingar TV4, som omfattar Bonniers svenska
fri-tv-kanaler, det nordiska betal-tv-féretaget C More samt det finska tv-foretaget MTV.
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Den samlade omsittningen for affirsomradet uppgick under 2018 till 8,3 miljarder (+10,1 procent)
och det operativa resultatet (EBITDA) till 1 027 mkr (423 mkr). TV4 ir inte bara den storsta delen
i Bonnier Broadcasting utan ocksa den klart mest l6nsamma. Omsittningen for TV4 AB steg under
2017 med 5 procent till 4 760 mkr och rorelseresultatet med 379 mkr till 1 374 mkr. Bruttomargi-
nalen pa 28,9 procent var den hogsta nagonsin for foretaget.

Samtidigt fortsatte motgiangarna for koncernkollegan C More. Trots en visentligt 6kad omsittning
— fran 1 985 mkr till 2 357 mkr — slutade dret med ett betydande underskott. For bolaget C More
Entertainment AB landade rorelseresultatet pa -121 mkr (-370 mkr). Utfallet under 2018 innebir
att C More Entertainment sedan Bonniers f6rvirv av foretaget i december 2008 redovisat en sam-
lad rorelseforlust pa uppskattningsvis 3 miljarder.

Aven for Discovery Networks Sweden slutade 2018 med stora forluster. Rorelseresultatet uppgick
till -278 miljoner efter en omsittning pa 1 388 mkr (+22,5 procent). En viktig forklaring till det
omfattande minusresultatet var enligt foretaget en storre avskrivning av s.k. legacy-rittigheter.
2018 var det sjitte aret i rad med roda siffror for det amerikanskigda foretaget. Foregangaren SBS
hérde fore forsaljningen till Discovery Communications under 2013 till de mest [onsamma foretagen
pa den svenska mediemarknaden.

For de foretag som svarar for endast mindre andelar av den svenska tv-marknaden var det ekono-
miska utfallet ocksa blandat. Méjligheterna att géra en komplett kartliggning av dessa foretag be-
gransas dock av att den svenska tv-verksamheten i flera fall 4r placerad i utlandsigda bolag, dir den
svenska verksamheten inte gar att urskilja. Fér amerikanska Viacoms svenska dotterbolag (VIMN
Nordic AB) uppgick omsittningen till 271 mkr och rérelseresultatet till 5 mkr. I bada fallen var
utfallet under 2018 i nivd med édret fére Viacom finns representerat pa den svenska tv-marknaden
genom bland annat musikkanalen MTV och barnkanalen Nickelodeon.”

Samtidigt fortsatte det sista svenska foretaget pa listan, Axess Publishing, att redovisa stora under-
skott. Rorelseforlusten f6r 2018 uppgick till 20 miljoner, efter intikter pa endast 11 mkr. I bolaget,
som 4gs av Ax:son Johnson-sfiren (Nordstjernan-koncernen), ingir den markbundna tv-kanalen
Axess TV och tidskriften Axess. Bide tv-kanalen och tidskriften har ett innehall med inriktning
mot samhillsfrigor, kultur och vetenskap. Foretaget drivs utan ett uttalat vinstsyfte.

3.4 DE KOMMERSIELLA RADIOBOLAGEN

Den svenska radiomarknaden har en delvis annan affirsmodell 4n tv-marknaden, framforallt pa
grund av den mer eller mindre totala avsaknaden av anvindarintikter. Det ger radiobranschen den
kanske mest renodlade intakesstrukturen som forekommer pa mediemarknaden och samtidigt den
som 4r mest beroende av utvecklingen pa reklammarknaden.

14 Den amerikanska tv-koncernen Turner Broadcasting Systems svenska dotterbolag Turner Nordic and Baltic AB hade vid den
har rapportens fardigstallande &nnu inte inkommit med sin arsredovisning for 2018 till Bolagsverket. Under 2017 redovisade foreta-
gen en omséttning pa& 170 mkr och ett rérelseresultat pa -3 mkr.
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Som namnts i det ovanstiende fortsatte den positiva trenden for den kommersiella radiosektorn i Sve-
rige ocksd under 2018. Radioreklamférsiljningen pa 1 074 mkr var den bista nigonsin péa radiomark-
naden. I den forsiljningen ingér vare sig radioforetagens digitala reklamintikter eller intikter fran 6vrig
nirliggande verksamhet. Storleken pé dessa verksamheter 4r dock svarbedomd. Samma sak giller dérfor
storleken pa radiomarknaden som helhet. Bide Bauer Media och Nent Group bedriver sin svenska
radioverksamhet i en rad olika bolag utan en 6vergripande koncernredovisning. Det f6rsvirar mojlighe-
terna att ge en mer exakt bild av de storre radioforetagens intikter och resultat.

Boksluten fran 2018 pekar dock relativt entydigt ett ekonomiske sett framgangsrikt ar for de
svenska radioforetagen. For den enskilt storsta aktoren, Bauer Media, slutade 2018 med bide en
forbattrad omsittning och ett stirkt rorelseresultat. De samlade intikterna for Bauer Medias ro-
relsedrivande svenska dotterbolag uppgick fore koncernelimineringar till 657 mkr, en tillvixt med
omkring 5 procent jaimfért med aret fére. Rorelseresultatet steg samtidigt frin 113 mkr till 126
mkr och bruttomarginalen frin 18,2 till 19,2 procent. Savil omsittningen som rérelseresultatet
ar de hogsta ndgonsin for den hir foretagsgruppen.” For Nent Group Radios svenska verksam-
het uppgick intikterna till 574 mkr, vilket motsvarade en tillvixt pa 22 procent. Rorelseresultatet
slutade pa 41 mkr och bruttomarginalen pa +7,2 procent. For franskigda NR] Sweden var savil
omsittning som resultat i nivd med féregiende ar. Bruttomarginalen pa 24,7 procent hérde till de
hégsta pé hela den svenska mediemarknaden.

Figur 3.6 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska radiomarknaden, omséttning och rorelse-
resultat, 2018 (mkr)
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Kommentar: * Bauer Media och Nent Group driver sina verksamheter p& den svenska radiomarknaden via en rad majoritets- eller
minoritetsdgda bolag utan en dvergripande koncernredovisning. Denna bolagsstruktur férsvarar redovisningen. De ekonomiska upp-
gifterna i tabellerna avser féretagens rorelsedrivande hel- och deldgda svenska dotterbolag exkl. koncernelimineringar.

Kélla: Foretagens arsredovisningar.

15 Pga. en férandrad foretagsstruktur inom Bauer Media-gruppen ska jamférelserna mellan 2017 och 2018 gdras med viss forsiktighet.
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Den analys av dagspressens ekonomiska forhallanden 2018 som redovisas i det hir kapitlet byg-

ger pa arsredovisningar frin svenska dagstidningsforetag med bokslut under aret. Sammanta-

get ror det sig om 68 foretag eller foretagsgrupperingar som tillsammans svarade for utgivningen av
omkring 140 dagstidningar. I de forsta analyserna av detta slag for drygt 40 ar sedan bestod bran-
schen av runt 130 dagstidningsféretag och omkring 145 dagstidningar. Den férindrade relationen
mellan antalet tidningsforetag och antalet tidningstitlar 4r ett uttryck for en strukturforindring
som sedan mitten av 1970-talet visat sig i en successiv sammanslagning av enskilda tidningsforetag,
vanligtvis pa regional basis.

I takt med ett 6kande antal fusioner och omorganiseringar av tidningskoncerner har det blivit svarare
att direke ur arsredovisningarna presentera enskilda tidningsrorelsers ekonomiska resultat. I manga

fall behover uppgifter anvindas pa koncernnivé som avser flera tidningar. I andra fall behéver resul-
tatrikningar liggas samman for flera olika bolag for att fa en korreke bild av enskilda tidningsforetags
ekonomi. Det senare giller frimst nir reklamforsiljningen hanteras i ett sarskilt bolag. I redovisningen
av intikterna i saidana konstellationer ger det undersokta materialet ingen majlighet att justera for
koncernintern forsiljning mellan bolagen. Det innebir att de redovisade intikterna i vissa fall kan vara
nigot verskattade i rapporten. Sammantaget leder forindringarna i tidningskoncernernas organisering
till att det inte alltid gér att gora jimforelser mellan aren pa foretagsniva.

I kapitlet gors forst en redovisning av de strukturella férindringarna pa tidningsmarknaden under
2018, vilken foljs av ett avsnitt om de samlade resultat- och vinstnivierna i tidningsbranschen
under aret. Direfter foljer genomgangar av utvecklingen for de storsta tidningsgrupperna och for
medel- och hogfrekventa dagstidningar med respektive utan driftsstod. Kapitlet avslutas med en
analys av den ekonomiska utvecklingen pa marknaden f6r tidningsdistribution.

4.1 EN STRUKTURELL OVERBLICK

Trots den ekonomiska turbulens som f6ljt av medielandskapets digitalisering och globalisering har
antalet titlar pa den svenska tidningsmarknaden legat férvanansvirt stabilt. Publika varningsrop om
en pagiende "tidningsdéd” liknande den pa 1950- och 60-talet, d4 nirmare 90 svenska dagstid-
ningar tvingades till nedliggning, har haft lite st6d i verkligheten.
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Mot den bakgrunden har de senaste aren inneburit ett visst trendbrott. Enbart under 2017 och
2018 har sammanlagt ett tjugotal dagstidningar f6rsvunnit, vilket medfért att antalet dagstidning-
ar pd den svenska tidningsmarknaden har minskat frin omkring 160 till omkring 140. Hir ska
emellertid tilldggas att den stora majoriteten av de nedlagda tidningarna kan hinforas till en enskild
tidningsgrupp, nimligen ETC. Det 4r en akt6r som genom etableringen av en ling rad foretri-
desvis lokala endagstidningar kommit att genomgé en mycket snabb expansion under 2010-talet.
Presstodsberoendet har i samtliga fall varit mycket omfattande. Sedan flera ETC-tidningar under
2017 fick problem med att méta kraven i presstodsférordningen, vilket resulterade i savil avslagna
ansokningar som krav pd aterbetalning, har huvuddelen av de berérda tidningarna lagts ner. Vid
utgangen av 2018 kvarstod dirfor bara sjudagarstidningen Dagens ETC, endagstidningen ETC
samt tvidagarstidningen Fria Tidningen (som forvirvades 2016). Den sistnimnda drevs frin och
med april 2018 av Medichuset Gront, ett foretag som ocksé inkluderar fyra dagstidningar under
paraplynamnet Syre. Samtliga fem tidningar har under 2019 fitt avslag pa sina individuella ans6k-
ningar om presstod och foretaget befinner sig sedan juni 2019 i rekonstruktion. Samtidigt lades
Fria Tidningen ner.

Hirutdver upphorde ytterligare tva endagstidningar att utkomma under 2018. Det var Smalands-
bygdens Tidning och Bulletin Bas Blekinge. Till detta kom att en endagstidning, Eesti Pdevaleht,
forlorade sin rite till driftsstod dill £6ljd av en for lag upplaga. Tidningen drivs dock vidare utan
stdd med utgivning varannan vecka.

Inom den medel- och hégfrekventa dagspressen fortlopte 2018 utan nagra mer omfattande for-
dndringar av antalet tidningstitlar. Dock férsvann en titel. Det var Laholms Tidning, som i slutet
av dret tvingades till konkurs. Tidningen har under négra ar drivits av en ekonomisk férening med
koppling till den lokala Centerrorelsen.

Diremot genomfordes eller initierades dven en rad betydande 4garf6rindringar pa den svenska
tidningsmarknaden. Savil Swepress som Sormlands Media uppgick under aret i Norrkopings
Tidningars Media, medan Stampen och Mittmedia i inledningen av 2019 fick nya majoritetsigare
i norska Polaris (med NWT och VK Media som minoritetsigare) respektive Bonnier (med norska
Amedia som minoritetsigare). I de bdda sistnimnda fallen var en délig ekonomi ett biarande skil
bakom férsiljningen. I och med de hir férindringarna har Norges tre dominerande tidningsfore-
tag kommit att fa ett direkt dgarinflytande ocksa i Sverige. Som redan nimnts 4gs Aftonbladet och
Svenska Dagbladet av Schibsted. Ytterligare ett storre dgarskifte skedde under aret i Jonkoping, i
och med overldtelsen av Hall Media frin Herenco till Carl-Olof och Jenz Hamrins stiftelse. He-
renco, som idag ir en betydande industrikoncern, 4gs av familjen Hamrin, vilken ocks har ett
kontrollerande inflytande 6ver nimnda stiftelse. I Hall Media ingar sammanlagt tio dagstidningar i
Smiland och Vistergtland.

4.1.1 Publikmarknaden

Nir det géller marknadsunderlaget f6r den svenska dagspressen har den samlade forsiljningen av
dagstidningar varit pa nedging sedan bérjan av 1990-talet. Statistiken frin Kantar Sifo (TS) visar
att nedgingen i tidningsforsiljningen har tilltagit under det senaste decenniet. Det giller framfor
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allt i gruppen unga vuxna. Mellan 2008 och 2018 sjonk andelen bland landets 25- till 44-aringar
som bor i ett hushall med en dagstidningsprenumeration fran 56 till 30 procent.'®

Under 2018 f6ll den samlade upplagan (pa papper och digitalt) for de totalt 136 tidningar som
ingar i TS-statistiken med 0,9 procent (se tabell 4.1). Det 4r en mindre nedging én tidigare dr. En
viktig forklaring till att tillbakagingen for salda tidningsprenumerationer tycks ha stannat av r en
okad forsiljning av digitala abonnemang.

Tabell 4.1 Dagspressens TS-registrerade upplaga efter utgivningsfrekvens, 2018 (1000-tal)

Antal titlar o e
7 dagar 26 679, 9 -0,8%
6 dagar 31 617,2 -2,2%
5 dagar 4 36,8 -3,2%
4 dagar 6 42,5 -1,6%
3 dagar 13 92,8 +4,2%
2 dagar 14 64,0 +3,4%
1 dag 42 166,1 +0,1%
Totalt 136 1 699,3 -0,9%

Kommentar: | underlaget ingér endast de titlar som méts och redovisas av Kantar Sifo Media Audit (TS). | statistiken saknas uppla-
gan for sjudagarstidningarna Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter och HD/Sydsvenskan samt for sexdagarstidningen Dagens
industri. Upplagestatistiken omfattar séval digital upplaga som s.k. plus-abonnemang. Jamférelsen mellan 2018 och 2017 bygger
pa jamforbara titlar.

Kalla: Kantar Sifo Media Audit (TS).

Redovisningen av den totala upplagan for dagspressen paverkas kraftigt av att flera av landets
storsta dagstidningar under senare ar har valt att std utanfor de upplagerevideringar som sedan
1940-talets borjan gors av TS. I 2018 ars mitning saknas sévil Aftonbladet (Schibsted) som samt-
liga fyra dagstidningar i Bonnier-koncernen (Expressen, Dagens Nyheter, Dagens industri, HD/
Sydsvenskan). Avhoppen innebir att det inte lingre dr mojligt att gora en enhetlig bedomning av
den samlade upplageutvecklingen inom svensk dagspress. Att enskilda tidningsforetag har valt att
limna den branschgemensamma mitvalutan pé tidningsmarknaden ir ett uttryck for en till synes
tilltagande oenighet kring mitmetoder som den digitala utvecklingen fért med sig. Svirigheten for
dagens medieforetag att enas kring metoder och principer for att mita publikstorlekar och mark-
nadsandelar giller inte bara dagspressen och ir heller inte begrinsad bara till Sverige.

En annan forindring som péaverkar upplagestatistiken ar att flera tidningsforetag har valt att utéka
den traditionella sexdagarsutgivningen med ett digitalt sondagsnummer. Det innebir att antalet
sjudagarstidningar i T'S-statistiken under de senaste fyra dren har okat fran 11 tll 26. Upplagened-

16 Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2008 och 2018 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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gangen i den hir gruppen uppgick under 2018 till 0,8 procent. Bland landets sexdagarstidningar
sjonk upplagan med 2,2 procent.

Landets tva kvillstidningar ingdr som redan nimnts inte lingre i TS-statistiken. Under 2018 var

det bara Aftonbladet som redovisade egna upplagesiftror i sin arsredovisning. Enligt foretagets egen
redovisning foll tidningens tryckta upplaga under 2018 med 14 procent till 65 600. Expressen valde
under 2018 att inte redovisa nigon upplaga alls. Ar 2007 redovisade de bada kvillstidningarna en
TS-upplaga pa 389 000 respektive 303 000 exemplar.

Upplagesiftrorna inkluderar inte kvillstidningarnas digitala plus-abonnemang. Aftonbladet har
under flera ar haft en betalmodell f6r delar av sitt innehéll pa nitet. I Expressens fall lanserades en
sidan tjanst under 2018. Vare sig Aftonbladet eller Expressen har under aret valt att redovisa antalet
digitala abonnenter.

I takt med den minskade forsiljningen av tryckta tidningar har arbetet med att 6ka f6rsiljningen
av digitala prenumerationer intensifierats pa den svenska tidningsmarknaden. Under de tva senaste
aren har en rad svenska tidningsforetag etablerat olika typer av betallosningar for innehallet online.
Satsningarna aterspeglar sig i TS-statistiken. Mellan 2017 och 2018 noteras pa flera héll en kraftig
okning av den digitala forsiljningen, om én frin jimforelsevis laga nivier.

Den digitala andelen av antalet slda prenumerationer varierar relativt kraftigt mellan de storsta
svenska lokaltidningsgrupperna, vilket framgar av tabell 4.2. Under 2018 svarade de rent digitala
prenumerationerna for 19 procent av den samlade upplagan for den svenska landsortspressens
sammanlagt 77 hog- och medelfrekventa dagstidningar. Ett ar tidigare var andelen 13 procent. I
underlaget ingar bide abonnemang péd den digitala versionen av den tryckta tidningen (e-tidning)
och plus-abonnemang, vilka bara ger tillging till lasta artiklar pa tidningarnas hemsidor.

For den hogsta andelen digitala abonnemang svarade Mittmedia. Under 2018 uppgick antalet
digitala prenumerationer inom landets storsta lokaltidningskoncern till 82 100, motsvarande
sammanlagt 30 procent av den totala prenumerationsforsiljningen. Trots den i vissa fall snabba
tillvixten hos andelen digitala prenumeranter sjonk den samlade upplagan i nira nog samtliga
svenska lokaltidningskoncerner under 2018. Nedgingen jimfort med 2017 slutade pa 2 procent
for landsortspressen som helhet.
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Tabell 4.2 Samlad upplaga for de storsta lokaltidningskoncernerna, 2018
(avser tidningar med utgivning minst 3 ggr/vecka)

S o Ewanng o PUS paga P9 lpinga

totalt* 2018/2017
Mittmedia (20) 269 300 52 300 29 800 82 100 30% -5%
Gota Media (11) 214 200 29 400 0 29 400 14% -2%
Stampen (6) 212 700 40 600 3100 43 700 21% 0%
NTM (15) 261 400 15 200 16 300 31 500 12% -1%
NWT (9) 111 400 10 100 600 10 700 10% -3%
Hall Media (7) 75 100 4 500 17 500 22 000 29% -4%
VK (2) 33 000 4 000 3 000 7 000 21% -4%
Ovriga (7) 96 700 11 500 2 400 13 900 14% +1%
Totalt (77) 1 273 800 167 600 72 700 240 300 19% -2%

Kommentar: Statistiken avser den genomsnittliga dagliga upplagan for jamférbara titlar.

* Avser digital upplaga (e-tidning) samt plusabonnemang (dvs inloggning pa hemsidan som ej ger tillgéng till e-tidningen).

| upplagestatistiken sérredovisas den digitala upplagan endast i de fall dar den digitala andelen 6verstiger 3 procent av den totala
upplagan. For tidningar dar den digitala upplagan saknas tillampas i tabellen en schablonandel pa 1,5 procent.

Kalla: Kantar Sifo Media Audit (bearbetningar).

Den tillgingliga statistiken tyder pa att det 4r de stora Stockholmstidningarna som varit mest
framgangsrika i jakten pa digitala prenumeranter. Bade Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter
redovisade hir en betydande tillvixt under 2018. For Svenska Dagbladet 6kade den digitala uppla-
gan med 13 procent, till 71 500. Det innebir att tidningen under de tre senaste aren har redovisat
en positiv upplageutveckling. Den samlade upplagan for Svenska Dagbladet slutade under 2018 pa
170 600. For Dagens Nyheter, som inte ingar i TS-statistiken, handlade det enligt tidningens egna
uppgifter om en 6kning av de digitala abonnemangen med omkring 30 procent, till 155 000, av en
total upplaga pd omkring 320 000."” Det ger en digital andel for de bida huvudstadstidningarna pa
42 respektive uppskattningsvis 48 procent.

4.1.2 Reklamforsaljningen

Kombinationen av en minskad tidningsforsiljning och en 6kad konkurrens fran globala nitjittar
som Google och Facebook avspeglar sig i statistiken 6ver dagspressens forsiljning av reklam i
tryckrea tidningar. Under 2018 sjonk dagspressens intikter fran trycke reklam med 12 procent.
Storst var nedgidngen inom landsortspressen, dir utfallet f6r 2018 slutade pd -14 procent. For kvills-
pressen uppgick nedgingen till 12 procent och for storstidernas morgontidningar till 9 procent.
Sammantaget slutade forsiljningen av tryckt tidningsreklam pd 3,2 miljarder under 2018. Det var
2,1 miljarder, eller 40 procent, mindre 4n fyra ér tidigare. Storst har nedgangen i tryckt reklam-
forsiljning varit inom kvillspressen.

17 Kalla: Arsredovisning 2018 fér Dagens Nyheter AB.
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Tabell 4.3 Dagspressens intakter fran tryckt reklamforsaljning, 2014-2018 (Iopande priser, mkr)

Férandring Forandring

2018/2017 2018/2014

Dagspress, totalt 5378 4748 4243 3705 3 246 -12% -40%
Landsortspress 3 005 2734 2553 2217 1898 -14% -37%
Storstadspress 1875 1602 1340 1187 1083 -9% -42%
Kvéllspress 498 412 350 302 264 -12% -47%

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM). [2019-06-12]

Tidningsforetagens digitala reklamf6rsiljning uppvisar inte ovintat ett annat monster (se tabell
4.4). Forsiljningen av digital reklam har 6kat i takt med att tidningarna har stirke sin nirvaro pa
ndtet. Utfallet under de senaste aren har dock inte varit lika entydigt som tidigare. For storstads-
pressen sjonk rent av de digitala reklamintikterna med 5 procent under 2018. For landsortspressen
redovisades istéllet en betydande 6kning, +15 procent jamfort med aret fore. Inom kvillspressen
okade den digitala reklamférsiljningen med uppskattningsvis 7 procent.

Tabell 4.4 Dagspressens digitala reklamintékter, 2014-2018 (Iopande priser, mkr)

Férandring Férandring

20 2018 2018/2017 2018/2014

Dagspress, totalt 1570 1737 1888 2 008 2118 +5% +35%
Landsortspress 334 377 375 410 470 +15% +41%
Storstadspress 375 406 449 456 431 -5% +15%
Kvéllspress* 861 954 1 064 1142 1217 +7% +41%

Kommentar: Statistiken rérande den digitala reklamférsaljiningen bygger péa inrapporteringar fran ett 60-tal morgontidningssaijter.
*Uppgifterna om kvallspressens digitala reklamintakter bygger pa sammanvégningar av statistik fran TU och de bertrda foretagens
arsredovisningar. Siffrorna ar darfor att betrakta som estimat.

Kallor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM); TU:s Annonsbarometer; TU:s Internetbarometer; arsredovisningar (bearbetningar).

Sammantaget innebir det att den svenska dagspressen under 2018 rapporterade en 6kning av de
digitala reklamintikterna med uppskattningsvis 110 miljoner, eller 5 procent. Sammanlagt salde
de svenska tidningsforetagen digital reklam for omkring 2,1 miljarder under 2018. Det motsvarar
omkring en tiondel av den samlade digitala annonseringen i Sverige. Tillvixttakten hos dagspres-
sens digitala forsiljning var dirmed visentligt ligre 4n for den digitala reklammarknaden som
helhet (se ovan).
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Storleken pa intikterna fran den digitala reklamen varierar kraftigt mellan olika delar av dagspres-
sen (se figur 4.1). I en klass for sig star kvillspressen. Under 2018 salde Aftonbladet och Expressen
digital reklam for uppskattningsvis 1 217 miljoner.'® De tva kvillstidningarna svarar dirmed for
mer 4n hilften av den svenska dagspressens samlade digitala reklamintikter.

Tillvaxten hos den digitala reklamférsiljningen under 2018 Gversteg nedgangen for printreklamen
inom kvillspressen. Sammanlagt svarade de digitala reklamintikterna f6r uppskattningsvis 82 procent
(79 procent) av kvillspressens reklamintikter under 2018. For storstadspressen var motsvarande andel

28 procent (28 procent) och for landsortspressen 20 procent (16 procent).

Figur 4.1 Dagspressens reklamforsaljning pa papper och digitalt, 2017 och 2018 (mkr)
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Kommentar: Statistiken rérande den digitala reklamférsaljiningen bygger pé inrapporteringar frén ett 60-tal morgontidningssajter.
* Uppgifterna om kvéllspressens digitala reklamintékter bygger pa sammanvagningar av statistik fran IRM och de berorda foretagens
arsredovisningar. Siffrorna ar darfor att betrakta som estimat.

Kallor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM); Tidningsutgivarna (TU); arsredovisningar (bearbetningar).

Sammanlagt silde den svenska dagspressen reklam f6r 5 363 mkr under 2018. Det var 344 mkr,
eller 6,0 procent, mindre dn under 2017. For storstadspressen slutade den samlade nedgangen pa
7,4 procent (-121 mkr) och f6r landsortspressen pa 9,9 procent (-259 mkr). For kvillspressen rorde
det sig istillet om en 6kning: +2,5 procent (+36 mkr).

18 Vare sig Aftonbladet eller Expressen valde under 2018 att redovisa intéktsfordelningen mellan den tryckta och digitala annon-
seringen. De uppgifter som redovisas har har darfor fatt uppskattas utifran statistik som presenteras av tidningsforetagen sjélva
(samlade annonsintakter) och IRM och TU (kvéllspressens samlade annonsintakter fran print).
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4.2 RESULTAT OCH LONSAMHETSNIVAER

Till foljd framforallt av den minskande reklamforsiljningen har tidningsforetagens samlade omsitt-
ning sjunkit dver tid. Nedgingen fortsatte under 2018 (se tabell 4.5).

Enligt arsredovisningarna uppgick dagstidningsforetagens totala rérelseintikter under 2018 till

14 496 mkr, vilket ir minskning med drygt 900 miljoner, eller 6,1 procent, jimfort med dret fore.
Utfallet under 2018 innebir att de svenska tidningsforetagen pé tio ar har forlorat en tredjedel av
sina intikter.

Det statliga driftsstodet sjonk under aret fran 465 till 423 mkr, motsvarande omkring 2,8 procent
av dagspressens samlade omsittning. Det viktigaste skilet till minskningen av stédnivierna ir ned-

laggningen av de minga lokala ETC-tidningarna.

Tabell 4.5 De svenska tidningsforetagens ekonomi, 2017 och 2018 (mkr)

Resultatposter 2017 2018
Rérelseintakter 15 431 14 496
Statligt selektivt driftsstod 465 423
Rorelsekostnader (inklusive avskrivningar) -15 545 -14 916
Rérelseresultat 351 3
Finansiellt netto =1 -82
Nettoresultat 350 -79

Kommentar: Eftersom arsredovisningarna for Munken 7 i Mariefred AB (som under 2018 gav ut tidningarna Mariefreds Tidning och
Gréanslost) och Mediehuset Gront AB (som under 2018 gav ut tidningarna Fria Tidningen, Syre, Syre Global, Syre Géteborg och
Syre Stockholm) inte var inrapporterade vid tiden for den hér rapportens fardigstéllande har bolagens ekonomiska utfall for 2018 fatt
estimeras.

Kélla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

I takt med att rorelseintikterna har sjunkit har tidningsforetagen tvingats minska sina utgifter.
Under 2018 51l tidningsforetagens samlade rorelsekostnader med 629 mkr, eller 4,0 procent, till
14 916 mkr.

Minskade produktionskostnader till f6ljd av ligre férsiljningsvolymer, ett effektivare arbetssitt

till foljd av ny teknik och digitalisering, en 6kad méjlighet till samordning och samarbete genom
framvixten av storre tidningskoncerner samt, inte minst, regelritta redaktionella neddragningar
har bidragit till att tidningsforetagen som grupp kunnat uppritthalla ett betryggande overskott i
verksamheten under 2000-talet. I det avseendet stod 2018 f6r ett viktigt trendbrott. Resultatet for
branschen som helhet slutade endast precis over nollstrecket (+3 mkr). Det innebir en forsimring
med omkring 350 mkr jimfort med 2017 och omkring 740 mkr jamfort med 2016.
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Samtidigt som rorelseresultatet f6ll, sjonk ocksa resultatet fran tidningsforetagens finansiella verk-
samhet. Det finansiella nettot slutade pa -82 mkr, vilket 4r en forsimring med 81 mkr jamfort
med aret fore.

Den ekonomiska sammanstéllningen frin de 68 tidningsforetagens arsredovisningar visade samman-
taget pa ett underskott efter finansiella poster pa -79 mkr. I relation till de samlade rorelseintikterna
blev bruttomarginalen -0,5 procent (+2,2 procent) under 2018 for de svenska tidningsféretagen.
Mitt pa det hir sittet var 2018 det simsta dret nigonsin i sammanstéllningen av den ekonomiska
utvecklingen for den svenska dagspressen.

Den hir gjorda sammanstillningen av tidningsforetagens ekonomiska resultat ska inte likstéllas
med resultatet i tidningsbranschen som helhet. Ett antal av de stora tidningskoncernerna har valt
att centralisera, eller pa annat sitt omlokalisera, sidana finansiella tillgingar som tidigare hante-
rades och redovisades av de enskilda tidningsforetagen. Exempel pd grupper dir s har skett ar
Schibsted och Bonnier, liksom Mittmedia och Norrképings Tidningars Media (NTM). Eftersom
analysen enbart omfattar foretag med tidningsverksamhet faller finansrorelsen fran nimnda fall helt
eller delvis utanfor den hir gjorda redovisningen. En redovisning av resultatet for de storsta svenska
tidningskoncernerna under 2018 gors i avsnitt 4.3.

4.2.1 Dagstidningsforetagens lonsamhet

Presstddsnimndens och sedermera Myndigheten f6r press, radio och tv:s arliga sammanstillning-
ar av de svenska dagstidningsforetagens lonsamhet gir 43 ar tillbaka i tiden. Den kontinuerliga
mitperioden ger en unik inblick i den langsiktiga férindringen av vinstnivierna inom dagspressen.
For att ge en sd korrekt bild som mojligt av 16nsamheten i tidningsutgivning var den ursprungliga
ambitionen med mitningarna att endast inkludera sidana tidningsforetag som inte erholl allmint
driftsstdd, och som dirmed kunde sigas leva helt och hillet pA marknadens villkor. Givet de ovan
diskuterade omstruktureringarna inom tidningsbranschen, vilka inneburit att tidigare separata
tidningsrorelser har gatt samman i storre enheter, dr det en princip som har blivit allt svérare att
uppritthilla. Underlaget i sammanstillningen av lonsamhetsnivéerna i tidningsbranschen omfattar
dirfér numera dven sidana tidningsforetag dir exempelvis en forstatidning och en andratidning
integrerats i samma bolag.”

I 2018 érs sammanstillning av dagstidningsforetagens 16nsamhet ingdr sammanlagt 24 foretag.
Endast sju av dessa redovisade ett 6verskott fran rorelsen (se figur 4.2). For resterande 17 foretag
slutade 2018 antingen pé noll eller med f6rlust. For nio tidningsforetag uppgick forlusten till mer dn
5 procent. Utfallet forstirker bilden av att 2018 var ett ar priglat av stora ekonomiska utmaningar
for den svenska dagspressen.

19 12018 ars sammanstalining handlar det om foljande driftsstodsberéattigade tidningar (foretagsnamn i parentes): Folkbladet
(Ost Media), Norrléandska Socialdemokraten (Norrbottens Media) samt Arbetarbladet och Lénstidningen Stdertélie (Mittmedia).
Sammanstaliningarna over tidningsforetagens Iénsamhet inkluderar &ven séddana dagstidningar som uppbar begransat driftsstod.
Under 2018 handlade det om Alings&s Tidning, Olandsbladet, Haparandabladet samt Gotlands Tidningar och Gotlands Allehanda
(Gotlands Media).
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Figur 4.2 Tidningsféretagens bruttomarginal i procent, 2017 och 2018 (antal)
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Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar (bearbetningar).

I forhéllande till utfallet under tidigare &r 4r det i forsta hand antalet foretag med mer betryggande
overskott som har minskat. Dagarna da svenska tidningsforetag presterade en vinstniva omkring
eller 6ver 15 procent 4r numera ett minne blott. Forskjutningen mot ligre vinstnivaer tar sig ocksd
uttryck i ett okat antal féretag med en bruttomarginal under -5 procent jimfért med dret fore.

Genomsnittet f6r bruttomarginalen (medianen) 2018 blev -2,2 procent, en nedging med 3,1
procentenheter jamfort med aret fore (+0,9 procent). Det hir presenterade resultatet kan egentligen
bara jimf6ras med bruttomarginalen for 1997 och aren direfter. (Fére 1997 anvindes en annan
definition.) Figur 4.3 6ver utvecklingen av bruttomarginalen sedan 1976 ar dirmed mer intressant
med avseende pa vindningar och trender 4n nivéer. Vad giller perioden 1997-2018 sa var utfallet
2018 det simsta nigonsin f6r den svenska dagspressen.
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Figur 4.3 Tidningsforetagens genomsnittliga bruttomarginal i procent, 1976-2018 (medianen)
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Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

4.2.2 Arets mest Ionsamma tidningsforetag

Listan 6ver Sveriges lonsammaste tidningsforetag har under 2010-talet kommit att toppas av
Dagens Industri. I det avseendet innebar 2018 ett trendbrott (se tabell 4.6). Overst pa listan, med
en bruttomarginal pa 7,9 procent, tronade istillet NWT Gruppen, f6ljt av Haparandabladet, med
Dagens industri pa en tredjeplats. Omstruktureringar bland féretagen inom Bonnier News innebir
dock att jimforelser med tidigare ar ska goras med viss forsiktighet.

Forteckningen 6ver landets mest vinstdrivande tidningsforetag dominerades under 2018 av stor-
stadstidningar. Samtliga Sveriges storstadstidningsforetag aterfinns pa drets topplista. Samtidigt
aterspeglar sig de fallande resultatnivaerna generellt ocksa i utfallet for de tio mest lonsamma tid-
ningsforetagen. Savil toppnoteringen (+7,9 procent) som den nedre brytpunkten for att ta sig in pa
tio-i-topplistan (+0,1 procent) ar de ldgsta ndgonsin i de hir mitningarna.
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Tabell 4.6 Tidningsforetag med hdgst bruttomarginal, 2018 (procent)

Foretag %
1. NWT Gruppen +7,9
2. Haparandabladet +7,5
3. Dagens industri +7,1
4. Aftonbladet +6,1
5, Norrbottens Media +5,2
6. Olandsbladet +3,8
7. Expressen +1,0
8. HD/Sydsvenskan +0,6
9. Dagens Nyheter +0,4
10. Stampen Lokala Medier +0,1

Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

4.3 DE STORSTA TIDNINGSGRUPPERNA

Liksom r fallet i de flesta andra linder i Europa priglas den svenska tidningsmarknaden av en
pataglig dgarkoncentration. Genom forvirv och samgienden har landets dagstidningar kommit att
kontrolleras av ett allt mindre antal dgare. Skapandet av storre tidningsgrupper har ofta, inte minst
fran dgarhall, lyfts fram som en strategi for att hantera den 6kande konkurrensen pa mediemarknaden.
En sammanstillning 6ver det ekonomiska utfallet under 2018 for landets tio storsta tidningsgrup-
per presenteras i tabell 4.7.

Det ekonomiska utfallet jimfort med 2017 var varierat bland de stora tidningsgrupperna. Den
genomgaende tendensen var dock fortsatt fallande intiktsnivéer. For sju av tio foretag slutade
2018 med en negativ tillvixt. For det storsta intikestappet — -8,1 procent — svarade Mittmedia.
Nedgéngen forklaras i princip uteslutande av fallande printintikter (prenumerationer och annonser).
Totalt sjonk omsittningen i landets tio storsta tidningsgrupper under 2018 med omkring 400
miljoner eller 2,6 procent.

Aven pa resultatraden var utfallet blandat. Hilften av grupperna redovisade positiva rorelseresultat,
medan hilften gick med forlust. Aret fore var fordelningen sex respektive fyra. Den samlade bruttomar-
ginalen for de tio tidningsgrupperna uppgick under 2018 till -1,4 procent (-208 mkr), en forsimring
med 2,6 procentenheter, eller drygt 400 miljoner kronor, jaimfért med aret fore.
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Tabell 4.7 De stérsta tidningsgruppernas ekonomi, 2018 (tkr och procent)

Omsattning och tillvaxt Roérelseresultat <_>ch Nettoresultat ?ch

bruttomarginal nettomarginal

Tkr Tillvaxt % Tkr % Tkr %

Bonnier (dagstidningar) 4 463 279 -5,2% 78 387 1,8% 53 236 1,2%
Schibsted (AB och SvD) 2 679 804 -2,5% 135 992 5,1% 139618 5,2%
Mittmedia 1892 084 -8,1% -297 701 -15,7% -316 281 -16,7%
Norrkdpings Tidningars Media 1718 568 -3,0% -84 052 -4,9% -76 270 -4,4%
Stampen Media 1439 701 7,8% -69 938 -4,9% -71 471 -5,0%
Gota Media 1154 497 6,5% 6 265 0,5% 15273 1,3%
Hall Media 532 788 -3,1% -10 764 -2,0% -10 795 -2,0%
NWT Gruppen (koncernen) 508 189 -2,6% 41 000 8,1% 165 208 32,5%
Eskilstuna-Kuriren 296 121 -4,3% 8 145 2,8% 16 889 5,7%
VK Media 249 919 2,2% -15 147 -6,1% 8193 3,3%
Totalt 14 934 950 -2,6% -207 813 -1,4% -76 400 -0,5%

Kommentar: De redovisade omsattningsnivaerna anges inklusive eventuellt driftsstod. For Bonnier och Schibsted avses de samlade
intékterna for koncernernas tidningsforetag, inklusive koncernintern forsélining. Bonnier-koncernen (Bonnier AB) redovisade under
2018 en omséttning pa 26 614 mkr (3 %), rorelseresultatet uppgick till -225 mkr (-0,8 %) och nettoresultatet till -382 mkr (-1,4 %).
For affarsomradet Bonnier News (som &ven inkluderar Bonnier Business Media och tryckerier), uppgick omséttningen till 5 004 mkr
(+2,3 %) och nettoresultatet (EBITDA) till 159 mkr (+0,3 %). For Schibsted-koncernen (Schibsted ASA) var omsattningen 18 059
MNOK (+6,6 %), rorelseresultatet 1 794 MNOK (+9,9 %) och nettoresultatet 1 681 MNOK (+9,3 %).

Kélla: Foretagens arsredovisningar.

For det enskilt starkaste resultatet svarade NWT Gruppen, som under 2018 redovisade en brut-
tomarginal pa 8,1 procent (upp frin +6,3 procent). For fjolarets etta pa listan, Schibsteds svenska
tidningsdivision med tidningarna Aftonbladet och Svenska Dagbladet, sjonk bruttomarginalen frin
10,0 till 5,1 procent.

For det klart simsta resultatet svarade Mittmedia, som under 2018 fick redovisade en rorelseférlust
pd 298 mkr. Det innebir att Mittmedia under de tvé senaste dren ackumulerat ett underskott pa
niarmare en halv miljard (-478 mkr). Huvudskilet till de réda siffrorna 4r kostnader f6r nedskriv-
ningar av goodwill frin gamla féretagstorvirv.

Nir det géller tidningskoncernernas finansiella verksamhet, slutade dret pa +130 mkr (+98 mkr).
For i princip hela det overskottet svarade dock en ensam koncern, nimligen NWT Gruppen.
Forklaringen hittas huvudsakligen i en virdeuppskrivning av NWT:s aktieinnehav i den norska
Polariskoncernen. Detta innebar sammantaget att det samlade resultatet efter finansiella poster for
Sveriges tio storsta tidningskoncerner under 2018 slutade pa -76 miljoner, eller -0,5 procent, vilket
var en mirkbar forsimring jimfort med dret fore (+301 mkr; +1,8 procent).
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Skillnaderna mellan liget i koncernerna var dock stora.?® For det enskilt starkaste resultatet svarade
nimnda NWT Gruppen, som f6r 2018 redovisade en nettomarginal pa imponerande 32,5 procent
(+165 mkr). Desto simre gick det for Mittmedia, som fick vidkinnas en forlust efter finansiella
poster pa -16,7 procent (-316 mkr). Som nimnts tvingade det anstringda ekonomiska liget i den
Gavlebaserade tidningskoncernen de tva dgarstiftelserna att silja verksamheten till Bonnier under
inledningen av 2019.

4.4 DAGSTIDNINGAR MED ALLMANT DRIFTSSTOD

Det viktigaste inslaget i den svenska presstddspolitiken 4r det selektiva statliga bidrag, det sd kallade
driftsstddet, som utgar till dagstidningar som uppfyller nigot av de kriterier som har bedomts
hindra svenska dagstidningar frin att kunna 6verleva pa en konkurrensutsatt marknad. Det hand-
lar huvudsakligen om 1) dagstidningar med en ldg utgivningsfrekvens (dvs. mindre 4n tre dagar i
veckan), och 2) dagstidningar som har en hushéllstickning pa utgivningsorten som understiger 30
procent.”!

4.4.1 Den lagfrekventa dagspressen

I redovisningen av gruppen lagfrekventa dagstidningar ingér totalt 32 olika foretag och foretags-
grupperingar. Trots att dessa tidningsforetag under 2018 svarade f6r omkring 40 procent av landets
dagstidningstitlar dr deras bidrag till den totala branschekonomin mycket blygsamt. Den samlande
omsittningen hos gruppen (fore driftsstod) uppgick under aret till 243 mkr.”> Det motsvarar inte
ens 2 procent av omsittningen for dagspressen i dess helhet.

Det ekonomiska utfallet under 2018 var pd samma sitt som under fjolaret varierat. Hilften av tid-
ningsforetagen (16 av 32) redovisade ett negativt rorelseresultat, presstodet inrdknat. Den samlade
bruttomarginalen for fidagarstidningarna uppgick till +0,4 procent — vilket var nigot battre 4n fjol-
dret (-0,3 procent). Beroendet av presstodet dr i de flesta fall betydande. I genomsnitt (medianen)
stod det statliga bidraget f6r 49 procent av bolagens totala intikter under 2018 (2017: 47 procent).

Bland de forlustdrivande foretagen i gruppen var det fem som hade en bruttomarginal som var
simre 4n -10 procent. Storst relativ forlust, -29,9 procent i férhallande till intikterna, redovisade
Tempus. En viktig forklaring till foretagets svaga resultat var ett minskat presstod. De fyra 6vriga
var Arbetaren, Lanstidningen Virmlandsbygden, Sindaren (som ingar i bolaget Verbum AB) och
Tidningen Vistsverige.

20 Har ska poangteras att finansférvaltningen inom Bonnier- och Schibsted-koncernerna inte ingér i de hér redovisade resultaten-
heterna. For det samlade ekonomiska utfallet for ndmnda koncerner, se kommentaren till tabell 4.7.

21 | vissa fall kan en tidning vara berattigad till s.k. begrénsat driftsstod &ven om tidningens hushallstackning &r hogre an 30
procent, om tidningen har material pa finska, samiska eller meénkieli. En tidning, Haparandabladet, far begrénsat stod enligt denna
regel. Begransat driftsstdd kan ocksa ges om tidningens tackningsgrad péa grund av geografiska eller befolkningsmassiga forhallan-
den uppenbart ger en missvisande bild av tidningens konkurrensférmaga. Alingsas Tidning, Gotlands Tidningar, Gotlands Allehanda
och Olandsbladet var under 2018 berattigade till detta stéd. Resultaten fér nAmnda tidningar redovisas i avsnitt 4.5.1. Under 2018
forekom ytterligare tva direkta stodformer riktade till svenska tidningsforetag. Det handlade dels om det s.k. distributionsstddet, dels
om ett sérskilt utvecklingsstdd. Se vidare bilaga 6.

22 | underlaget saknas arsredovisningarna for Munken 7 i Mariefred AB (med tidningarna Mariefreds Tidning och Granslost) och
Mediehuset Gront AB (med tidningarna Fria Tidningen, Syre, Syre Global, Syre Géteborg och Syre Stockholm). Det ekonomiska
utfallet under 2018 for de béda bolagen har darfor fatt estimeras.
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P4 den andra dnden av vinstskalan lyckades sju tidningsforetag prestera en bruttomarginal 6ver
+5 procent. Bist gick det f6r Trands-Posten, som med en bruttomarginal pa 21,4 procent — upp
fran 20,5 procent under 2017 — ytterligare befdste sin position som landets mest I16nsamma
fidagarstidning.

4.4.2 Medel- och hogfrekventa dagstidningar med allméant driftsstod

I sammanstillningen av medel- och hogfrekventa dagstidningar med allmént driftsstod ingar
sammanlagt tolv tidningsforetag. For det forsta ar det sju landsortstidningar, f6r det andra de bida
storstadstidningarna Svenska Dagbladet och Skanska Dagbladet och, f6r det tredje, tre nationellt
orienterade dagstidningar: Dagen, Virlden idag och Dagens ETC.

Antalet foretag i den hir gruppen har successivt minskat i takt med att landets tidningskoncerner
valt att samla sina lokaltidningar i gemensamma bolag. De si kallade andratidningarna i Lulea,
Givle och Norrkdping drevs under 2018 i samma f6retag som sina respektive lokalkonkurrenter (se
avsnitt 4.5.1). Sammanslagningar och regelritta nedliggningar av enskilda tidningstitlar under senare
ar har ocksa bidragit till att gruppen minskat i omfang. Under 2018 forsvann Laholms Tidning, som
pa grund av ekonomiska problem tvingades till nedliggning.

For de sju dterstiende landsortstidningarna i gruppen innebar 2018 en fortsittning pa den stabi-
lisering av resultatnivierna som kunnat skénjas under bade 2017 och 2016. Fyra av sju tidningar
redovisade svarta siffror, vilket var i nivd med édret f6re. Det sammanlagda Gverskottet hos de sju
landsortstidningarna landade pa +8,8 mkr, motsvarande en samlad rérelsemarginal pa 3,7 procent.
Plusresultatet hos en under lang tid hart ansatt tidningsgrupp hér till de storsta glidjedimnena i
arets resultatredovisning Gver utfallet inom den svenska dagspressen. Overskottet i gruppen kunde
levereras trots en fortsatt minskad omsittning.

De tre tidningarna som gick med forlust var Ostra Smaland/Nyheterna (-13,0 procent) och Sydostran
(-2,3 procent) — vilka dr dotterbolag till Gota Media — samt Folkbladet Visterbotten (-3,6 procent),
som ingdr i VK Media. Betydligt battre gick det da f6r Virmlands Folkblad och Linstidningen i
Ostersund som under 2018 redovisade en rorelsemarginal pa 13,1 respektive 12,1 procent. Virmlands
Folkblad #gs fran och med 2018 av lokalkonkurrenten NW'T, medan Linstidningen i Ostersund ingar
i Mittmedia.

Nir det géller de tva storstadstidningar som har rite till driftsstod gick utvecklingen ét olika hall.
For Svenska Dagbladet — en tidning som historiskt sett dragits med dterkommande ekonomiska
problem — slutade det dter pa plus. Rorelsedverskottet pa 27,1 mkr (+3,1 procent) var dock en
halvering av resultatet i forhéllandet till 2017.

For Skinska Dagbladet, som ocksi omfattar Hissleholmstidningen Norra Skane, slutade ddremot
dret med en tydlig resultatfrbittring, fran -17,4 mkr (-11,0 procent) till -3,9 mkr (-3,1 procent).
2018 blev ddarmed det tolfte aret i rad som tidningsforetaget visat roda siffror.

For Dagen, Virlden idag och Dagens ETC slutade aret med positiva resultat. For tredagarstidningen
Virlden idag fortsatte den positiva trend som inleddes redan under 2016. Rérelsedverskottet steg
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frin 0,4 till 2,7 mkr. Efter en period av ekonomiska svarigheter har tidningen gitt med vinst under
tre ar i f6ljd. For fyradagarstidningen Dagen fortsatte diremot vinstnivierna att sjunka. Rorelsere-
sultatet halverades under aret, frin 1,7 till 0,9 mkr. F6r Dagens ETC, som dven inkluderar endags-
tidningen ETC, slutade 2018 med ett dverskott pa 1,0 mkr (+1,8 procent).

4.5 OVRIGA MEDEL- OCH HOGFREKVENTA DAGSTIDNINGAR

[ sammanstillningen av gruppen “Ovriga medel- och hégfrekventa dagstidningar” ingick under 2018
sammanlagt 24 tidningsforetag. Gruppen innehaller sivil konkurrenstidningar som ensamtidning-

ar och dagstidningar med sévil nationell som lokal eller regional spridning. Flera foretag svarar for
utgivningen av flera dagstidningar. Till f6ljd av de forut diskuterade strukturférindringarna i branschen
omfattar nigra av foretagen dven dagstidningar som uppbir allmint driftsstdd. Sammanslagningen av
konkurrenttidningar i gemensamma bolag stor den traditionella uppdelningen av den svenska dags-
pressen utifrin huruvida tidningsféretagen mottar allmant driftsstd eller inte.

4.5.1 Landsortspressen

Gruppen "6vriga landsortstidningar” omfattade 19 foretag under 2018. Generellt sett fortsatte
den nedgang i resultatnivierna som noterades under 2017. Fjorton av féretagen redovisade nega-
tiva rorelseresultat, medan endast fem gick med plus. Den samlade bruttomarginalen i gruppen
landade pa -3,3 procent (-222 mkr) vilket kan jimforas med -0,5 procent (-40 mkr) under 2017
och 3,4 procent (+260 mkr) under 2016.

Nedgangen i resultatnivierna var framférallt ett resultat av fallande intidkter. Den samlande
omsittningen for de 20 foretagen i gruppen uppgick till 6,7 miljarder kr. Tre foretag redovisade
en bruttomarginal pa -9 procent eller simre. Det var Pitei-Tidningen (-9,6 procent), Ost Media
(-10,2 procent) och Norran (-16,1 procent). Desto bittre gick det NWT Gruppen och Haparanda-

bladet, som redovisade bruttomarginaler pa +7,9 respektive +7,5 procent.

4.5.2 Storstadspressen

For gruppen 6vriga storstadstidningar stingdes boksluten aterigen med plus pa sista raden. Det
sammanlagda rorelsedverskottet landade pa 187 mkr efter en omsittning pa totalt 6,2 miljarder kr.
Det motsvarar en samlad bruttomarginal pa +3,0 procent, vilket var nagot ligre an under foregien-
de dr (+5,3 procent 2017; +6,3 procent 2016). Aven i det hir fallet var fallande intikter en viktig
forklaring till de ldgre resultaten.

I gruppen ingér de fyra stockholmstidningarna Aftonbladet, Dagens industri, Dagens Nyheter
och Expressen, samt Sydsvenskan i Malmé. Den senare samredovisas dock med landsortstidning-
en Helsingborgs Dagblad, som ingér i samma bolag som Sydsvenskan. I sammanstillningen 6ver
landets storstadstidningar saknas Géteborgs-Posten, som inte drivs som ett eget bolag utan som en
integrerad del i Stampen-koncernens lokaltidningsbolag, Stampen Lokala Medier.

For den storsta omsittningen svarade Aftonbladet med 1 791 mkr, foljt av Expressen med 1 459 mkr
och Dagens Nyheter med 1 450 mkr.
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Storstadspressen var for andra aret i rad den enda delen av den svenska dagspressen dir samtliga
foretag redovisade positiva resultat. Skillnaderna i vinstnivaerna var dock relativt stora. I toppen
dterfanns Dagens industri och Aftonbladet med en bruttomarginal pa 6-7 procent. For Dagens
Nyheter, Expressen och HD/Sydsvenskan slutade 2018 med resultatnivaer 0—1 procent.

4.6 MARKNADEN FOR DAGSTIDNINGSDISTRIBUTION

Den svenska tidningsdistributionsbranschen priglas pd samma sitt som tidningsbranschen i
allmanhet av att allt firre hushéll viljer att hilla sig med en prenumererad dagstidning. I takt med
att de tryckea upplagorna faller kar den relativa kostnaden for distributionen av tidningar. Verk-
samhetsaret 2018 priglades ocksé av arbetet med att méta utvecklingen med fallande volymer.
Kostnadsbesparande dtgirder i form av exempelvis distriktsomliggningar och mer slimmade utdel-
ningsorganisationer kombinerades med satsningar inom nya verksamhetsomriden. Till dessa hor
t.ex. post- och paketdistribution och leverans av e-handelspaket och gratistidningar.

Det gangna dret innehéll ocksé en del f6rindringar pa strukturnivan. Inom Tidningsbararna
fattades infor 2018 ett dgarbeslut om att bolaget skulle upphora per 1 januari 2018. Tva av dgar-
na, Gota Media och HD/Sydsvenskan, har istillet valt att starta egna distributionsbolag (i form
av Point Logistik respektive Nim Distribution) medan den tredje dgaren, Skanska Dagbladet, har
slutit ett samverkansavtal med Tidningstjinst. 2018 blev ocksa det forsta hela verksamhetsdret for
NTM:s och Upsala Nya Tidnings gemensamma distributionsbolag: Svensk Hemleverans.

I underlaget for den ekonomiska sammanstillningen ingdr sammanlagt nio foretag. Atta av dessa
dgs helt eller delvis av svenska tidningsféretag. Undantaget 4r Tidningstjanst, som 4gs av Postnord.
De samlade intikterna for de nio féretagen uppgick under 2018 till 3 881 mkr (se tabell 4.8). Det
ir en Gverskattning av tidningsdistributionens faktiska omsittning, eftersom flera av bolagen ocksa
bedriver andra typer av distributionsverksamhet. Distributionsforetagen sirredovisar i allminhet
inte intikterna frin dagstidningsdistributionen, varfor det utifran foretagens bokslut inte gér att
gora en exakt bedémning av branschens samlade forsiljningsvolym.
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Tabell 4.8 De svenska tidningsdistributionsforetagen, intédkter och resultat, 2018 (tkr)

Intékter Brutto- Netto- .Brutto- !\letto-

resultat resultat marginal, % marginal,%

Tidningstjanst 1012 192 42 797 42 990 +4,2 +4,2
VTD 575 093 -78 000 -77 977 -13,6 -13,6
Pressens Morgontjanst 509 465 -18 0 +0,0 +0,0
;‘;";to';%?mk Gota Media 437 462 45216 45218 +10,3 +10,3
Svensk Hemleverans 427 382 36 510 36 509 +8,5 +8,5
Prolog 346 911 -11 710 -11 561 -3,4 -3,3
(’;'];:“QBLS; ibution i Skéne 333 072 13 899 13 891 +4.2 +4,.2
Hall Media Logistik 128 052 -5 878 -5 883 -4,6 -4,6
Norrbottens Media Distribution 111 969 4706 4 690 +4,2 +4,2
Totalt 3881 598 47 522 47 877 +1,2 +1,2

Kélla: Foretagens arsredovisningar.

Av de nio féretagen i gruppen presterade fem ett positivt rorelseresultat. Det var lika minga som
ett dr tidigare. Simst gick det for VI D, som fick vidkidnnas en f6rlust pd 78,0 mkr, motsvaran-
de 13,6 procent av omsittningen. For det bista resultatet svarade Gota Medias Point Logistik.
Rérelseresultat f6r det nystartade bolaget slutade pa 45,2 mkr, vilket innebir en bruttomarginal
pa 10,3 procent.

Det samlade rorelseresultatet f6r bolagen i gruppen uppgick under 2018 till 47,5 mkr och brutto-
marginalen pé 1,2 procent. Lonsamheten bland distributionsforetagen var dirmed nigot bittre dn
den for tidningsforetagen.
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