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FORORD

na D‘Ir

yndigheten for press, radio och tv har i uppdrag att verka for yttrandefrihet, mangfald och

tillganglighet samt f6lja och analysera utvecklingen inom medieomradet. Denna rapport
innehéller en lingre tidsserie som visar utvecklingen av den ekonomiska situationen f6r landets
tidningsforetag. Sedan nagra ar tillbaka redovisas dven den ekonomiska utvecklingen for de storsta
svenska radio- och tv-foretagen.

Den analys av de svenska medieforetagens bokslut f6r verksamhetsaret 2019 som vi presenterar i
rapporten bir tydliga spar av den hdrdnande konkurrensen pd marknaden. I flera fall sjunker savil
intikter som resultatnivier. Manga medieforetag har tvingats till betydande besparingsprogram.
Men nedgéingen giller inte alla féretag och inte heller alla branscher. Som framgr av analysen har
marknadsutvecklingen slagit olika hart mot olika delar av mediemarknaden.

Vad som i slutet av 2019 sig ut som en sakta annalkande lagkonjunktur, utvecklades som en foljd
av utbrottet av coronapandemin till en samhillsekonomisk tvirbromsning under varen 2020. En
tvirbromsning som har drabbat stora delar av den svenska mediemarknaden med full kraft. Det
giller inte minst den del av marknaden som finansieras med hjilp av reklamintikter. Den svenska
reklammarknaden har under det forsta halvéaret 2020 redovisat rekordstora forsiljningstapp. I rap-
porten redovisas de uppgifter som hittills gjorts tillgingliga vad giller de ekonomiska konsekvenserna
for de svenska medieforetagen. De samlade aterverkningarna pd den svenska mediemarknaden av
pandemin under innevarande dr kommer dock att kunna sammanfattas férst nir boksluten for
2020 lagts till handlingarna.

I Medieekonomi 2020 redogérs f6r de samband som finns mellan konjunkturen, reklammarknaden,

mediekonsumtionen och de svenska medief6retagens ekonomi. Rapportens analys har gjorts av
docent Jonas Ohlsson, medieforskare och forestindare for Nordicom vid Goteborgs universitet.

Globen i oktober 2020

Charlotte Ingvar-Nilsson
Generaldirektor
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Vairldens mediemarknader priglas av hard konkurrens. Nationella och lokala foretag inom
etermedier och dagspress sliss om publik och annonsérer med globala, nitbaserade aktérer. 1
takt med att internet dr pa vig att utvecklas till den huvudsakliga spelplanen f6r medieféretagande
blir ocksa etermedie- och dagspressforetagen konkurrenter med varandra. Den analys av de svenska
medieforetagens bokslut for verksamhetsiret 2019 som presenteras i den hir rapporten bir ocksd
tydliga spér av den hardnande konkurrenssituationen. I flera fall sjunker sévil intikterna som resul-
tatnivaerna. Minga medieforetag har tvingats till betydande besparingsprogram. Men nedgingen
giller inte alla foretag och inte heller alla branscher. Som framgér av analysen har marknadsutveck-
lingen slagit olika hart pa olika delar av mediemarknaden.

De ekonomiska resultat som redovisas i den hir rapporten omfattar perioden nirmast fore corona-
pandemins utbrott viren 2020. De samhillsekonomiska konsekvenserna av pandemin har drabbat
stora delar av den svenska mediemarknaden med full kraft. Det giller inte minst den del av mark-

naden som finansieras med hjilp av reklamintikter. Den svenska reklammarknaden har under det

forsta halvaret 2020 redovisas rekordstora forsiljningstapp. I rapporten redovisas de uppgifter som
hittills tillgangliggjorts nir det giller de ekonomiska konsekvenserna for de svenska medieforetagen.
De samlade aterverkningarna pa den svenska mediemarknaden av pandemin under innevarande ar
kommer dock att kunna sammanfattas forst nir boksluten f6r 2020 lagts till handlingarna.

I det foljande ges en sammanfattning av rapportens huvudsakliga resultat.

Langsam avmattning, sedan tvarbromsning i svensk ekonomi

Efter ett antal ar av hégkonjunktur, framtridde under 2019 flera tecken pa att den svenska ekono-
min var pd vig att bromsa in. BNP-tillvixten under aret begrinsades till 1,2 procent och arbetsl6s-
heten steg frin 6,3 till 6,8 procent. Pa den for flera medief6retag sa viktiga reklammarknaden
begrinsades tillvixten till 2,6 procent. Omsittningen pa 40,8 miljarder var likafullt den hogsta
nagonsin pa reklammarknaden.

Tillvixten i reklamférsiljningen hamnade dock i hog utstrickning hos de digitala reklamplattfor-
marna och i synnerhet da Google och Facebook. Medan annonseringen i tryckta nyhetsmedier
minskade med 16 procent 6kade internetannonseringen med 11 procent. 58 procent av varje
reklamkrona investerades under 2019 i nitbaserade kanaler. En skillnad jaimf6rt med tidigare ar
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var att reklaminvesteringarna i digitala nyhetsmedier gick tillbaka. Nedgangen under aret uppgick
hir till 10 procent. Samtidigt 6kade de utomnordiska reklamplattformarna sin andel av de digitala
reklaminvesteringarna i Sverige. Under 2019 rérde det sig om en andel pé rekordstora 69 procent.

Utvecklingen pd reklammarknaden ir en spegling av utvecklingen pa publikmarknaden. Forflytt-
ningen fran traditionella till digitala medier gar i en allt snabbare takt. 94 procent av svenskarna
hade en smartphone under 2019, 69 procent hade en surfplatta och 63 procent hade ett abonne-
mang pa en streamingtjanst for film, serier eller sport (s.k. SVOD).

Vad som i slutet av 2019 sig ut som en sakta annalkande lagkonjunktur, utvecklades som en foljd
av coronapandemins utbrott till en samhillsekonomisk tvirbromsning under varen 2020. Under
andra kvartalet 2020 f6ll Sveriges BNP med rekordstora 8,2 procent jimfort med éret fére. Och
pa bara nigra fi manader steg arbetslosheten frin 6,8 till 8,5 procent. Aterverkningarna pa reklam-
marknaden var dramatisk. Tillvixttappet pa 18 procent under andra kvartalet 2020 var den storsta
nedgangen som nigonsin registrerats i Sverige.

Parallellt med den ekonomiska tvirbromsningen medférde pandemin ett 6kat intresse for de
professionella nyhetsmedierna. Storst var tillvixten f6r Sveriges Television. Men dven dagspressen
okade sin rickvidd under forsta halvaret 2020.

Bérsnoterade bolag dominerar listan éver Sveriges stérsta medieféretag
Sveriges storsta medieforetag under 2019 var Telia Company, som under aret tog ett tydligt steg

in pd den svenska mediemarknaden genom forvirvet av Bonnier Broadcasting, med bland annat
TV4 och C More. Borsnoterade Telia Company, vars storsta dgare ar den svenska staten, redovisade
under 2019 en omsittning pa 86,0 miljarder kr och ett rérelseresultat pd +12,3 miljarder kr.

Aven pa platserna tvd, tre och fem pa topplistan 6ver Sveriges storsta medieforetag dterfanns bors-
noterade foretag. Det rorde sig i tur och ordning om Spotify, Tele 2 och Nent Group. Det sist-
nimnda foretaget ir resultatet av den uppdelning av Modern Times Group (MTG) som slutfordes
i borjan av 2019. Nent Group samlar MTG:s tidigare medieverksamheter, vilket inkluderar tv- och
radiokanaler samt digitala medietjdnster i de nordiska linderna.

Det enda foretaget pd fem-i-topp-listan som inte var noterat pi nigon fondbors var Bonnier AB,
som dgs av Bonnier-familjen. Forsiljningen av Bonnier Broadcasting innebir att foretagets omsitt-
ning sjonk visentligt jimfort med aret fore. Bonnier Broadcasting var vid forsiljningen Bonnier-
koncernens storsta enskilda verksamhet.

Till de utlandsigda foretag som har storst intressen pa den svenska mediemarknaden riknas bland
annat Schibsted (med dagstidningarna Aftonbladet och Svenska Dagbladet), och Telenor (med
bland annat Canal Digital) — som bada har norskt dgande — och Discovery Networks, som ir
amerikanske. Kartliggningen av storleken pé de utlandsigda intressena pa den svenska medie-
marknaden forsvaras av att globala storféretag som Google och Netflix inte sirredovisar intidkterna
fran enskilda linder. Det hir 4r foretag som pé en relativt kort tid har kommit att ligga under sig
betydande marknadsandelar i Sverige.
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Agarskiften andrar maktférhallandena inom kommersiell radio och tv

Under 2019 genomfordes tva stora affirer pd de svenska marknaderna for kommersiell radio och tv.
Det handlade dels om Telias 6vertagande av Bonnier Broadcasting, dels om etableringen av Nent
Group som ett sjilvstindigt foretag. Det senare ingick tidigare som en division i Modern Times
Group. De bada dgarskiftena innebir att tva dgarkonstellationer som under lang tid bidragit till att
forma den kommersiella radio- och tv-marknaden i Sverige — familjerna Bonnier och Stenbeck —
nu har limnat densamma.

De svenska marknaderna for linjir tv och radio priglas ocksd efter nimnda dgarskiften av en be-
tydande dgarkoncentration. Den kommersiella tv-marknaden utgdrs huvudsakligen av tre aktdrer
och marknaden for kommersiell radio av tva. Inom bade linjir tv och linjir radio uppritthaller
dock public service den marknadsledande positionen i termer av samlade publikandelar. Sveriges
Television svarade under 2019 for 35 procent av det traditionella tv-tittandet i landet. For Sveriges
Radio var motsvarande andel 70 procent.

Samtidigt innebir 6vergangen till en allt storre andel mediekonsumtion via internet att grinserna
for bade "radio” och ”tv” blir allt otydligare. Netflix 4r idag marknadsledare inom anvindarfinan-
sierad bestill-tv (SVOD) i Sverige. P4 den annonsfinansierade delen av marknaden édtnjuter You-
tube en motsvarande sirstillning. De storsta aktdrerna inom kommersiell linjir-tv — Telia, Nent
Group och Discovery — far i det hir avseendet finna sig i att spela mer undanskymda roller.

Det betyder emellertid inte att den svenska tv-branschen ar att likstilla med en bransch i kris.
Atminstone inte under 2019, dvs. fére utbrottet av coronapandemin. Savil TV4 som Nent Group
hoérde under édret till de mer lonsamma rérelserna pa den svenska mediemarknaden. TV4 AB:s
rorelseresultat pd +1 575 mkr efter en omsittning pd 4 892 mkr var det starkaste ndgonsin for
foretaget.

Det starka resultatet for TV4 skedde trots att investeringarna i tv-reklam gick tillbaka under 2019.
Samma sak gillde investeringarna i radioreklam. I det férstnimnda fallet rérde det sig om en ned-
gang med 2 procent till 5 820 mkr, och i det senare om en minskning med 5 procent till 1 020 mkr.

Ocksa for de tvd dominerande aktorerna pa den kommersiella radiomarknaden slutade 2019 —
trots den minskade reklamomsittningen — pa plus. For bide Nent Groups radioverksamhet och
Bauer Media rorde det sig om ett rorelseresultat pa +54 mkr, efter en omsittning pa 674 respektive
621 mkr (fore koncernelimineringar).

Den kraftiga nedgang i reklaminvesteringarna som f6ljt av pandemin medfor en betydande eko-
nomisk utmaning for de radio- och tv-kanaler som helt eller i huvudsak finansierar sin verksamhet
med hjilp av reklam. Nedgingen kan antas fa stora dterverkningar i foretagens bokslut for 2020.
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2019 nytt bottenar fér en hart ansatt dagstidningsmarknad

De analyser av de svenska tidningsforetagens ekonomiska utveckling som presenteras i den hir
rapporten bygger vidare pa Presstddsnimndens 6ver fyrtio ar gamla mitserier 6ver dagspressens
ekonomi.

Daggspressen dr som helhet den enskilda mediegren som drabbats hirdast av den nya konkurrens-
situationen pa mediemarknaden. Under 2019 sjonk tidningsforetagens forsiljning med omkring

1 miljard kr. Med en samlad branschomsittning pa 13,4 miljarder har dagspressen under de senaste
fem aren forlorat omkring en fjirdedel av sina intikeer.

Den minskade forsiljningen terspeglade sig i tidningsforetagens ekonomiska resultat. Den genom-
snittliga bruttomarginalen f6r den del av tidningsbranschen som helt eller i huvudsak finansierar
sin verksamhet utan statlig hjilp (driftsstdd), foll frin —2,2 till —2,9 procent. Det ir det simsta
resultatet hittills i de hir mitningarna. Det negativa resultatet kan i sin helhet tillskrivas landsorts-
pressen, ddr 15 av 17 foretag gick med forlust. Inom storstadspressen gick daremot samtliga fem
bolag utom ett med vinst. Utfallet under 2019 forstirker bilden av att det framfor allt 4r inom
lokalpressen som digitaliseringen kommit att fi negativa konsekvenser for affirsmodellerna pa den
svenska tidningsmarknaden.

Ocksa inom gruppen landsortstidningar med presstod foll resultatnivierna under 2019. For fyra
av sju foretag i gruppen slutade aret med negativt resultat. Under dret tvingades ocksa ett av dessa,
Ostra Smaland/Nyheterna, till nedliggning. Inom den lagfrekventa pressen uppgick antalet foretag
som redovisade forlust under 2019 till 16 av 27. I genomsnitt 49 procent av intikterna i den hir
gruppen kom under 2019 fran det statliga driftstddet. Det ekonomiska laget 4r att betrakta som
mycket anstringt {or flera av de stodberittigade dagstidningarna.

Den viktigaste forklaringen till de sjunkande intikterna i den svenska tidningsbranschen under

det senaste decenniet ir en fallande reklamf6rsiljning. Under 2019 sjonk reklaminvesteringarna i
landets papperstidningar med sammanlagt 16 procent. For den digitala reklamf6rsiljningen har det
for 2019 inte varit mojligt att sammanstilla ett samlat resultat. For jamforbara titlar inom lands-
ortspressen slutade dock aret med en tillvixt pa 4 procent och for storstidernas morgontidningar
pa —12 procent. Ett viktigt trendbrott under 2019 var att kvillspressen — efter flera ar av ihdllande
tillvixt pd den digitala reklammarknaden — redovisade en nedging i de digitala reklamintikterna.
Sammanlagt rorde det som en minskning med uppskattningsvis 13 procent.

RESULTATEN | SAMMANFATTNING MEDIEEKONOMI 2020 >> TILL INNEHALL




Den svenska mediemarknaden befinner sig sedan ett tiotal &r i en omfattande omvandlingspro-
cess. Motorn i fordndringen 4r den accelererande teknikutvecklingen. Internet och den digitala
medieteknologin har pa ett dramatiske sitt ritat om kartan 6ver det svenska medielandskapet. De
forindrade publik- och annonsérsmonster som f6ljt i de nya medieteknikernas fotspér har inte bara
banat vig for helt nya aktorer pi medieomradet, de stiller ocksa de etablerade medieféretagen infor
stora utmaningar.

I Medieutveckling 2020 — Medieekonomi presenteras och analyseras den strukturella och ekonomiska
utvecklingen pd den svenska mediemarknaden. Beskrivningen har sitt fokus pa de féretag som kan
hinforas till de branscher som i bred mening kan kategoriseras som tv, radio och dagspress och som
faller inom Myndigheten for press, radio och tv:s ansvarsomrade.

Rapporten bygger huvudsakligen pa analyser av medieforetagens bokslut f6r 2019 ars verksamhets-
ar. I den utstrickning det 4r mojligt redovisas ocksa data som belyser konsekvenserna for den
svenska mediemarknaden av den pagiende coronapandemin, vilken under 2020 dragit fram Gver
det svenska medielandskapet med full kraft. De ekonomiska foljdverkningarna for en i vissa delar
redan hart ansatt nationell mediebransch har varit dramatiska.

Uppgifter om den svenska reklammarknadens utveckling kommer fran Institutet f6r reklam- och
mediestatistik (IRM) och fran TU - Medier i Sverige. Statistik om tidningsforetagens upplagor

har om inte annat anges inhimtats frin Kantar Sifo Media Audit (TS). Uppgifter om svenskarnas
mediekonsumtion och medieinnehav kommer huvudsakligen frin Mediebarometern, som genom-
fors av Nordicom, samt frin Mediamitning i Skandinavien AB (MMS) och Kantar Sifo.

Nir det giller medieforetagens vinstnivier anvinds tvd olika I6nsamhetsmatt. Det forsta avser medie-
foretagens rorelseresultat i forhallande till de samlade intikterna, den sé kallade bruttomarginalen.
Roérelseresultatet kan omfatta med medierérelsen besliktad eller angrinsande verksamhet. Det
andra lonsamhetsmattet 4r nettomarginalen, som 4ven inbegriper resultatet frin medieforetagens
finansiella verksamhet.

Rapporten har foljande disposition. I kapitel 2 redovisas de overgripande strukturella férutsittning-
arna och utvecklingslinjerna pa den svenska mediemarknaden under 2019. Kapitel 3 redovisar den
strukturella och ekonomiska utvecklingen for de svenska radio- och tv-féretagen. I kapitel 4 gors
motsvarande redovisning for landets dagspressforetag. Tabellsammanstillningar ver dataunderlaget
till rapporten finns tillgingliga via Myndigheten for press, radio och tv:s webbplats (www.mprt.se).
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2. STRUKTURELLA FORUTSATTNINGAR
OCH UTVECKLINGSTENDENSER

.l

oretagen pd den svenska mediemarknaden far sina intdkter frin huvudsakligen tva olika hall:

fran forsiljning av reklamutrymme till annonsérer och frin férsiljning av medieinnehall till
konsumenter. Betydelsen av de olika intiktskillorna varierar stort, savil mellan de olika delarna av
mediemarknaden som mellan enskilda medieforetag. En sirskild intiktsstrom utgérs av den all-
minna public service-avgift som fran och med 2019 finansierar de svenska public service-bolagen.
En tydlig tendens under senare ar ar att bade reklam- och publikmarknaden skir alltmer 6ver
mediegrinserna. I bada fallen 4r konkurrensen mycket hog. I det hir kapitlet redovisas forst det
overgripande konjunkturlidget under 2019 och sedan de viktigaste utvecklingslinjerna pa reklam-
och publikmarknaderna. I den man dataldget si tillater, diskuteras ocksa utvecklingen under 2020
— ett ar som kraftigt kommit att paverkas av den pagdende pandemin. Kapitlet avslutas med en pre-
sentation av det ekonomiska utfallet for de storsta foretagen pa den svenska mediemarknaden.

2.1 KONJUNKTURLAGET

Den ekonomiska utvecklingen pid mediemarknaden 4r nira forknippad med utvecklingen i ekono-
min i stort. Det giller i synnerhet de delar av marknaden som helt eller i huvudsak forlitar sig pa
annons- och reklamintikter f6r sin finansiering. Nar det gar bra for Sveriges ekonomi och konsum-
tionen 6kar, satsar foretagen mer pa annonsering och reklam. Nir samhillsekonomin bromsar in
hér annonskdpen istillet till de utgifter som foretagen forst skiir ner pa. En analys av mediebran-
schens ekonomiska utveckling blir dirfor inte komplett om inte hidnsyn ocksa tas till den allméinna
konjunkturen.

Den svenska ekonomin befann sig under den andra halvan av 2010-talet i en hogkonjunketur.
BNP steg kontinuerligt, arbetslosheten sjonk och hushallen fick mer pengar att rora sig med. Men
under 2019 visade alltfler konjunkturindikatorer pa en inbromsning i den positiva utvecklingen.
BNP-tillviixten under dret begrinsades till 1,2 procent och arbetslosheten steg fran 6,3 till 6,8
procent. Undantaget var aktiemarknaden, dir Stockholmsbérsens generalindex steg med hela 25,8
procent.

Vad som i slutet av 2019 sig ut som en sakta annalkande lagkonjunktur, utvecklades som en foljd
av coronapandemins utbrott till en samhillsekonomisk tvirbromsning under varen 2020. Under
andra kvartalet 2020 f6ll Sveriges BNP med rekordstora 8,2 procent jamfért med aret fore. P4 bara
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nagra fi manader steg arbetslosheten fran 6,8 till 8,5 procent och under juni redovisades en minsk-
ning av hushallens konsumtion pé 5,8 procent jaimf6rt med ett ar tidigare. Ocksa borsen sjonk
inledningsvis kraftigt, men generalindex hade vid halvérsskiftet 2020 aterhimtat sig relativt val.
Nedgingen jimfort med sex méinader tidigare begrinsades till 4,3 procent.

Tabell 2.1 Konjunkturindikatorer fér den svenska ekonomin, 2015-2020 (procent)

2015 2016 2017 2018 2019 2020*

BNP, arlig tillvaxt +4,4 +2,4 +2,4 +2,2 +1,2 -8,2
Arbetsloshet (i dldrarna 15-74 ar) 7,4 6,9 6,7 6,3 6,8 8,5
Hushallens disponibla inkomster, arlig tillvaxt +2,3 +2,2 +1,0 +1,9 +1,7

Hushallens konsumtion, ménadsindikator, juni 3,3 3,5 0,7 2,1 0,0 -5,8
Inflation +0,0 +1,0 +1,8 +2,0 +1,8 0,7
Reporéantan (dec.) -0,35 -0,50 -0,50 -0,50 -0,25 0,00
Generalindex, arlig tillvaxt -1,2 +4,9 +3,9 -10,7 +25,8 -4,3

Kommentar: * BNP avser férandring Q2 2020 jamfort Q2 2019; arbetsldshet avser Q2 2020, sdsongsrensade och utjgamnade data
(annars 9,1%); Méanadsindikatorn for hushallens konsumtion samt inflationen avser juni 2020 jamfort juni 2019;
generalindex avser januari t.o.m. juni 2020.

Kallor: Statistiska centralbyran (SCB); Riksbanken; Nasdag OMX Stockholm.

Coronapandemin som samhillsfenomen &r en unik foreteelse, eftersom den pa ett direke sitt berér
hela virldens befolkning, oavsett alder, sysselsittning eller vart de bor. Det ger den ocksd en unik
status som nyhetshindelse. Sd ocksa i Sverige. De svenska nyhetsmedierna spelar en central roll nir
det giller att sprida information om pandemin och dess konsekvenser i samhillet.

Preliminira resultat frin Nordicoms édrliga Mediebarometer-undersokning visar att pandemins
framfart under f6rsta halvéiret 2020 gick hand i hand med en 6kad rickvidd f6r de professionella
nyhetsmedierna i Sverige. Storst var okningen for Sveriges Television (se figur 2.1), vars dagliga
rickvidd som nyhetsmedium i dldrarna 9 till 79 ér steg fran 46 procent under 2019, till 52 pro-
cent under forsta halvan av 2020. SVT har dirmed befist sin position som Sveriges mest anvinda
nyhetsmedium under pandemin. Vid sidan av SVT 6kade dven rickvidden f6r TV4:s nyhetsbevak-
ning. Samma sak gillde morgonpressen och kvillspressen.
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Figur 2.1 Daglig rackvidd for nyheter, 2019 och forsta halvaret 2020 (procent)
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Kommentar: Resultaten avser andelen av befolkningen i aldern 9 till 79 &r som under gardagen tog del av nyheter i respektive
medium i traditionellt format eller digitalt.
* Resultaten for forsta halvaret 2020 ar preliminéra.

Kalla: Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

2.2 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING

P4 den f6r mediemarknaden sa viktiga reklam- och annonsmarknaden foljde utvecklingen under
2019 den allminna konjunkturen. For femte aret i foljd 6kade reklamforsiljningen i Sverige. Men
i likhet med den ekonomiska utvecklingen i stort var tillvixten ligre an under tidigare ar. Enligt
Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM) uppgick tillvixten i de samlade investeringarna

i mediereklam under 2019 till 2,6 procent, vilket kan jimforas med +6,1 procent ett dr tidigare.
Sammanlagt sildes det reklam for 40,8 miljarder kr i Sverige under 2019. Det 4r den hogsta note-
ringen nagonsin i IRM:s mitningar.

Svenska annonsorer kdpte alltsa reklamutrymme som aldrig forr under 2019. Men tillvixten pd
reklammarknaden gillde inte alla medieslag. Sedan 2000-talets borjan pagar en omfattande for-
skjutning av reklaminvesteringarna frin traditionella medier till internetbaserade reklamkanaler.
Digitaliseringen av medielandskapet har pa ett genomgripande sitt kommit att forindra sittet

pa vilket reklamen kops, siljs och konsumeras. Den digitala tekniken har inte bara medfért nya
reklamplattformar och reklamlosningar, den har ocksé fort med sig helt nya konsument- och
annonsorsbeteenden och en ny infrastruktur for reklamformedling. Den sistnimnda utvecklingen
har inte minst kommit att ta sig uttryck i en tilltagande datoradministrerad, eller programmatisk,

reklamhandel.
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Digitaliseringen av den svenska reklammarknaden fortsatte under 2019 (se tabell 2.2). Medan
reklaminvesteringarna i printmedier fortsatte att falla — for reklamkategorin tryckta nyhetsmedier
slutade aret pa —15,8 procent — uppvisade den internetbaserade reklamforsiljningen en fortsatt
mycket snabb utvecklingstakt. Under 2019 vixte investeringarna i internetreklam med 10,9 pro-
cent, fran 21,4 till 23,7 miljarder kr. Det motsvarade 58,2 procent av de samlade reklaminveste-
ringarna i Sverige under 2019.

Ocksi for de traditionella etermedierna radio och tv vinde kurvorna nedit under 2019. For radio,
som under en rad ir redovisat god tillvixt i reklamf6rsiljningen, sjonk reklaminvesteringarna under
dret med 5,4 procent, till 1 020 mkr. For tv gick investeringarna tillbaka 2,3 procent, till 5 820 mkr.

Tabell 2.2 Den svenska reklammarknaden, omséttning och marknadsandelar, 2018 och 2019
(mkr, procent)

Omsattning (mkr) Diff. = % rekIamAr::fll:: den %
Reklaminvesteringar 2018 2019 2018/19 2018 2019
Nyhetsmedier 7 053 6 080 -13,8 17,7 14,9
— Digitala Nyhetsmedier 2252 2 039 -9,5 57 5,0
— Tryckta Nyhetsmedier 4 800 4041 -15,8 12,1 9,9
Intressemedier 1825 1644 -9,9 4,6 4,0
— Digitala Intressemedier 533 523 -1,8 1,3 1,3
— Tryckta Intressemedier 1292 1121 -13,2 3,2 2,7
Direktreklam (ODR & ADR) 3 096 2 886 -6,8 7,8 7,1
Roérlig Bild 7 893 7 948 0,7 19,8 19,5
— TV (broadcast) 5956 5820 -2,3 15,0 14,3
— Online video 1754 1948 11,0 4,4 4,8
- Bio 182 180 -1,1 0,5 0,4
Radio 1077 1020 -5,4 2,7 2,5
Internet 21423 23749 10,9 53,9 58,2
— Display (inkl. social & video) 8 029 8 749 9,0 20,2 21,4
— Onlinekataloger & eftertext 1966 1959 -0,3 4,9 4,8
— Sék (SEM & SEO) 11 428 13 041 14,1 28,7 32,0
Out-of-Home 1951 1987 1,9 4,9 4,9
Totalt 39 781 40 805 2,6 100,0 100,0

Kommentar: Observera att kategorierna i tabellen inte &r varandra uteslutande. Dubbelredovisning gors av digital reklaminvestering
hos nyhetsmedier, intressemedier samt rorlig bild dé& dessa ocksa har raknats in under internet. Darfor blir summan av
alla listade kategorier storre &n "Totalt”.

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).
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Tillvixten inom den digitala reklamf6rsiljningen kan i hog grad hinforas till sokordsannonsering
och reklam i sociala medier. Det hir 4r marknadssegment som i mycket hog utstrickning kont-
rolleras av Google och Facebook. Exakt hur stor dominansen 4r gir dock inte att sidga. Ingen av de
globala reklamplattformarna redovisar hur stora intikter de har pd enskilda nationella marknader.
Enligt estimat utifran tillginglig statistik investerade dock svenska annonsérer uppskattningsvis
16,5 miljarder kr i reklam férmedlad via nagot av de globala plattformsforetagen under 2019

(se figur 2.2). Det motsvarade 69 procent av den samlade digitala reklamforsiljningen, eller 40 pro-
cent av den totala reklamf6rsiljningen i Sverige.

Figur 2.2 Digitala reklaminvesteringar i Sverige som gar till nordiska respektive utomnordiska aktorer,
2008-2019 (mkr, lopande vérden)
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Kommentar: Uppgifterna om reklaminvesteringar i utomnordiska digitala reklamplattformar bygger pa estimat utifrdn IRM:s statistik.
Kallor: Nordicom; Tobias Hedstrém, Smartplanner (ursprungskalla: IRM).

Utvecklingen pd reklammarknaden kan ses mot bakgrund av konsumenternas férindrade medie-
vanor. De 6kade satsningarna pd digital reklam speglar svenskarnas 6kade anvindning av digitala
mediekanaler. Det giller inte minst mobila plattformar. Sverige hor idag till de linder i virlden dar
utbredningen och anvindningen av mobila enheter 4r som allra storst. Foljaktligen hor ocksa per
capita-investeringarna i digital reklam i Sverige till de hogsta i virlden.

Under 2019 hade 94 procent av svenskarna i aldern 9 till 79 ar tillging till en smartphone

(se figur 2.3). 69 procent hade tillging till en surfplatta och 63 procent hade en prenumeration pa
en betaltjinst for film och video pa nitet (en s kallad SVOD-tjinst). Som jaimforelse hade endast
44 procent tillging till en prenumererad morgontidning, pa papper eller digitalt.!

1 For en mer utforlig genomgang av svenskarnas medievanor, se Medieutveckling 2020 — Mediekonsumtion (Myndigheten for
press, radio och tv) och Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Figur 2.3 Tillgang till nagra olika medier och medietekniker, 2019 (procent)
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Kommentar: Avser medveten tillgang i hushéllet i gruppen 9-79 ér.
* Morgontidning avser tryckt och/eller digital prenumeration.
Kalla: Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Som nimnts aterspeglades den sviktande svenska konjunkturen i reklaminvesteringarna under
2019. Infor 2020 prognosticerade IRM for en fortsatt utplaning av tillvixten pd reklammarknaden.
I december 2019 forutsags tillvixten under det kommande dret begrinsas till 1,9 procent.” Corona-
pandemins utbrott i borjan av dret kom dock att omkullkasta de prediktionerna. Under f6rsta
kvartalet 2020 sjonk reklaminvesteringarna i Sverige med 3 procent.’ Tillbakagingen accelererade
kraftigt under kvartal tvd. Nedgingen jimfort med ett ar tidigare pa 18 procent under arets andra
kvartal beskrivs som den stdrsta nedgingen nagonsin i IRM:s mitningar. For tryckta nyhetsmedier
uppgick nedgangen till 19 procent under kvartal 1 och 33 procent under kvartal 2. For digitala
nyhetsmedier var nedgingen under samma perioder 14 respektive 19 procent.’

Enligt IRM:s senaste prognos vintas de samlade reklaminvesteringarna i Sverige minska med 13,3
procent under 2020. Det motsvarar ett omsittningstapp pa omkring 5,4 miljarder kr.°

2 Kalla: "Reviderad prognos fér 2019-2020", 2019-12-03, Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

3 Kalla: "Reklammarknaden vander ner — backar 3% i det forsta kvartalet”, 2020-05-14, Institutet for reklam- och mediestatistik
(IRM).

4 Kalla: "Medieinvesteringarna faller med 17,9 procent under det andra kvartalet 2020”, 2020-08-28, Institutet for reklam- och
mediestatistik (IRM).

5 Kallor: "Forsta kvartalet 2020”, 2020-05-14, samt "Andra Kvartalet 2020”, 2020-08-28, Institutet for reklam- och mediestatistik
(IRM).

6 Kalla: "Reklam- och medieprognos 2020-2021", 2020-05-29, Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).
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2.3 DE STORSTA MEDIEFORETAGEN

Den svenska mediemarknaden domineras av en liten grupp stora foretag. Flera av landets mest
populira medieverksamheter drivs idag av stora, foretridesvis borsnoterade koncerner med verk-
samhet i flera linder. Till de stérre mediedgarna hor ocksa den forvaltningsstiftelse som dger public
serviceforetagen SV'T, SR och UR. Inom dagspressen kontrolleras flera lokala och regionala tid-
ningar av koncerner dgda av ideella stiftelser.

Vid sidan av de traditionella medieforetagen har digitaliseringen av medielandskapet skapat nya
nischmarknader och sinkt manga av de tidigare etableringshindren f6r nya tjinster och foretag.

P3 relativt kort tid har nitbaserade tjinster som Netflix och Youtube kommit att inta en mycket
stark stillning pa de publik- respektive annonsfinansierade marknaderna for rorlig bild i Sverige. P4
marknaden for strémmad musik har inte minst Spotify intagit en motsvarande position. Till detta
kommer Google och Facebook, internets stora dominanter, som trots att de inte ir medieprodu-
center i traditionell mening ar direkta konkurrenter om den digitala annonseringen pé sivil lokal
som nationell nivd. Under 2019 svarade dessa bada foretag for uppskattningsvis hilften av virldens
samlade digitala reklamintikeer. 7

Alphabet Inc, som dr Googles dgarbolag, redovisade under 2019 en samlad global omsittning pa
162 miljarder dollar. Med det dr Alphabet virldens nist storsta medieforetag i friga om omsittning
efter den amerikanska telekom-jitten AT&T. Facebook var med en omsittning pa 71 miljarder
dollar knappt hilften sa stort som Alphabet. Facebook har dock under 2010-talet presterat en till-
vixttakt som vida overtriffar de nirmaste konkurrenternas.

Netflix, som till skillnad frin Google och Facebook far sina intikter frin publiken, redovisade un-
der 2019 en samlad omsittning pa drygt 20 miljarder dollar, vilket var omkring 25 procent mer dn
ett ar tidigare. Sett till utvecklingen Gver de senaste fem aren har tillvixttakten varit mycket hog for
den amerikanska streamingtjinsten.

2.3.1 Sveriges storsta medieféretag

Den svenska mediemarknaden har under relativt lang tid priglats av en successiv dgarkoncentra-
tion, genom vilken ett 6kande antal av landets tidningar, radio- och tv-kanaler kommit att ingd i en
storre koncern. Utvecklingen avviker inte nimnvirt fran den i resten av Norden eller Europa. Vad
som trots det har utmirke den svenska mediedgarkartan har varit en jimforelsevis varierad dgar-
sammansittning, bestdende av sivil borsnoterade och familjedgda foretag, som ideella stiftelser och
organisationer.

Till foljd av en rad stérre dgarforindringar dr dock den bilden pa vig att férindras. Av Sveriges fem
storsta mediedgare under 2019 var fyra borsnoterade foretag.

7 Kalla: Emarketer, 2020-03-06 (https://www.emarketer.com/chart/234937/digital-ad-spending-worldwide-by-company-2019-
2022-billions).
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Allra storst — med en omsittning pd 85 960 mkr — var Telia Company (se figur 2.4). Telia, som har
svenska staten som sin storsta dgare, tog i och med forvirvet av Bonnier Broadcasting (med bland
annat TV4 och C More) i slutet av 2019 ett tydligt steg in pa den svenska marknaden f6r medie-
produktion. Huvuddelen av foretagets intikter kommer dock fran telefoni, tv-distribution och
bredbandstjinster i de nordiska linderna och Baltikum. Under 2019 redovisade Telia Company ett
rorelseresultat pd +12 293 mbkr, vilket innebar en bruttomarginal pa 14,3 procent.

Sveriges nist storsta medieféretag under 2019 var Spotify. Musiktjinstfretaget, som ir registre-

rat i Luxemburg men som har sitt huvudkontor i Stockholm, har under de senaste aren redovisat
en remarkabel tillvixt. Enbart under 2019 6kade forsiljningen med omkring 33 procent, till

71 631mkr. Enligt foretagets egen utsago hade Spotify vid arets utging 271 miljoner anvindare
fordelade pa 79 nationella marknader. 46 procent dessa — eller 124 miljoner — var betalande anvin-
dare. Det var 29 miljoner fler dn ett ar tidigare. Trots tillvixten i friga om bade intikter och beta-
lande anvindare fortsatte Spotify att gd med forlust ocksd under 2019. Rérelseunderskottet for aret
slutade pa 773 mkr. Spotify 4r sedan 2018 noterat pa den amerikanska Nasdag-borsen.

Figur 2.4 Sveriges fem storsta medieforetag, omséttning och rérelseresultat, 2019 (mkr)
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Kommentar: *Avser intakter och resultat pa koncernniva for Spotifys Luxemburg-baserade &garféretag Spotify Technology S.A.
omraknat fran euro.
Kalla: Foretagens arsredovisningar.

Ocksa pd plats tre aterfanns ett telekomforetag. Det var Tele2, som ingér i Stenbecksféren via in-

vestmentbolaget Kinnevik. Fran och 2019 ingir Com Hem som en integrerad del i féretaget. Com
Hem har en ledande stillning pa den svenska kabel-tv-marknaden, och 4r ocksa en stor aktor inom
bredband och telefoni. 2016 &rs forvirv av Boxer, som svarar for betal-tv-verksamheten i det svenska
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marknitet, ger Com Hem en mycket stark position pé villamarknaden f6r betal-tv-tjanster i Sverige.
Tele2 redovisade under 2019 en omsittning pi 27 659 mkr och ett rorelseresultat pa 4 024 mkr
(+14,5%). Utover Sverige bedriver Tele2 verksamhet i Baltikum och Tyskland.

Sveriges fjirde storsta mediebolag under 2019 — tillika det dnda pé topp fem som inte var note-

rat pa en fondbérs — var Bonnier AB. For det stockholmsbaserade foretaget, som dgs av ett 90-tal
medlemmar i slikten Bonnier, slutade 2019 med en markant minskad omsittning. Intikesfallet
pa ndrmare 25 procent jimfort med 2018 forklaras i hog utstrickning av forsiljningen av Bonnier
Broadcasting, som under 2018 svarade f6r omkring 30 procent av foretagets samlade omsittning.
I likhet med foregiende slutade dret p4 minus for Bonnier. Rorelseresultat pa —83 mkr under 2019
var dock en forbittring jamfort utfallet under 2018 (=225 mkr). Till skillnad frin 6vriga foretag pa
topplistan 4r Bonnierkoncernens verksamhet spridd 6ver en rad olika mediebranscher. For storst
forsiljning under 2019 svarade affirsomridena "News” med 7 579 mkr och "Books” 5 779 mkr.
Till foljd av en omorganisation i Bonnier-koncernen drivs de olika affirsomradena fran och med
2019 som sjilvstindiga bolag.

P4 fem-i-topp-listans sistaplats dterfanns under 2019 Nordic Entertainment Group, eller Nent
Group. Bolaget ir resultatet av den uppdelning av Modern Times Group (MTG) som slutfordes

i bérjan av dret. Nent Group, som i mars 2019 noterades pa Stockholmsbérsen, samlar MTGe:s
tidigare medieverksamheter, vilket inkluderar tv- och radio-kanaler samt digitala medietjinster i de
nordiska linderna. Till de mer framtridande varumirkena riknas TV3, Viaplay, Viafree och Rix
FM. Nent Group redovisade under 2019 en omsittning pd 15 671 mkr och ett rorelseéverskott
pa 758 mkr (+4,8%). I anslutning till bérsnoteringen valde den tidigare huvudigaren Kinnevik att
avyttra sina intressen i bolaget. Nent Group saknar sedan dess en dominerande dgare.

2.3.2 De storsta utlandskontrollerade medieforetagen

De svenskigda medieféretagen moéter idag konkurrens om bade publik och annonsérer fran en rad
internationella aktorer. I vissa fall handlar det om ursprungligen svenska foretag som kopts upp av
utlindska dgare, i andra fall om fran borjan utlindska foretag som via en anpassning av sina medie-
produkter till den svenska marknaden kommit att utgora konkurrenter till de inhemska foretagen.
Som redan nimnts begrinsas sammanstillningar av det hir slaget av vilka bolag som viljer att
sirredovisa sin svenska verksamhet. Till de storre aktdrer som inte redovisar sin svenska f6rsiljning

hor, till exempel, Netflix, HBO Nordic, Facebook och Youtube (Google).

Bland de utlandsigda medieforetag som omsitter mest pengar i Sverige finns tva norska foretag.
Det ena ir Telenor, som 4r majoritetsidgt av norska staten. Till verksamheterna hor bredbands-
och satellit-tv-distributéren Canal Digital Sverige. Telenors svenska verksamhet hade under 2019
2,7 miljoner mobilabonnenter, cirka 700 000 fiber- och bredbandskunder och en halv miljon
tv-kunder. Under 2019 redovisade Telenor en samlad f6rsiljning i Sverige pa 12 857 MNOK,
vilket motsvarade omkring 11 procent av foretagets samlade omsittning (113 666 MNOK).

Det andra norska medief6retaget med stora intressen i Sverige ar Schibsted, vars svenska verk-
samhet omfattar dagstidningarna Aftonbladet och Svenska Dagbladet samt rad stora nittjinster,
som t.ex. Blocket, Lendo och Prisjakt. Under 2019 redovisade Schibsted en forsiljning pa 4 549
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MNOK i Sverige, vilket var nigot ldgre 4n ett ar tidigare (4 705 MNOK). Det motsvarade knappt
en fjirdedel av Schibsteds samlade omsittning (19 075 MNOK). Efter Norge dr Sverige Schibsteds
storsta enskilda marknad. Over tid har Schibsteds verksamhet allt mer kommit att domineras av
satsningar pa renodlade kommersiella tjanster, snarare dn av traditionell medieverksamhet. Fran
och med april 2019 drivs ockséd de bada affirsomridena i separata bolag. Schibstedkoncernen har
varit noterad pa Oslobérsen sedan 1992. Huvudigare med en dryg fjardedel av aktierna dr den
norska Tinius-stiftelsen. Till de storsta dgarna hor dven den svenska NWT-koncernen.

I genomgdngen 6ver Sveriges storsta utlandsigda medieforetag ingdr avslutningsvis ocksa Discovery
Networks Sweden, som ingar i den bérsnoterade amerikanska mediekoncernen Discovery Com-
munications. Med sammanlagt ett tiotal tv-kanaler, varav Kanal 5 och Kanal 9 4r de storsta, ar
Discovery Networks den tredje storsta kommersiella aktoren pd den svenska tv-marknaden efter
Telia och Nent Group. Discovery Networks Sweden har under det amerikanska dgarskapet drivits
med stora forluster. Under 2019 redovisades dock ett positivt rorelseresultat pi 40 mkr efter en
omsittning pa 1 270 mkr.
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Den svenska marknaden f6r radio och tv regleras bl.a. i radio- och tv-lagen (2010:696). Till
skillnad fran t.ex. dagspressen, dir det rider fri etableringsritt, behover privata aktorer som
vill sinda radio eller tv i de svenska markniten ett tillstdind frin Myndigheten f6r press, radio och
tv. Sandningstillstinden f6r public service-foretagen utfirdas av regeringen.

Behovet att reglera sindningsritterna for etermedierna kommer av det begrinsade sindningsutrym-
met i markniten. Den begrinsningen giller emellertid inte for tridsindningar (t.ex. traditionell
kabel-tv eller internet), dir etableringsfrihet rider. Hir konkurrerar de traditionella etermedief6re-
tagen, inklusive public service, med savil varandra som med helt andra typer av aktérer. I takt med
att publiken viljer att forldgga allt mer av sin mediekonsumtion till nitet blir online-marknaden
allt viktigare for foretagen pd mediemarknaden. Globala aktorer som Youtube, Netflix och Spotify
har via nationellt anpassade tjanster kommit att utgora allt tuffare konkurrenter for de traditionella
etermedief6retagen.

I det hir kapitlet ges forst en strukturell 6verblick 6ver utvecklingen pa radio- och tv-omradet
under 2019 i Sverige. Direfter redovisas den ekonomiska utvecklingen f6r i tur och ordning public
service-foretagen, de kommersiella tv-foretagen och de kommersiella radioféretagen.

3.1 EN STRUKTURELL OVERBLICK

Den svenska staten har av tradition spelat en viktig roll for utvecklingen pd marknaderna f6r radio
och tv. Det ir staten som via bolaget Teracom 4ger markniten for radio och tv och det ir staten
som via Myndigheten for press, radio och tv fordelar tillstinden till de programforetag som vill
sinda radio och tv i Sverige. De statligt reglerade public service-bolagen, dir regeringen meddelar
tillstand, utgdr konkurrenter till de kommersiella bolagen om radio- och tv-publiken.

Den privata radiomarknaden i Sverige har under 2010-talet kommit att domineras av tvd nationel-
la nitverk. Det ena kontrolleras av Nordic Entertainment Group (tidigare MTG) och det andra av
Bauer Media Group, som sedan 2015 ir den stdrsta dgaren av kommersiella radiokanaler i Norden.
Bauer Media ir en av Europas storre mediekoncerner med verksamhet pa ett tjugotal nationella
marknader. Foretaget dgs i femte generationen av familjen Bauer i Hamburg.
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Efter den omfattande omliggning av kanalstrukturen hos det svenska radionitet som genomfordes
under 2018, utgérs det analoga nitet f6r marksind radio av tre rikstdckande och 35 regionala
sindningstillstand. Efter ett anbudsforfarande beslutades att de rikstickande tillstinden skulle
tilldelas Bauer Media, NRJ och Nent Group. Av de regionala tillstinden tillf6ll arton Nent Group,
dtta Bauer Media, medan nio gick till andra aktorer. Bauer Media och franskkontrollerade NR]J har
sedan ett antal ar tillbaka ett lingtgiende samarbete nir det giller reklamforsiljning pa radiomark-
naden.

Aven om omliggningen av sindningstillstinden i det analoga marknitet inneburit att ett antal nya
aktorer har getts mojlighet att sinda kommersiell radio i Sverige, si dndrade den inte de grund-
liggande maktstrukturerna pa den svenska radiomarknaden. Samtliga mindre aktérer har via upp-
kop och samarbeten knutits till ndgot av de tva storre nitverken (se figur 3.1).

Figur 3.1 Den svenska marknaden fér kommersiell radio, dec 2019

Lugna Klassiker

Bauer Media Bt G.’°“"
Radio
| |
| |
Rikstickande N ! - ! f
radio | = Mix Megapol : - Rix FM
I I
| |
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I I
Svensk pop* | B Rockklassiker* Bandit Rock* | Star FM
Regional ! (9 stationer) (2 stationer) ! (18 stationer)
/lokal radio :
I
I
|

Vinyl FM*

(2 stationer) Power Hit Radio —

Heldragen linje = Hel-/majoritetsdgande. Streckad linje = samarbete/samverkan.

Kommentar: * Det nationella tillstandet for NRJ och tillstandet for Svensk pop &gs NRJ Sweden AB. Tva tillstand for Rockklassiker
samt Retro FM ags av Bauer Media via Nya Radio City. Tillstanden for Vinyl &gs av Svenska Medietjanster AB,
tillstanden for Bandit Rocks &gs av Radio Nova (NTM) och tillstandet for Power Hit Radio av DB Media.

Kallor: ,&rsredovisningar, Myndigheten for press, radio och tv.

P4 den svenska tv-marknaden, som sedan drygt tio ar 4r uppbyggd kring digitala sindningar, ar det
sindningstekniska utrymmet betydligt storre. Vid utgingen av 2019 fanns det 49 nationella och ett
lokalt/regionalt tillstdnd utfirdade av Myndigheten f6r press, radio och tv.! Till detta kom de sex
nationella kanaltillstind som innehades av Sveriges Television.” I takt med att tekniken har utveck-
lats har sindningsutrymmet f6r digital marksind tv 6kat. Tendensen under senare ar dr dock att
antalet sindande kanaler har minskat nigot.

1 Kalla: Arsredovisning 2019 fér Myndigheten for press, radio och tv.
2  Ett av dessa delas med Utbildningsradion och tvd omfattar HD-séndningar av SVT1 och SVT2.
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Sett till sjdlva kanalutbudet genomfordes under 2019 endast begrinsade forandringar pa den svenska
tv-marknaden. Huvuddelen av de privatidgda kanalerna i marknitet kan hinforas till tre akeorer:
Bonnier Broadcasting (som i slutet av 2019 koptes av Telia Company), Nent Group och Discovery
Networks. Agarkoncentrationen med avseende pa samlade marknadsandelar for enskilda program-
foretag kan ocksé hir klassas som hog (se avsnitt 3.1.3 nedan).

Vid sidan av det marksinda utbudet omfattar den svenska tv-marknaden dven de kanaler som
riktar sig till den svenska publiken via satellitoverférda sindningar och playtjinster. Som nimnts
moter de svenska tv-foretagen konkurrens fran sivil varandra som frin andra akedrer pa den snabbt
vixande marknaden for streamad tv, eller sa kallad video-on-demand (VOD). Abonnemangsbasera-
de streamingtjinster (SVOD, subscription video-on-demand) som Netflix och HBO Nordic utgor
hir en allt tuffare konkurrent till foretagen inom den traditionella betal-tv-sektorn.

Enligt MMS, som miiter tillging och rickvidd hos olika typer av nitbaserade tv-tjinster, hade 69
procent av svenskarna tillging till en eller flera SVOD-jdnster vid utgangen av 2019. Det var 10
procentenheter mer 4n under 2018 (se tabell 3.1). Under 2019 skedde ocksa en tillvixt i antalet
tjanster riktade mot den svenska tittarmarknaden.

Tabell 3.1 Medveten tiligang till SVOD-tjanster i hemmet, 2015-2019 (procent)

2015 2016 2017 2018 2019
Netflix 30 37 44 48 56
Viaplay 19 21 21 23 28
HBO Nordic 6 8 14 14 21
C More 6 9 12 15 18
Apple TV+ - - - - 6
Telia Play 3 4 4 4 4
Youtube Premium — — — - 3
ComHem Play = = - - 3
Dplay Premium 1 1 2 2 3
Minst nagon SVOD-tjanst* 45 52 56 59 69

Kommentar: Avser matningar genomforda vid utgéngen av respektive ar, i dldrarna 9 till 99 &r.
* Avser innehav av nagon SVOD-tjénst, inte bara de nio som anges i tabellen.
Kalla: Trend & Tema 2016:4, 2017:4, 2018:4, 2019:4 (Mediamatning i Skandinavien AB, MMS).

Netflix dr den med bred marginal storsta aktéren pd marknaden, med en hushallsrickvidd vid
utgdngen av 2019 pa 56 procent. Det innebar att Netflix hushéllsrickvidd var dubbelt si hég som
den nista storsta aktorens: Nent Groups Viaplay med 28 procent. Pa tredje plats, med en hushills-
rickvidd pa 21 procent, aterfanns HBO Nordic, som dirmed passerade C More pa listan. C More
hade under 2019 en rickvidd pa 18 procent. For samtliga fyra storsta tjdnster pd den svenska
SVOD-marknaden 6kade rickviddstalen jamfort med 2018.
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Den tredje stora aktdren pa den kommersiella linjira svenska tv-marknaden, Discovery Networks,
redovisade en rickvidd pé 3 respektive 2 procent for sina tvd SVOD-tjdnster, Dplay Premium och
Eurosport Player. MMS-statistiken visar tydligt att det p4 “marknaden for rorlig bild” rider andra
storleksférhéllanden pé nitet jamfort med liget pa den traditionella tv-marknaden.

3.1.1 Publikmarknaden

Till skillnad frin den kommersiella radion, som i Sverige fortfarande ér renodlat reklamfinansierad,
har den kommersiella tv-marknaden en mer varierad uppsittning affirsmodeller. P4 tv-marknaden
finns bade helt reklamfinansierade och helt anvindarfinansierade kanaler. Till detta kommer kana-
ler som finansieras av en kombination av reklam- och anvindarintikter.

Blandningen av olika finansieringsmodeller giller ocksa pa nitet. Aven om samtliga storre kom-
mersiella tv-koncerner pé den svenska marknaden har abonnemangsbaserade 16sningar for sina
respektive play-tjdnster s spelar dven reklamforsiljningen en viktig roll pa dessa plattformar.
Tv-koncernernas affirsmodell méter hir konkurrens fran savil renodlat abonnemangsbaserade
tjanster som Netflix och HBO Nordic som rent reklamfinansierade tjdnster som Youtube och
Facebook. I detta avseende dr dven den helt och hillet avgiftsfinansierade SVT Play en direkt kon-
kurrent till de kommersiella tv-koncernernas nittjanster. De svenska kommersiella radiokanalerna
moter givet sin stora betoning pa ett musikorienterat utbud direkt konkurrens frin renodlade och
foretridesvis abonnemangsbaserade musiktjanster pa nitet. Till de storre aktorerna hor svenska
Spotify och amerikanska Apple Music. Den talade radion méter ocksd konkurrens fran det vixande
utbudet av podcast, manga av vilka distribueras via Apples podcaster/iTunes och Spotify liksom av
mer renodlade podd-tjinster.

Den tilltagande konkurrensen fran internet aterspeglar sig i svenskarnas konsumtion av linjir tv
och radio. Savil det traditionella tv-tittandet som det traditionella radiolyssnandet har minskat 6ver
tid, i synnerhet i de yngsta aldersgrupperna.’

Tabell 3.2 redovisar den arliga omsittningen f6r de olika marknadssegment som i vid mening kan
sammanfattas under benimningen “marknaden for elektronisk kommunikation”. Hit hor savil ut-
gifter for mobiltelefoni och internettjinster, som tv- och telefonitjinster och radio- och tv-avgiften.
Forandringen av forsiljningssiffrorna over tid speglar den snabba tekniska utveckling som priglat
det hdr omradet under senare ar och som gjort djupa avtryck ocksa i hushallens utligg for olika ty-
per av medietekniker och medieinnehall. Internationella studier visar att Sveriges tillsammans med
Norge ligger i toppen nir det giller benigenheten att betala for digitalt medieinnehall.*

3 Se vidare Medieutveckling 2020 — Mediekonsumtion (Myndigheten for press, radio och tv) samt Mediebarometern 2019 (Nordi-
com, Géteborgs universitet).
4 Se t.ex. Digital News Report 2020 (Reuters Institute for the Study of Journalism).

3. RADIO- OCH TV-BRANSCHEN MEDIEEKONOMI 2020 >> TILL INNEHALL

22



Tabell 3.2 Marknaden for elektronisk kommunikation, samlade intékter, 2015-2019
(Iopande priser, mkr)

Féréndring

2018 2019  2019/2015

Mobila samtals- och datatjénster* 20 241 20836 21404 21571 21 242 5%
Internetabonnemang* 8424 9 162 9808 10060 10 785 28%
Betal-tv-tjanster 9739 9846 10194 10058 9620 -1%
Public service** 7758 8 080 8 096 8174 8 247 6%
Fast telefoni* 4154 3567 2972 2448 2010 -51%

Kommentar: * Avser forséljning av fasta abonnemang till privatkunder.
** Avser medel som anvisas fran det s.k. rundradiokontot. Frdn och med 2019 finansieras public service av en allman
public-serviceavgift, som ersatte den tidigare hushéllsbaserade radio- och tv-avgiften.

Kallor: Post- och telestyrelsen; Férvaltningsstiftelsen for SR, SVT och UR.

Sett till utvecklingen under de senaste dren 4r det framforallt ett omrade dir tillvixten varit sirskile
snabb. Det ir vanliga internetabonnemang, som sedan 2015 haft en forsiljningsmissig tillvixt pa
28 procent. For den enskilt storsta omsittningen svarar dock mobila samtals- och datatjinster, en
marknad som under 2019 uppgick till 6ver 21 miljarder kr. De hir siffrorna ir ett uttryck for ate
svenskarna ldgger allt mer pengar pa sa kallade access-kostnader, dvs. sidana kostnader som betalas
for ate f4 tillgang till medieinnehall och for att kunna kommunicera med andra.’ At rakt motsatt
hall pekar kurvan f6r utgifterna for fast telefoni, som halverats pa bara fyra ar.

Nir det géller forsiljningen av traditionella betal-tv-tjidnster sa har utvecklingen varit mer stabil.
Under perioden 2015 till 2019 fluktuerade omsittningen for det hir segmentet omkring 10 miljar-
der kr per ar. Mellan 2018 och 2019 noterades en nedgang pa 4 procent.

Aven omsittningen for public service, som ir den enda offentligt finansierade sektorn pa radio- och
tv-marknaden, uppvisar en jimn utveckling 6ver tid. Under 2019 uppgick intikterna frin den nya
public service-avgiften till 8,2 miljarder kr, vilket var i nivi med dret fére och 6 procent mer 4n fyra
ar tidigare. Den individuella public service-avgiften uppgick under 2019 till maximalt 1 347 kr per
person och ar. Den nu avvecklade radio- och tv-avgiften uppgick som jaimforelse till 2 400 kr per

hushall.

3.1.2 Reklamforsaljningen

Reklamfinansierad marksind tv infordes i Sverige 1992, da TV4 (Nordisk Television AB) som
forsta privatigda kanal fick tillstand att sinda i det analoga marknitet. Aret efter infordes dven
reklamfinansierad radio. Har fordelades istillet sindningstillstinden mellan en rad lokala aktorer.
Sévil den tekniska som den politiska utvecklingen har alltsedan dess haft stor betydelse f6r utveck-
lingen pd de eterbaserade reklammarknaderna.

5  Enligt en undersokning fran IRM uppgick de svenska hushéllens utgifter for medieuppgifter under 2019 till i genomsnitt 19 700 kr,
varav narmare 7 800 kr var s.k. access-kostnader (Hushéllens medieutgifter 2020, Institutet for reklam- och mediestatistik; se
aven Medieutveckling 2020 — Mediekonsumtion; Myndigheten for press, radio och tv).
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Overgangen till digitala tv-sindningar, som genomférdes under aren 2005 till 2007, innebar en
kraftig 6kning av antalet reklambirande tv-kanaler i det svenska marknitet. Pd radioomradet har en
successiv uppluckring av regelverken f6r de lokalt férankrade radioaktdrerna resulterat i framvixten
av tva nationella nitverk av lokala stationer, som har méjlighet att synkronisera reklamforsiljningen
over hela landet. Inférandet av de tre nationella sindningstillstinden f6r reklamfinansierad radio i
augusti 2018 innebar att en nationell reklammarknad for radio etablerades ocksd i formell mening.

I jamforelse med stabilt vikande siffrorna for det traditionella tv-tittandet har forsiljningen av tv-
reklam uppvisat en relativt svingig utveckling under det senaste decenniet. Under 2013 svarade
televisionen for rekordhéga 19 procent av reklamforsiljningen i Sverige. Men direfter vinde
trenden. Under de fyra f6ljande dren redovisade den svenska tv-reklammarknaden en minskad
eller stagnerad forsiljning (se tabell 3.3). Under 2018 vinde dock forsiljningen uppat. Tillvixten
uppgick det dret till 8,5 procent. Men den positiva utvecklingen brots tvirt under 2019. Reklam-
investeringarna f6ll med 2,3 procent, eller 136 mkr, till 5 820. Det motsvarade 14,3 procent av de
samlade reklaminvesteringarna i Sverige under dret.

Tabell 3.3 Reklamfdrsiljningen i tv, online video och radio, 2015-2019 (mkr, lopande priser)

Forandring Foérandring

2019/2018  2019/2015

TV 5494 5397 5490 5 956 5820 2% +6%
Online video 922 1154 1518 1754 1948 +11% +111%
Radio 763 862 985 1077 1020 -5% +34%

Kommentar: | kategorin "TV” ingér reklamforsaljningen i text-tv.
Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Parallellt med tillbakagingen for traditionell tv-reklam fortsatte tillvixten for investeringar i reklam
i anslutning till rorlig bild. Enligt IRM uppgick reklamforsiljningen inom segmentet online video
till 1 948 mkr under 2019, en 6kning med 11,0 procent jimfort med édret f6re. Hur stor andel

av online-reklamen som gar till de traditionella tv-foretagens bestill-tv-tjanster pd nitet framgir
inte av vare sig IRM-statistiken eller tv-foretagens egna arsredovisningar. P4 den marknaden méter
tv-bolagen som redan nimnts konkurrens frin inte minst Youtube.

Den svenska marknaden f6r radioreklam har foljt en annan utvecklingskurva dn tv-reklamen. Hir
har de senaste dren i stillet priglats av en mer eller mindre obruten tillvixt. Mellan 2014 och 2018
okade forsiljningen av radioreklam med 52 procent i Sverige. Men ocksé hir brots trenden under
2019. Investeringarna i radioreklam foll under dret med 5,4 procent, fran 1 077 mkr till 1 020
mkr. Det motsvarade 2,5 procent av den samlade reklamforsiljningen i landet.
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3.1.3 Aktorer och marknadsandelar

Trots att det vid inledningen av 2019 i Sverige fanns ett fyrtiotal nationella och lokala sindnings-
tillstand for kommersiell radio och ett femtiotal nationella och lokala sindningstillstind f6r
marksind tv karakteriseras de svenska marknaderna f6r radio och tv av en lingt gingen dgarkon-
centration. Ett fital stora aktorer kontrollerar tillsammans en betydande del av landets etermedie-
marknader. Inom sévil radio som tv har dgarkoncentrationen dessutom tilltagit ndgot under senare ar.

Marknadsandelarna for de storsta aktorerna pd den svenska tv-marknaden presenteras i figur 3.2.
Statistiken bygger pA MMS mitningar 6ver svenskarnas tv-tittande under 2018 och 2019. I stati-
stiken ingar tittandet pd bdde marksinda och satellit- och kabel-distribuerade tv-kanaler (men
diremot inte tittande online).

Figur 3.2 De stirsta tv-programféretagen efter tittartidsandel, 2018 och 2019
(procent; antal kanaler 2018/2019 i parentes)
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Kommentar: * Bonnier-koncernens tv-division Bonnier Broadcasting forvarvades 2019 av Telia Company.
Kalla: MMS AB (bearbetad av Nordicom).

Trots den 6kade konkurrensen har public service-foretaget SVT kunna behalla sin position som
landets storsta tv-foretag i friga om samlad tittartid. Under 2019 stod SVT:s kanaler (av vilka en
drevs i samverkan med UR) for 35 procent av det samlade svenska tv-tittandet. Andraplatsen pa
listan med en marknadsandel pd 34 procent hélls av Bonnier Broadcasting, som under 2019 sinde
tv i sammanlagt 20 kanaler, fordelade pa bade fri-tv (TV4-Gruppen) och betal-tv (C More). Lika
manga kanaler stod Nent Group for, som under 2019 var landets tredje storsta tv-aktor i friga om
tittartid (14 %). TV3, TVG6, TV8 och TV10 ingar i koncernens fri-tv-utbud medan 6vriga kanaler
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hor till betal-tv-segmentet Viasat. Fyra pa listan 6ver de storsta aktorerna pd tv-marknaden och
med en marknadsandel pd 12 procent under 2019 var Discovery Networks med sammanlagt 12
kanaler. I kanalutbudet ingdr bade svenska kanaler som Kanal 5 och Kanal 9 och internationella
format som Discovery, Animal Planet och Eurosport. Jimfort med aret fore skedde endast sma
forandringar i tv-koncernernas marknadsandelar. Mest noterbart var att avstandet mellan SVT och
Bonnier Broadcasting minskade till rekordlaga 1 procentenhet. Marknadsandelen pa 34 procent ir
den storsta ndgonsin f6r Bonniers Broadcastings svenska tv-verksamhet.

I juli 2018 annonserades att Telia AB kommit 6verens med Bonnier-koncernen om ett kop av
Bonnier Broadcasting, som omfattar TV4, C More och finska MTV. Affiren fullbordades i slutet
av 2019. Agarskiftet har inneburit att Telia intritt som den dominerande aktdren pa den svenska
kommersiella tv-marknaden, samtidigt som Bonnier limnat densamma.

SVT, Telia, Nent Group och Discovery svarade under 2019 for 95 procent av det samlade linjira
tv-tittandet i Sverige. Resterande marknadsandelar var huvudsakligen férdelade mellan en handfull
globala mediejittar — vilka foljaktligen i detta avseende kommit att spela en mycket begrinsad roll
pa den svenska tv-marknaden. Fox (News Corp.), Disney, Viacom och Time Warner, som under
2019 stod for sammanlagt 19 kanaler pa den svenska tv-marknaden och en marknadsandel pa 3
procent, hérde samtliga till virldens storsta medieforetag.®

P3 den del av tv-marknaden som dr kommersiellt finansierad uppgick marknadsandelen for de

tre storsta grupperna till omkring 90 procent. Sett till situationen i Europa som helhet priglas
tv-marknaden i Sverige av en jimforelsevis mycket begrinsad dgarspridning. En viktig férklaring
till den situationen 4r den fortsatt mycket starka position som landets tva storsta tv-kanaler, SVT'1
och TV4, har bland den svenska tv-publiken. De tvd kanalerna svarade under 2019 {6r 49 procent
av det samlade tv-tittandet i Sverige.

P3 radiomarknaden rader ett delvis liknande férhillande som det pa tv-omradet. Den svenska
radiomarknaden 4r om majligt annu mer koncentrerad, ett faktum som framfor allt férklaras av
Sveriges Radios mycket starka stillning hos radiopubliken. Sveriges Radios lokala kanal P4 stod
ensam for en marknadsandel pa 49 procent under 2019.”

Den privata delen av den svenska radiomarknaden har sedan 1990-talets mitt genomggtt en ge-
nomgripande strukturomvandling. Alltfler av de enskilda lokala sindningstillstinden har antingen
kopts upp eller pa annat sitt knutits till ndgot av de tva nidtverken Nent Group (tidigare MTG
Radio) och Bauer Media. Vid utgingen av 2019 kontrollerade dessa, via direkt dgande eller sam-
verkansavtal, samtliga 38 sindningstillstind f6r kommersiell radio i Sverige. Tillsammans med
Sveriges Radios starka position innebir det att det samlade svenska radiolyssnandet, som under
2019omfattade en daglig rickvidd for linjirt lyssnade pd 70 procent eller i genomsnitt 109 minuter
per person och dag, ir koncentrerat till tre stora aktorer.

6 Kalla: "Media Data Base”, Institute of Media and Communications Policy (http://www.mediadb.eu).

7 Radiolyssnandets omfattning och férdelning i Sverige méts av Kantar Sifo. Méatningarna inkluderar (och finansieras av) Sveriges
Radio, Bauer Media och Nent Group och fangar upp séavél traditionellt radiolyssnande (FM) som lyssnande pé nétverkens kana-
ler online. (Uppgifterna bygger pa Nordicoms bearbetning av Kantar Sifos data.)
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Nir det giller den inbordes relationen mellan landets tvd kommersiella radiondtverk fortlopte

ar 2019 utan nagra som storre forindringar (se figur 3.3). Bauer Medias och Nent Group Radio
respektive marknadsandelar 6kade med 1 respektive 3 procentenheter till 16 respektive 13 procent.
Tillvixten skedde i bada fallen pa bekostnad av Sveriges Radio. I jiamforelse med Sveriges Radio dr
de kommersiella akt6rerna likafullt mycket sma. Sveriges Radio svarade under 2019 for 70 procent
av lyssnandet pa den svenska radiomarknaden.

Figur 3.3 De stirsta radiondtverken efter lyssnartidsandel, 2018 och 2019 (procent)
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Kalla: Radioresultat Nationell radio (PPM), Kantar Sifo (bearbetad av Nordicom).

3.2 PUBLIC SERVICEBOLAGEN

2019 var det forsta dret som public service-foretagen i Sverige finansierades genom en allmin
individuell public service-avgift. Till skillnad frin de kommersiella aktérerna pd marknaden, vars
intikter paverkas av sdvil konjunkturer som konkurrenter, har public servicebolagen en béade stabil
och forutsigbar intikesstrukeur. En annan viktig skillnad gentemot de kommersiella aktorerna ar
de relativt utforliga villkoren rérande public serviceféretagens programverksamhet som foljer av
sindningstillstinden och anslagsvillkoren fran regeringen. En tredje skillnad 4r att public service-
foretagen inte har nigra vinstkrav. Intikterna fran avgiftsmedlen ska investeras i verksamheten.
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Under 2019 uppgick den samlade omsittningen for public service-koncernen till 8 694 miljoner,
en okning med drygt 1 procent jimfort med aret fore. Av intikterna utgjordes omkring 95 pro-
cent, eller 8 247 miljoner, av avgiftsmedel. Tillvixten jamf6rt med 2018 var hir knappt 1 procent.
Av resterande 447 miljoner i dvriga intikter svarade silda visningsritter for ungefir en tredjedel
(142 mkr). Intikterna fran sponsring bidrog med 47 mkr. Det motsvarar 0,5 procent av den samla-
de omsittningen i public serviceforetagen.

Public service-avgiften fordelades under 2019 pa sé sitt ate SVT fick 58,9 procent, SR 35,9 pro-
cent och UR 5,2 procent. SVT redovisade under 2019 en samlad omsittning pa 5 100 mkr (se
figur 3.4). Huvuddelen av intikterna anvindes for att ticka kostnader for produktion och inkdp av
program. For Sveriges Radio uppgick intikterna till 2 898 mkr. Hir var det istillet personalkostna-
der som var den storsta kostnadsposten. UR:s intikter uppgick till 417 miljoner. Ocksa hir svarade
personalen for den enskilt storsta kostnaden.

Figur 3.4 Intikter for Sveriges Television, Sveriges Radio och Sveriges Utbildningsradio, 2018 och 2019
(mkr)
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Kalla: Foretagens arsredovisningar.
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3.3 DE KOMMERSIELLA TV-BOLAGEN

Den linjira kommersiella tv-marknaden i Sverige utgors huvudsakligen av tre aktorer. Som redan
niamnts svarade Telia Company, Nent Group och Discovery for omkring 90 procent av allt tittande
pa kommersiell linjar tv under 2019. Marknadskoncentrationen i kombination med en allmint
stark utveckling for tv-mediet har inneburit att de flesta foretagen pd tv-marknaden har kunnat
rikna hem stora vinster under 2000-talet. Vinstmarginaler mellan 15 och 20 procent har inte varit
ovanliga.

Under de senaste dren har dock kampen om sdvil tv-reklamen som de betalande tv-tittarna hardnat.
De traditionella tv-kanalerna méter konkurrens fran bidde reklamfinansierade videodelningsplatt-
formar som Youtube och SVOD-tjinster som Netflix. P4 den svenska tidningsmarknaden satsar i
synnerhet de tvi kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen stora resurser pa tv-sindningar via
nitet. Aven lokalt ir det flera tidningsforetag som bygger ut sitt webbsinda tv-utbud (inte minst
av direktsind lokalidrott). Och i de sociala medierna har Facebook sedan en tid tillbaka en uttalad
strategi att 6ka sitt fokus pd rorlig bild.

Fragan om hur foretagen pa den svenska tv-marknaden paverkats ekonomiskt av den nya konkur-
renssituationen har samtidigt inget entydigt svar. Av de storre bolagen pa marknaden ir det endast
TV4 och Discovery Networks som redovisar intikter och resultat frin den svenska tv-marknaden.
C Mores bokslut omfattar forsiljningen i hela Norden. Samma sak giller inom Nent Group, vars
resultatredovisning dven omfattar koncernens nordiska radioverksamhet. I de bada senare fallen ar
vi ddrfor hinvisade till ekonomiska resultat som omfattar flera nationella marknader. Inget av fore-
tagen pa den svenska tv-marknaden viljer hartill att redovisa utfallet frin sina digitala verksamheter
i form av forsiljningen av digitala abonnemang och webb-tv-reklam.

Det ekonomiska utfallet under 2019 for de storsta foretagen pa den svenska tv-marknaden redo-
visas i figur 3.5. Storst med bred marginal var Nent Group, vars nordiska tv-verksamhet bedrivs i
affirssegmentet Broadcasting & Streaming. I segmentet ingir bade traditionella tv- och radioka-
naler och streamingtjanster (Viaplay och Viafree), i Sverige och utomlands. Under 2019 uppgick
de samlade intikterna till 13 697 mkr. Jimf6ért med 2018 6kade omsittningen med 7,0 procent.
Tillvixten kom uteslutande frin en 6kad f6rsiljning av abonnemang, som tillsammans med ”6vrig
forsiljning” svarade for drygt 70 procent av de samlade intikterna. Resterande 30 procent kom
fran reklamintikeer. Det samlade rorelseresultatet f6r Nent Group uppgick under 2019 ill 1 731
mkr (+12,6 %), vilket var 70 mkr bittre 4n aret fore.
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Figur 3.5 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska tv-marknaden, omsattning
och rorelseresultat, 2019 (mkr)
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Kommentar: *Avser intékter och resultat fran verksamhet i Sverige, Norge, Finland och Danmark.
Kalla: Foretagens arsredovisningar.

For TV4 fortsatte den successiva forbattring av bade intikter och resultatnivier som pagict under
de senaste aren. Omsittningen steg med 2,8 procent frin 4 760 mkr till 4 892 mkr, medan rorelse-
resultatet okade frin 1 374 mkr till 1 575 mkr. Bruttomarginalen pa 32,0 procent var den basta
nagonsin for det svenska tv-fretaget.

Samtidigt fortsatte motgingarna for koncernkollegan C More. Trots en 6kad omsittning — frin

2 357 mkr till 2 514 mkr — slutade dven 2019 med ett betydande underskott. For bolaget C More
Entertainment AB landade rorelseresultatet pd —201 mkr (-121 mkr). Utfallet under 2019 innebir
att C More Entertainment sedan Bonniers forvirv av féretaget i december 2008 redovisat en sam-
lad rorelseforlust pa uppskattningsvis 3,2 miljarder.

For Discovery Networks Sweden vinde diremot utvecklingen uppat. Trots en minskad forsiljning
redovisade foretaget, som under de senaste sex aren gict med forlust, aterigen svarta siffror. Intik-

terna uppgick under 2019 till 1 270 mkr (1 388 mkr) och rorelseresultatet till 40 mkr (278 mkr),
vilket innebar en bruttomarginal pd 3,1 procent.
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3.4 DE KOMMERSIELLA RADIOBOLAGEN

Den svenska radiomarknaden har en delvis annan affirsmodell n tv-marknaden, framforallt pa
grund av den mer eller mindre totala avsaknaden av anvindarintikter. Det ger radiobranschen den
kanske mest renodlade intdktsstrukturen som férekommer pa mediemarknaden och samtidigt den
som ir mest beroende av utvecklingen pa reklammarknaden.

Som nimnts i det ovanstiende bréts under 2019 den positiva trenden for den kommersiella radio-
sektorn i Sverige nir det giller intikeer frin radioreklam. Radioreklamférsiljningen pd 1 020 mkr
innebar en minskning med 57 mkr, eller 5,4 procent, jamfort med aret fore. I den forsiljningen
ingar dock vare sig radiof6retagens digitala reklamintikeer eller intikeer frin 6vrig nirliggande verk-
samhet. Storleken pa dessa verksamheter dr dock svarbedomd. Samma sak giller darfor storleken pa
radiomarknaden som helhet. Bade Bauer Media och Nent Group bedriver sin svenska radioverk-
samhet i en rad olika bolag utan en 6vergripande koncernredovisning. Det forsvirar méjligheterna
att ge en mer exake bild av de stérre radioforetagens intikter och resultat.

Boksluten frin 2019 pekar likafullt pa ett ekonomiskt sett framgangsrike ar for de svenska radiofor-
etagen. De dominerande aktorerna pd marknaden redovisade alla dverskott i rorelsen. Samtidigt ty-
der boksluten fran 2019 pa ett tronskifte pa listan 6ver de stdrsta svenska radioforetagen. Efter flera
ar som Sveriges omsittningsmassigt storsta radioaktor, fick Bauer Media under 2019 se sig passerad
av Nent Group Radio. De tre rorelsedrivande svenska bolagen inom Nent Group redovisade under
dret en samlad omsittning (fore koncernelimineringar) pi 674 mkr, en 6kning med 18 procent
jAmfort med dret fore. Samtidigt sjonk intikterna f6r Bauer Medias tre bolag med 6 procent till
621 mkr. Mycket tyder pa att den nya fordelning av de nationella och regionala sindningstillstan-
den som genomfordes under 2018 har kommit att fa stor betydelse for intiktsférdelningen pa den
svenska radiomarknaden. For bada foretagsgrupperna uppgick det samlade rérelseresultatet till 54
mkr. For franskigda NR]J Sweden steg intikterna ndgot under 2019 samtidigt som rorelseresultatet
gick tillbaka. Bruttomarginalen pa 14,1 procent ar dock den klart hégsta pa den svenska radio-
marknaden.
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Figur 3.6 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska radiomarknaden, omsattning
och rorelseresultat, 2019 (mkr)

800 —— —

Il Omsittning Rérelseresultat

700 674

Nent Group Radio (SE)* Bauer Media (TY)* NRJ Sweden (FR)

Kommentar: * Nent Group och Bauer Media driver sina verksamheter pa den svenska radiomarknaden via en rad majoritets-
eller minoritetsagda bolag utan en Gvergripande koncernredovisning. Denna bolagsstruktur forsvarar redovisningen.
De ekonomiska uppgifterna i tabellerna avser féretagens rérelsedrivande hel- och delagda svenska dotterbolag
exkl. koncernelimineringar.

Kalla: Foretagens arsredovisningar.
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Den analys av dagspressens ekonomiska férhillanden 2019 som redovisas i det hir kapitlet byg-
ger pa arsredovisningar frin svenska dagstidningsféretag med bokslut under aret. Sammanta-
get ror det sig om 61 foretag eller foretagsgrupperingar som tillsammans svarade for utgivningen av
omkring 140 dagstidningar. I de forsta analyserna av detta slag for drygt 40 ar sedan bestod bran-
schen av runt 130 dagstidningsforetag och omkring 145 dagstidningar. Den f6rindrade relationen
mellan antalet tidningsforetag och antalet tidningstitlar 4r ett uttryck for en strukeurférindring
som sedan mitten av 1970-talet visat sig i en successiv sammanslagning av enskilda tidningsforetag,
vanligtvis pa regional basis.

I takt med ett 6kande antal fusioner och omorganiseringar av tidningskoncerner har det blivit
svarare att direkt ur arsredovisningarna presentera enskilda tidningsrorelsers ekonomiska resultat.
I ménga fall behover uppgifter anvindas pa koncernniva som avser flera tidningar. I andra fall
behover resultatrikningar liggas samman for flera olika bolag for att fa en korreke bild av enskilda
tidningsforetags ekonomi. Det senare giller frimst nir reklamférsiljningen hanteras i ett sarskilt
bolag. I redovisningen av intikterna i sidana konstellationer ger det undersékta materialet ingen
mojlighet att justera f6r koncernintern forsiljning mellan bolagen. Det innebir att de redovisade
intdkterna i vissa fall kan vara nagot 6verskattade i rapporten. Sammantaget leder forindringarna
i tidningskoncernernas organisering till att det inte alltid gir att gora jimférelser mellan aren pa
foretagsniva.

I kapitlet gors forst en redovisning av de strukturella férindringarna pé tidningsmarknaden under
2019, vilken foljs av ett avsnitt om de samlade resultat- och vinstnivierna i tidningsbranschen
under dret. Direfter f6ljer genomgangar av utvecklingen for de storsta tidningsgrupperna och for
medel- och hogfrekventa dagstidningar med respektive utan driftsstod. Kapitlet avslutas med en
analys av den ekonomiska utvecklingen pa marknaden for tidningsdistribution.
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4.1 EN STRUKTURELL OVERBLICK

Trots den ekonomiska turbulens som f6ljt av medielandskapets digitalisering och globalisering har
antalet titlar pa den svenska tidningsmarknaden legat f6rvanansvirt stabilt. Publika varningsrop om
en pagiende "tidningsdod” liknande den pa 1950- och 60-talet, da nirmare 90 svenska dagstid-
ningar tvingades till nedliggning, har haft lite stod i verkligheten.

Mot den bakgrunden har de senaste dren inneburit ett visst trendbrott. Sedan 2017 har omkring

25 titlar forsvunnit, vilket medfért att antalet dagstidningar pa den svenska tidningsmarknaden har
minskat frin omkring 160 till omkring 135. Den stora majoriteten av de tidningar som lagts ner
kan hinf6ras till en- och tvidagarspressen.

Ocksd under 2019 f6rsvann ett antal titlar frin den svenska dagstidningskartan. Till foljd av ekono-
miska svérigheter tvingades Sveagruppen i slutet av dret att avsluta utgivningen av tre av foretagets
sex lokaltidningar. Det rorde sig om Gistriklands Tidning, Vistmanlands Nyheter och Upplands
Nyheter, samtliga med utgivning en dag i veckan. I samband med att bolaget Sveagruppen
Tidnings AB forsattes i konkurs dverfordes driften av de tre resterande tidningarna pa Sveagruppen
Media AB. Inom Medichuset Gront AB, som under de senaste dren varit involverad i en rad nya
tidningsprojekt avvecklades Fria Tidningen, sedan tidningen forlorat ritten till driftsstod. Under
dret startades istillet en ny titel: Landets Fria Tidning. Foretaget valde dven att omvandla Syre
Stockholm, Syre Goteborg och Syre Global till Tidningen Global. Mediehuset Gront forsattes i

juni 2019 i rekonstruktion.

I slutet av 2019 avslutades dven utgivningen av sjudagarstidningen Ostra Smaland/Nyheterna.
Tidningsforetaget, som var ett dotterbolag till Gota Media, har under 2010-talet dragits med stora
forluster. Ostra Smaland/Nyheterna hade under 2018 en upplaga pa 6 700 exemplar.

Efter ngra ar av relativt begrinsade dgarforindringar pd den svenska tidningsmarknaden priglades
2019 av en rad storre strukturaffirer. Den storsta berorde Mittmedia som i borjan av dret forvir-
vades av Bonnier, med norska Amedia som minoritetsigare. Mittmedia, som omfattar ett tjugotal
dagstidningar, dr landets storsta akeor pd lokaltidningsmarknaden. Siljare var tva liberala tidnings-
stiftelser. I inledningen av 2020 blev det ocksa klart att Bonnier och Amedia f6rvirvat Hall Media
med tio dagstidningar i Sméland och Vistergotland. Tidningskoncernen dgdes sedan 2018 av en
lokal stiftelse med koppling till den tidigare dgarfamiljen Hamrin.

En kort tid efter dgarskiftet inom Mittmedia offentliggjordes att familjen Hjorne i Goteborg sdle
aktiemajoriteten i Stampen Lokala Medier till ett konsortium bestiende av norska Polaris Media,
med NWT Gruppen i Karlstad och VK Media i Umea som minoritetsigare. Savil Mittmedia som
Stampen har under de senaste dren haft betydande ekonomiska svarigheter. De bida affirerna inne-
bir att samtliga tre dominerande dgargrupperingar pa den norska tidningsmarknaden nu ocksa har
dgarintressen i Sverige. Schibsted, som 4r den stdrsta norska tidningsigaren, dger sedan 1990-talet
Aftonbladet och Svenska Dagbladet. Schibsted-koncernen forvirvade i slutet av 2019 den utestdende
minoritetspost i Svenska Dagbladet som sedan 1940-talet kontrollerats av Stiftelsen Svenska Dagbladet.
Det betyder att landets ildsta tidningsstiftelse nu har limnat den svenska dagstidningsmarknaden.
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Vid sidan av nimnda forvirv fortsatte NTM-koncernen i Norrkdping att utoka sin dagstidnings-
portfolj. Overtagandet av Sérmlandsmedia under 2018, foljdes under 2019 upp med forvirv av
lokaltidningarna Norran i Skellefted och Pited-Tidningen. Hirtill 6vertogs Nya Lidkopings-
Tidningen av NWT Gruppen och Alingsas Tidning av Stampen. Det innebir att ytterligare tva
viletablerade svenska tidningsigare, familjerna Horling i Lidkoping och Michelsen i Alingsis, har
valt att limna den svenska tidningsmarknaden.

Sammanfattningsvis innebar nimnda affirer att i princip samtliga medel- och hogfrekventa svenska
dagstidningar vid utgingen av 2019 ingick i en storre koncern.

4.1.1 Publikmarknaden

Nir det géller marknadsunderlaget f6r den svenska dagspressen har den samlade férsiljningen av
dagstidningar varit pa nedging sedan bérjan av 1990-talet. D hade omkring 80 procent av
svenskarna i dldern 9 till 79 ar en dagstidningsprenumeration i hushéllet. Under 2019 var andelen
46 procent. Och da ingir bade tryckta och digitala prenumerationer. Stérst har nedgingen varit
bland unga vuxna.'

Under 2019 f6ll den samlade upplagan (pa papper och digitalt) for de jamforbara tidningar som
ingar i TS-statistiken med 2,3 procent (se tabell 4.1). Det ir en lite storre nedging 4n foregiende ar
(—0,9 %). Forsiljningen av digitala prenumerationer lyckades inte heller under 2019 kompensera
for nedgangen for tryckta prenumerationer.

Tabell 4.1 Dagspressens TS-registrerade upplaga efter utgivningsfrekvens, 2019 (1 000-tal)

Antal titlar Ex totalt 1 000-tal Diff. 2019/2018

7 dagar 26 745,3 -1,8%
6 dagar 31 601,7 -2,5%
5 dagar 4 36,1 -1,9%
4 dagar 5 39,9 -1,2%
3 dagar 14 96,9 -3,8%
2 dagar 14 63,5 —2,0%
1 dag 35 143,1 -2,8%
Totalt 129 1726,5 -2,3%

Kommentar: | underlaget ingér endast de titlar som méts och redovisas av Kantar Sifo Media Audit (TS). | statistiken for 2019 sak-
nas upplagan for sjudagarstidningarna Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter samt for sexdagarstidningen Dagens
industri. Upplagestatistiken omfattar saval digital upplaga som s.k. plus-abonnemang. Jamférelsen mellan 2019 och
2018 bygger péa jamforbara titlar (totalt 128 stycken).

Kalla: Kantar Sifo Media Audit (TS).

1 Kalla: Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Redovisningen av den totala upplagan for den svenska dagspressen paverkas kraftigt av att flera av
landets storsta dagstidningar under senare ar har valt att std utanfor de upplagerevideringar som
sedan 1940-talets borjan gors inom ramen for TS-statistiken. I 2019 ars mitning saknas savil
Aftonbladet (Schibsted) som de tre Bonnier-tidningarna Expressen, Dagens Nyheter och Dagens
industri.

En annan f6rindring som paverkar upplagestatistiken ér att flera tidningsforetag har valt att utoka
den traditionella sexdagarsutgivningen med ett digitalt sondagsnummer. Det innebir att antalet
sjudagarstidningar i TS-statistiken under de senaste fem aren har 6kat fran 11 till 26. Upplagened-
gangen i den hir gruppen uppgick under 2019 till 1,8 procent. Bland landets sexdagarstidningar
sjonk upplagan med 2,5 procent. For den storsta nedgingen — —3,8 procent — svarade gruppen
tredagarstidningar.

Landets tva kvillstidningar ingar som redan nimnts inte lingre i TS-statistiken. Under 2019 var
det bara Aftonbladet som redovisade egna upplagesiffror i sin arsredovisning. Enligt féretagets egen
redovisning foll tidningens tryckta upplaga under 2019 med 17 procent till omkring 55 000. Ut-
vecklingen f6r forsiljningen av digitala plus-abonnemang redovisas inte. Expressen valde 4 sin sida
enbart att redovisa antalet digitala prenumeranter, som vid utgangen av 2019 uppgick till 68 000
enligt tidningens egna berdkningar. I vilken utstrickning det rér sig om betalande prenumeranter
framgar inte. Expressens plus-tjinst lanserades i slutet av 2018.

I takt med den minskade forsiljningen av tryckta tidningar har arbetet med att 6ka f6rsiljningen
av digitala prenumerationer intensifierats pa den svenska tidningsmarknaden. Under de tre senaste
dren har nira nog samtliga storre tidningsforetag etablerat olika typer av betallosningar f6r inne-
hallet online. Satsningarna aterspeglar sig i TS-statistiken. Mellan 2018 och 2019 noteras pé flera
hall en kraftig 6kning av den digitala forsiljningen, om én frin jimforelsevis laga nivaer.

Den digitala andelen av antalet sidlda prenumerationer varierar relativt kraftigt mellan de storsta
svenska lokaltidningsgrupperna, vilket framgér av tabell 4.2. Under 2019 svarade de rent digitala
prenumerationerna for 25 procent av den samlade upplagan for den svenska landsortspressens
sammanlagt 77 hog- och medelfrekventa dagstidningar. Ett ar tidigare var andelen 19 procent.

I underlaget ingar bdde abonnemang pa den digitala versionen av den tryckta tidningen (e-tidning)
och plus-abonnemang, vilka bara ger tillging till lasta artiklar pé tidningarnas hemsidor.

For den hogsta andelen digitala abonnemang svarade Bonnier Local News (f.d. Mittmedia). Under
2019 uppgick antalet digitala prenumerationer inom landets storsta lokaltidningskoncern till

134 100, motsvarande sammanlagt 38 procent av den totala prenumerationsforsiljningen. For den
ligsta andelen digitala abonnemang under 2019 stod NWT Gruppen, med 11 procent. Trots den
i vissa fall snabba tillvixten hos andelen digitala prenumeranter sjonk den samlade upplagan hos i
princip samtliga svenska lokaltidningskoncerner under 2019. Enda undantaget var VK Media, dir
totalupplagan steg med 1 procent. Nedgangen jimfért med 2018 slutade pa 3 procent for lands-
ortspressen som helhet.
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Tabell 4.2 Samlad upplaga for de storsta lokaltidningskoncernerna, 2019
(avser tidningar med utgivning minst 3 ggr/vecka)

Forandring Foérandring

Total Digital Digital total upplaga digital upplaga

Koncern (tidningar) upplaga upplaga totalt* andel 2019/2018 2019/2018
Bonnier Local News (21) 351 600 134 100 38% -1% +22%
Gota Media (10) 200 300 29 200 15% -3% +4%
Stampen (7) 211700 76 500 36% -4% +31%
NTM (17) 285 400 44 100 15% -3% +30%
NWT (10) 127 300 13 800 11% -4% +21%
Hall Media (7) 71 900 13 900 19% -4% +83%
VK (2) 33 400 10900 33% +1% +56%
Ovriga (4) 43 400 12 800 29% -1% +27%
Totalt (77) 1 325 000 335 300 25% -3% +26%

Kommentar: Jamforelser med 2018 avser den genomsnittliga dagliga upplagan for jamforbara titlar.
*Avser digital upplaga (e-tidning) samt plusabonnemang (dvs inloggning p& hemsidan som egj ger tillgang till e-tidningen).
| upplagestatistiken sarredovisas den digitala upplagan endast i de fall dar den digitala andelen &verstiger 3 procent av
den totala upplagan. For tidningar dar den digitala upplagan saknas tilldmpas i tabellen en schablonandel pa 1,5 procent.
Kalla: Kantar Sifo Media Audit (bearbetningar).

Den tillgingliga statistiken tyder pa att det 4r de stora Stockholmstidningarna som varit mest
framgangsrika i jakten pa digitala prenumeranter. Bade Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter
fortsatte hir att redovisa en betydande tillvixt ocksd under 2019. For Svenska Dagbladet ckade
den digitala upplagan med 13 procent till 80 500, och den totala upplagan med 0,4 procent till
171 200. Det innebir att tidningen under de fyra senaste dren har redovisat en positiv upplageut-
veckling. For Dagens Nyheter, som inte ingar i TS-statistiken, handlade det enligt tidningens egna
uppgifter om en 6kning av de digitala abonnemangen med 27 procent, till 185 000, av en total
upplaga pa omkring 330 000.> Det ger en digital andel for de bada huvudstadstidningarna pa 47
respektive uppskattningsvis 56 procent. Dagens industri redovisade enligt egna berikningar en
okning av antalet digitala abonnemang med 14 000 till 58 000 mellan 2018 och 2019 (+32 %).
Affirstidningens tryckta upplaga redovisades ddremot inte.’

Som nimnts ovan bodde 46 procent av befolkningen 9 till 79 ar i ett hushall med en trycke eller
digital dagstidningsprenumeration. Andelen har sjunkit kontinuerligt 6ver tid. Preliminara siffror
fran Mediebarometern pekar dock pa att intresset for att prenumerera pa en dagstidning kommit
att stiga under coronapandemin. Under f6rsta halvéaret 2020 rorde det sig om en 6kning med 3
procentenheter till 49 procent (se figur 4.1). Tillvixten kan uteslutande tillskrivas ett okat intresse
for digitala morgontidningsprenumerationer, som 6kade fran 31 procent under 2019 till 35 pro-
cent under forsta halviret 2020. 30 procent sade sig samtidigt ha tillging till en tidningsprenume-
ration pé papper, vilket var pi samma niva som aret innan (31%). Inte heller for kvillspressens

2 Kalla: Arsredovisning 2019 fér Dagens Nyheter AB.
3 Kalla: Arsredovisning 2019 Dagens industri AB.
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digitala plusabonnemang noterades nagon f6rindring jimf6ért med 2019. Under savil 2019 som
forsta halvaret 2020 sades sig 6 procent av befolkningen ha tillgang till en sadan.

Figur 4.1 Tillgang till dagstidningsprenumeration 2019 och forsta halvaret 2020 (procent)
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Kommentar: Avser medveten tillgang i hushallet i gruppen 9-79 ar.
* Resultaten for forsta halvaret 2020 ar preliminéra.
Kalla: Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Det okade intresset for digitala tidningsprenumerationer kommer ocksa till uttryck i tidningsbran-
schens egen statistik. Enligt de sammanstillningar som gors av branschorganisationen TU, steg
dagspressens ldsar- och anvindarintikter med fyra procent under forsta halvaret 2020. Tillvixten
kan uteslutande tillskrivas en 6kad f6rsiljning av digitala prenumerationer. Av statistiken, som om-
fattar fem storstadstidningar och 99 landsortstidningar, framgar vidare att tillvixten var hégst i den
forstnimnda gruppen. De tva kvillstidningarna ingir inte i underlaget.*

4.1.2 Reklamforsaljningen

Kombinationen av en minskad tidningsforsiljning och en 6kad konkurrens frin globala nitjdctar
som Google och Facebook avspeglar sig tydligt i statistiken 6ver dagspressens forsiljning av reklam
i tryckra tidningar. Under 2019 sjonk dagspressens intikter fran trycke reklam med 16 procent,
vilket var en forsimring med 4 procentenheter jamfort med aret fore. I absoluta tal handlar det om
en nedging pi omkring en halv miljard kronor.

Storst var minskningen inom kvillspressen, dir forsiljningsbortfallet accelererade frin 2018 ars 14
procent till 20 procent under 2019. For landsortspressen var nedgingen 17 procent och for storsti-
dernas morgontidningar 13 procent. Sammantaget slutade forsiljningen av trycke tidningsreklam
pa 2,7 miljarder under 2019. Det var 2,0 miljarder, eller 43 procent, mindre 4n fyra ar tidigare.
Storst har nedgingen i tryckt reklamforsiljning varit inom kvillspressen.

4 Kalla: "Morgonpressens lasarintakter 6kar med 4 procent”, 2020-09-24 (https://tu.se/mediefakta/annonsbarometern/morgon-
pressens-lasarintakter-okar-med-4-procent/).
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Tabell 4.3 Dagspressens intakter fran tryckt reklamforsaljning, 2015-2019 (Iopande priser, mkr)

Férandring Férandring

2019/2018 2019/2015

Dagspress, totalt 4748 4243 3701 3239 2721 -16% -43%
Landsortspress 2734 2 553 2217 1898 1575 —17% —42%
Storstadspress 1602 1340 1182 1075 935 -13% —42%
Kvéllspress 412 350 302 265 212 -20% -49%

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Tidningsforetagens digitala reklamforsaljning uppvisar inte ovintat ett annat ménster (se tabell 4.4).
Forsiljningen av digital reklam har okat i takt med att tidningarna har stirke sin nirvaro pé nitet.
Utfallet under de senaste aren har dock inte varit lika entydigt som tidigare. Medan tillvixten f6r
landsortspressen begrinsades till 4,0 procent (for jaimf6rbara titlar), sjonk tillvixten for bade
storstadspressen och kvillspressen. Nedgangen under 2019 slutade hir pa 12 respektive uppskatt-
ningsvis 13 procent. I det senare fallet innebar 2019 ett viktigt trendbrott. Efter ett decennium av
oavbruten tillvixt, minskade f6r forsta gingen kvillspressens digitala reklamintikeer.

Eftersom underlaget f6r dagspressens digitala reklamintikter under 2019 inte 4r komplett (se
kommentar till tabell 4.4), har det inte varit méjligt att estimera storleken pd de samlade reklam-
intdkterna under aret.

Tabell 4.4 Dagspressens digitala reklamintékter, 2015-2019 (Iopande priser, mkr)

Férandring

2019* 2019/2018*

Dagspress, totalt 1737 1888 2008 2118 u.s. u.s.
Landsortspress 377 375 410 470 u.s. +4%
Storstadspress 406 449 456 431 u.s. -12%
Kvéllspress** 954 1064 1142 1217 1062 -13%

Kommentar: Uppgifterna om landsorts- respektive storstadspressens digitala reklamintakter bygger pa inrapporteringar till TU fran
berdrda tidningsforetag.
* P& grund av att ett antal titlar saknas i statistiken for 2019 har det inte varit majligt att redovisa de samlade digitala
reklamintékterna for aret. Forandringen mellan 2018 och 2019 avser darfor endast jamforbara titlar.
** Uppgifterna om kvéllspressens digitala reklamintékter bygger pa sammanvégningar av statistik fran IRM och de
berorda féretagens arsredovisningar. Siffrorna ar darfor att betrakta som estimat.

Kallor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM); TU:s Internetbarometer; arsredovisningar (bearbetningar).

De svenska dagspressforetagen gick dirmed in i 2020 med en tydligt vikande intakesstrom fran
reklam, ocksd digitalt. Pandemins utbrott i bérjan av aret har pa ett mycket dramatiske sitt kommit
att accelerera den hir nedgingen. Under forsta halvaret 2020 {61l landsortspressens och storstads-
pressens intikter frin tryckt reklam med 27 respektive 32 procent.” For kvillspressen uppgick fallet
till 37 procent.® I samtliga fall var nedgingen storre under kvartal 2 jimfore med kvartal 1. Aven

5 Kaélla: TU:s Annonsbarometer (TU - Medier i Sverige). Férandringen avser jamforbara titlar.
6 Kalla: "Andra Kvartalet 2020”, 2020-08-28", Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).
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den digital reklamf6rsiljningen backade kraftigt under arets forsta halva. Hir saknas dock uppgifter
for utvecklingen inom kvillspressen. Men f6r landsortspressen handlade det om en nedging pa

10 procent och for storstadspressen pa 20 procent.” Aven hir svarade kvartal 2 fér huvuddelen av
nedgingen under halvéret.

Den dramatiska nedgingen i dagspressens reklamintikter under 2020 utgor ett patagligt hot mot
flera dagstidningars 6verlevnad. Enligt de totalt 217 ansokningar frin enskilda tidningar till det
sarskilda krisstdd som regeringen beslutade om i juli 2020, f6ll de samlade reklamintikterna med
narmare 400 mkr under perioden april till juni (se tabell 4.5).® For dagstidningar utgivna i de tre
storstiderna uppgick den samlade nedgangen till 176 mkr, medan nedgingen f6r 6vriga 106 dags-
tidningar slutade pa 167 mkr. For de totalt 101 gratistidningar som ansékte om stodet uppgick
intikesbortfallet under perioden till 49 mkr.

Tabell 4.5 Dagspressens reklambortfall under perioden april till juni 2020 (tkr)

Reklambortfall
Antal titlar totalt (tkr) Median (tkr)
Betaltidning — storstad*® 10 176 327 18 104
Betaltidning — 6vrig 106 166 981 1087
Gratistidning 101 48 512 326
Summa 217 391 820 -

Kommentar: Underlaget bygger péa det bortfall i reklamintékter (p& print och digitalt) under april till juni 2020, som redovisats av de
sammanlagt 217 tidningar som ansdkte till Myndigheten for press, radio och tv om det sérskilda krisstddet till tryckta
dagstidningar som utannonserade i juni 2020.

* Avser titlar som utkommer minst 3 dagar/vecka i Géteborg, Malmé eller Stockholm.

Kalla: Myndigheten for press, radio och tv (bearbetning).

4.2 RESULTAT OCH LONSAMHETSNIVAER

Till f6ljd framforallt av den minskande reklamforsiljningen har tidningsforetagens samlade omsitt-
ning sjunkit over tid. Nedgingen fortsatte under 2019 (se tabell 4.6).

Enligt arsredovisningarna for de 61 foretag som ingdr i underlaget uppgick dagstidningsbranschens
totala rorelseintikter under 2019 till 13 421 mkr, vilket 4r minskning med drygt 1 miljard, eller
7,4 procent, jimfort med dret fore. Utfallet under 2019 innebir att de svenska tidningsforetagen pa
endast fem &r har forlorat en fjirdedel av sina intikeer.

Det statliga driftsstddet steg samtidigt fran 423 till 487 mkr, motsvarande 3,5 procent av tidnings-
foretagens samlade omsittning. Det viktigaste skilet till 6kningen var att tva av landets storre dags-
tidningar, Géteborgs-Posten och Nerikes Allehanda (NA) i Orebro, under 2019 kom att uppfylla
kraven for allmint driftsstod.

7 Kalla: TU:s Internetbarometer (TU - Medier i Sverige).
8 For mer information om stbdet, se https://www.mprt.se/sv/stod-till-medier/krisstod-till-nyhetsmedier/
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Tabell 4.6 De svenska tidningsforetagens ekonomi, 2018 och 2019 (mkr)

2018 2019

Rérelseintakter 14 496 13 421
Statligt selektivt driftsstod 423 487
Rorelsekostnader (inklusive avskrivningar) -14 916 -14 128
Rérelseresultat 3 -221
Finansiellt netto -82 111
Nettoresultat =79 -110

Kommentar: Tabellen avser det samlade resultatet for tidningsforetag med tillgéngliggjord arsredovisning. | sammanstaliningen for
2019 saknas rékenskaperna for fadagarstidningsforetagen Mediehuset Gront AB, Munken 7 i Mariefred AB, RS Press AB
och Sveagruppens Tidnings AB. Det samlade beslutade driftsstddet uppgick under 2019 till 520,6 mkr (se bilaga 7).
Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

I takt med att rorelseintikterna har sjunkit har tidningstéretagen tvingats minska sina utgifter.
Under 2019 f6ll tidningsforetagens samlade rorelsekostnader med 788 mkr, eller 5,3 procent, till
14 128 mkr.

Minskade produktionskostnader till f6ljd av ligre forsdljningsvolymer, ett effektivare arbetssite

till f6ljd av ny teknik och digitalisering, en 6kad majlighet till samordning och samarbete genom
framvixten av storre tidningskoncerner samt, inte minst, regelritta redaktionella neddragningar
har bidragit till att tidningsforetagen som grupp kunnat uppritthélla ett betryggande overskott i
verksamheten under 2000-talet. I det avseendet stod 2019 f6r ett viktigt trendbrott. Resultatet for
branschen som helhet slutade nimligen f6r forsta gingen pa minus. Det samlade rérelseresultat for
2019 uppgick hir till =221 mkr. Det innebir en f6rsimring med omkring 225 mkr jimfért med
2018 och omkring en miljard kronor pé bara tre ar.

Samtidigt som rorelseresultatet foll, stirktes resultatet frin tidningsforetagens finansiella verksam-
het. Det finansiella nettot slutade pa +111 mkr, vilket ar en f6rbittring med 193 mkr jimfért med
aret fore.

Den ekonomiska sammanstillningen frin de 61 tidningsforetagens arsredovisningar visade
sammantaget pa ett underskott efter finansiella poster pi —110 mkr. I relation till de samlade
rorelseintikterna blev nettomarginalen —0,8 procent (0,5 %) under 2019 {6r de svenska tidnings-
foretagen. Mitt pa det hir sdttet var 2019 det simsta dret nigonsin i sammanstillningen av den
ekonomiska utvecklingen f6r den svenska dagspressen.

Den hir gjorda sammanstillningen av tidningsforetagens ekonomiska resultat ska inte likstillas med
resultatet i tidningsbranschen som helhet. Ett antal av de stora tidningskoncernerna har valt att
centralisera, eller pa annat sitt omlokalisera, sidana finansiella tillgingar som tidigare hanterades
och redovisades av de enskilda tidningsforetagen. Exempel pd grupper dir s har skett ar Schibsted,
Bonnier och Norrkdpings Tidningars Media (NTM). Eftersom analysen enbart omfattar foretag
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med tidningsverksamhet faller finansrorelsen frin nimnda fall helt eller delvis utanfoér den hir gjor-
da redovisningen. En redovisning av resultatet f6r de storsta svenska tidningskoncernerna under
2019 gors i avsnitt 4.3.

4.2.1 Dagstidningsforetagens lonsamhet

Presstddsnimndens och sedermera Myndigheten {6r press, radio och tv:s arliga sammanstillningar
av de svenska dagstidningsforetagens l6nsamhet gir 44 ér tillbaka i tiden. Den kontinuerliga
mitperioden ger en unik inblick i den langsiktiga férindringen av vinstnivierna inom dagspressen.
For att ge en sd korrekt bild som mojligt av 16nsamheten i tidningsutgivning var den ursprungliga
ambitionen med mitningarna att endast inkludera sidana tidningsforetag som inte erhdll allmint
driftsstdd, och som dirmed kunde sigas leva helt och hallet pA marknadens villkor. I takt med att
allt fler tidningar har kommit att omfattats av presstodspolitiken 4r det en princip som har blivit
allt svarare att uppritthalla. Aven sammanslagningar av tidningar med och utan presstéd i samma
bolag har bidragit till att gora grinsdragningarna mer komplicerade. Underlaget i sammanstill-
ningen av I6nsamhetsnivierna i tidningsbranschen omfattar darfér numera 4ven sadana tidnings-
foretag dir en eller flera tidningar erhaller driftsstod.”

12019 ars sammanstillning av dagstidningsforetagens 16nsamhet ingir sammanlagt 22 foretag.
Endast fyra av dessa redovisade ett verskott frin rorelsen. Under 2018 rorde det sig om sju foretag.
For resterande 18 foretag slutade 2019 antingen pa noll eller med forlust. For fem tidningsforetag
uppgick forlusten till mer dn 10 procent. Utfallet forstirker bilden av 2019 som ett ar priglat av
stora ekonomiska utmaningar fér den svenska dagspressen.

Figur 4.2 Tidningsforetagens bruttomarginal i procent, 2018 och 2019 (antal)

Antal

15 L5

H2018 W 2019

10

-39 - -30 -29 - -20 -19--10 -9-0 1-10 11-20 Procent

Kélla: Tidningsforetagens rsredovisningar (bearbetningar).

9 Sammanstaliningarna éver tidningsforetagens Iénsamhet inkluderar &ven sddana dagstidningar som uppbar begrénsat drifts-
stéd. Under 2019 handlade det om Olandsbladet, Haparandabladet samt Gotlands Tidningar. Alingsas Tidning, vars &garbolag
ansokte om konkurs under éret, ingér inte i sammanstaliningen.
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Genomsnittet for bruttomarginalen (medianen) 2019 blev —2,9 procent, en nedging med 0,7
procentenheter jamfort med éret fore (2,2 %). Det hir presenterade resultatet kan egentligen bara
jimforas med bruttomarginalen for 1997 och aren direfter. (Fére 1997 anvindes en annan defini-
tion.) Figur 4.3 6ver utvecklingen av bruttomarginalen sedan 1976 4r dirmed mer intressant med
avseende pd vindningar och trender dn nivier. Vad giller perioden 1997-2019 sa var utfallet 2019
det simsta nagonsin for den svenska dagspressen.

Figur 4.3 Tidningsforetagens genomsnittliga bruttomarginal i procent, 1976-2019 (medianen)

Procent

1976 78 80 82 84 86 88 90 92 94 96 98 00 02 04 06 08 10 12 14 16 19

Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

4.2.2 Arets mest lonsamma tidningsforetag

Den genomgripande nedgéng i den svenska dagspressen resultatnivier som noterades under 2019
dterspeglar sig ocksé i listan 6ver landets mest lonsamma tidningsforetag. Bland de foretag som inte
mottog driftstod under 2019 var det endast fem som inte visade ett ekonomiskt underskott frin

driften (se tabell 4.7).

Hogst lonsamhet, med en bruttomarginal pa +16,6 procent, redovisade Nya Lidkopings-Tidningen.
P3 plats nummer tvd, med en bruttomarginal pa +14,6 procent, aterfanns Dagens industri.

Ocksa i de tre resterande fallen rorde det sig om storstadstidningar. Det var i tur och ordning

Dagens Nyheter (+5,6 %), Aftonbladet (+0,5%) och HD/Sydsvenskan (+0,0).
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Tabell 4.7 Tidningsféretag med hégst bruttomarginal, 2019 (procent)

Foéretag %
1. Nya Lidképings-Tidningen +16,6
2. Dagens industri +14,6
3. Dagens Nyheter +5,6
4. Aftonbladet +0,5
5. HD/Sydsvenskan +0,0

Kaélla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

4.3 DE STORSTA TIDNINGSGRUPPERNA

Liksom r fallet i de flesta andra linder i Europa priglas den svenska tidningsmarknaden av en

pataglig dgarkoncentration. Genom forvirv och samgienden har landets dagstidningar kommit att
kontrolleras av ett allt mindre antal dgare. Skapandet av storre tidningsgrupper har ofta, inte minst
fran dgarhall, lyfts fram som en strategi for att hantera den 6kande konkurrensen pa mediemarkna-

den.

Som framgar av avsnitt 4.1 ovan genomf6rdes i Sverige ett antal affirer som ytterligare forstirkee
koncentrationstendenserna pé tidningsmarknaden. Hit hor inte minst Bonnier och Amedias
forvirv av Mittmedia, PNV Medias kop av Stampen Lokala Medier och NTM-koncernens ver-
tagande av Norran i Skellefted och Pited-Tidningen. Sedan érsskiftet har Bonnier och Amedia
ocksa tagit 6ver Hall Media. Nimnda overtaganden stirker ytterligare Bonniers position som den
storsta aktoren pa den svenska tidningsmarknaden. Med forvirven av Mittmedia och Hall Media
svarar Bonniers svenska tidningsrérelse for en omsittning pa 6,1 miljarder kr i 2019 ars virden.

En sammanstillning 6ver det ekonomiska utfallet under 2019 for landets tio storsta tidningsgrupper
presenteras i tabell 4.8. Det ekonomiska utfallet jimfért med 2018 var varierat. Den genomgaende
tendensen var dock fortsatt fallande intikesnivéer. For tta av tio grupper slutade 2019 med en
negativ tillvixt. For det storsta intdktstappet — —8,2 procent — svarade Schibsted svenska tidnings-
rorelser, med Aftonbladet och Svenska Dagbladet. Totalt sjonk omsittningen i landets tio storsta
tidningsgrupper under 2019 med nirmare 500 miljoner kr, eller 3,4 procent.

Aven pa resultatraden var utfallet blandat, men den dominerande tendensen var negativa resultat.
Endast tre av grupperna redovisade positiva rorelseresultat, medan resterande sju gick med forlust.
Aret fore var fordelningen mellan vinst- och forlustdrivande grupper fem respektive fem. Den
samlade bruttomarginalen for de tio tidningsgrupperna stirktes trots det nagot, frin —1,4 procent
(=208 mkr) under 2018 till -0,2 procent (=21 mkr) under 2019.
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Tabell 4.8 De stdrsta tidningsgruppernas ekonomi, 2019 (tkr och procent)

Omsittning och  Rorelseresultat och Nettoresultat och

tillvaxt bruttomarginal nettomarginal

Grupp/Koncern Tkr Tillvaxt % Tkr % Tkr %
Bonnier News (storstadstidningar) 4 205 068 -5,8% 126 279 +3,0% 284 874 +6,8%
Schibsted (AB och SvD) 2 458 950 -8,2% 52 531 +2,1% 63 298 +2,6%
Norrkdpings Tidningars Media 1757 599 +2,3% -81 545 -4,6% -57 190 -3,3%
Bonnier News Local (f.d. Mittmedia) 1 428 046 -1,0% -167889 -11,8% -154454 -10,8%
Stampen Lokala Medier 1315723 -6,3% -14 638 -1,1% -105492 -8,0%
Gota Media 1087 139 -5,8% -15 592 -1,4% 25038 +2,3%
NWT Gruppen 665 696 +31,0% 139300 +20,9% 527686  +79,3%
Hall Media 502 067 -5,8% -35 983 -7,2% -35 948 -7,2%
VK Media 245 559 -1,7% -15195 -6,2% 9253 +3,8%
Skénska Dagbladet 162 604 -0,1% -8 385 -5,2% -9134 -5,6%
Totalt 13 828 451 -3,4% -21 117 -0,2% 547 931 4,0%

Kommentar: De redovisade omséttningsnivéerna anges inklusive eventuellt driftsstéd. For Bonnier News, Schibsted och Stampen
Lokala Medier (Polaris) avses de samlade intdkterna for koncernernas svenska tidningsféretag, inklusive koncernintern
forsélining.

Kalla: Foretagens arsredovisningar.

Den viktigaste forklaringen till uppgangen var utfallet i NWT Gruppen, som under 2019 redovi-
sade ett rorelsedverskott pd 139 mkr efter en omsittning pd 666 mkr. Bruttomarginalen pa 20,9
procent (upp fran 8,1 % under 2018) var i relation till 6vriga tidningsgrupper i en klass for sig.
Hir kan samtidigt noteras att dverskottet inom N'WT Gruppen inte kunde hinféras till den svenska
tidningsrorelsen, som gick med forlust.

De 6vriga vinstdrivande tidningsgrupperna under 2019 var landets tva storsta tidningsgrupper,
Bonnier News och Schibsteds svenska tidningsverksamhet, med Aftonbladet och Svenska Dagbladet.
Bruttomarginalen under aret uppgick till 3,0 respektive 2,1 procent. For de relativt sett simsta
utfallen svarade Mittmedia och Hall Media, som under 2019 redovisade en negativ bruttomarginal
pa 11,8 respektive 7,2 procent. De roda resultaten ger en tydlig indikation pé varfér de bada kon-
cernerna lades ut till forsiljning,.

Nir det giller tidningskoncernernas finansiella verksamhet, slutade dret pa +569 mkr, vilket var
visentligt mer 4n ett &r tidigare (+130 mkr). For i princip hela 6kningen svarade dock en ensam
koncern, nimligen NWT Gruppen, som under 2019 avyttrade en del av sitt omfattande borsnote-
rade aktieinnehav till en betydande reavinst (+348 mkr).

Detta innebar sammantaget att det samlade resultatet efter finansiella poster f6r Sveriges tio stdrsta
tidningskoncerner under 2019 slutade pa +548 miljoner, eller +4,0 procent, vilket var en mirkbar
forbattring jamfort med éret fore (76 mkr; —0,5 %). En vinstgivande finansrorelse bidrog ocksa
till att tva tidningsgrupper vinde ett negativ rorelseresultat till ett positivt nettoresultat. Det var
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Gota Media och VK Media. Fem av Sveriges storsta tio tidningsgrupper gick ddremot med forlust
ocksa efter att finansiella poster inkluderats.

4.4 DAGSTIDNINGAR MED ALLMANT DRIFTSSTOD

Det viktigaste inslaget i den svenska presstddspolitiken ir det selektiva statliga bidrag, det sd kallade
driftsstddet, som utgar till dagstidningar som uppfyller nigot av de kriterier som har bedomts
hindra svenska dagstidningar frin att kunna 6verleva pa en konkurrensutsatt marknad. Det handlar
huvudsakligen om 1) dagstidningar med en lag utgivningsfrekvens (dvs. mindre 4n tre dagar i
veckan), och 2) dagstidningar som har en hushéllstickning pa utgivningsorten som understiger

30 procent.'

4.4.1 Den lagfrekventa dagspressen

I redovisningen av gruppen lagfrekventa dagstidningar ingér totalt 27 olika foretag och foretags-
grupperingar. Trots att fidagarspressen under 2019 svarade f6r omkring 40 procent av landets
dagstidningstitlar dr deras bidrag till den totala branschekonomin mycket blygsamt. Den samlande
omsittningen hos gruppen (fore driftsstod) uppgick under aret till 193 mkr. Det motsvarar mindre
dn tva procent av omsittningen for dagspressen i dess helhet.

Det ekonomiska utfallet under 2019 var pd samma sitt som under fjolaret varierat. En klar majori-
tet av tidningsforetagen (16 av 27) redovisade ett negativt rorelseresultat, presstddet inriknat. Den
samlade bruttomarginalen f6r fidagarstidningarna uppgick till —2,8 procent — vilket var en forsim-
ring jamfort med fjolaret (+0,4 %). Beroendet av presstddet ér i de flesta fall betydande. I genom-
snitt (medianen) stod det statliga bidraget for 49 procent av bolagens totala intdkter under 2019.

Bland de forlustdrivande féretagen i gruppen var det sex som hade en bruttomarginal som var
simre dn —10 procent. Storst relativ forlust, —37,3 procent i férhillande till intdkterna, redovisade
Tempus. De fyra 6vriga var Virmlandsbygden, Arbetaren, M-L Proletiren, Sindaren (som ingr i
bolaget Verbum AB) och Aktuellt i Politiken.

P4 den andra dnden av vinstskalan lyckades fyra tidningsforetag prestera en bruttomarginal Gver
+5 procent. Bist gick det for Tranés-Posten, som med en bruttomarginal pa 20,8 procent ytterligare
befiste sin position som landets mest lonsamma fiadagarstidning.

4.4.2 Medel- och hiogfrekventa dagstidningar med allméant driftsstod

I sammanstillningen av medel- och hogfrekventa dagstidningar med allmént driftsstod ingar
sammanlagt tolv tidningsforetag. Det rér sig dels om sju landsortstidningar, dels om fem storstads-
tidningar.

10 | vissa fall kan en tidning vara beréttigad till s.k. begransat driftsstéd dven om tidningens hushéllstackning &r hdgre an 30
procent, om tidningen har material pa finska, samiska eller meankieli. En tidning, Haparandabladet, far begransat stod enligt
denna regel. Begransat driftsstod kan ocksa ges om tidningens tackningsgrad pa grund av geografiska eller befolkningsméas-
siga forhallanden uppenbart ger en missvisande bild av tidningens konkurrensférmaga. Alingsés Tidning, Gotlands Tidningar
och Olandsbladet var under 2019 berattigade till detta stdd. Resultaten fér ndmnda tidningar redovisas i avsnitt 4.5.1. Under
2019 férekom ytterligare tre direkta stodformer riktade till svenska tidningsféretag. Det handlade om det s.k. distributionsstddet,
innovations- och utvecklingsstdd och stéd for lokal journalistik. Se vidare bilaga 6.
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Antalet foretag i den hir gruppen har successivt minskat i takt med att landets tidningskoncerner
valt att samla sina lokaltidningar i gemensamma bolag. De sa kallade andratidningarna i Lulea,
Givle och Norrképing drevs under 2019 i samma foretag som sina respektive lokalkonkurrenter.
Sammanslagningar och regelritta nedliggningar av enskilda tidningstitlar under senare &r har ocksa
bidragit till att gruppen minskat i omfang.

For de sju landsortsforetagen i gruppen var det ekonomiska utfallet under 2019 varierat. Den over-
gripande tendensen var dock fallande intikter, samtidigt som de totala stodnivéerna okade nagot.
Intikterna fore driftsstod uppgick till ssmmanlagt 194 mkr, vilket var omkring 10 procent mindre
dn dret fore. Driftsstodet, som totalt uppgick till 97 mkr (90 mkr), svarade for 33 procent av grup-
pens samlade intdkter under 2019.

Tre av sju tidningar redovisade svarta siffror, vilket var en firre 4n éret fére. Det sammanlagda
rorelseresultatet hos de sju landsortstidningarna landade pa —8,5 mkr, motsvarande en samlad
bruttomarginal pd —2,9 procent. Det negativa utfallet f6r gruppen som helhet forklaras i hog grad av
den rorelseforlust pa 15,1 mkr som redovisades av Ostra Smaland/Nyheterna. Tidningen, som &gs av
Gota Media och som dragits med [6nsamhetssvarigheter under ling tid, lades ner i slutet av 2019.

Aven koncernkollegan Syddstran redovisade ett negativ resultat (—4,7 %) under aret. Samma sak
gillde Lysekilsposten (—1,1 %) och Folkbladet Visterbotten (-0,9 %) som ingér i VK Media. Be-
tydligt bittre gick det da for Virmlands Folkblad och Linstidningen i Ostersund som under 2019
redovisade en bruttomarginal pa 8,8 respektive 6,0 procent. Virmlands Folkblad 4gs av lokalkon-
kurrenten NWT, medan Linstidningen i Ostersund ir ett dotterbolag till Mittmedia (numera
Bonnier News Local).

For de fem storstadstidningarna i gruppen var den 6vergripande tendensen mer positiv. Fyra gick
med vinst under 2019 och endast en gick med forlust. Det var Skdnska Dagbladet (med systertid-
ningen Norra Skine), som redovisade ett rérelseunderskott pd 9,2 mkr (6,5 %). 2019 blev dir-
med det trettonde éret i rad som tidningsforetaget visat roda siffror.

For gruppens storsta tidning, Svenska Dagbladet, slutade 2019 med ett férbittrat resultat. Rorelse-
resultatet steg fran 27,1 mkr (+3,1 %) till 44,2 mkr (+5,1 %). Svenska Dagbladet var ett av fa tid-
ningsforetag som redovisade 6kade publikintikter under 2019. Aven for de tre 6vriga tidningarna i
gruppen — Dagen, Virlden idag och Dagens ETC (inklusive endagstidningen ETC) — slutade dret

med positiva resultat.

4.5 OVRIGA MEDEL- OCH HOGFREKVENTA
DAGSTIDNINGAR

[ sammanstillningen av gruppen "Ovriga medel- och hogfrekventa dagstidningar” ingick under
2019 sammanlagt 22 tidningsforetag. Flertalet av foretagen svarar for utgivningen av flera dags-
tidningar. Till foljd av de forut diskuterade strukturforindringarna i branschen omfattar nagra av
foretagen dven dagstidningar som uppbir allmint driftsstdd.
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4.5.1 Landsortspressen
Gruppen “6vriga landsortstidningar” omfattade 17 féretag under 2019.

Generellt sett fortsatte den nedgang i resultatnivierna som noterades under 2017 och 2018. Endast
tva av foretagen i gruppen redovisade ett positivt rorelseresultat under 2019, en nedgang med tre
foretag jamfort med aret fore. Ovriga foretag i gruppen gick med forlust. Den samlade rorelsefor-
lusten i gruppen uppgick till 376 mkr. Det motsvarar en bruttomarginal pa —5,9 procent, vilket 4r
en dubblering av 2018 ars forlustnivaer (3,3 %). Utfallet under 2019 4r med bred marginal det
simsta resultatet hittills f6r den hér gruppen i rapportseriens métningar.

Gruppens enda vinstdrivande tidningsféretag, med en bruttomarginal pa 16,6 procent, var Nya
Lidkopings-Tidningen. Foretaget, som under flera generationer dgts av familjen Horling, sildes i
december 2019 till NWT Gruppen. For de storsta forlusterna svarade de bolag som under storre
delen av 2019 utgav Norran i Skellefted (36,7 %), och Pited-Tidningen (—29,7%). De bada Norr-
landstidningarna integrerades under hosten 2019 i Norr Media (NTM), vilket sannolikt bidragit
till de betydande underskotten i de berérda bolagen.

Nedgangen i resultatnivderna var framforalle ett resultat av fallande intikter. Den samlande omsitt-
ningen i gruppen uppgick till 6 191 mkr. Till detta kom driftstod pd sammanlagt 166 mkr, vilket
var en dubblering jimfort med dret fore. Till de nya stédberittigade f6r 2019 tidningarna hor
Goteborgs-Posten (40 mkr) och Nerikes Allehanda (25 mkr). Gruppens storsta stodmottagare med
sammanlagt 74 mkr var Bonnier News Local (tidigare Mittmedia).

4.5.2 Storstadspressen

For gruppen 6vriga storstadstidningar stingdes boksluten aterigen med plus pd sista raden. Det
sammanlagda rorelsedverskottet for de fem tidningarna i gruppen landade pa 135 mkr efter en
omsittning pa totalt 5,8 miljarder kr. Det motsvarar en samlad bruttomarginal pd +2,3 procent,
vilket var nagot ligre in under foregiende ar (+3,0 % 2018; +5,3 % 2017). Aven i det hir fallet var
fallande intikter en viktig forklaring till de ldgre resultaten. Totalt sett tappade de fem tidningarna
7 procent av sina intikter jimfért med 2018.

I gruppen ingdr de fyra stockholmstidningarna Aftonbladet, Dagens industri, Dagens Nyheter
och Expressen, samt HD/Sydsvenskan med utgivning i Malmé och Helsingborg. Den forstnimnda
tidningen 4gs av Schibsted. Resterande titlar ingar i Bonnier News.

I fraga om l6nsamhet gick utvecklingen under 2019 at olika héll. Medan Dagens industri och
Dagens Nyheter kade sin vinst, sjonk resultatet for Aftonbladet och Expressen. For HD/
Sydsvenskan var resultatet i princip oférindrat jimf6ért med 2019. Med en bruttomarginal pa
14,6 procent (+112 mkr) var Dagens industri den i sirklass mest l6nsamma flerdagarstidningen i
Sverige under 2019.

Nedgéngen for kvillstidningarna forklaras av svil fallande annons- som upplageintikter. Totalt
sjonk omsittningen under 2019 med 11 procent for Aftonbladet och 8 procent for Expressen.
Resultatnivierna pa +0,5 % (+8 mkr) for den forra och —4,7 % (62 mkr) f6r den senare var de
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simsta under hela 2010-talet. Med en omsittning pa 1 586 mkr, var Aftonbladet likafullt det en-
skilt storsta foretaget i gruppen under 2019, f6ljt nirmast av Dagens Nyheter med 1 379 mkr och
Expressen med 1 341 mkr.

4.6 MARKNADEN FOR DAGSTIDNINGSDISTRIBUTION

Den svenska tidningsdistributionsbranschen priglas pi samma sitt som tidningsbranschen i all-
minhet av att allt firre hushall viljer att hélla sig med en prenumererad dagstidning. I takt med att
de tryckta upplagorna faller 6kar den relativa kostnaden f6r distributionen av tidningar.

Verksamhetsaret 2019 priglades ocksé av arbetet med att mota utvecklingen med fallande volymer.
Kostnadsbesparande dtgirder i form av exempelvis distriktsomliggningar och mer slimmade utdel-
ningsorganisationer kombinerades med satsningar inom nya verksamhetsomriden. Till dessa hor
t.ex. post- och paketdistribution och leverans av e-handelspaket och gratistidningar.

I underlaget for den ekonomiska sammanstillningen ingdr sammanlagt nio foretag. For ett bolag,
Pressens Morgontjinst, saknas bokslutet for 2019 i rapportunderlaget. Samtliga distributionsfore-
tag utom ett dgs av dagstidningsforetag. Undantaget 4r Tidningstjinst, som dgs av Postnord. De
samlade intikterna for de nio foretagen i sammanstillningen uppgick under 2019 till 2 994 mkr
(se tabell 4.9). Det ir en overskattning av tidningsdistributionens faktiska omsittning, eftersom
flera av bolagen ocksa bedriver andra typer av distributionsverksamhet. Distributionsforetagen sir-
redovisar i allminhet inte intikterna frin dagstidningsdistributionen, varfor det utifrin foretagens
bokslut inte gér att gora en exakt beddmning av branschens samlade forsiljningsvolym.

Tabell 4.9 De svenska tidningsdistributionsforetagen, intékter och resultat, 2019 (tkr)

Intakter Rorelseresultat Bruttomarginal, %

Tidningstjénst 626 111 31658 51
VTD 491 419 -85 060 -17,3
Svensk Hemleverans 429 773 51 084 11,9
Point Logistik Gota Media 422 536 15 480 3,7
Prolog 336 330 -8 479 -2,5
Nim Distribution i Sk&ne 304 508 -33 289 -10,9
NWT Distribution (ny 2019) 139 234 2994 2,2
Hall Media Logistik 129 139 5 647 4,4
Svensk Hemleverans Norr 114 813 7 059 6,1
Pressens Morgontjénst* u.s. u.s. u.s.
Totalt 2993 863 -12 906 -0,4%

Kommentar: *Arsredovisningen for Pressens Morgontjénst saknas i underlaget for 2019. Under 2018 redovisade féretaget en
omsattning pa 509 465 tkr och ett rorelseresultat pa -18 tkr.
Kélla: Foretagens arsredovisningar.
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Av de nio foretagen i sammanstillningen presterade sex ett positivt rorelseresultat. Det var ett mer
dn ett ar tidigare. Samst gick det f6r VI'D, som fick vidkdnnas en forlust pa 85,0 mkr, motsvarande
17,3 procent av omsittningen. For det bista resultatet svarade Svensk Hemleverans. Rorelseresultat
for bolaget som ingar i NTM-koncernen slutade pa 51,0 mkr, vilket innebar en bruttomarginal

pa 11,9 procent. Det samlade rorelseresultatet f6r de nio foretagen i sammanstillningen uppgick
under 2019 till =12,9 mkr och bruttomarginalen till 0,4 procent.
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