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FORORD

yndigheten for press, radio och tv har i uppdrag att verka for yttrandefrihet, mangfald och

tillganglighet samt f6lja och analysera utvecklingen inom medieomradet. I denna rapport
redogérs for de samband som finns mellan konjunkturen, reklammarknaden, mediekonsumtionen
och de svenska medieforetagens ekonomi. Rapporten innehaller en lingre tidsserie som visar
utvecklingen av den ekonomiska situationen f6r landets tidningsforetag. Sedan nagra ar tillbaka
redovisas dven den ekonomiska utvecklingen for de storsta svenska radio- och tv-féretagen samt
fordelningen av de digitala reklaminvesteringarna mellan utomnordiska och nordiska aktorer.

Arets rapport handlar i stora delar om de ekonomiska konsekvenserna av coronapandemin. Under
2020 drabbades det svenska medielandskapet hirt av pandemins effekter, inte minst den minskade
efterfrigan pa annonsutrymme. Detta har spitt pd den redan anstringda ekonomiska situationen
for manga svenska medieaktorer. Hardast drabbades kategorin nyhetsmedier. Samtidigt ckade
efterfrigan pa nyheter och nyhetsformedlingens roll som bérare av demokratin blev tydligare och
viktigare 4n ndgonsin.

For att kompensera nyhetsmedieforetagen for intiktsbortfallen nistan férdubblades press- och
mediestodet under ar 2020, till cirka 1,5 miljarder kronor. Myndigheten fick under aret i uppdrag
att dela ut flera olika typer av stod for att stotta nyhetsmedier under pandemin. Arbetet hade en
positiv effekt pa journalistiken.

Rapporten visar att en allt storre andel av de digitala reklaminvesteringarna gar till utomnordiska
aktorer, den trenden har forstarkes ytterligare under dret. En annan slutsats ar att den 6kade efter-
fragan pa nyheter och annat medieinnehall har lett till att det har tecknats fler digitala abonnemang
och att publikintikterna har 6kat f6r ménga tidnings- och tv-hus.

Rapportens analys har gjorts av Tobias Lindberg, medieforskare vid Nordicom vid Goteborgs
universitet. Jonas Ohlsson, medieforskare och férestindare vid Nordicom, ir redaktor.

Stockholm i oktober 2021

Charlotte Ingvar-Nilsson
Generaldirektor
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MEDIEARET 2020 -
RESULTATEN 1 SAMMANFATTNING

ediedret 2020 kom pa ett genomgripande sitt att priglas av den pagiende coronapandemin.
Tillsammans med den sedan flera r pagiende strukturomvandlingen pa mediemarknaden
drev pandemin pa redan existerande trender och brét andra.

Okad nyhets- och mediekonsumtion

Pandemin skapade ett informationsbehov hos allminheten om bland annat virusets spridning,
smittskydd och de motatgirder som inf6rdes i samhillet. En rad studier, som Nordicoms medie-
vaneundersokning Mediebarometern, visade att allminheten 6kade sin mediekonsumtion under
dret och att den i forsta hand vinde sig till professionella nyhetsmedier for att ticka detta behov.

Digitala publik- och anvandarintakter 6kade

Den tilltagande mediekonsumtionen var ett av flera bidragande skal till att publik- och anvindar-
intikterna 6kade hos manga tidnings- och tv-hus. Till det kom regeringens och myndigheternas
rekommendationer om att hilla fysisk distans till andra personer och att i méjligaste mén stanna
hemma. Rekommendationen om att minska det sociala umginget skapade i sin tur ett behov

av forstroelse, vilket dven det bidrog till att hushéllen ckade sin mediekonsumtion samt sina
medieutligg.

Reklamintakterna minskade

Rekommendationerna ledde ocksi till att reklammarknaden vek brant nedét i bérjan av pandemin.
Nedgingen triffade, enligt statistik frin Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM), traditio-
nella medier, som tryckta tidningar, broadcast-tv och bio hart. Samtidigt fortsatte digitala annons-
produketer att utvecklas starkt. Detta ledde till att de senaste arens rorelse mot en dkad betydelse

av publik- och anvindarintikter och en minskad vikt vid reklamintikter forstirktes under 2020.
Pandemidret forstirkte ocksd den trend dir en vixande andel av reklaminvesteringarna limnat
nordiska medier till forman for stora och amerikanskigda plattformar, som Facebook och Google.
P3 tv-marknaden foll reklaminvesteringarna i traditionell broadcast-tv medan de 6kade svagt for
online-video, noterade IRM i sin statistik.
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Konsumtionen av digitalt och strommat material 6kade

Allmianheten fortsatte att titta allt mer pd strommade tv- och filmtjinster, visade den senaste upp-
lagan av Mediebarometern. Till det kom att konkurrensen hardnat da flera globala aktérer, som
Amazon och Disney, nu etablerat sig pd allvar pa den svenska marknaden. Nordic Entertainment
Group (Nent) fortsatte att vara den ekonomiske storsta aktoren péa den svenska kommersiella
tv-marknaden. Mest tid dgnade tittarna at program som sinds av public service-bolaget Sveriges

Television och av Telia Companys TV4.

Aven for radion fortsatte utvecklingen mot ett allt storre digitalt lyssnande, visade Mediebarometern.
Under pandemin sokte sig dartill fler 4n tidigare till public service f6r uppdatering om nyhetslaget.
Reklaminvesteringarna minskade, enligt IRM:s siffror, i den traditionella radion samtidigt som de
okade inom podd-segmentet. Pa den kommersiella radiosidan fortsatte bolagen Bauer Media och
Nent Group Radio att vara de dominerande aktdrerna. Public service-bolaget Sveriges Radio var
det bolag vars sindningar allmidnheten dgnade mest tid 4t under 2020.

Foérbattrad I6nsamhet fér dagspressen

For dagspressens del fortsatte de sammanlagda intikterna att minska i volym, enligt uppgifter fran
bidde IRM och tidningsutgivarnas branschorganisation TU. Diremot forbéttrades dagspressens
l6nsamhetsgrad jamfort med tidigare ar. Nagra av skilen till det var ett utokat mediestod, vixande
publik- och ldsarintikter samt minskade kostnader. D4 de tryckta tidningarna drabbades hardast
av reklambortfallet slog pandemin 4ven tungt mot gratispressen. P4 dagstidningssidan var Bonnier-
koncernen den stdrsta aktoren, en position som forstirkes ytterligare under senare ar genom forvirv.
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en svenska mediemarknaden befinner sig sedan ett par decennier i en omfattande omvand-

lingsprocess. Motorn i forandringen 4r den accelererande teknikutvecklingen. Internet och
den digitala medieteknologin har pd ett dramatiske sitt ritat om kartan 6ver det svenska medieland-
skapet. De forindrade publik- och annonsérsmonster som f6ljt i de nya medieteknikernas fotspar
har inte bara banat vig for helt nya aktdrer pd medieomrédet, de stiller ocksd de etablerade medie-

foretagen infor stora utmaningar.

I Medieutveckling 2021 — Medieekonomi presenteras och analyseras den strukturella och ekonomiska
utvecklingen pé den svenska mediemarknaden. Beskrivningen har sitt fokus pa de féretag som kan
hinforas till de branscher som i bred mening kan kategoriseras som tv, radio och dagspress och som
faller inom Myndigheten for press, radio och tv:s ansvarsomrade.

Uppgifter om den svenska reklammarknadens utveckling kommer frin Institutet for reklam- och
mediestatistik och frin tidningsutgivarnas branschorganisation TU — Medier i Sverige. Statistik
om tidningsféretagens upplagor har om inte annat anges inhdmtats frin Kantar Sifo Media Audit.
Uppgifter om svenskarnas mediekonsumtion och medieinnehav kommer huvudsakligen fran
Mediebarometern, som genomf6rs av Nordicom, samt frin Mediamitning i Skandinavien AB och
Kantar Sifo.

Nir det giller medieforetagens vinstnivéer anvinds tvé olika [onsamhetsmaétt. Det forsta avser medie-
foretagens rorelseresultat i forhallande till de samlade intikterna, den sé kallade bruttomarginalen.
Roérelseresultatet kan omfatta med medierérelsen besliktad eller angrinsande verksamhet. Det
andra l6nsamhetsmittet 4r nettomarginalen, som dven inbegriper resultatet frin medieforetagens
finansiella verksamhet.

Tabellsammanstillningar éver dataunderlaget till rapporten finns tillgingliga via Myndigheten for
press, radio och tv:s webbplats.
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2. OMVARLDSANALYS 2020-2021

8 | a

B

Majoriteten av mediebolagen pa den svenska marknaden himtar huvuddelen av sina intikter
ur tva olika killor. I det ena fallet kommer intikterna fran forsiljning av reklamutrymme i
form av annonser eller liknande till bolag och organisationer som vill marknadsf6ra sina produkter
och tjanster — eller paverka allminhetens syn pd organisationen eller en viss samhillsfraga. I det
andra fallet kommer intikterna fran forsiljning av medieinnehall till konsumenter. Forsiljningen
kan ske bade styckvis och i olika former av abonnemang eller medlemskap. Vilken av de tvd killorna
som dr viktigast varierar stort mellan sivil mediemarknadens olika delar och enskilda bolag.

Vid sidan av dessa finansieringsmodeller finns en tredje betydande kategori som giller f6r public
service-bolagen Sveriges Radio (SR), Sveriges Television (SVT) och Sveriges Utbildningsradio (UR).
De tre bolagen finansierar sin verksamhet via den allminna public service-avgift som inférdes 2019
och dd ersatte den tidigare licensmodellen.

Den hir medieckonomiska grunden har dock skakats om under senare ar. Ett exempel pad det ar att
reklam- och publikmarknaderna oftare 4n tidigare skir 6ver medieslag och nationsgrinser. I bida
fallen ar konkurrensen mycket hard.

I det hir kapitlet redovisas forst det generella konjunkturliget under 2020 och direfter de viki-
gaste utvecklingslinjerna for mediernas reklam- och publikmarknader. I den man det dr mojlige
diskuteras ocksd utvecklingen under 2021 — ett ar som like det foregdende paverkats kraftigt av den
pandemi som spridningen av det nya coronaviruset och sjukdomen covid-19 lett till.

Efter att de mer 6vergripande linjerna tecknats foljer ett avsnitt om de mediepolitiska insatserna
under den pigiende pandemin. Direfter kommer ett avsnitt om utvecklingen f6r public service,
innan kapitlet avslutas med en presentation av det ekonomiska utfallet for de storsta svenskkontrol-
lerade foretagen pd den svenska mediemarknaden.
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2.1 KONJUNKTUREN 2020-2021

Lite forenklat kan man sdga att ju starkare ekonomisk tillvixt det 4r i Sverige desto storre dr sanno-
likheten att det gir bra ekonomiskt for landets medieforetag. Nir ekonomin vixer och konsumtio-
nen 6kar vill fler bolag marknadsfora sina produkter och tjdnster via annonser och annan reklam.
Den hir kopplingen finns dven nir marknaden vinder nedat. D4 krymper vanligen reklamképarnas
marknadsforingsbudgetar och investeringarna i mediernas annonsutrymme skirs ned. Nagot som

i sin tur leder till att de medieforetag som helt eller delvis far sin finansiering frin reklam forlorar
intikter. Hushéllens tillgingar, som ocksa de kan variera nir konjunkturen gir upp eller ned, spelar
sjdlvklart en roll for hur stora deras medieutgifter kan bli. Eftersom kopplingen historiske sett varit
stark méste varje analys av mediebranschens ekonomiska utveckling ta hinsyn till hur den allminna
konjunkturen sett ut.

Den hégkonjunktur som Sverige upplevt under en rad ar pd 2010-talet mattades av under 2019
och forbyttes, enligt Konjunkturinstitutet, vid coronapandemins utbrott i bérjan av 2020 snart

till en synnerligen djup ligkonjunktur. Trots att det framét hosten syntes tecken pa att efterfrigan
och produktionen vinde uppit igen sjénk bruttonationalprodukten (BNP) med 2,8 procent under
2020, vilket framgar av tabell 2.1. Jimfort med EU som helhet — didr BNP minskade med 6,2 pro-
cent — var minskningen forhéllandevis mattlig.!

Som en foljd av pandemin steg arbetsldsheten under dret med 1,5 procentenheter till 8,3 procent.
Det betyder att sysselsittningsgraden for personer i dldern 15-74 ar minskade for forsta gingen
sedan 2010 och det till 67,2 procent. Det dr en nedging med 1,1 procentenheter jimfért med
2019.2

Precis som konjunkturen upplevde aktiemarknaden betydande tapp i borjan av 2020 da Stock-
holmsborsen under nagra fa veckors handel {61l med drygt 33 procent. Direfter vinde marknaden
uppit igen och indexet for borsens trettio mest omsatta aktier steg under dret med 5,8 procent.’

1 Konjunkturinstitutet, Prognoser i konjunkturlaget, 2021-05-03 (https://www.konj.se/publikationer/konjunkturlaget.html).

2 8CB, Coronapandemin slog hart mot arbetsmarknaden 2020, 2021-03-04 (https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-am-
ne/arbetsmarknad/arbetskraftsundersokningar/arbetskraftsundersokningarna-aku/pong/statistiknyhet/arbetskraftsundersok-
ningarna-aku-arsmedeltal-2020/).

3 Avanza, OMX Stockholm 30, 2021-08-21 (https://www.avanza.se/index/om-indexet.html/19002/omx-stockholm-30).
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Tabell 2.1 Konjunkturindikatorer fér den svenska ekonomin 2016-2021 (procent)

2016 2017 2018 2019 2020 2021*

BNP, &rlig tillvaxt +2,1 +2,6 +2,0 +2,0 -2,8 +4,7
Arbetsloshet (i dldrarna 15-74 ar) 6,9 6,7 6,3 6,8 8,3 8,7
Hushallens disponibla inkomster, arlig tillvaxt* +2,2 +0,8 +1,3 +2,4 -0,8

Hushallens konsumtion, manadsindikator, juni** +2,9 +1,7 +1,5 +0,7 -3,3 +4,4
Inflation +1,0 +1,8 +2,0 +1,8 +0,5 +1,6
Reporéantan (dec.) -0,50 -0,50 -0,50 -0,25 0,00 0,00
OMXS 30, arlig tillvaxt +4,9 +3,9 -10,7 +25,8 +5,8 +16,1

Kommentar: *Prognos om inte annat anges. OMXS avser januari t.o.m. juni 2021. **Inflationsjusterad uppgift.
Kallor: Ekonomifakta (www.ekonomifakta.se); Statistiska centralbyran (SCB); Riksbanken; Finansdepartementet.

Konjunkturnedgingen varen 2020 skiljde sig pé flera sitt frin den som dgde rum under finans-
krisen under det tidiga 1990-talet. D4 sjonk borsen, handeln dok, arbetslosheten 6kade och hus-
hallen fick simre ekonomi. Coronapandemin paverkade som sagt arbetsmarknaden och hushallens
disponibla inkomster negativt. De senare minskade med 0,8 procent. Men samtidigt fick pande-
mins foljdverkningar manga hushall att oka sitt sparande. Dirtill 6kade borsens virde riknat pa
heldret. Och den totala detaljhandeln vixte under 2020 med 3,7 procent eller cirka 30 miljarder
kronor, enligt statistik ur "Handeln i Sverige” frain Handelsradet och HUI Research. Det var dock
en tillvixt med stor variation bide geografiskt och mellan olika handelsomriden. Den tillvixt som
skedde dgde huvudsakligen rum inom e-handeln. HUI konstaterar att e-handeln var "livbojen som

holl detaljhandeln flytande”.

Den konjunkturnedging som Sverige upplevde under 2020 berodde till stora delar pé de restrik-
tioner och rekommendationer som regering, riksdag och myndigheter utfirdat f6r att minska
smittspridningen av den nya virussjukdomen. Restriktionerna ledde bland annat till firre restau-
rangbesok, hotellnitter och resor. I stillet 6kade andra former av hemmabaserad konsumtion, till
exempel e-handel och tv-tittande.’

For mediebolagens del ledde pandemin till att manga av de anstillda arbetade hemifran eller enligt
ett roterande schema pa redaktionerna i syfte att dimpa smittspridningen. Reklamintikterna sjonk
kraftigt bade f6r dagspress, radio och tv nir restriktionerna inférdes. Daremot 6kade intikterna
fran olika former av digitala prenumerationstjinster, inte minst inom strémmad tv och dagspress.
Mer om detta i kommande avsnitt.

4 Handelsradet och HUI Research, Handeln i Sverige, 2021-09-02 (https://www.youtube.com/watch?v=-QpotEET4-U).
5 Ekonomifakta, Okat sparande under coronavéren, 2020-12-16 (https://www.ekonomifakta.se/Artiklar/2020/december/
okat-sparande-under-corona-varen/).
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2.2 OKAD NYHETSKONSUMTION I KRISTID

Nir spridningen av sjukdomen covid-19 6kade i Sverige under forsta halvaret 2020 stegrades ocksa
allménhetens intresse av att ta del av nyhetsmedier. Nordicoms arliga medievaneundersékning
Mediebarometern visade till exempel att svenskarna under dret dgnade mer tid 4n nigonsin it
medier — i genomsnitt cirka sju timmar per person och dygn. Mediebarometern 2020 visade dess-
utom pd en 6kad konsumtion av professionella nyhetsmedier i samtliga aldersgrupper, se figur 2.1.
Storst var dkningen for SVT. Ar 2020 tog 52 procent av befolkningen mellan 9 och 79 ar del av
nyheter i SVT under en vanlig dag, vilket var en uppging med 6 procentenheter jamfort med aret
fore. Andra framtridande nyhetskillor var SR dit 40 procent av allminheten vinde sig for nyheter
under en genomsnittlig dag. Fér TV4 och morgontidningarna var motsvarande andelar 38 respek-
tive 34 procent.

Figur 2.1 Daglig rackvidd for nyheter i befolkningen 9 till 79 ar, 2019 och 2020 (procent)

2019 1M 2020
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Kommentar: Resultaten avser andelen av befolkningen i &ldern 9 till 79 &r som under gardagen tog del av nyheter i respektive
medium i traditionellt format eller digitalt.
Kalla: Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

Det tilltagande nyhetsintresset ledde ocksa till att betalningsviljan for bade nyhets- och underhall-
ningsmedier i digitala kanaler stirktes. Enligt Mediebarometern hade 49 procent av befolkningen
9-79 ar tillging till prenumererad digital eller tryckt dagstidning i hemmet 2020. Det var en upp-
gang med 3 procentenheter jimfort med foregiende dr. Uppat var det ocksa for strémningstjanster
for tv samt for tjanster med musik och poddar. Bada dessa tjinstetyper 6kade i utbredning med

7 procentenheter till 70 procent av befolkningen. Dirtill tecknade fler sig for kanalpaket for tv
under dret. Hir 6kade andelen med 6 procentenheter till 57 procent.
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2.3 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING

Fram till 2020 upplevde den svenska reklammarknaden négra ar av stadig tillvixt. De totala reklam-
investeringarna i annonsutrymme i dagspress, internet, tv, radio och liknande 6kade fran cirka 32
miljarder kronor 2014 till drygt 41 miljarder 2019, visar statistik frin Institutet for reklam- och
mediestatistik (IRM). Tillvixten har fordelat sig s att investeringarna i reklam pa internet mer 4n
fordubblats, frin strax under 11 miljarder kronor 2014 till 24 miljarder 2019. Det skedde sam-
tidigt som investeringarna i traditionella medier — som tryckta tidningar och marksind tv — vek
nedat fran ungefir 15 miljarder kronor till cirka 13 miljarder under de nimnda éren. Pandemiaret
2020 kom att bryta vissa trender och forstirka andra.

Analysen av 2020 kan inledas genom att forst studera de samlade reklaminvesteringarna. I dessa
ingar inte endast de investeringar som sker i form av annonser i medier. Investeringarna fangar i
detta breddade fall 4ven in marknadsaktiviteter som missor, sponsring och butikspromotion
liksom produktionskostnader. Dessa samlade reklaminvesteringar uppgick 2020 till 71,4 miljarder
kronor. Det 4r en minskning med 11,3 procent jimfort med éret innan. Det dr ocksa det djupaste
fall som IRM uppmatt for ett enskilt ar sedan 1975, det vill siga si langt tillbaka i tiden det finns
tillforlitlig statistik.

Pandemin var forstis det omedelbara skilet till det branta fallet f6r de samlade reklaminvesteringarna.
Extra hart drabbades marknadsaktiviteter som evenemang och missor, vilka tvingades att stilla in
pa grund av de restriktioner och rekommendationer som regering och myndigheter utfirdade. Men
dven de investeringar som riktades mer specifikt till medierna krympte i sparen av covid-19.

Arets mer direkt medierelaterade reklaminvesteringar — det vill siga investeringar i tv, internet,
tidningar med mera — minskade med 5,2 procent till strax under 39 miljarder kronor. De mer
detaljerade férindringarna framgir av tabell 2.2 Gver arets reklaminvesteringar i medier. En stor del
av det tapp som tabellen redovisar skedde under den forsta halvan av éret, i synnerhet under andra
kvartalet, da osikerheten om hur pandemin skulle utvecklas var stor. Under den senare delen av aret
aterhimtade sig marknaden och det framf6r allt tack vare tilltagande investeringar i digitala kanaler.
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Tabell 2.2 Den svenska reklammarknaden, omséttning och marknadsandelar, 2019 och 2020
(mnkr, procent)

Andel av
Omsittning (mnkr) Diff. + % reklammarknaden %
Medieinvesteringar 2019 2020 2019/2020 2019 2020
Nyhetsmedier 6 074 4829 -20,5 14,8 12,4
— Digitala nyhetsmedier 2 056 1867 -9,2 5,0 4,8
— Tryckta nyhetsmedier 4018 2 962 -26,3 9,8 7,6
Intressemedier 1672 1453 -13,1 41 3,7
- Digitala intressemedier 537 534 -0,4 1,3 1,4
— Tryckta intressemedier 1136 919 -19,1 2,8 2,4
Direktreklam 2874 2422 -15,7 7,0 6,2
Roérlig Bild 7 964 6 894 -13,4 19,4 17,7
-Tv 5833 4876 -16,4 14,2 12,5
— Online video 1950 1985 +1,8 4,7 5,1
- Bio 181 33 -81,6 0,4 0,1
Ljudmedier 1175 1107 -5,8 2,9 2,8
— Radio 1021 933 -8,7 2,5 2,4
- Podcasts 154 174 +13,4 0,4 0,4
Internet 24070 25 426 +5,6 58,5 65,2
— Display (inkl. social & video) 8872 9135 +3,0 21,6 23,4
— Onlinekataloger & eftertext 1959 1943 -0,8 4,8 5,0
- fg:ngz‘;’;‘r’g g;’tri’;’ekr’i’sg)s"ér 5] Gl 13 086 14 174 +8,3 31,8 36,4
Out-of-home (utomhusreklam) 1988 1402 -29,5 4,8 3,6
Totalt 41121 38973 -5,2 100 100

Kommentar: Observera att kategorierna i tabellen inte &r varandra uteslutande. Dubbelredovisning gors av digitala reklaminveste-
ringar i nyhetsmedier, intressemedier samt rorlig bild da dessa ocksa har raknats in under kategorin Internet. Darfor blir
summan av alla listade kategorier storre &n "Totalt”.

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Den pandemi som det nya coronavirusets spridning lett till har pd olika sitt paverkat flera av re-
klammarknadens mer framtridande drivkrafter. Som tidigare nimnts fir den allminna ekonomiska
utvecklingen med okad eller minskad l6nsamhet i niringslivet effekter pa reklammarknaden. Det
far ocksé hushéllens mojligheter att konsumera. Sammantaget paverkar de hir férindringarna hur
mycket pengar som investeras i marknadskommunikation i det korta perspektivet. Har dr det heller
inte ovanligt att reklaminvesteringarna i medier, precis som under 2020, upplever kraftigare och
snabbare svingningar 4n samhillsekonomin som helhet.
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Vid sidan av dessa externa drivkrafter finns de mer lingsamt verkande interna. Fér mediemarkna-
dens del har minga av de interna férindringarna sin grund i en 6kad digitalisering hos annonsérer,
konsumenter och medier. Digitaliseringen har pa ett fundamentalt sitt f6rindrat infrastrukturen
for hur reklam kops och siljs. Den digitala tekniken har siledes inte bara inneburit nya sitt att
konsumera medier, till exempel via mobiler, play-tjinster och poddar. Den har ocksa skapat nya
reklamplattformar och annonsprodukter samt 6ppnat f6r en datorstyrd eller programmatisk
reklamhandel. Vidare har digitaliseringen 6ppnat tidigare huvudsakligen nationella marknader for
internationell konkurrens.

Sammantaget har de interna drivkrafterna, som strukturella omdaningar och forindrad medie-
konsumtion, inneburit att en vixande andel av de svenska reklaminvesteringarna flyttat frin tradi-
tionella mediekanaler till digitala — och frin nationella aktorer till utlindska. Ett tydligt exempel
pa det dr att 10,2 miljarder kronor investerades i tryckta nyhetsmedier 2010. Tio ar senare hade
motsvarande mingd krympt till 2,8 miljarder — enligt statistik fran IRM.°

Pandemiaret 2020 kan darfor sigas ha drivit pa den utveckling som marknaden upplevt under
senare ar med avtagande reklamintikter for traditionella medier och tilltagande f6r digitala.

IRM:s siffror visar att nyhetsmediernas samlade reklamintikter krympte med 20,5 procent under
2020 till 4,8 miljarder kronor, relativt 2019. Med nyhetsmedier forstas i detta fall dagspress,
gratistidningar och renodlade nyhetssajter. Den nedatgiende tendensen var tydligast i de tryckta
kanalerna dar fallet var 26,3 procent till strax under 3 miljarder kronor — medan det stannade vid
en minskning om 9,2 procent till cirka 1,9 miljarder i de digitala tidningskanalerna. Det kan till
exempel jimféras med radio dir reklaminvesteringarna gick ned med 8,7 procent till 933 miljoner
kronor, och med tv dir motsvarande intikter dalade med 16,4 procent till cirka 4,9 miljarder.

For de digitala annonsprodukterna och tjinsterna sig utvecklingen helt annorlunda ut. Hir vixte
reklamkopen via display-annonsering, det vill siga de digitala annonser som visas vid sidan av
redaktionellt material och annat innehall pa sajter och i mobilappar, med 3 procent till 9,1 miljarder
kronor. Webb-tv eller online-video 6kade med 1,8 procent till just under 2 miljarder kronor,
medan reklaminvesteringarna i poddar trappades upp med 13,4 procent till 174 miljoner.

Okade gjorde ocksi sokordsannonseringen, vilken steg med 8,3 procent till 14,2 miljarder kronor.
Sokordsannonseringen var dirmed marknadens i sirklass storsta reklamsegment och utgjorde cirka
36 procent av de samlade reklaminvesteringarna i medier under 2020. Huvuddelen av dessa intik-
ter kan med stor sannolikhet tillskrivas Google, som 4r den marknadsledande sokmotorn i Sverige.

Totalt sett expanderade reklamkdpen inom den dvergripande kategorin internet — i vilken bade
display och sokord ingir — med 5,6 procent till 25,4 miljarder kronor. Det motsvarar i sin tur

65 procent av 2020 érs reklaminvesteringar i medier. En stor andel av dessa digitala reklaminveste-
ringar gick till utomnordiska aktorer.

6 Ar 2016 flyttade IRM annonsbladens intékter fran subkategorin gratistidningar, som ingér i den évergripande kategorin tryckta
nyhetsmedier, till subkategorin gratistidskrifter. Den senare subkategorin ingér i den évergripande kategorin tryckta intresse-
medier. Forflyttningen har dock ingen péataglig effekt pa den skisserade trenden.
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Enligt de berikningar som gjorts pd Nordicoms uppdrag utifrin tillginglig statistik har de utom-
nordiska aktérernas andel av de digitala investeringarna 6kat frin 29 procent for tio ar sedan till
71 procent 2020. Det betyder att uppskattningsvis 18,1 investerade miljarder gick till utom-
nordiska bolag, som Google och Facebook, och 7,3 miljarder till nordiska. Figur 2.2 nedan visar
hur de digitala reklaminvesteringarna utvecklats och hur f6rdelning beriknas se ut mellan nordiska
och utomnordiska aktorer 2008-2020.

Figur 2.2 Digitala reklaminvesteringar i Sverige som gar till nordiska respektive utomnordiska aktorer,
2008-2020 (miljoner kronor, lopande vérden)

Mkr
18 000 Yy
18100
12 000
7 300
6000 [ 4100
1150
0

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Reklamintakter till nordiska aktorer Reklamintakter till utomnordiska aktorer

Kommentar: Uppgifterna om reklaminvesteringar i utomnordiska digitala reklamplattformar bygger pa estimat utifrdn IRM:s statistik.
Kallor: Nordicom; Tobias Hedstrém, Smartplanner (ursprungskalla: IRM).

Figuren 6ver hur de digitala reklaminvesteringarna investeras i nordiska respektive utomnordiska
aktorer visar dértill att den utveckling vi tidigare sett fortsatte och accentuerades under 2020. Fram
till forra ret hade de digitala reklaminvesteringarna okat i de nordiska medierna, dven om de vixt
i avgjort lingsammare takt an de utomnordiskas. Under 2020 dalade dock investeringarna i de
nordiska medierna for forsta gingen och det med cirka 300 miljoner kronor (4 procent). De utom-
nordiskas intikter 6kade med 1,6 miljarder kronor (10 procent). Det betyder ocksa att digitala
investeringar i de utomnordiska medierna forra aret uppgick till uppskattningsvis 46 procent av de
totala reklaminvesteringarna i medier (40 procent 2019).
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2.3.1 Reklaminvesteringarna forvantas oka 2021

I kort sammanfattning visar IRM:s drsstatistik att reklaminvesteringarna i medier vinde ned med
5,2 procent till strax under 39 miljarder kronor under 2020. Tyngst foll reklaminvesteringarna i
utomhusmedier, foljt av nyhetsmedier och direktreklam. Likasd var det nedat for rérlig bild med
tv och bio samt f6r ljudmedier som radio. Endast kategorin internet visade tillvixt — och inom den
starktes investeringarna i skordsannonseringen allra mest.

Tack vare den digitala tillvixten innebar pandemin inte det breda investeringsbortfall som befarades
nir virussjukdomen covid-19 borjade att spridas. Det fall som faktiskt dgde rum var som brantast
under andra kvartalet. D4 pekade de flesta kurvor nedét, darefter vinde det dock uppit igen. De
omfattande finansiella injektionerna frin offentligt hall fir anses ha bidragit till att mildra pande-
mins negativa ekonomiska effekter ocksa pa reklammarknaden.

Enligt IRM:s prognos fran september 2021 kommer arets reklaminvesteringar i medier att 6ka
med drygt 14 procent till 44,6 miljarder kronor. Institutet forvintar sig att reklamképen tilltar i
traditionell tv, online-video, radio och poddar. Samtidigt spis investeringarna avta i tryckta nyhets-
medier och gratistidningar, medan de frutsdgs 6ka nigot i digitala nyhetsmedier. Sammantaget
forvintas investeringarna i nyhetsmedier att fortsitta minska under dret. Omf6rdelningen av de
svenska reklaminvesteringarna kommer alltsd med stor sannolikt att fortsitta.”

2.4 PUBLIKMARKNADENS UTVECKLING

Det ir avgjort svérare att kartligga medieforetagens intikter fran publiken 4n frin annonsorerna.
For reklamintikterna finns sedan mer 4n 40 ar en vél upparbetad process dir en stor del av bran-
schens aktorer medverkar aktivt genom att rapportera uppgifter till IRM och branschorganisa-
tioner. For det andra intikesbenet finns inte en lika enhetlig och vilfungerande struktur. Men de
uppgifter som finns talar samstammigt for att hushéllens medieutgifter 6kat under senare ar och att
det dven hir skett en forflyttning fran analoga till digitala medier.

Det finns ett par breda studier som intresserar sig for svenskarnas totala medieutgifter. Virt att
notera dr att dessa undersokningar studerar hushéllens utgifter och inte foretagens intikeer.
Studierna limpar sig emellertid utmarke for att teckna en 6vergripande bild av hur publikmark-
naden utvecklas. Den hir 6versikten kommer i senare kapitel att kompletteras med tillganglig
branschstatistik.

Den ena rapporten dr IRM:s "Hushallens medieutgifter” och den andra dr undersokningsforetaget
Kantar Sifos rapportserie "Orvesto Konsument”. I bada fallen handlar det om enkitundersokningar
ddr de svarande ombeds uppskatta hushallets kostnader for specifika medieslag.

Resultaten fran 2020 visar for det forsta pa 6kande utgifter hos hushallen, f6r det andra pa en
utgiftstorflyttning fran analoga medier till digitala och for det tredje pa att utgifterna for stréom-

7 Institutet for reklam- och mediestatistik, IRM har sléppet en reviderad prognos for 2021-2022, 2021-09-17
(https://www.irm-media.se/se/aktuellt/nyheter/irm-har-slappt-en-reviderad-prognos-for-2021-2022/).
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ningstjanster stiger. Ingen av undersékningarna studerar hushéllens totala konsumtion. Men enligt
SCB:s inflationsjusterade data 6kade hushéllens samlade utgifter f6r konsumtion med 0,1 procent
2020 — jamfort med foregiende ar.

IRM:s rapport uppskattar hushallens genomsnittliga utgifter f6r medier och relaterade abonne-
mang under 2020 till 20 166 kronor, inklusive public service-avgiften. Det var 500 kronor eller
2,6 procent mer dn under 2019. IRM beriknar utgifternas totala marknadsvirde till drygt 95 mil-
jarder kronor. I figur 2.3 redovisas hur utgifterna fordelar sig mellan olika mediekategorier.

Figur 2.3 Hushallens genomsnittliga utgifter for medier per kategori 2017 och 2020
(kronor, lopande vérden)
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Kommentar: *Frdgorna om dataspel har modifierats 2020 vilket paverkar jamférbarheten med féregaende &r
Kalla: Hushallens medieutgifter 2017 och 2020 (Institutet for reklam- och mediestatistik, IRM). (oearbetningar)

Den storsta utgiftsposten, 7 734 kronor, avser atkomst till internet och andra accesskostnader.
Den nist storsta posten, 6 398 kronor, utgjordes av avgifter inom kategorin rorlig bild. Det ar
ocksd inom denna vi kan se timligen patagliga forindringar.

Totalt sett minskade hushallens samlade utgifter ndgot for rérlig bild trots att tittandet 6kade under
aret. Ett bidragande skil till minskningen 4r att hushallens utgifter f6r public service-avgiften mins-
kat jamf6rt med aret innan. Eftersom studien miter konsumtionen under pandemiaret 2020 4r det
heller inte ovintat att utliggen f6r biobesok minskat tydligt eller att utgifterna f6r hyrda eller kopta
dvd- och bluray-skivor krympt. Daremot adderade hushéllen négot till sina utgifter f6r betal-tv:s
basutbud. Dirtill steg utgifterna fér stromnings- och abonnemangstjinster f6r film, tv-serier och
sport — liksom for nedladdning av film och videoklipp.
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IRM uppskattar vidare att ett genomsnittligt hushalls totala utgifter f6r nyhetsmedier, det vill siga
dagspress och renodlade nyhetssajter, uppgick till 1 629 kronor under 2020. Denna kategoris andel
av hushallens samlade medieutgifter har minskat under en {6ljd av ar. Linge var kategorin ocksa
synonym med prenumerationer pé tryckta morgontidningar och l6snummerkép av tryckea kvills-
tidningar. I takt med att forsiljningen av tryckta tidningar minskat har ocksé nya digitala betal-
16sningar lanserats. Sedan mitten av 2010-talet tar en majoritet av landets nyhetstidningar betalt
for en vixande andel av sitt redaktionella material dven i de digitala kanalerna.

Strategibytet till att ta betalt f6r det digitalt distribuerade materialet syns klart i de tillgingliga data-
uppgifterna. Totalt sett steg utgifterna fér nyhetsmedier med 3,5 procent — relative 2019. Det ir

en okning efter flera ir av minskande utgifter. Jimfort med hur det sag ut 2017, som i figuren 6ver
hushillens medieutgifter ovan, handlar det dock om en minskning. Motorn i det trendbrottet 4r
just tillvixten i de digitala kanalerna.

2.5 MEDIEPOLITISKA INSATSER UNDER
CORONAPANDEMIN

Under 2020 beviljade mediestddsnimnden 619,8 miljoner kronor i driftsstdd, vilket dr press- och
mediestodets enskilt storsta post. Naimnden beviljade dven 51,6 miljoner kronor i distributions-
stdd till dagstidningar och 121,4 miljoner i stdd till lokal journalistik. Dirtill kom 500 miljoner
kronor i redaktionsstdd, 147 miljoner kronor i tillfilligt utgivningsstéd och 20,7 miljoner i innova-
tions- och utvecklingsstod samt avslutningsvis ett utvecklingsstod om 7,9 miljoner kronor. Stodens
omfattning och fordelning redovisas i tabell 2.3.

Tabell 2.3 Uthetalade stodbelopp till nyhetsmedier, 2018-2020 (mnkr)

2018 2019 2020
Driftsstdd 424 521 620
Aterkrav - -5 -10
Distributionsstéd 38 54 52
Innovationsstéd = 33 21
Stod for lokaljournalistik* - 30 121
Utvecklingsstdd 8 6 8
Redaktionsstéd* - - 500
Tillfalligt covid-19-stdd - - 147
Summa 492 639 1458

Kommentar: *Redaktionsstddet utdkades tillfalligt under 2020 med 300 mnkr och stddet for lokaljournalistik med 50 mnkr.
Kalla: Myndigheten for press, radio och tv (MPRT).
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[ april 2020 forslog regeringen en rad insatser for att stodja mediebranschen under coronapande-
min. En av dtgirderna var en permanent hojning av mediestddet med 200 miljoner kronor per ar.
Under det aktuella aret nyttjades 150 stodmiljoner till ett temporirt utgivningsstdd, vilket riktades
till alla tryckta tidningar oavsett distributionsform. Den kvarstiende delen av stodet anvindes till
lokal journalistik. Sammantaget betydde det att press- och mediestodet i det nirmaste férdubblades
under 2020 till ungefir 1,5 miljarder kronor.?

MPRT utforde pa regeringens uppdrag 2021 en enkitundersdkning om hur effektiva stodatgirderna
varit. Resultaten visade att de stddtagande medieforetagen ansag att atgirderna haft en positiv effeke
pa journalistiken under pandemin. Undersokningen besvarades av 74 medieforetag som tagit del av
ett eller flera stod. 84 procent av de svarande uppgav att deras annonsintikter minskat under pande-
min, 18 procent uppgav att deras lasarintikeer 6kat och 16 procent att deras ldsarintikter minskat.’

2.6 PUBLIC SERVICE

Den 1 januari 2020 inledde de tre public service-bolagen SR, SVT och UR en ny tillstindsperiod.
Dessa sindningstillstind beslutas av regeringen och loper 6ver sex ar. De nu gillande sindningstill-
standen varar siledes till och med den 31 december 2025. Tillstainden avser sindningarna i mark-
ndtet och grundar sig pé radio- och tv-lagen.

Vid sidan av sindningstillstinden — och de premisser som upptas dir — stéller regeringen villkor
pa hur de tre bolagen far anvinda sina tilldelade medel. Sedan den 1 januari 2020 gors detta via
medelsvillkoren. Dessa villkor giller numer f6r hela tillstindsperioden medan de tidigare regle-
rades via érliga anslagsvillkor. Till skillnad frin nimnda sindningstillstind och dess koppling till
marknitet, reglerar medelsvillkoren foretagens hela verksamhet. I dag omfattas alla sindningar av
medelsvillkoren, oavsett distributionsform.

Public service finansieras sedan den 1 januari 2019 av en individuell public service-avgift, vilken
betalas av alla personer som fyllt 18 ar och har en beskattningsbar férvirvsinkomst. Fram till och
med 2018 finansierades public service av en radio- och tv-avgift vilken betalades av alla hushall
med en tv-mottagare. Public service-avgiften uppgick 2020 till 1 procent av inkomsten, men med
ett avgiftstak pa 1 397 kronor per person (maximalt 1 329 kronor 2021).

Public service-intikterna fordelades under 2020 pd si sitt att SVT fick 57 procent, SR 38 procent
och UR 5 procent. SVT redovisade under 2020 en samlad omsittning pa 4 779 miljoner kronor,
vilket framgar av figur 2.4. Kostnader for personal utgjorde den enskilt storsta kostnaden for SVT
och det f6ljt av kostnader f6r utlagda produktioner samt inkop av visningsritter. Fér SR uppgick
intikterna till 2 904 miljoner och dven i deras fall var personalkostnaderna den storsta posten.

UR:s intdkeer uppgick till 404 miljoner kronor.

8 For en utforligare redogorelse av den férda mediepolitiken under 2020 hanvisas till Myndigheten fér press, radio och tv:s rapport
Mediepolitik (https://www.mprt.se/globalassets/dokument/publikationer/medieutveckling/mediepolitik/mediepolitik-2021.pdf).

9 Myndigheten for press, radio och tv, Krisdtgarderna hade en positiv effekt pa journalistiken under pandemin, 2021-06-22
(https://via.tt.se/pressmeddelande/krisatgarderna-hade-en-positiv-effekt-pa-journalistiken-under-pandemin?publishe-
rld=32358388&releaseld=3302265).
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Forvaltningsstiftelsen for Sveriges Radio AB, Sveriges Television AB och Sveriges Utbildningsradio
AB idr moderstiftelse och de tre programbolagen SR, SVT och UR ir dotterforetag till stiftelsen.
Stiftelsen erholl 2020 i avgiftsmedel 7 973 miljoner kronor. Tillsammans med 301 miljoner i 6vriga
rorelseintikter, som visningsritter och sponsring, uppgick rorelsens intikter till 8 274 miljoner kronor.

Figur 2.4 Intakter for SVT, SR och UR, 2019 och 2020 (mnkr)
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Kalla: Foretagens arsredovisningar.

2.7 DE STORSTA SVENSKA MEDIEBOLAGEN

Det storsta svenskigda eller svenskkontrollerade bolaget pé den svenska mediemarknaden ir tele-
kombolaget Telia Company. Ar 2020 omsatte Telia Company — med svenska staten som storsta
dgare — totalt 89,2 miljarder kronor (86,0 miljarder 2019) och gjorde ett rérelseresultat pa -17,7
miljarder. Det negativa resultatet ir huvudsakligen en f6ljd av betydande reavinstforluster och
nedskrivningar relaterade till goodwill i utlindska bolag. Nettoomsittningen 6kade med cirka 4
procent, relativt 2019. Enligt Telia var det en 6kning driven av konsolideringen av Bonnier Broad-
casting, med bland annat TV4, som forvirvades under 2019. Affirsomréadet "tv och media” — dir
mer 4n enbart TV4 ingir och vilket bildades under fjirde kvartalet 2019 — hade en nettoomsitt-
ning pa 7,4 miljarder kronor och nadde ett rorelseresultat fore rintor, skatt och avskrivningar pa
758 miljoner kronor.
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Nist storsta bolag dr musik- och ljudtjinsten Spotify, vars dgarbolag finns i Luxemburg. Spotify

dr noterat pa borsen i New York, USA. Omriknat fran euro till svenska kronor uppgick bolagets
omsittning 2020 till 82,7 miljarder kronor, det vill siga en tillvixt pa ungefir 16 procent jimfort
med foregiende dr. Men samtidigt som omsittningen tilltog si 6kade ocksd underskottet. Bolagets
rorelseresultat slutade pa -3,1 miljarder kronor.

Vid sidan om Telia Company finns ett annat telekombolag, Tele2, bland de fem storsta svenska
medieféretagen. Tele2 dr ett noterat borsbolag i Stockholm vars storste dgare 2020 var Kinnevik
AB. Tele2 minskade sin omsittning under 2020 till 26,6 miljarder frin 27,2 miljarder under 2019.
Bolaget stirkte samtidigt rorelseresultatet till 7,3 miljarder kronor (3,8 miljarder 2019). Huvud-
delen av omsittningen — 21,6 miljarder — dgde rum i Sverige. Det var ocksé hir omsittningen vek
nedét, medan den tilltog nagot pa foretagets utlindska marknader.

Familjen Bonniers mediekoncern, verksam inom bade dagspress, film och tidskrifter, var under

en lang foljd av 4r rikets storsta mediebolag. Ar 2020 var Bonnier Group det fjirde stérsta bolaget
med en omsittning pa 20,8 miljarder kronor, vilket var en 6kning med 2 procent jamfort med
foregiende ér (20,4 miljarder 2019). Dirtill sinkte bolaget sina kostnader, vilket resulterade i ett
starke rérelseresultat som landade pa drygt 1 miljard (-140 miljoner kronor 2019). Av omsittningen
kom 6,5 miljarder frin svenska Bonnier News och 7,6 miljarder frin hela Bonnier News verksam-
het — vilken inkluderar verksamheter i 6vriga Norden, Europa och resten av virlden. Den enskilt
viktigaste intdktskillan for nyhetsgrenen var de svenska prenumerationsintikterna pa 3,3 miljarder
kronor (2,8 miljarder 2019).

Minst av de fem storsta aktdrerna, presenterade i figur 2.5, var radio- och tv-koncernen Nordic
Entertainment Group (Nent). Hela koncernen hade en samlad omsittning pa lite drygt 12 miljar-
der kronor 2020 (14,2 miljarder 2019). Inte fullt hilften av nettoomsittningen — cirka 5,9 mil-
jarder — skedde i Sverige. Det var en klar tillvixt jimf6rt med 2019 dé motsvarande andel var 41
procent. Koncernens samlade rorelseresultat forbéttrades trots en intiktsminskning om 16 procent
jimfort med 2019 och landade p4 3,2 miljarder kronor. Aret innan, 2019, stannade motsvarande
rorelseresultat pa 690 miljoner kronor. Nent Group ir ett publike aktiebolag med flera stora
institutionella investerare som 4gare.
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Figur 2.5 Sveriges fem storsta medieféretag efter omséattning, 2019 och 2020 (mnkr)
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Kommentar: *Avser intakter och resultat pa koncernniva for Spotifys Luxemburg-baserade garforetag
Spotify Technology S.A. omraknat fran euro.
Kalla: Foretagens arsredovisningar.

Bonnier, Spotify och Telia 6kade alla tre sin omsittning under 2020 — medan den f6ll hos Nent
och Tele2. Tva av bolagen, de tva stdrsta Telia och Spotify, noterade negativa rorelseresultat 2020.
De tre mindre gick ddremot med vinst. Hgst vinstmarginaler nadde Tele2 och Nent med 27,8

respektive 26,5 procent. For fordjupad information om de stdrsta bolagen, se bilaga 1.
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Itakt med att publiken i allt storre utstrickning valt att ta del av olika former av rorligt innehall
via internet har den digitala delen av tv-marknaden blivit viktigare f6r mediebolagen. Globala
aktorer som exempelvis teknikforetaget Apple, underhéllningskoncernen Disney, tv- och film-
bolaget Netflix samt videotjidnsten Youtube har via nationella eller nordiska tjinster blivit centrala
konkurrenter till de traditionella tv-foretagen. Till det kommer att flera traditionella tidningshus, i
forsta hand Aftonbladet och Expressen, numer ocksa sinder tv via nitet.

I det hir kapitlet ges en strukturell exposé 6ver utvecklingen i Sverige pa tv-omridet under 2020
med sirskilt intresse for publik- och reklammarknaderna. Dirtill kommer vissa blickar in mot
2021 érs handelser. Kapitlet avslutas med en analys av de storsta tv-bolagens utveckling under den
aktuella perioden. For fordjupad information om de pd tv-marknaden aktuella bolagen, se bilaga 2.

3.1 STRUKTURELL OVERBLICK OVER TV-MARKNADEN

Agarkoncentrationen pi den kommersiella tv-marknaden i Sverige ir att beteckna som hég. En
mycket stor andel av marknitets kanaler dr kopplade till endast tre aktorer: Telia Company, Nent
och Discovery Networks. Det sistnamnda bolaget ir ett heldgt dotterbolag till Londonféretaget
Discovery Communications Europe vars slutgiltiga moderbolag dr det bérsnoterade amerikanska
Discovery Inc. Det dr dessa tre bolag som star bakom kanaler som TV4 och C More samt TV3 och
TV6 liksom Kanal 5 och Discovery Channel.

3.1.1 Viktiga forandringar pa tv-marknaden

I slutet av 2019 gick Telia Companys kop av Bonnier Broadcasting av Bonnier-koncernen igenom
dé den godkindes av EU-kommissionen. TV4 och C More fick ddrmed en ny égare.

Niégra manader senare, i borjan av 2020, gick Storbritannien ur EU. Uttrddet fick bide Discovery
Networks och Nent Group att limna landet. Nent beslutade sig for att flytta till Sverige medan
Discovery Networks valde Tyskland. Med Discovery Networks beslut foljer att tv-huset flyttat
sindningslicenser for totalt 19 av sina nordiska tv-kanaler.
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Fran och med érsskiftet 2020/2021 lyder Discoverys sindningar under den bayerska myndigheten
Die Bayerische Landeszentrale fiir neuen Medien. For Nents del ar det fran arsskiftet i stillet svensk
lagstiftning som rader, bdde vad giller bolagets tv-kanaler och strémningsplattformar.

En annan av 2020 ars mer framtridande hindelser pa tv-marknaden var skapandet av bolaget
Allente, vilket distribuerar tv via satellit och bredband. Bolaget skapades genom ett samgiende
under viren mellan Nent Groups verksamhet inom betald satellit- och bredbands-tv, Viasat
Consumer, och telekombolaget Telenor Groups verksamhet inom betald satellit-tv, Canal Digital.
Det nya bolaget 4gs till lika stora delar av Nent och Telenor.

En for konsumenterna markbar hindelse dgde rum i september 2020 da telekombolaget Comhem
— upplést under 2021 av nya dgaren Tele2 Sverige — gick 6ver till helt digitala tv-sindningar till
samtliga 1,6 miljoner anslutna hushall. De analoga sindningarna i kabelnitet, inklusive FM-radio
via tv-uttaget, utgick. Tele2 anvinder numera det tidigare bolagsnamnet for sina stromningstjinster
Comhem Play och Comhem Play plus.

En sista férandringspunkt beror det faktum att dessa sedan linge etablerade bolag pa den svenska
tv-marknaden i tilltagande utstrickning konkurrerar med aktérer frin det nya segmentet f6r strom-
mad tv eller si kallad video on demand (vod). Abonnemangs- och betaltjinster (subscription video

on demand, svod) for tv och film, som HBO Nordic och Netflix, 4r i dag hogst reella utmanare om
bade hushallens medieutgifter for de traditionella kabel-tv-bolagen och om tittartid f6r reklamfi-
nansierade kanaler samt public service. Konkurrensen har dessutom hardnat under 2020 och 2021
da de globala foretagen Amazon, Apple och Disney klivit in pa den svenska tv-marknaden pa allvar.
Disneys tv-tjinst, for att peka pa ett exempel, lanserades i Sverige under tidig hst 2020 och da
med ett abonnemangspris ligre 4n de marknadsledande akt6rerna. Tjinsten rikear sig i forsta hand
till barnfamiljer med ett omfattande bibliotek av tecknade filmer och brett etablerade filmkoncept.

3.2 PUBLIKMARKNADEN FOR TV

Marknaden for rérlig bild piminner pa vissa sitt mer om tidningsmarknaden med sina varierade
affirsmodeller in den kommersiella radion. For till skillnad frin radiomarknaden dir reklamintik-
ter ir den klart dominerande affirsmodellen finns pa tv:s halva en bredare palett med allt fran helt
reklamfinansierade bolag till helt anvindarfinansierade kanaler — med aktérer som har en kombina-
tion av reklam- och anvindarintikter diremellan. Dessutom verkar bade det storsta och det minsta
av de tre public service-bolagen pa tv-marknaden.

Den hir blandningen av olika finansieringsmodeller finns bide i marknitet och pa internet. Aven
om samtliga storre kommersiella tv-koncerner verksamma i Sverige har abonnemangsbaserade
16sningar for sina respektive playtjinster sd spelar reklamforsiljningen en viktig roll dven for dessa
plattformar.

Ett aber i redogorelser f6r marknaden f6r rorlig bild 4r att det saknas en gemensam mitvaluta som
omfattar hela marknaden. Traditionell broadcast-tv mits i rickvidd, tittarandel och tittartid sam-
tidigt som online-tv mits med tittartid och antal starter. Mer om detta nedan.
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3.2.1 TV-tittandet

P4 publikmarknaden tivlar de svenska kommersiella tv-koncernerna om tittartid och pengar med
savil renodlade abonnemangstjinster som Netflix och HBO Nordic, som med helt annonsfinan-
sierade tjanster som Facebook Watch. Andra aktorer som videotjinsten Youtube har tvé ben. Det
viktigaste benet ar deras reklamversion Youtube medan deras reklamfria, och mindre, abonnemangs-
tjanst heter Youtube Premium. Nir det handlar om tittartid gar det dven att se de kommersiella
tv-koncernerna och det avgiftsfinansierade SVT som konkurrenter till varandra.

Den nimnda konkurrensen fran internet aterspeglar sig i svenskarnas konsumtion av linjir tabla-
lagd tv. Mediebarometern visar till exempel att tittandet pa tablalagd tv minskar samtidigt som
tittandet pa strémmad tv 6kar. Ar 2020 var forsta aret da den dagliga rickvidden for bada dessa
sindningsformer var lika stora — 56 procent av befolkningen. Den stora andelen dagliga tittare pa
strommad tv fanns i dldersgrupperna upp till 45 4r. Minst andel tittare hade gruppen 6ver 65 ar.

Storst daglig rickvidd bland tv-kanalerna har SVT1 med cirka 33 procent och TV4 med 29 procent.
Direfter f6ljer SVI2 med cirka 16, Kanal 5 med 10, TV3 med 8, Sjuan med 7 och TV6 med 6 pro-
cent, enligt mit- och analysbolaget Mediamitning i Skandinaviens (MMYS) helérssiffror f6r 2020.!

Mest tid liagger tv-tittarna pa SVT1:s tv-program; 26 procent av den totala tv-tiden. Nast mest

tid, 25 procent, dgnar tittarna at TV4:s sindningar. Efter denna duo ir det ett hopp ned till SVT2
med 6 procent av tiden, Kanal 5 med 5 procent och TV3 med 4 procent av tittartiden. Resterande
tredjedel fordelar sig mellan 6vriga kanaler, visar tittarsiffrorna frain MMS.

Adderas andelarna samman pa bolagsniva dr SVT tillsammans med UR lika stora som Telia
Company med TV4 som mest kinda kanal. Bada dessa har en tittartidsandel pa 35 procent. Dir-
efter dr det ett kliv ned till nista konkurrensnivd. Nent Group och Discovery har andelar pa

14 respektive 12 procent. Ovriga aktorer delar pa de kvarvarande 5 procenten tittartid. Fordelningen
av tittartiden mellan del olika bolagen priglades av stabilitet under 2020 — se figur 3.1.

1 MMS, Arsrapport 2020, 2021-08-16 (https://mms.se/wp-content/uploads/_dokument/rapporter/tv-tittande/ar/Arsrapporter/
Arsrapport%202020.pdf).
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Figur 3.1 De storsta tv-programfiretagen efter tittartidsandel, 2019 och 2020 (procent)
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Kalla: Mediamaétning i Skandinavien (MMS).

Tittandet pa tv via strommad online-video mater MMS i antalet starter per dag och antalet timmar.
Under 2020 mitte MMS online-videotjinsterna fér SVT, Nent, TV4, Discovery Networks, UR,
Aftonbladet, Expressen och Playad. Den sistnimnda aktéren representerar ett stort antal dagstid-
ningar i bade storstad och landsort. Bigge mitsitten hos MMS visar pa ett tilltagande tittande vid
pandemins utbrott. Dir etablerades snabbt en ny och hégre niva 4n tidigare, vilken sedan i stora
delar beholls under resten av aret. Hér var det bade ett nyhets- och aktualitetsintresse som drev pa
samt ett forstroelsebehov som tacktes.

SVT dominerade antalet starter av klipp och program. 44 procent av alla starter skedde hos SVT.
Nist och tredje storst andel startade klipp och annat innehall har Aftonbladet med 20 procent
och Expressen med 16 procent. Direfter var det ett litet hopp ned till nista nivdi med TV4 och
Playad med 8 procent vardera. Discovery och Nent hade i sin tur 2 procent vardera av det totala
antalet starter.

Vinds perspektivet och det i stillet 4r antalet timmar vilka dgnas 4t webb-tv eller online-video som
riknas stuvas listan om en smula. SVT ir fortfarande storst, da 64 procent av all tittartid dgnades deras
innehéll. 18 procent av tiden dgnades TV4:s program och klipp medan 7 procent tillf6ll Discovery.
4 procent av tiden gick till Aftonbladet, 3 procent at Nent och lika en stor andel till Expressen.
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3.2.2 TV-ekonomi

Public service-bolagen bytte for nagra r sedan finansieringsmodell fran licensavgift f6r hushall med
tillging till tv-utrustning till en sirskild public service-avgift. De kommersiella tv-husens finansie-
ringsmodeller 4r dven de mitt inne i en forindringsprocess. Den tar sig bland annat uttryck i att
flera av tv-koncernerna upplever minskande intikeer frin traditionell tv samtidigt som deras in-
tikter fran stromningstjinsterna 6kar. Denna trend till trots fortsitter de traditionella intiktsbenen
att vara viktigast.

Koncernernas intikter frin kundernas kop av grundpaket eller tilliggspaket — till exempel l6pande
avgifter, startavgifter, uthyrning eller forsiljning av digital-tv-boxar och programkort (transaktions-
baserade intikter via betaltjiansterna vod och pay per view ingar inte) — tecknar en litt vikande kurva.
Enligt Post- och telestyrelsens (PTS) statistik uppgick dessa intikter 2016 till cirka 9,8 miljarder
kronor varp de sjunkit till 9,3 miljarder for 2020 — se tabell 3.1. Aven public services samlade
intikter minskade mellan 2016 och 2020.

Tabell 3.1 Marknaden for elektronisk kommunikation, samlade intékter, 2016-2020
(Iopande priser, mnkr)

Forandring

2016 2017 2018 2019 2020 2019/2016

Betal-tv-tjanster 9846 10194 10058 9620 9 348 -5%
Public service* 8 080 8 096 8174 8 247 7973 -1%

Kommentar: *Avser medel som anvisas fran det s.k. rundradiokontot. Fran och med 2019 finansieras public service av en allman
public-serviceavgift, som ersatte den tidigare hushéllsbaserade radio- och tv-avgiften.
Kallor: Post- och telestyrelsen, 24 juni 2021; Forvaltningsstiftelsen f6r SR, SVT och UR.

En stor andel av de 9,3 miljarderna till betal-tv-tjinster gick till marknadens storsta aktor pa
tv-abonnemangsmarknaden. Under 2020 var 6ver hilften, 53 procent, av marknadens nistan

5 miljoner tv-abonnemang tecknade hos Tele2 Sverige, inklusive Comhem. Nist storst var

Telia Company med 18 procent av abonnemangen, foljt av Telenor Sverige med 10 procent. VCB
Sweden hade 7 procent, Canal Digital 5 procent, Sappa 4 procent och SMATV hade 3 procent.

Ovriga branschaktdrer samlade endast smirre andelar, enligt statistik frin PTS.

Trots att det kommit in ett antal betydande aktorer pd marknaden f6r playtjdnster de senaste tva
aren fortsatte Netflix att vara den ohotat stérsta under 2020. Under sista kvartalet 2020 hade

59 procent av befolkningen tillging till Netflix. Det innebir att den amerikanska film- och tv-
tjansten var dubbelt sd stor som Nent Groups stromningstjinst Viaplay, vilken var marknadstvia
med 30 procent. I kampen om tredje plats var det strid pa kniven. HBO Nordic visade enligt
MMS-siffrorna en litt dalande trend till en marknadspenetration pa 19 procent i fjirde kvartalet
2020. Och det efter en kraftig uppgang under senare ar. C More lag i sin tur kvar pa féregiende ars
nivd om 18 procent.
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Tabell 3.2 Medveten tillgang till svod-tjanster i hemmet, 2016-2020 (procent)

2016 2017 2018 2019 2020
Netflix 37 44 48 56 59
Viaplay 21 21 23 28 30
HBO Nordic 8 14 14 21 19
C More 9 12 15 18 18
Disney plus - - - - 17
Apple TV plus - - - 6 7
Comhem Play - - - 3 6
Dplay Premium 1 2 2 3 6
SF Anytime = = - - 5
Amazon Prime Video = 1 2 2 4
Telia Play 4 4 4 4 4
Youtube Premium = = = 3 3
Minst nagon svod-tjanst* 52 56 59 69 70

Kommentar: Avser méatningar genomforda vid utgéngen av respektive ar, i aldrarna 9 till 99 &r. *Avser innehav av ndgon svod-tjanst,
inte bara de tolv som anges i tabellen.
Kalla: Trend & Tema 2016:4, 2017:4, 2018:4, 2019:4, 2020:4 (Mediamaétning i Skandinavien AB, MMS).

Tv-tjansten Disney plus kom med i MMS-studierna f6rst under tredje kvartalet 2020. Men redan
vid utgingen av aret var den medvetna tillgingen i hushéllen 17 procent. Bolaget var dirmed
snabbt en av marknadens storre aktorer.

Sammantaget riknar MMS med att 70 procent av landets befolkning i dldern 9-99 ér hade tillging
till en eller flera strommade betaltjanster vid utgingen av 2020. Det var en tillvixt med 1 procent-
enhet jamfort med foregiende ar. Den lilla 6kningen antyder att den tidigare starka tillvixten
mattats av och att marknaden kan vara pd vig in i en mer mogen fas vad giller tillging. Analys-
bolaget Mediavisions studier av den strommade tv-marknaden i Norden stéder den tanken da dessa
indikerar en viss inbromsning av tillvixttakten for hushallspenetrationen. Bolagets analyser pekar
dessutom pa att antalet stromningstjinster per betalande hushill 6kar.?

Som nimndes tidigare koper hushéllen olika former av stromningstjinster f6r betydande belopp.
IRM uppskattar att marknadsvirdet for dessa kop motsvarar cirka 240 miljoner kronor for ned-
laddning och strémning av film och korta klipp, till exempel filmer via Apples Itunes-tjanst. Mark-
nadsvirdet f6r direktstrommat rorligt innehdll som betalas vid varje enskilt tillfille — som styckvis
konsumtion av specifika filmer, konserter, sportevenemang, och tv-serier — uppskattas till cirka 460
miljoner kronor. Stérst marknadsvirde har de vanliga strémnings- och abonnemangstjinsterna for
film, serier och sport — det vill siga aktérer som C More och Viaplay. IRM estimerar virdet i sin
rapport till omkring 6 miljarder kronor.

2 Dagens Media, Streamingmarknaden i Sverige mognar, 2021-04-12 (https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/streaming-
marknaden-i-sverige-mognar-kampen-om-att-vara-hushallens-forstaval-hardnar/).
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3.3 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING FOR TV

Reklaminvesteringarna i tv har svingt bide uppat och nedat i IRM:s statistik under de senaste fem
dren, se tabell 3.3. Under tvé av aren har det varit positiva siffror medan det varit negativa under
tre. Fjoldrets djupa fall med drygt 16 procent till strax under 4,9 miljarder kronor innebar att

de sammanlagda tv-investeringarna var nistan 10 procent ligre under 2020 4n vad de var 2016.
Prognosen infér aret spddde en minskning om endast 1,5 procent.

Reklaminvesteringarna i tv krympte under samtliga fyra kvartal 2020 och allra mest i kvartal tva.
Ett sa djupt fall som fjolarets har inte IRM registrerat under nagot ar sedan institutet borjade att

mita reklam-tv 1992. Det nirmaste vi kommer var it-kraschen 2001 da fallet var 11 procent och
finanskrisen 2009 da investeringarna sjonk med 12 procent.

De traditionella tv-reklamintikterna upplevde siledes ett tydligt fall under 2020. Det andra benet
inom reklamkategorin rorlig bild, det vill siga online-video, innehéll fler positiva signaler. Det bor
dock inskjutas att vare sig IRM:s statistik eller mediebolagens arsredovisningar ger en fullstindig
bild av hur stor andel av kategorins investeringar som gar till de traditionella tv-foretagen. Youtube
ar till exempel en av de stora konkurrenterna och delar av investeringarna gar dérfor dit.

Tabell 3.3 Reklamfirsiljningen i tv och online-video, 20162020 (mnkr, Iépande priser)

Forandring, % Fo6randring, %

2017 2018 2019 2020 2020/2019 2020/2016
TV 5 396 5490 5956 5833 4 876 -16,4 -9,6
Online-video 1143 1518 1754 1950 1985 +1,8 +73,7

Kommentar: | kategorin "TV” ingér annonsering i linjar broadcast-tv och text-tv inklusive programsponsring men exklusive annon-
sorsfinansierad produktion. Kategorin "online-video" avser reklam — bade video och statisk — som visas eller &r séld i
anslutning till redaktionell video, inklusive anvandargenererat innehall.

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Investeringarna i online-kategorin vixte under alla omstindigheter med 1,8 procent, till i det
nirmaste 2 miljarder kronor, jimfort med 2019. Aven hir var kvartal tva det intikesmissigt tuffaste
kvartalet. Men till skillnad frin den traditionella tv-reklamen visade andra halvéret upp sa pass
starka tillvixttal att de kompenserade tappet under det forsta. Jimfort med 2019 érs tvasiffriga
tillvixe var dock 6kningen timligen dimpad.

Sammantaget innebir detta att de totala reklamképen inom rorlig bild minskade for forsta gangen
sedan finanskrisen 2009. Det 4r en nedging med drygt 13 procent, relativt nirmast féregiende ér.
Enligt IRM stammar ungefir 71 procent av 2020 érs reklamintikter inom kategorin rorlig bild
fran tv, cirka 29 procent fran online-video och resterande andel frin bio (se tabellerna 2.2 och 3.3).

Ett annat sdtt att mita reklaminvesteringarna inom en viss mediekategori 4r att sitta dem i relation
till investeringarna i andra medieslag. Under 2013 svarade televisionen for rekordstora 19 procent
av reklaminvesteringarna i medier. Direfter vinde trenden nedit. Under de fyra f6ljande dren
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minskade tv-reklammarknadens andel av de totala reklaminvesteringarna i medier. Valaret 2018
vixte andelens storlek kortvarigt for att sedan krympa under bade 2019 och 2020. Under det sist-
nimnda ret hade andelen sjunkit till 12,5 procent.

Den forhéllandevis unga kategorin online-video visar ddremot pa reell tillvixt. 2010 var andelen
endast 0,4 procent. Tio ar senare, 2020, hade samma andel svillt till 5 procent.

3.4 DE STORSTA TV-FORETAGEN

Nent Group var i ekonomiskt hinseende det storsta tv-bolaget i landet 2020, se figur 3.2. Nistan
varannan intiktskrona av de totalt 12 miljarderna i omsittning kom frin den svenska marknaden.
For koncernen ir abonnemangsintikterna den viktigaste intikeskillan med 7,6 miljarder kronor.
Bland abonnemangen fortsatte de traditionella tv-kanalerna, tv-paketen och liknande produkter att
vara de mest intiktsbringande (4,7 miljarder kronor). Och det trots att fjolaret utgjorde en noterbar
intdktsminskning mot hur det sett ut tidigare. Ett av skilen till att abonnemangsintikterna {61l var
bildandet av det nya bolaget Allente, som man alltsi saméger med Tele2. Men 4ven om abonne-
mangsintikterna som helhet sjonk si genererade stromningstjinsten Viaplay mer intikter under
2020 4n under foregiende ér. Intikterna frin abonnemangsavgifter och styckkop som pay per view
steg frin 3,3 miljarder kronor 2019 till 3,6 miljarder 2020.

Det hir férindrade konsumentbeteendet med ett tilltagande stromningstittande syns inte bara i
Nents finansiella rapport. I arsredovisningens strategiavsnitt skriver Nent att bolaget numer {orst
och frimst 4r ett streamingbolag. Reklam- och sponsringsintikterna uppgick i sin tur till 3,4 mil-
jarder kronor (4 miljarder 2019). Som tidigare noterats uppgick rorelseresultatet f6r 2020 till 3,2
miljarder kronor.

Aven for de Telia-igda bolagen TV4 och C More gick omsittningen ned under 2020. TV4:s in-
tikter krympte med 14 procent till 4,2 miljarder jamfort med aret innan. Trots nedgangen landade
rorelseresultatet i svart pa 1 miljard. Omsittning f6r C More, med verksamhet dven utanfor
Sverige, minskade i sin tur med 6 procent till 2,4 miljarder kronor. For deras del blev det aterigen
roda siffror med ett rérelseresultat pd -240 miljoner kronor.

Som skil till dessa nedgangar anférs i bada bolagens drsredovisningar att pandemin haft en negativ
effekt pa deras intikter samt att konkurrensen om bade tittare och annonsérer hirdnat. Agaren
Telia skriver i samma drende i sin arsredovisning att streaming “haller pa att ta 6ver fran traditionell
mediedistribution och spelplanen férindras med globala foretag som i storre utstrickning distribu-
erar innehall direke till konsumenten”. Man gor siledes en snarlik analys av marknadsutvecklingen
som konkurrenten Nent.

For Discovery Networks del kommer intikterna primart fran tva killor. Den ena delen ir distri-
butionsintikter fran distributorer som siljer tv-paket till tv-tittaren, medan den andra delen utgors
av forsdljningsintikeer frin reklam och sponsring. Sammantaget uppgick rorelseintikterna till

1,1 miljarder kronor 2020 — en minskning med 12 procent jamfort med 2019 érs 1,3 miljarder
kronor. Rorelseresultatet var -153 miljoner kronor.
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Figur 3.2 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska tv-marknaden, omsittning
och rorelseresultat, 2020 (mnkr)
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Sverige, Danmark, Finland och Norge.
Kalla: Foretagens arsredovisningar.

For tv-marknadens aktorer innebar coronapandemin stora pafrestningar pa verksamheterna nir de
kommersiella kanalernas reklamintikeer vek kiinnbart nedit medan behovet av en aktiv nyhetsfor-
medling 6kade. Till det kom att konkurrensen frin de nya helt digitala akt6rerna stirktes da flera
globala bolag intensifierade sina anstringningar pa den svenska marknaden. Tittandet pa tv okade
totalt sett under 2020, jimf6rt med dret innan. Tittandet pd strommade tv-tjinster gynnades extra
av den mer allminna trenden avseende 6kad konsumtion av rorlig bild.
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4. RADIOMARKNADEN

Kz;tpitlet om radiomarknaden innehéller en strukturell verblick av utvecklingen i Sverige pa
adioomridet under 2020 och delar av 2021 med sarskilt fokus pa publik- och reklammark-
naderna. Dessa avsnitt kompletteras med en analys av de storsta bolagens utveckling under den
aktuella perioden. For fordjupad information om de pa radiomarknaden aktiva bolagen, se bilaga 2.

4.1 STRUKTURELL OVERBLICK OVER RADIOMARKNADEN

P4 den svenska radiomarknaden finns det ett par typer av akt6rer som framtrider tydligare n andra.
Det ir 4 enda sidan SR:s public service-kanaler och det idr de privatigda kommersiella stationerna

d den andra. Den senare radioformen har under 2010-talet i sin tur kommit att domineras av tvd
nationella nitverk, se figur 4.1. Det ena kontrolleras av Nent Group och det andra av tyska Bauer
Media Group. Det forstnimnda bolaget bildades 2018 efter en avknoppning frin det Kinneviks-
dgda medieféretaget Modern Times Group och noterades pa Stockholmsbérsen aret ddrpa. Hir in-
gar kinda radionamn som Rix FM och Star FM. Det sistnimnda bolaget 4r sedan 2015 den st6rsta
dgaren av kommersiella radiokanaler i Norden och ir vidare en av Europas stora mediekoncerner
med verksamhet inom bland annat radio, tidningar och tidskrifter. I den svenska verksamheten
mirks bland annat Mix Megapol och Rockklassiker.

Efter 2018 ars kanalomliggning av det svenska radionitet bestar den marksinda privatigda FM-
radion av tre rikstickande och 35 regionala eller lokala sindningstillstind.
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Figur 4.1 Den svenska marknaden for kommersiell radio hosten 2020
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* Det nationella tillstandet for NRJ och tillstandet for Svensk pop dgs av NRJ Sweden AB. Tva tillstand for Rockklassiker samt Retro
FM &gs av Bauer Media via Nya Radio City. Tillstdnden for Vinyl &gs av Svenska Medietjénster AB, tillstdnden fér Bandit Rocks ags
av Radio Nova (NTM) och tillstandet for Power Hit Radio av DB Media.

Kallor: Foretagens arsredovisningar; Myndigheten for press, radio och tv; Nordicom.

4.2 PUBLIKMARKNADENS UTVECKLING FOR RADIO

Ar 2020 lyssnade 75 procent av svenskarna, 9-79 &r, pa radio i nigon form under en vanlig dag,
visar den senaste upplagan av Mediebarometern. Det ér ett par procentenheter upp jamfért med
foregaende ér.

Huvuddelen av alla radiolyssnare tog enligt Mediebarometern 2020 del av vanlig marksind radio
via traditionella radioapparater. Bilradio var vanligast d hilften av befolkningen lyssnade i bilen.
Den nivan var oférindrad jimf6rt med hur det sig ut dret fére. Daremot minskade lyssnandet via
traditionell radioapparat med 4 procentenheter till 31 procent. I stillet 6kade allménhetens lyss-
nande till direktsind webbradio till 20 procent, samtidigt som 23 procent lyssnade till poddar eller
radio i efterhand. Bida kategorierna 6kade med 4 procentenheter.

Lyssningen till poddar var mest utbredd bland personer under 45 ar medan lyssnandet via tradi-
tionella radioapparater var vanligast bland dem 6ver 65 ar. Det var ocksa tydligt att direktsind
webbradio hittat en malgrupp bade bland medelilders och ildre. Bland 65 till 85-dringarna
lyssnade 8 procent pa poddar en vanlig dag, vilket kan jimf6ras med att 18 procent lyssnade till
direktsind webbradio. Studeras i stillet tidsitgingen si lyssnade svenska folket pa direktsind radio
i genomsnitt 61 minuter en vanlig dag 2020.
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Enligt de summerade lyssningssiffrorna f6r helaret 2020, frin de métningar Kantar Sifo gor, 6kade
SR:s lyssningsandel jamfort med 2019 till 73 procent. Bauer Medias lyssningsandel lag i stort sett
still pd 16 procent medan Nents minskade med nidgon procentenhet till 11 procent.

Bauer Media noterade i sin analys av lyssningens utveckling att i tider dir efterfrigan av nyheter
okar sa 6kar SR ofta sina lyssnarandelar gentemot kommersiell radio vilket inte var ett undantag
for dret 2020”. Ledningen for SR drog i sin aktuella arsredovisning en snarlik slutsats da den skrev
att statistiken visat att “nir nyhetsflodet och informationsbehovet varit som mest omfattande har
Sveriges Radios rickvidder varit som storst”.

Figur 4.2 De storsta radiondtverken efter lyssnartidsandel, 2019 och 2020 (procent)
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Kélla: Bauer Medias manadsbrev och &rssammanfattning, 2021-01-11.

Vare sig public service eller den kommersiella radion har nagra direkta publikintikeer. Det har
ddremot det nyaste inslaget pa ljudmarknaden — poddarna.

Det finns tyvirr ingen tillginglig branschstatistik att luta sig mot nir det giller poddarnas publik-
intikter. Det ndrmaste vi kan komma ér studier som IRM:s undersékning av hushéllens medie-
utgifter. Enligt denna studie spenderade det genomsnittliga hushallet 19 kronor pd stromnings-
tjanster och nedladdningar av poddar under 2020. Det skulle i sé fall betyda nistan 90 miljoner pd
branschniva, det vill siga lika mycket pengar som hushéllen avsitter till fysiska ljudbdcker i cd- och
dvd-format. Men till skillnad frin handeln med fysiska ljudbocker vixer poddsegmentet snabbt.
IRM konstaterar i sin rapport att kategorin uppvisar den kraftigaste relativa tillvixten inom ljud-
och musiksegmentet. Virt att notera ir dock att utgifterna for exempelvis Spotify riknas till musik-
kategorin dven om manga tar del av poddar via den plattformen.
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4.3 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING FOR RADIO

Reklaminvesteringarna i radio har under de senare dren stigit fran cirka 690 miljoner kronor 2010
till dryga miljarden under topparet 2018. Direfter har investeringarna fallit tillbaka bdde under
2019 och 2020 till cirka 933 miljoner kronor, vilket visas i tabell 4.1. Ar 2019 minskade reklam-
investeringarna med drygt 5 procent och med strax under 9 procent 2020. Prognosen infor 2020
talade om en tillvixt om 1,1 procent f6r investeringarna i radioreklam.

Radions andel av reklaminvesteringarna i medier har forhallit sig stabil under de senaste fem aren.

Den har — samtidigt som flera andra traditionella medieformer férlorat andelar till nya konkurren-
ter — hillit sig runt 2,5 procent. De senaste tva drens trend r dock nagot vikande.

Tabell 4.1 Reklamforsiljningen i radio och podcast, 2016—-2020 (mnkr, Iopande priser)

Forandring, % Fo6randring, %

2017 2018 2019 2020 2020/2019 2020/2016
Radio 862 985 1077 1021 933 -8,7 +8,2
Podcast 154 174 +13,0

Kélla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Till investeringarna i traditionell reklamradio kan numer liggas de som gors i poddarna. For denna
grupp finns i dagsliget enbart statistik for aren 2019 och 2020. Under det senare av de tillgingliga
aren koptes det reklam i poddar f6r 174 miljoner kronor. Det var en 6kning med 13 procent rela-
tivt foregaende dr. Poddarna gick alltsi emot utvecklingen f6r bade reklamradion, som minskade
med cirka 9 procent, och reklammarknaden i stort, som dalade med ungefir 5 procent 2020.

Av arets poddinvesteringar stod sponsrade budskap for 58 procent av mediekdpen, medan traditio-
nella annonsklipp stod f6r 42 procent.!

4.4 DE STORSTA RADIOFORETAGEN

Den storsta kommersiella aktoren pa den svenska radiomarknaden 4r Nent Group med sina tre
bolag: Nent Group Radio, Nent Group Radio Sales och Kilohertz. Riknas de tre bolagens verk-
samheter samman i en gemensam omsittning visar den pa en minskning med 18 procent till cirka
552 miljoner kronor, relativt 2019. Rérelseresultatet minskade dven det och stannade pa ett sam-
manlagt 6verskott om 28 miljoner kronor. Koncernens intikter fran radioverksamheten minskade
siledes med mer 4n vad kdpen av radioreklam gjorde som helhet.

Hos radiogruppen Bauer med bolagen Bauer Media, Bauer Publishing och Nya Radio City mins-
kade den sammanlagda omsittningen med cirka 12 procent under 2020 jimfort med aret fore.
Bolaget nimner i verksamhetsberittelsen att omsittningen och resultatet paverkades negativt av
pandemin dé den ledde till firre reklaminvesteringar. Resultatet forsimrades allts dven det — frin
ett rorelseresultat pd 6ver 54 miljoner kronor 2019 till 1,1 miljoner 2020.

1 Dagens Media, For forsta gdngen — sé stora ar mediekdpen i poddar, 2021-05-14 (https://www.dagensmedia.se/medier/ra-
dio-podd/for-forsta-gangen-sa-stora-ar-mediekopen-i-poddar/).
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For NRJ Swedens del krympte omsittning med mindre 4n 1 procent till 94 miljoner kronor, jim-
fort med 2019. Aven pa resultatraden mirktes sma skiften och NRJ kunde dirfor redovisa ett pa
det hela taget oforindrat 6verskott om 13 miljoner kronor.

Figur 4.3 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska radiomarknaden,
omsattning och rérelseresultat, 2020 (mnkr)
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Kommentar: * Nent Group och Bauer Media driver sina verksamheter pa den svenska radiomarknaden i olika bolag utan en
dvergripande koncernredovisning. Se anmarkning i bilaga B2. Denna bolagsstruktur forsvérar redovisningen.
De ekonomiska uppgifterna i figuren avser foretagens rorelsedrivande hel- och deldgda svenska dotterbolag
exkl. koncernelimineringar.

Kalla: Foretagens arsredovisningar.

Sammanfattningsvis fick siledes spridningen av covid-19 snarlika f6ljdverkningar f6r radions del
som for tv:ns. Reklamintikterna minskade f6r de kommersiella bolagen och omsittningen sjonk for
alla de tre stora bolagen. Det totala lyssnandet pa radio 6kade och det var inte minst den strommade
lyssningen som lockade till sig en st6rre andel lyssnare. Reklaminvesteringarna omférdelades pa sa
sitt att de minskade i den traditionella radion och 6kade bland poddarna — om én frin en lig niva.
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det hir kapitlet om dagspressens ekonomiska férhillanden gors forst en redovisning av de struk-
turella forandringarna pé tidningsmarknaden for bide betalda tidningar och gratistidningar
under 2020 och delar av 2021. Sirskilt intresse dgnas publik- och reklammarknadernas utveckling.

Detta foljs av ett avsnitt om de samlade resultat- och vinstnivderna i tidningsbranschen under
2020. Nista delavsnitt bestar i genomgangar av utvecklingen for de storsta tidningsgrupperna samt
den medel- och hogfrekventa dagspressen. Direfter kommer avsnitt om fadagars- och gratistid-
ningarna, varpd kapitlet avslutas med en analys av den ekonomiska utvecklingen for distributions-
bolagen pa den svenska tidningsmarknaden.

Den genomgang av tidningsmarknaden 2020 som redovisas i det hir kapitlet bygger i stora delar
pa drsredovisningar for svenska dagstidningsféretag med bokslut under det aktuella aret. Samman-
taget ror det sig om cirka 60 foretag eller foretagsgrupperingar som tillsammans svarade for utgiv-
ningen av ungefir 140 dagstidningar. For fordjupad information om de pé tidningsmarknaden

aktuella bolagen, se bilaga 3.

5.1 STRUKTURELL OVERBLICK
OVER TIDNINGSMARKNADEN

Nigra ar efter millennieskiftet inleddes en nistan tio ar ling omstruktureringsperiod pa den svenska
tidningsmarknaden. I centrum foér denna utveckling stod koncernen Stampen med bas i Goteborg
och det som senare skulle bli Mittmedia, med bas i Gavle. Under denna tid bytte ett stort antal tid-
ningar dgare och storre koncerner bildades. Perioden f6ljdes av en tid av relativt lugn pa tidnings-
marknaden, innan nista fas i omorganiseringen kom till manifest uttryck i en rad strukturaffirer
under 2019. Ett par av det drets betydande kop kom ocksa att foljas av dnnu fler f6rvirv under
2020 och 2021.

5.1.1 Storre strukturaffarer

Forst ut av de stora affirerna under 2019 var Bonnier-koncernens och den norska stiftelseigda
mediekoncernen Amedias kép av lokaltidningsutgivaren Mittmedia, vilket redovisades i forra arets
rapport. Det stora kopet foljdes i inledningen av 2020 av ett besked om att Bonniers Mittmedia
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tillsammans med Amedia f6rvirvat lokaltidningsgruppen Hall Media. Den sistnimnda tidnings-
gruppen har sin bas i Jonk6ping och bestir av ett tiotal morgontidningar i Smaland och Vister-
gotland. Koncernen hade vid kopet en arlig omsittning pa cirka 500 miljoner kronor. Siljare var
Carl-Olof och Jenz Hamrins stiftelse.! Forsiljningen innebar att den mycket framtridande roll
som stiftelsedgda tidningar historiskt haft i Sverige forsvagades ytterligare.

Det nya dgandet fordelade sig sa att Bonnier efter kopet via Mittmedia dgde 51 procent av Hall
Media medan Amedia svarade for resterande dgarandel samt ordférandeposten i bolaget. I decem-
ber 2020 forvirvade Bonnier News Local resterande aktier av den norska koncernen. Efter f6rind-
ringar av bolagsstrukturen varen 2021 4r Bonnier News Local AB (tidigare Mittmedia) moderbolag
till bade Hall Media och HD-Sydsvenskan.*

Négra manader senare, strax efter midsommar 2021, gick Bonnier News Local och Gota Media,
dgt av Stiftelsen Barometern och Tore G. Wirenstams stiftelse, ut med en nyhet om planerna pa ett
djupgiende samarbete. Enligt dessa ska partnerskapet formaliseras genom korsvisigande. Genom
detta blir Gota Media 20 procentiga dgare i Bonnier News Local mot att de senare erhaller 30 pro-
cent i Gota Media. Ett saidant samarbete kommer att kontrollera 55 betalda dagstidningar, varav
13 utgivna av Gota Media och 42 av Bonnier News Local. Konstellationen skulle ddrmed vara den
svenska tidningsmarknadens klart storsta aktor.”

Kort dirpa presenterade de tva samverkande bolagen nyheten om att man tillsammans forvirvat
AB Skénska Dagbladets tidningsverksamhet med utgivningen av Skinska Dagbladet i Malmé

och Norra Skane i Hissleholm. De nya dgarnas besked ir att de till en bérjan dmnar driva de tva
tidningarna i ett gemensamt bolag dir vardera parten dger 50 procent. Gota Media fir ansvar for
Norra Skane. Planen 4r dir att samorganisera den med koncernens nirliggande Kristianstadsbladet
till en tidning med tva editioner. Bonnier News Local tar i sin tur 6ver huvudansvaret f6r Skanska
Dagbladet dd man ser mojligheter till synergier mellan den och framf6r allt Sydsvenskan i Malmo
och Helsingborgs Dagblad.*

Den andra stora affiren som blev offentlig 2019 var tidningsfamiljen Hj6rnes f6rsiljning av aktie-
majoriteten i Stampen Lokala Medier till konsortiet PNV Media. Det képande bolaget bestod av
det norska bérsbolaget Polaris Media och med NWT Gruppen i Karlstad och VK Media i Umea
som minoritetsigare. Den affiren foljdes upp i maj 2021 av att dgarna meddelade att de képt den
sista minoritetsposten av familjen Hjérne. Familjen avslutade ddrmed sitt ndstan hundradriga
engagemang i Goteborgs-Posten och tidningarna kring den. Overlimningen foljer de senare arens
tendens dir etablerade tidningsigare, som familjerna Horling i Lidkdping, Michelsen i Alingsés
och Hamrin i Jonkoping, av olika skil klivit ur tidningsmarknaden.

1 Dagens industri, Bonnier News kdper Hall Media, 2021-09-11 (https://www.di.se/nyheter/bonnier-news-koper-hall-media/).

2 Bonnier, Andrad bolagsstruktur fér Bonnier News Local, 2021-04-06 (https://www.bonnier.com/sv/news/andrad-bolagsstruk-
tur-for-bonnier-news-local).

3 Bonnier, Gota Media och Bonnier News Local ingér avsiktsforklaring géllande partnerskap och korsvis dgande, 2021-07-02
(https://www.bonnier.com/sv/news/gota-media-och-bonnier-news-local-ingar-avsiktsforklaring-gallande-partnerskap-och-kors-
vist-agande).

4 Dagens Media, Ny medieaffar — Bonnier och Gota tar 6ver Skénska Dagbladet och Norra Skéane, 2021-07-08 (https://www.
dagensmedia.se/medier/dagspress/ny-medieaffar-bonnier-och-gota-tar-over-skanska-dagbladet-och-norra-skane/).
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I och med Polaris Medias och Amedias kop finns nu alla tre stora norska tidningskoncerner pa
den svenska marknaden som framtridande dgare. Den storsta av de tre dr Schibsted som sedan
1990-talet haft dgarintressen i Sverige via Aftonbladet och Svenska Dagbladet. Till det kommer
att Schibsted, liksom N'WT-koncernen, dger betydande delar av Polaris.

En annan av arets storre affirer presenterades i mitten av sommaren 2020. D4 blev det klart att
moderbolaget Ge-Te Media AB med gratistidningarna Direktpress kopt alla aktier i konkurrent-
koncernen Mitt i Stockholm. Ge-Te Media hade vid kopet en omsittning pa ungefir 650 miljoner
kronor samtidigt som Mitt i omsatte cirka 200 miljoner.”

I februari 2021 kom nyheten att VK Media, dgt av Stiftelsen VK Press, i Umea forvirvat 90,1
procent av mediebolaget Tidningar i Norr. Det uppkdpta bolaget ger ut Lokaltidningen, Mellan-
bygden, Nordsverige och Visterbottningen. Tidningar i Norrs dgarférening behaller genom aktie-
dgaravtalet ett inflytande dver tidningarnas politiska firg pa ledarsidorna.®

5.1.2 Forandringar pa titelniva

Trots den omfattande omstrukturering som foljt av medielandskapets digitalisering och att antalet
utgivande bolag minskat har antalet titlar pd den svenska dagstidningsmarknaden hallit sig f6rhal-
landevis stabilt under de senaste 40 dren. Mot den bakgrunden kan man tala om de tre fyra senaste
dren som nagot av ett trendbrott. Sedan 2017 har ett storre antal titlar forsvunnit, vilket medfért
att antalet betalda dagstidningar pa den svenska tidningsmarknaden minskat frén drygt 160 till
nagot firre in 140. Lejonparten av dessa nedlagda tidningar har varit en- och tvadagarstidningar.

Ocksa under 2020 och 2021 har tidningar och nyhetsredaktioner férsvunnit. Men det var firre
som forsvann 4dn vad som befarades pA manga hall nir reklamintikterna dramatiskt vek nedét
under coronapandemins férsta vag. En av de titlar som upphort dr den Norrkopingsbaserade
koncernen NTM:s gratistidning Sigtunabygden, vilken lades ned pd grund av 16nsamhetsproblem.
Under 2020 forsattes ocksd Metro Media House AB i konkurs efter nistan ett &r av f6rsok till
rekonstruktion.®

7

I samband med det ovan nimnda samgiendet mellan Stockholms tvé stora gratistidningsaktorer
Direktpress och Mitt i 2020 upphorde ocksa en del titlar att utkomma medan andra ombildades,
till exempel Kungsholmen Direkt och Milar6 Direkt. Totalt berorde omstruktureringen utgivningen
pa 37 orter i Storstockholmsomréidet. En tid efter affirens offentliggérande gick Mitt i ut med
beskedet att man avsag att lansera fler an 20 nya gratistitlar i Skine och Sméland under 2021.

Tidningen Feministiskt Perspektiv slutade med sin utgivning varen 2021 di den f6rlorat driftstédet
som en f6ljd av att den betalda upplagan inte nddde upp till de nivéer som krivs f6r att erhalla
stdd. Tidningen gavs sedan 2011 ut av den ideella féreningen Feministiskt perspektiv. I samband

5 Realtid, Direktpress kdper Mitt i Stockholm, 2021-06-21 (https://www.realtid.se/direktpress-koper-mitt-i-stockholm).

6 VK Media, VK Media kdper mediebolaget Tidningar i Norr, 2021-09-22 (https://vkmedia.se/vk-media-koper-mediebolaget-tid-
ningar-i-norr/).

7 Journalisten, Sigtunabygden lagger ned efter 137 &r, 2021-06-04 (https://www.journalisten.se/nyheter/sigtunabyg-
den-laggs-ned-efter-137-ar).

8  Swt, Tidningen Metro gér i konkurs, 2021-02-12 (https://www.svt.se/kultur/tidningen-metro-gar-i-konkurs).
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med nedliggningen startade Mediehuset Gron Press AB tillsammans med den tidigare redaktionen
pa Feministiskt Perspektiv en ny feministisk digital nyhetstidning under namnet Fempers Nyheter.
Den nya titeln utkommer tva ganger i veckan och drivs av bolaget Medief6retaget Fempers AB.”

Sommaren 2021 lade Lokaltidningen Mediacenter AB ned sina gratistidningar i Kristianstad,
Hissleholm och Ystad samt den gemensamma tidningen for Sjobo, Tomelilla och Simrishamn.
Dessutom halverades utgivningstakten for gratistidningarna i Svalév samt i Limhamn och
Bunkeflo. Lokaltidningen ir ett heldgt dotterbolag till HD-Sydsvenskan som i sin tur ingar i
Bonnier-koncernen.!’

Under den aktuella perioden har det ocksi tillkommit en del tidningar och redaktioner. Under
hésten 2021 dteruppstod Partille Tidning som prenumererad e-tidning tre dagar i veckan i
Stampen Lokala Mediers regi. Tidningen var tidigare en gratistidning dgd av AB William
Michelsens boktryckeri, vilket gick i konkurs 2019. De Stampenigda tidningarna Kungsbacka-
Posten och Molndals-Posten har ocksd okat sin utgivningstake fran en till tre dagar i veckan —
dven det via e-tidning."'

Arets mest omskrivna tidningsstart 4gde rum i slutet av december 2020 di nyhetssajten Bulletin
lanserades. Grundarnas mél var att skapa en svensk motsvarighet till utlindska kvalitetstidningar
som The Times och Wall Street Journal. Bakom den nya sajten fanns ett stort antal etablerade
skribenter och en handfull externa finansidrer."

5.1.3 Forandrad postdistribution av tidningar

Under hésten 2020 testade Postnord en ny utdelningsmodell i vistra Skine. Den nya modellen
innebar i stora drag att brev, reklam och tidningar borjade att delas ut varannan dag i stillet for
som tidigare varje dag. I borjan av 2021 meddelade Postnord att utdelningsmodellen skulle imple-
menteras successivt i hela landet under 2021 och 2022.%

5.2 PUBLIKMARKNADENS UTVECKLING FOR TIDNINGAR

De senaste decennierna har priglats av en krympande dagstidningsmarknad, nigot som bland
annat tagit sig uttryck i den form av sammanslagningar, kop och konsolidering som ovanstaende
avsnitt behandlar. Marknadens tillbakaging syns ocksd i en kontinuerlig minskning av andelen
hushall som prenumererar pd en dagstidning. Men under de senaste dren har tillbakagingen planat
ut och under 2020 mirkees till och med en liten 6kning. Vindningen f6rklaras av ett vixande
intresse for digitala tidningsprenumerationer.

9 Fempers, Redaktionen for Feministiskt Perspektiv och Grén Press startar ny nyhetstidning, 2021-04-29 (https://www.
mynewsdesk.com/se/fempers/pressreleases/redaktionen-foer-feministiskt-perspektiv-och-groen-press-startar-ny-nyhetstid-
ning-3095236).

10 Journalisten, Bonnier lagger ned fyra gratistidningar, 2021-06-07 (https://www.journalisten.se/nyheter/bonnier-lagger-ned-fy-
ra-gratistidningar).

11 Journalisten, Partille Tidning ateruppstar, 2021-04-27 (https://www.journalisten.se/nyheter/partille-tidning-ateruppstar-i-host).

12 Bulletin, Detta &r Bulletin — Sveriges nya dagstidning, 2021-08-17 (https://bulletin.nu/detta-ar-bulletin-sveriges-nya-dagstidning).

13 Post- och telestyrelsen, Postnords nya utdelningsmodell — varannandagsutdelning, 2021-09-27 (https://www.pts.se/sv/privat/
post/forandringar-i-brevutdelning/).
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5.2.1 Tidningsprenumerationer i hushallen

Enligt Mediebarometern 2020 hade 46 procent av befolkningen 9-79 ar tillgang till en prenume-
rerad morgontidning i hemmet (44 procent 2019). Samtidigt uppgav 7 procent att de hade tillging
till ndgon av kvillstidningarnas digitala abonnemang (6 procent 2019). Eftersom grupperna delvis
overlappar varandra var den totala andelen 49 procent (46 procent 2019). Det var saledes genom-
giende okningar jaimfort med foregiende ar, vilket sannolikt kan forklaras av det stegrade nyhets-
intresset under coronapandemin.

Som redan nimnts var det de digitala versionerna som primirt lockade hushéllen att teckna nya
abonnemang. Andelen med tillging till digital morgontidning fortsatte i enlighet med de senare
drens tendenser att vixa och 6kade frin 31 procent 2019 till 36 procent 2020. Andelen med till-
gang till tryckt morgontidning krympte diremot fran 31 procent till 29 procent. Ar 2020 blev det
alltsd vanligare med en digital morgontidning 4n en trycke.

Minst andel dagstidningsprenumeranter fanns i aldersgruppen 25—44 ar dir 32 procent uppgav

att de holl en prenumeration under 2020. De kan jimf6ras med den mest prenumerationsbenigna
gruppen, de over 65 ér, dir 74 procent prenumererade. En annan noterbar skillnad i 2020 ars
studie var att hogskoleutbildade personer i dldersspannet 25-85 ar abonnerade pa dagspress i storre
omfattning 4n personer utan hogskoleutbildning.

5.2.2 Rackvidden for enskilda tidningar

Att mita hur stor andel av befolkningen som till exempel liser eller tittar i tidningar 4r ett st att
mita rickvidd. Hur ménga som tar det av ett enskilt medium en genomsnittlig dag 4r ofta ett vik-
tigt argument vid forsiljning av annonsutrymme. Darfor miter manga enskilda titlar sin rickvidd.
Enligt rickviddsrapporten Orvesto Konsument fran Kantar Sifo 6kade den totala nettorickvidden
for nio av de tio morgon- och kvillstidningar, samt de senares lokala editioner, som ges ut i ndgon
av de tre storstdderna och som mitte rickvidden i bade tryckea och digitala kanaler 2019 och 2020.

Av de storstadstitlar som mitte sin totala nettorickvidd var det bara Skinska Dagbladet som hade
fler ldsare i de trycka kanalerna 4n i de digitala. For kvillspressen var tonvikten pa de digitala kana-
lerna extra markerad, vilket framgér av tabell 5.1.
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Tabell 5.1 Total nettoréckvidd under genomsnittlig dag for morgon- och kvillstidningar
utgivna i storstad, 2020 (tusental)

Total netto- Tryckt rackvidd,

rackvidd inkl. e-tidning F6réndring, % Digital rackvidd Foérandring, %

Aftonbladet 3864 398 -12,9 3718 +2,1
Expressen/GT/KvP 2 898 386 -9,4 2717 +1,7
Dagens Nyheter 1153 544 +4,6 819 +16,0
Svenska Dagbladet 748 347 +14,9 510 +10,4
Dagens industri 515 290 -3,0 294 +6,1
Goteborgs-Posten 494 244 +12,4 319 +38,7
Sydsvenskan 372 160 +5,3 255 +6,3
Skénska Dagbladet 69 54 -6,9 19 -9,5

Kalla: Orvesto Konsument 2020: Helar (Kantar Sifo).

For de 37 landsortstidningar som mitte sin totala nettorickvidd under bade 2019 och 2020 var
resultatet nagot mer blandat. Hir 6kade 22 av de aktuella titlarna sin totala rickvidd samtidigt som
tva redovisade en oforindrad rickvidd. For de aterstiende titlarna var det vikande tal.

Nio av de tio storstadstidningarna hade en storre rickvidd i digitala kanaler 4n i tryckea och 4r
dirmed konsumtionsmissigt i forsta hand digitala produkter. Bland de nio landsortstitlar med en
totalnettorickvidd 6ver 100 000 personer under en genomsnittlig dag var bilden en annan. Bara ett
par av dessa hade sin huvudsakliga lisning i de renodlat digitala kanalerna. Hir kan det dock vara
virt att piminna sig att ldsning av e-tidning dir den digitala utgivan 4r en kopia av den tryckta
tidningen riknas in i rickvidden for de tryckta kanalerna. Den mer generella digitala lisningen var
siledes ofta mer omfattande dn vad siffrorna for den renodlade digitala rickvidden ger vid handen i

tabell 5.2.
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Tabell 5.2 Total nettoréckvidd under genomsnittlig dag for de storsta morgontidningarna
utgivna i landsort, 2020 (tusental)

Total netto- Tryckt rackvidd,

rackvidd inkl. e-tidning Fo6réndring, % Digital rackvidd Foérandring, %

Helsingborgs Dagblad/

LP/NST 225 137 +5,4 138 +48,6
#‘iﬁli\g’geg:'a”ds' 146 95 +1,1 81 +55,8
Nerikes Allehanda 145 87 +5,4 86 +21,1
Upsala Nya Tidning 134 95 -4,0 59 +1,7
Vasterbottens-Kuriren 131 61 -7,6 95 +17,3
8§:?§;gondenten U e il 2L T
Dalarnas Tidningar 124 82 +2,5 66 +10,0
Barometern/OT 108 87 +8,6 37 -17,8
Boras Tidning 104 75 -7,4 43 -20,4

Kalla: Orvesto Konsument 2020: Helar (Kantar Sifo).

For bade storstads- och landsortspress fortsitter den digitala rickvidden och dirmed den digitala
lasningen att bli allt viktigare. Det ér en rorelse som pé liknande sitt gor sig gillande i upplage-
statistiken.

5.2.3 Tidningarnas upplagor

Den sammanlagda forsiljningen av prenumerationer och losnummer (den sa kallade upplagan)
bland de 131 dagstidningar som revideras av Kantar Sifo ckade under 2020 med 0,6 procent
relativt med 2019. Upplagestatistiken omfattar sedan flera ar inte endast den tryckta tidningen.
Den riknar precis som rickviddstalen in de e-tidningsabonnemang dir den digitala utgévan ir en
kopia av den tryckra tidningen. Dessutom bokférs plusabonnemang dir abonnenter betalar for last
redaktionellt innehall pa webbplatsen som en del av upplagan.

Denna sammanlagda upplaga omfattar dock inte alla titlar pA marknaden utan endast de titlar som
valt att revidera sig via Kantar Sifo. Stora morgontidningar som Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet ingér exempelvis inte. Det gor inte heller kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen
med editionerna GT och Kvillsposten.

For de medverkande titlarna 4r dock den samlade upplagan i stort sett ofrindrad jamfért med
senast foregiende ar. Den inbromsningen sker efter en ling f6ljd av ar med vikande upplagetal.
Statistiken visar vidare att ett tjugotal tidningar 6kade sin upplaga jaimf6rt med 2019.

Som skl till det inbromsade upplagefallet pekar Kantar Sifo i sin analys pa en vixande digital
abonnemangsstock och det faktum att allt fler nyhetskonsumenter viljer att betala for digitalt
redaktionellt material. Den digitala tillvixten var under 2020 som allra starkast bland de medel-
och lagfrekventa titlarna. Tillvixten gor att dessa nidrmar sig de hogfrekventa titlarna nir det giller
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upplagans digitala andel. Totalt sett si minskar den reviderade tryckta upplagan bade i relativa och
absoluta tal. For den reviderade digitala 4r férhillandena de omvinda. Lite drygt var tredje revide-
rat exemplar hos de hogfrekventa titlarna 4r numer digitalt. Minst digital andel aterfinns hos den
lagfrekventa pressen dir den ligger pa drygt 12 procent. For de reviderade titlarna som helhet har
andelen forsalda digitala prenumerationer 6kat till 29,5 procent. Det dr en 6kning med lite drygt
sju procentenheter jamfort med féregiende ar — se mer i tabell 5.3.

Tabell 5.3 Dagspressens TS-reviderade upplagor efter utgivningsfrekvens, 2020
(forandring fran 2019 i procent)

Total upplaga Tryckt upplaga Digital upplaga Digital andel, %

Frekvens (tidningar) 1000-tal + % 1000-tal + % 1000-tal + % 2019 2020
6-7/vecka (56) 1152 +0 766 -9,8 387 +27,7 26,3 33,6
3-5/vecka (29) 203 -2,0 160 -11,2 43 +59,6 13,1 21,3
1-2/vecka (46) 177 -3,1 155 -8,1 23 +56,8 7,7 12,4
Totalt (131) 1532 -0,6 1081 -9,8 453 +31,4 22,3 29,5

Kommentar: Férandringen (+ %) jamfoért med 2019 avser endast jamforbara titlar.
Kélla: Kantar Sifo Media Audit (bearbetningar).

Precis som att andelen digitala prenumerationer varierar mellan de olika tidningskategorierna
finns det tydliga skillnader mellan de stdrsta lokaltidningsgrupperna, vilket framgir av tabell 5.4.
Bonnier News Local, Stampen och VK Media har alla en digital upplageandel pa over 40 procent.
Minst andel har NWT Gruppens titlar, 15 procent. Sett som en gemensam grupp har den svenska
lokalpressen tagit ett stort kliv mot 6kat digitalt fokus sedan 2019. Da var den digitala andelen

19 procent. 2020 var den 31 procent.

Tabell 5.4 Samlad upplaga for de storsta lokaltidningskoncernerna, 2020
(fordndring fran 2019 i procent)

Total upplaga Tryckt upplaga Digital upplaga Digital andel, %
Koncern (tidningar) 1000-tal + % 1000-tal + % 1000-tal +% 2019 2020
Bonnier News Local (33) 420700 -1% | 246 000 -11% | 174 700 18% 35% 42%
Gota Media (10) 201 600 1% | 160 700 -6% | 40900 40% 15% 20%
Stampen (7) 213 300 -4% | 116 300 -14% | 97 000 27% 35% 45%
NTM (17) 278 300 -2% | 223900 -7% | 54400 23% 15% 20%
NWT Gruppen (10) 126 600 -1% | 108 100 -5% | 18500 34% 11% 15%
VK Media (2) 35 700 7% | 20800 -8% | 14900 37% 33% 42%
Ovriga (4) 52 200 1% | 37800 -3% | 14400 13% 25% 28%
Totalt (83) 1328 400 -3% 913 600 -8% | 414 800 26% 19% 31%

Kommentar: Avser tidningar med utgivning minst 3 utgévor/vecka. Forandringen (= %) jamfort med 2019 avser endast jamforbara
titlar.

* Avser digital upplaga (e-tidning) samt plusabonnemang (dvs. inloggning p& hemsidan som ej ger tillgang till e-tidningen).

Kalla: Kantar Sifo Media Audit (bearbetningar).
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Tillgingliga studier och statistik tyder pé att det 4r de stora Stockholmstidningarna som varit mest
framgangsrika i kampen om de digitala prenumeranterna. I rapporten ”Digital News Report 20217
fran medieinstitutet Reuters vid Oxfords universitet skriver forfattarna att deras undersokningar
indikerar att den allménna digitala dynamiken dér the winner takes most, eller storst tar mest, dven
giller nar det handlar om digitala publikintikter. Enligt studien tecknas flest digitala abonnemang
hos Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. Men alla abonnemang gar
sjalvklart inte till dessa fyra. 37 procent av de digitala abonnenterna i Sverige har en prenumeration
pé en lokaltidning medan 2 procent héller en utlindsk tidningsprenumeration i en digital version.'*

Flera av storstddernas tidningar nimner — i linje med denna dynamik — i sina respektive arsredo-
visningar att de upplevt en stark prenumerationstillvixt under 2020 och att det varit de digitala
abonnemangen som lockat till sig flest nya prenumeranter. Ddremot dr det fi av dessa storstads-
tidningar som ingar i den offentligt tillgingliga upplagestatistiken. Av den gar dock att utldsa att
Goteborgs-Posten 6kade sin upplaga med 3 300 exemplar till totalt 124 700 under 2020. Enligt
dgaren Stampen ir det tidningens storsta dkning i antal prenumeranter sedan 1973. Aven Syd-
svenskan, den stora tidningen i Malmo, visade upplage- och abonnemangstillvixt 2020. Upplagan
okade med 5 procent eller 4 600 exemplar till 89 000. I bada dessa fall utgdr de digitala tjansterna
nyckeln till tillvixten.

Men det ir inte bara i storstiderna som titlar 6kar i upplaga och abonnemang, nigot som framgar
av tabell 5.5. Storst upplagedkning 2020 hade Kalmartidningen Barometern med Oskarshamns-
Tidningen, vilken 6kade med 10 procent.

Tabell 5.5 Landsortstidningar med bést upplageutveckling, 2020
(6kning jamfort med 2019 i procent)

Titel Total upplaga Foréandring, %

1. Barometern med Oskarshamns-Tidningen 38 900 +10%
2. Vasterbottens-Kuriren 30 600 +9%
3. Nya Wermlands-Tidningen 40 900 +4%
4. Provinstidningen Dalsland 3 300 +3%
5. Gotlands Tidningar 10 500 +2%

Kalla: Kantar Sifo Media Audit.

Samtidigt som vissa titlar 6kade sin upplaga minskade andras, se tabell 5.6. Den storsta minskningen
i upplagestatistiken upplevde Alingsas Tidning dir upplagan sjonk med 10 procent. Folkbladet i
Norrkoping minskade med 9 procent medan Fagersta-Posten, Stromstads Tidning och Vimmerby
Tidning samtliga minskade med 8 procent — jamfort med 2019. Alla dessa titlar har en upplaga
under 8 000 exemplar per utgivningstillfille.

14 Reuters Institute for the Study of Journalism, Digital News Report 2021, 2021-09-02 (https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/
sites/default/files/2021-06/Digital_News_Report_2021_FINAL.pdf).
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Tabell 5.6 Landsortstidningar med sdmst upplageutveckling, 2020
(minskning jamfoért med 2019 i procent)

Titel Total upplaga Foérandring, %

1. Alingsés Tidning/ Elfsborgs Lans Tidning 7 800 -10%
2. Folkbladet Norrképing 3 300 -9%
3. Fagersta-Posten 3700 -8%
4. Strémstads Tidning/N. Bohuslén 3 800 -8%
5. Vimmerby Tidning/Kinda-Posten 7 800 -8%

Kélla: Kantar Sifo Media Audit.

5.2.4 Abonnemangs- och upplageekonomi

Intikesstatistiken visar ocksd den tecken pa att andelen hushéll med tillging till digital morgontid-
ning vixer och andelen med tryckt krymper, som redovisas i tabell 5.7. Enligt tidningsutgivarnas
branschorganisation TU uppgick publikintikterna hos de 115 morgonutgivna tidningar som
medverkar i branschstatistiken till cirka 5,8 miljarder kronor under 2020. Det var en uppging med
ett par procent jaimfort med aret innan. Men det var inte en 6kning som tillkom alla i samma mén
och utstrickning.

Storstadspressens intikter frin tryckta och digitala kanaler vixte med 7 procent till ungefir 2,7
miljarder kronor samtidigt som landsortspressens krympte med 1 procent till cirka 3,1 miljarder
kronor. Majoriteten av de samlade publikintikterna, 53 procent, tillfaller siledes landsortspressens
108 medverkande titlar. Resten, 47 procent, tillfaller de sju storstadstidningarna.

Tabell 5.7 Dagspressens tryckta och digitala konsumentintikter helaret 2020 (mnkr)

Intékter tryckta Forandring, Intdkter digitala Forandring. Totala intdkter, Forandring,

kanaler, mnkr % kanaler, mnkr % mnkr %
Landsortspress 2 669 -6 409 +49 3077 -1
Storstadspress 2116 -1 621 +43 2737 +7
i\ggﬁonpress’ 4785 4 1030 +45 5815 2
Kvéllspress 1497 -4

Kommentar: | statistiken for morgonpressen ingér uppgifter frdn 115 jamforbara titlar, 108 landsorts- och sju storstadstitlar.
Intakterna under fjarde kvartalet for atta mindre och medelstora titlar &r uppskattade av TU.
Kallor: TU; kvallspressens arsredovisningar.

For de morgonutgivna storstadstidningars del kom 23 procent av publikintikterna frin de digitala
produkterna och 77 procent fran de tryckta. Den digitala intiktsandelen hos landsortstidningarna
var betydligt mindre. Den stannade vid 13 procent samtidigt som de tryckta tidningarna svarade
for 87 procent av intdkterna. Ett av skilen till skillnaden i intikesfordelning dr att gruppen lands-
ortstidningar inkluderar ett stort antal lagfrekventa titlar, vilka i f6rsta hand distribueras och konsu-
meras i tryckt form.
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TU:s statistik omfattar inte kvillstidningarna. Ddremot gir det att utifrin deras arsredovisningar
utldsa att bade Aftonbladets och Expressens intikter fran lisarna sjonk under 2020. Aftonbladets
minskade med 2 procent till 803 miljoner kronor, medan Expressen tappade 6 procent ned till
694 miljoner.

Ur arsredovisningarna gir det vidare att utldsa att abonnemangs- och upplageintikterna 6kade
under 2020 hos minga morgontidningsutgivande bolag. Mest 6kade tidningsbolaget Norr Media,
vilket till stora delar kan forklaras av att bolaget den 1 mars 2020 forvirvade verksamheten i dotter-
bolaget Pited-Tidningen AB (som direfter inte bedriver nigon verksamhet). En annan koncern
med kraftig tillvixt ir NWT Media med ett tillskott pa 24 procent. Aven Ortstidningar i Vst
noterade substantiell tillvixt. Minst relativa tillskott i detta segment nidde S6rmlands Media,
Sydéstran, Ulricehamns Tidning och Ost Media — ingen nadde hogre #n ett par procents tillvixt.

5.3 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING FOR TIDNINGAR

Coronapandemins effekter och konkurrensen frin de globala nitjittarna avspeglar sig tydligt i
statistiken for dagspressens reklamforsiljning. Enligt IRM sjonk dagspressens intikter frin reklam
i trycke tidningar, exklusive reklambilagor, med 25 procent under 2020 — se tabell 5.8. I jimforelse
med nedgingen under 2019 s har fallet fordjupats med ytterligare 10 procentenheter. I absoluta
tal handlar det om ett fall under 2020 med 695 miljoner kronor. Prognosen infor 2020 spadde ett
tapp pa 14,2 procent.

Tabell 5.8 Dagspressens tryckta reklamintékter, 2016—2020 (I6pande priser, mnkr)

Férandring, % Foérandring, %

2020 2020/2019 2020/2016

Landsortspress 2 553 2217 1898 1585 1175 -26 -54
Storstadspress 1340 1182 1075 941 731 -22 -45
Kvallspress 350 302 265 213 139 -35 -60
Totalt 4243 3701 3239 2739 2 045 -25 -52

Kommentar: Reklamintakter exklusive reklambilagor.
Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Storst var fallet for den tryckea kvillspressens del som {61l med 35 procent. Landsortspressen forlo-
rade 26 procent och storstadspressen 22 procent av reklamintikterna relativt féregiende ar. Totalt

slutade forsiljningen av reklam i tryckta tidningar pa lite drygt 2 miljarder kronor. Det dr ungefir

2,2 miljarder eller 52 procent mindre 4n 2016.

De digitala reklamintikterna minskade enligt IRM f6r nyhetsmediernas del — en kategori som om-
fattar digitala morgon-, kvills- och gratistidningar samt helt digitala nyhetssajter — med 9 procent
bide under 2019 och 2020 (se tabell 2.2). Det 4r tvd trendbrytande r da de digitala annonsintik-
terna dessforinnan vuxit under en f6ljd av 4r. 2020 stannade f6rsiljningen strax under 1,9 miljarder
kronor. Utfallet stimmer Gverens med den prognos som IRM gjorde inf6r 2020. Den 16d pa en
minskning om cirka 9 procent och investeringar pd ndgot mindre 4n 1,9 miljarder. Under forsta
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halvaret foll de digitala reklaminvesteringarna mer 4n vad prognosen talade om. Men under andra
halvaret 2020 himtades det fordjupade fallet upp, inte minst under de sista tre manaderna dé dessa
reklamintikter faktiskt 6kade jamfort med aret fore. Monstren f6ljer huvuddragen i den allminna
utvecklingen for reklamkategorin internet, som visade positiva arssiffror, &ven om den typ av display-
annonsering som dagspressen till stor del erbjuder inte utvecklades lika positivt som ovriga digitala
annonskategorier.

Hur f6rdelade sig da de digitala reklaminvesteringarna bland nyhetsmedierna? En uppskattning
utifrin den statistik som branschorganisationen TU presenterat samt kvillstidningarnas drsredovis-
ningar ger vid handen att en god bit 6ver hilften av pengarna placerades hos de tva kvillstidning-
arna medan den mindre delen avsittes for morgonpressen. Och inom denna senare grupp gick lite
drygt hilften till de tre storstidernas morgontidningar, se tabell 5.9.

Tabell 5.9 Dagspressens digitala reklamintékter, 2016-2020 (Iopande priser, mnkr)

Forandring, % Forandring, %

2020/2019 2020/2016

Landsortspress 375 410 470 382 371 -3 -1
Storstadspress 449 456 431 428 372 -13 -17
Kvallspress 1064 1142 1217 1062 932 -12 -12
Totalt 1888 2008 2118 1872 1675 -11 -11

Kommentar: Uppgifterna om landsorts- respektive storstadspressens digitala reklamintakter bygger pa inrapportering till TU
fran berorda tidningsforetag. Uppgifterna om kvallspressens digitala reklamintakter bygger pa& sammanvagningar
av statistik fran IRM, TU och berérda foretags arsredovisningar. Siffrorna ar déarfor att betrakta som estimat.

Kallor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM); TU; féretagens arsredovisningar (bearbetningar).

Inom morgonpressen var det dock storstadstidningarna som drabbades hardast av det digitala
reklambortfallet 2020. Deras reklamintikter minskade med 13 procent jamfort med 2019 dill 372
miljoner kronor. Landsortspressens digitala reklamintikter krympte med mer moderata 3 procent
till 371 miljoner kronor. Aftonbladet och Expressen redovisar endast totala annonsintékter i sina
bokslut. Men deras digitala annonsintikter under 2020 kan estimeras till 932 miljoner kronor,
vilket skulle innebira att de minskat med 12 procent relative 2019.

Tidningsforetagens arsredovisningar visar upp samma overgripande bild som den offentliggjorda
statistiken. Det dr genomggende fallande tal bland de bolag som redovisar sina totala annons- och
reklamintikter. Djupast fall bland de redovisande bolagen noterade Hall Media och Ulricehamns
Tidning dr cirka 30 procent av annonsintikterna forsvann under coronaaret 2020. Undantaget
fran nimnda trend dr Norr Media dir intdkterna okade, men det forklaras dterigen primirt av att
Pited-Tidningen och dess annonsintikter tillkommit under 2020.
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5.4 RESULTAT OCH LONSAMHETSNIVAER

Till foljd av den minskande reklamférsiljningen har tidningsféretagens samlade omsittning sjunkit
over tid. Den nedgingen fortsatte under 2020 di rorelseintikterna, inklusive de former av stéd
som inte redovisas under posten driftsstdd i tabell 5.10 nedan, minskade fran 13 421 miljoner
kronor 2019 till 13 135 miljoner. Utfallet under 2020 innebir att de svenska tidningsforetagen pa
drygt fem ar forlorat ungefir en fjirdedel av sina intikeer.

Det ordinarie statliga driftsstodet steg samtidigt frin 487 miljoner kronor till 579 miljoner. Det
viktigaste skilet till okningen stdr att finna i att fyra nya och stora tidningar under 2020 kom att
uppfylla kraven f6r allmint driftsstod: Norrbottens-Kuriren, Sydsvenskan, Vestmanlands Lins
Tidning och Upsala Nya Tidning,.

Tabell 5.10. De svenska tidningsféretagens ekonomi, 2019 och 2020 (mnkr)

2019 2020

Rorelseintakter 13 421 13135
Statligt selektivt driftsstéd 487 579
Rorelsekostnader (inklusive avskrivningar) -14 128 -13 764
Rérelseresultat -221 -50
Finansiellt netto 111 -22
Nettoresultat -110 -72

Kommentar: Tabellen avser det samlade resultatet for foretag med tillgangliggjord arsredovisning. | sammanstalliningen for 2019
saknades Mediehuset Gront, Munken 7 i Mariefred, RS Press och Sveagruppens Tidnings AB. Fér 2020 ars samman-
stalining saknades Mediehuset Gront, Munken 7 i Mariefred, Offensiv och Tempus. Det samlade beslutade driftsstddet
uppgick under 2020 till 619,8 mnkr (se bilaga 6). Stod vid sidan av driftsstodet, t.ex, de coronarelaterade, ingar i
posten rérelseintakter.

Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

I takt med att rorelseintikterna sjunkit har tidningsforetagen tvingats att minska sina utgifter.
Under 2020 f6ll tidningsféretagens samlade rorelsekostnader med 364 miljoner eller 2,6 procent
till 13 764 miljoner kronor.

Minskade produktionskostnader till f6ljd av ligre forsiljningsvolymer, ett effektivare arbetssitt till
foljd av digitaliseringen, en 6kad méjlighet till samordning och samarbete genom framvixten av
storre tidningskoncerner samt — inte minst — regelritta redaktionella neddragningar har bidragit
till att tidningsféretagen som grupp kunnat uppritthalla ett betryggande 6verskott i verksamheten
under 2000-talet. Till det kom att bolagen under 2020 genomférde nedbemanningar inom forsilj-
ningsorganisationerna till en f6ljd av de vikande annonsintikterna. Under 2020 uppgick rorelse-
resultatet till -50 miljoner kronor. Det dr en forbattring jamfore 2019 di det var -221 miljoner.

I sammanhanget 4r det virt att notera att de stora bolagen AB Dagens Nyheter, AB Kvillstidningen
Expressen och Sydsvenska Dagbladets AB under 2020 16st in pensionsskulder hos pensionsbolaget
Alecta, vilket belastar nimnda rikenskapsir.
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Samtidigt som rorelseresultatet stirktes, om in fortfarande negativt, forsimrades resultatet frin
—tidningsféretagens finansiella verksamhet. Det finansiella nettot slutade pa -22 miljoner kronor,
vilket dr en f6rsimring med 133 miljoner kronor jimfért med 2019.

Den ekonomiska sammanstillningen frin de i underlaget ingdende foretagens rsredovisningar
visade sammantaget pé ett underskott efter finansiella poster pa -72 miljoner kronor. I relation pa
till de samlade rérelseintikterna blev nettomarginalen -0,2 procent (-0,8 procent) under 2020 f6r
de svenska tidningsforetagen. Mitt pa det sittet var 2020 ett battre dr 4n 2019 som var det simsta
aret nagonsin i sammanstillningen av den ekonomiska utvecklingen for den svenska dagspressen.

Den hir gjorda sammanstillningen av tidningsforetagens ekonomiska resultat ska inte likstéllas
med resultatet f6r tidningsbranschen som helhet. Ett antal av de stora tidningsbolagen har valt att
centralisera — eller pa annat sitt omlokalisera — sidana finansiella tillgingar som tidigare hanterades
och redovisades av de enskilda tidningsforetagen. Eftersom analysen endast omfattar foretag med
tidningsverksamhet faller finansrorelsen frin nimnda fall helt eller delvis utanfér den hir gjorda
redovisningen. En redovisning av resultatet f6r de storsta svenska tidningskoncernerna under 2020
gors i avsnitt 5.6.

5.5 DAGSTIDNINGSFORETAGENS LONSAMHET

Presstddsnimndens och sedermera MPRT:s arliga sammanstillningar av de svenska dagstidnings-
foretagens 16nsamhet gar 45 ér tillbaka i tiden. Den kontinuerliga mitperioden ger en unik inblick
i den langsiktiga forindringen av vinstnivierna inom dagspressen. For att ge en s korreke bild som
mojligt av [6nsamheten i tidningsutgivning var den ursprungliga ambitionen med mitningarna

att endast inkludera sidana tidningsforetag som inte erhéll allmint driftsstdd — och som dirmed
kunde sdgas leva helt och hallet p4 marknadens villkor. I takt med att allt fler tidningar har kommit
att omfattas av mediestddspolitiken ir det en princip som blivit allt svirare att uppritthalla. Det
giller i synnerhet pandemidret 2020, som var ett ar dir en mycket stor andel av de svenska dagstid-
ningarna mottog ekonomiskt stod frin staten. Aven sammanslagningar av tidningar med och utan
presstdd i samma bolag har bidragit till att gora grinsdragningarna mer och mer komplicerade.

I 2020 ars sammanstillning av dagstidningsforetagens 16nsamhet ingér dirfor dven sidana som
erhéller driftsstod. For forsta gingen mits l6nsamhetsnivan i branschen oavsett om flerdagarstid-
ningen har driftsstd eller ¢j. For att kunna erbjuda en bild av det historiska skeendet har lonsam-
hetsgraden riknats om frin och med 2010. Jamforelser lingre tillbaka i tiden 4n si bor goras med
medvetenhet om att berakningssittet har férindrats. Liksom tidigare inkluderar sammanstéllningen
enbart tidningsforetag som utger tidningar med en utgivningsfrekvens om tre till sju dagar per vecka.

Genomsnittet for bruttomarginalen (medianen) for 2020 blev 5,0 procent, vilket framgér av figur
5.1. Det ir en tydlig uppging jamfort med féregdende ars marginal om -1,2 procent. Inte under
nagot ar sedan 2010, det vill siga under hela den omriknade perioden, har flerdagarspressen haft
lika hog bruttomarginal i median. Det hir presenterade resultatet kan narmast jimf6ras med
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bruttomarginalen fér 2010 och 2011 da den var 3,9 procent. Av arsredovisningarna att déma har
de fallande reklamintikterna parerats av tilltagande publikintikter, genomforda besparingar och
utdelade statliga stod under coronapandemin.

Figur 5.1 Tidningsforetagens bruttomarginal i median, 1976—2020 (median)

Procent

5,0

1976 78 80 82 84 86 88 90 92 94 96 98 00 02 04 06 08 10 12 14 16 18 2020

Kommentar: Figuren redovisar den genomsnittliga bruttomarginalen (medianen) for féretag som utger medel- och hdgfrekventa
dagstidningar (3-7/vecka). Under aren 1976-2009 ingar endast tidningsféretag utan allméant driftsstod i underlaget.
Fran och med 2010 inkluderas &ven tidningsféretag med driftsstod.

Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

5.6 DE STORSTA TIDNINGSFORETAGEN

I likhet med i de flesta andra linder i Europa priglas den svenska tidningsmarknaden av en pa-
taglig dgarkoncentration. Genom forvirv och samgienden har landets dagstidningar kommit att
kontrolleras av allt firre dgare. Skapandet av storre tidningsgrupper har ofta, inte minst frin dgar-
hall, lyfts fram som en strategi for att hantera den 6kande konkurrensen pd mediemarknaden.

Som framgar av tidigare avsnitt i denna rapport, 5.1.1., genomférdes under 2020 ett antal affdrer
som ytterligare forstirkte koncentrationstendenserna pa tidningsmarknaden. Hit hér inte minst
Bonnier News Local och Amedias f6rvirv av Hall Media, de f6rras initierade samigande med Gota
Media samt de tva samverkande bolagens kop av Skinska Dagbladets tidningsrorelse. Naimnda
exempel stirker ytterligare Bonniers position som den storsta aktoren pa den svenska tidningsmark-
naden. Med tidningarna i storstiderna (Di, DN, Expressen och HD-Sydsvenskan) och lokaltid-
ningsforetagen Bonnier News Local samt Hall Media svarar Bonniers svenska tidningsrorelse for en
omsittning pa nagot under 6 miljarder kronor i 2020 érs virden.
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En sammanstillning 6ver det ekonomiska utfallet under 2020 for landets tio storsta tidningsgrupper
presenteras i tabell 5.11. Det ekonomiska utfallet for dessa var en smula blandat. Den 6vergripande
tendensen var dock fortsatt fallande intikesnivéer och en totalt sett minskad omsittning med

1,9 procent. Aterigen utgér coronapandemin det omedelbara skilet till nedgangen, tillsammans
med branschens pigaende strukturomvandling.

Tabell 5.11 De storsta tidningsgruppernas ekonomi, 2020 (tkr och procent)

Omsittning och Rorelseresultat och Nettoresultat och

Grupp tillvéxt bruttomarginal nettomarginal

Koncern 2020 % 2020 % 2020 %
Bonnier News (storstadstidningar) 4120415 -2,0 -384 049 -9,3 -407 147 -9,9
Schibsted (AB och SvD) 2 354 126 -4,3 26 165 1,1 27 039 1,1
Norrkdpings Tidningars Media 1918 571 +9,2 189 361 9,9 203 443 10,6
Bonnier News Local (f.d. Mittmedia) 1 495 042 +4,7 71762 4,8 18 197 1,2
Stampen Lokala Medier 1229 872 -6,5 63 510 5,2 58 558 4,8
Gota Media 1094 920 +0,7 39 560 3,6 43 356 4,0
NWT Gruppen 556 326 -16,4 69 696 12,5 920 284 165,4
Hall Media 366 099 -4,3 -40 905 -11,2 -50 461 -13,8
VK Media 247 564 +0,8 3 581 1,4 22 069 8,9
Skénska Dagbladet 186 339 +14,6 28 697 15,4 26 832 14,4
Totalt 13 569 274 -1,9 67 378 0,5 862 170 6,4

Kommentar: De redovisade omsattningsnivaerna anges inklusive eventuellt statligt stod. Fér Bonnier News, Schibsted
och Stampen Lokala Medier (Polaris) avses de samlade intakterna fér koncernernas svenska tidningsforetag,
inklusive koncernintern forsélining. Vissa av bolagen inkluderar tryckeri- och distributionsverksamhet.

Kalla: Foretagens arsredovisningar.

For fyra av de tio tidningsgrupperna slutade 2020 i negativ tillvixt. For det storsta intdkestappet,
-16,4 procent, svarade bolaget NWT Gruppen. I arsredovisningen nimner man att coronapan-
demin pédverkat koncernens omsittning genom minskade annonsintikter och rabattering av
lokalhyror. Det ar framfor allt de 6vriga rérelseintikterna som minskat, vilka kan relateras till
koncernens relativt omfattande fastighetsinnehav. Storsta positiva forindring i omsittning noterade
Skanska Dagbladet med en tillvixt om 14,6 procent. Uppgingen bestar till stor del av en realisa-
tionsvinst vid avyttring av fastighet.

Hos de tvé storsta lokaltidningskoncernerna Norrkopings Tidningars Media, NTM, och Bonnier
News Local visar boksluten att utvecklingen till en inte obetydlig del bestar i att de 6vriga rorelse-
intdkterna 6kat under dret och att bolagen genomfért besparingar, till exempel inom omridena
for distribution och annonsférsiljning. I bada fallen har nettoomsittningen, till exempel annons-
intdkter, avtagit jimfort med foregiende ar.

For de ekonomiskt storsta bolagen, Bonnier News med koncernens storstadstidningar och
Schibsted med Aftonbladet och Svenska Dagbladet, krympte omsittningen med 2,0 respektive
4,3 procent.
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Aven pa resultatraden var utfallet ngot blandat, men den dominerande tendensen var positiva
resultat. Atta av de tio tidningsgrupperna redovisade positiva resultat och tva negativa. Den samlade
bruttomarginalen for de tio storsta grupperna var +0,5 procent 2020, en uppging jimfért med
2019 da marginalen var -0,2 procent. Det samlade rorelseresultatet de tio stora var 67 miljoner
kronor. Bruttomarginalen for Bonnier News visade pd -9,3 procent medan Schibsted noterade ett
plus pa 1,1 procent. Med sin bruttovinstmarginal pa -9,3 procent hade Bonnier News ett av de
svagare relativa tillvixttalen, till vilka de inl6sta pensionsskulderna spelar en viktig roll. Hall Media
hade det svagaste relativa utfallet bland de tio stora bolagen med -11,2 procent i bruttomarginal.

Efter tidningskoncernernas finansiella verksamhet slutade det samlade resultatet i gruppen pa
862 miljoner kronor, vilket 4r ett kliv uppat jaimfort med 2019 ars nettoresultat pa en dryg halv
miljard. Nettomarginalen gick precis som nettoresultatet upp och det frin 4,0 procent 2019 till
6,4 procent 2020.

5.7 DEN MEDEL- OCH HOGFREKVENTA DAGSPRESSEN

I underlaget for den medel- och hogfrekventa pressen med utgivning tre till sju dagar i veckan ingér
30 bolag. Tio av dessa bolag ger ut minst en tidning i nigon av de tre storstdderna och tjugo ute-
slutande i landsort. Antalet foretag i den hir gruppen har successivt minskat i takt med att landets
tidningskoncerner valt att samla sina lokaltidningar i gemensamma bolag. Andratidningarna i
Gavle, Luled och Norrkdping drevs 2020 av samma bolag som sina respektive lokalkonkurrenter.
Under 2021 blev ocksd Malmés andratidning Skinska Dagbladet till hilften 4gt av Bonnier, som
sedan tidigare ger ut Sydsvenskan i samma stad.

Totalt omsatte de 30 bolagen 13 368 miljoner kronor under 2020, inklusive driftsstod. Deras
totala rorelseresultat var -69,7 miljoner kronor medan bruttomarginalen i median var +5,0 procent

(se bilaga 3).

5.7.1 Landsortspress

Det ekonomiska utfallet f6r de 20 landsortstidningsforetagen varierade under 2020, dven om den
stora majoriteten nddde positiva rorelseresultat. Enbart tre bolag visade negativa rérelseresultat. Det
sammanlagda rorelseresultatet blev dirfor positivt om 217 miljoner kronor. Totalt omsatte gruppen
5 392 miljoner kronor, inklusive driftsstod. Bruttomarginalen var i median +6,4 procent. Drifts-
stddets andel av omsittningen var 5,5 procent.

Storst av dessa bolag var Bonnier News Local med en omsittning pa 1 495 miljoner kronor.
Rérelseresultatet var 72 miljoner kronor och bruttomarginal var 4,8 procent. Nist storsta bolag var
Gota Medias tidningsverksamhet, vilket omsatte 920 miljoner kronor 2020. Deras rorelseresultat
uppgick till 14 miljoner kronor medan bruttomarginalen landade pa +1,5 procent.

Tre av de landsortstidningsutgivande bolagen — Hall Media (-11,2 procent), Ulricehamns Tidning
(-2,8 procent) och Ost Media (-2,0 procent) — hade negativa rorelseresultat. Atta bolag nidde
samtidigt en positiv bruttomarginal pd 10 procent eller mer. Allra storst relativ vinst gjorde
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Dala-Demokraten i Falun med en bruttomarginal pa +23,9 procent. Andra bolag med hoga
tillvixttal var Linstidningen i Ostersund (+17,4 procent) och Norr Media i Luled (+17,5 procent).

5.7.2 Storstadspress

Landsortspressens i huvudsak positiva utfall kan jimf6ras med de tio bolag som ger ut minst en
storstadstidning. I den senare gruppen hade fem bolag negativa rorelseresultat. Sammantaget upp-
gick deras rorelseintikter, inklusive driftsstod, till 7 975 miljoner kronor. Men i detta ingér alltsd
intikter fran en rad landsortstidningar inom framfér allt Stampen Lokala Medier.

Storst omsittning bland morgontidningarna hade Dagens Nyheter med 1 344 miljoner kronor.
Stockholmstidningens rorelseresultat var -99 miljoner kronor. Resultatet tyngs av att Dagens
Nyheter AB under 2020 loste in hela pensionsskulden hos Alecta, vilket omfattar en engings-
kostnad motsvarande 262 miljoner kronor (exkluderas denna hamnar rorelseresultatet i stillet pa
163 miljoner). Bruttomarginalen var -7,3 procent.

Hogst bruttomarginal hade Dagens industri (19,7 procent) och Dagen (15,0 procent).
HD-Sydsvenskan noterade diremot en bruttomarginal om -17,2 procent. Men precis som for
Dagens Nyheter forklaras de negativa talen av en inlost pensionsskuld hos Alecta. Utan denna
engangskostnad blir rorelseresultatet positivt.

Bada kvillstidningarna hade negativa rérelseresultat och bruttomarginaler. Det senare méttet var
for Aftonbladets del -2,2 procent och Expressens -24,2 procent. Aven Expressens bolag loste in hela
pensionsskulden hos Alecta, vilket belastade resultatet f6r aret 2020. Exkluderas denna engings-
kostnad landar rérelseresultatet pa plus.

5.8 FADAGARSPRESSEN

I redovisningen av gruppen fidagarstidningar eller den lagfrekventa dagspressen med utgivning
en eller tvd dagar i veckan ingir totalt 28 olika bolag och foretagsgrupperingar. Trots att fidagars-
pressen svarar for omkring tvd femtedelar av landets dagstidningstitlar dr deras bidrag till den
sammanlagda branschekonomin blygsamt. Den totala omsittningen hos gruppen, fore driftsstod
men inklusive 6vriga mediestdd, uppgick under 2020 till 234 miljoner kronor. Det 4r mindre 4n
2 procent av omsittningen for dagspressen som helhet.

Det ekonomiska utfallet under 2020 var pi samma sitt som under foregiende ar timligen varierat.
Atta av bolagen visade ett negativt rorelseresultat medan 20 visade upp positiva resultat, driftsstodet
inraknat. Det var en klar frbéttring frin det ndrmast foregiende dret da en majoritet — 16 av 27 —
hade negativa rorelseresultat.

Fadagarspressens bruttomarginal i median var 3,1 procent. Det var en forbittring jamf6rt med
2019 (-1,0 procent). Alla bolag som ingar i underlaget tar emot statligt stdd. Beroendet av drifts-
stodet 4r i de flesta fall ocksa betydande. I genomsnitt stod det statliga driftsstddet for 43 procent
(medianen 39 procent) av de totala intikterna 2020. Till den andelen kom sedan 6vriga eventuella
mediestod, till exempel det tillfilliga stddet under coronapandemin.
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Bland de forlustdrivande bolagen i gruppen var det fyra som hade en bruttomarginal som var
simre 4n -10 procent. Det var ett par firre dn under 2019. Stérst relativ forlust, -21,6 procent i
forhallande till intikterna, redovisade Verbum AB:s tidning Sindaren. De 6vriga var Arbetaren,
Linstidningen Ostergdtland och Miljomagasinet.

I den andra dnden av vinstskalan lyckades sex tidningsféretag prestera en bruttomarginal 6ver
+10 procent. Bist gick det for Tranas-Posten, som dterigen befiste sin position som rikets mest
16nsamma fadagarstidning med en bruttomarginal pa 20,5 procent.

5.9 GRATISPRESSEN

Gratistidningarna har till skillnad frin den betalda pressen ett mycket tydligt och primart intikes-
ben — reklamintikter. Till dessa intdkter kan det sedan komma andra frin evenemang och liknan-
de. Men dessa ir avgjort mindre. Gratistidningarna har ocksa en stor inbdrdes variation. Gruppen
rymmer allt frin redaktionellt genomarbetade nyhetstidningar till enklare annonsblad.

Enligt Gratistidningarnas forening ges gratistidningar och annonsblad ut i 234 av landets 290
kommuner. Bland de storre utgivande bolagen finns Ge-Te Media som, vilket redan nimnts, bland
annat ger ut tidningar i Stockholmsomradet, samt Bonnierigda Lokaltidningen Mediacenter i
Helsingborg. Dirtill kommer att ménga av de 6vriga tidningskoncernerna ger ut gratistidningar
som komplement till de egna betaltidningarna.

I den tillgingliga statistiken fran IRM finns endast gratistidningarnas reklamintikter fran de tryckta
kanalerna sirredovisade. De digitala reklamintikterna ingir i det som IRM kategoriserar som ny-
hetsmedier. D4 gratistidningarnas digitala andel ar liten redovisas intidkterna dven i denna rapport

i avsnittet om morgon- och kvillstidningar. Huvuddelen av gratistidningarnas intikter kommer
dock fortsatt frin den tryckta tidningen. Nir coronapandemin spred sig snabbt under forsta halv-
dret 2020 var dérfor oron stor att de avtagande reklaminvesteringarna skulle sl extra hart mot just
gratistidningarna. Redan innan pandemin brét ut minskade de tryckea intikterna ar for ar med ett
djupt fall om 18 procent 2019. Ar 2020 blev mycket riktigt ett tydligt pandemiar for gratispressen.
De tryckta reklamintikterna minskade med mer 4n 28 procent till 706 miljoner kronor. Fallet
innebar att investeringarna i kategorin halverats sedan 2016.

Tabell 5.12 Gratistidningarnas reklamintékter 2016-2020 (Iopande priser)

Ar Mnkr Forandring, %
2016 1404 -8,0%
2017 1254 -10,7%
2018 1201 -4,3%
2019 983 -18,1%
2020 706 -28,2%

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).
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Under pandemin tilldelades ocksa gratispressen stod i form av redaktionellt stdd till allminna
nyhetsmedier. 23 gratistidningar tilldelades totalt 25 miljoner kronor av detta stod. Till det kom att
102 gratistidningar tilldelades 30 miljoner kronor av det tillfilliga covid-19-stédet for distribution,
enligt uppgifter frin MPRT.

5.10 DISTRIBUTIONSFORETAGEN

Den svenska tidningsdistributionsbranschen priglas pi samma sitt som tidningsbranschen i all-
minhet av att allt farre hushall véljer att hélla sig med en tryckt prenumererad dagstidning. I takt
med att de tryckta upplagorna faller 6kar den relativa kostnaden for distributionen av tidningar.

Verksamhetsaret 2020 priglades ocksé av arbetet med att méta utvecklingen med fallande volymer.
Kostnadsbesparingar i form av exempelvis distriktsomlidggningar och mer slimmade utdelnings-
organisationer har under en f6ljd av 4r kombinerats med satsningar inom nya omréiden. Till dessa
hor till exempel post- och paketdistribution samt leverans av e-handelspaket och gratistidningar.

I underlaget for den ekonomiska sammanstillningen f6r 2020 ingar tio foretag. Alla dessa bolag
utom ett dgs av tidningsforetag. Undantaget Tidningstjdnst 4gs av statliga Postnord. De samlade
intikterna for de tio bolagen uppgick under 2020 till 3,4 miljarder kronor — redovisat i tabell 5.13.
Det ir en 6verskattning av tidningsdistributionens faktiska omsittning eftersom flera av bolagen
dessutom bedriver andra typer av distributionsverksamhet. Distributionsféretagen sirredovisar
vanligen inte intdkterna fran tidningsdistributionen, varfor det utifrin foretagens bokslut inte gir
att gora en mer exakt bedomning av tidningsbranschens samlade forsiljningsvolym.

Flera av bolagen nimner i sina arsredovisningar att tidningsvolymerna minskat mindre 4n forvintat
under 2020 och att paketvolymerna 6kat starke till foljd av den vixande e-handeln under corona-
pandemin. Det har tillsammans med effektiviseringar forbittrat bolagens bruttomarginal. Endast
ett av de tio aktuella féretagen, Pressens Morgontjinst i Stockholm, visade ett negativt rorelse-
resultat — om 4n ett méttligt minus pa 19 000 kronor. Bist gick det for NTM-dgda Svensk Hem-
leverans dr rorelseresultatet slutade pa 68 miljoner kronor, vilket innebir en bruttomarginal pa
12,6 procent. Det samlade rérelseresultatet for de tio foretagen uppgick 2020 till cirka 232 miljo-
ner kronor och bruttomarginalen till 6,8 procent. En stor del av den resultatforbittring som skett i
forhallande till féregiende ar ska alltsa tillskrivas pakethandel och annan distribution.
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Tabell 5.13 De svenska tidningsdistributionsféretagen, intékter och resultat, 2020 (tkr)

Foretag Intakter Rorelseresultat Bruttomarginal, %
Svensk Hemleverans 539 422 68 019 +12,6
Tidningstjanst 508 152 34 066 +6,7
Pressens Morgontjénst 507 477 -19 +0,0
Vastsvensk Tidningsdistribution* 446 296 19 641 +4,4
Point Logistik 430 517 36 165 +8,4
Nim Distribution i Ské&ne 294 815 11 629 +3,9
Prolog Tidningsdistribution 260 664 21 604 +8,3
NWT Distribution 184 156 14 376 +7,8
Hall Media Logistik 130 196 14 824 +11,4
Svensk Hemleverans Norr 113 038 11 274 +10,0
Totalt 3414733 231 579 +6,8

Kommentar: * Den 1 oktober 2020 &vertog Vastsvensk tidningsdistribution AB systerbolaget Vastsvensk tidningsdistribution KB:s
verksamhet. De tva bolagens verksamheter har réknats samman.
Kalla: Foretagens arsredovisningar.
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