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INLEDNING

yndigheten fér press, radio och tv har

i uppdrag att folja och analysera
utvecklingen inom medieomradet och sprida
kunskap om den till allminheten. Myndig-
heten ska dven publicera statistik och annan
information om 4gande- och branschstruk-
tur, teknik, innehdll och ekonomiska férhal-
landen inom medieomridet.

Teknikutvecklingen har gjort det méjligt
att konsumera medier pd nya sitt samtidigt
som tiden vi spenderar pd medier inte har
okat markant. Digitaliseringen har gjort att
var konsumtion har blivit mer personligt
anpassad och att vi kan bestimma allt mer
sjilva &ver nir, var och hur vi konsumerar
medieinnehall.

Av denna rapport framgér det bland annat
hur teknikutvecklingen har paverkat vért sitt
att konsumera medier och hur konsumtionen
fordelar sig mellan olika medier. I ar har
rapporten fokus pa hur vi konsumerar ljud.
For att fa en heltickande bild av hur frimst
radiolyssnandet utvecklats éver tid har

Fil. Dr Jakob Bjur, Research Director Media
pa Kantar Sifo skrivit det inledande kapitlet
pa uppdrag av Myndigheten for press, radio
och tv.

INLEDNING



RADIOAKTIVITET | FORANDRING

Ar 2017, Allt flyter. Redan de antika grekerna
forstod att man inte kan gi ned i samma flod

tvd ginger och denna insikt dr bra att ha med
sig ndr man tar sig an dagens medielandskap.
Grénser mellan medier suddas ut, konsum-
tionspraktiker flyter samman i takt med att
apparater, platser och situationer som tidigare
var knutna till viss typ av mediekonsumtion
appnas upp for parallella och mer komplexa
medickonsumtionsmonster. Nir medier tar nya
vigar antar medickonsumtionen nya former.

1 centrum for detta korta kapitel stir den snart
sekelgamla radion i spinningsfiltet av ett nytt
liudlandskap. Avsikten ir atr antyda nigot om
vart vi dr pd vdig utifran var vi dr och har varit.
En forsta pusselbit ir radiolyssnandets kontext

som del av vira samlade medieliv.

>> INNEHALL

Medietidskakan 1997 och 2016

Ar 1997 lade svenskarna i genomsnitt 340
minuter (5 timmar och 40 minuter) dagligen
pa mediekonsumtion enligt Nordicom-
Sveriges Mediebarometer. Det ir exake lika
mycket tid som vi ligger idag.! Under arens
lopp har en ny kategori av medier, sociala
medier, tillkommit parallellt med att me-
dietiden delvis forskjutits fran traditionella
medieplattformar (som tv, radio och pappers-
tidningen) till deras internetburna syskon.
Idag tar sociala medier 46 minuter i ansprak
som tidigare kom andra medier till del. Av
resterande medietid liggs 47 minuter pa
internetburna traditionella medier och 8 mi-
nuter pé videoklipp (via t ex Youtube). Detta
ir visserligen en ansenlig mingd tid men for
act balansera perspektivet kan vi konstatera
att genomsnittssvensken fortfarande 2016
tittar 77 minuter pa traditionell tabli-tv, lyss-
nar 72 minuter pi radio och ldser tidningar,

bécker och tidskrifter pd papper i 47 minuter.
Aven om medielandskapet forindrats radikalt
och ny mobil och digital teknik tillkommit 4r
medievanor férhillandevis trogrorliga.

Férindringen gir dock olika snabbrt i olika
samhillsgrupper och vi ser idag framférallt
tydliga generationsklyftor i medieanvind-
ningen. Unga vuxna i ldern 15-24 ar skiljer
ut sig tydligast. Deras mediekonsumtion ir
for det forsta betydligt storre, for det andra
mindre centrerad till traditionella medier och
for det tredje mer koncentrerad till internet.
Av totalt 445 minuter ligger de 207 minuter
pa traditionella medier varav 108 minuter
online. Sociala medier stir fér 123 minuter
och resterande medietid bestir av 115 minu-
ter musik.? Unga vuxna ligger siledes mindre
in hilften av sin medietid (47 procent) pa
traditionella medier och mer in hilften av
denna tid forliggs online. For befolkningen
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som helhet stdr traditionella medier for tre
fjirdedelar (75 procent) av medietiden och
mindre dn en fjirdedel liggs online. Fér att
tydliggora generationsperspektivet kan vi
kontrastera med den andra ytterligheten som
ir de dldre 4n 65 4r med i princip all medie-
anvindning samlad till traditionella medier
(94 procent) pa traditionella sitt (93 procent).
Sammanfattningsvis representerar de unga
vuxnas konsumtionsménster en riktning
som successivt omfattas av en vixande del av
befolkningen. Trenden accelereras i takt med
att de mest vanebundna gar offline (i ordets
mer existentiella betydelse).

Genom att kartligga hur medietiden om-
fordelas mellan text-, ljud- och bildmedier
kan man se vilken typ av medieformer som
premieras idag i férhéllande il cidigare.
Sammanrikning visar att konsumtionen av
textmedier och ljudmedier minskar med
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17 respektive 40 minuter samtidigt som
bildmedier 6kar med 12 minuter d4 46 minu-
ter sociala nitverksmedier kommer till.?

Fér unga vuxna ir denna forskjutning 4n
med accentuerad men samtidigt nigot annor-
lunda. Vi ser en kraftig 6kning av bild och
kraftig minskning av text, medan konsum-
tionen av ljudmedier ligger anmirknings-
virt konstant. Vira framvixande medieliv
domineras otvetydigt alltmer av tittande och
nitverkande p bekostnad av lisande, och
kanske dven pa bekostnad av lyssnade.® Men
vad betyder i s fall denna utveckling for ett
ljudmedium som radio?

Radioaktivitet igar

Om man vill fi en detaljerad bild av vad som
hinder med radio och radiolyssnandet éver
tid si finns det ett antal olika killor att 6sa
ur. Olika sitt att mita radiokonsumtion ger
skilda bilder av radiolyssnande. Den bild som
hir ges bygger pa ett axplock av de killor
som bist kan ge oss en samlad bild av radions
utveckling fram till idag.

D4 privat reklamfinansierad lokalradio (PLR)
introducerades i Sverige 1993 dkade det
svenska radiolyssnandet inledningsvis for att
uppni sin klimax runt millennieskiftet. En
ny typ av radio fann en ny, framforallt ung,
publik.> Under 2000-talet forsta decennium
foll dock radiolyssnandet i dessa grupper

dter kraftige cill foljd av att nya medieformer
féoddes och att medietidskakan omférdelades.
Samtidigt som PLR férlorade greppet om den
unga publiken (80- och 90-talister) uppstod
ett brett fall (60-, 70- och 30-talister) i lyss-
nade for bade Sveriges Radio (SR) och PLR.
Tva lagbundenheter som tidigare hade sikrat

>> INNEHALL

radions publikétervixt var dirmed brutna.
Den forsta var att PLR skulle socialisera in
den unga publiken i radiolyssnande och den
andra var att livscykeleffekter smdningom
skulle transformera PLR-lyssnare till SR-lyss-
nare i takt med att de fick rostritt, familj,
arbete, bil och till f6ljd av detta diversifierade
och utékade nyhets- och underhéllnings-
behov. Nir man runt 4r 2010 frin radio-
bolagens sida betraktade radiolyssnandets
utveckling sdg det foljaktligen mérke ut. Som
salt i saren tridde ovintade konkurrenter in
pa scenen i form av strémningstjinster for
musik, som Spotify. Men da hinde nagot
ovintat. Radions halveringstakt mattades av
och bérjade plana ut for att sminingom till
och med bli kommersiellt I6nsam.”

Radioaktivitet idag

Radiolyssnandet har legat forhallandevis sta-
bilt sedan 2013. Varje dag lyssnar 73 procent
av svenskarna i genomsnitt knappt tva och
en halv timme pa radio. Detta ger en daglig
lyssnartid pa i snitt 107 minuter.® Radiolyss-
nandet 4r storst under vardagar dagtid fran
06:00-18:00 med en topp pd morgonen och
en maxnivi under sen eftermiddag. Min
lyssnar ndgot oftare och ndgot mer 4n kvin-
nor men stdrst dr skillnader knutna till dlder.
Aldersmonstret for radio ér: ju ildre desto
oftare och mer. Detta samband stimmer
speciellt vil f6r lyssnandet till Sveriges Radio
medan publiken for den Privata Lokalradion
(PLR) istdllet dr forhéllandevis jimnt fordelat
bland 20 till 60-aringar men mindre omfat-
tande bland den yngsta respektive den ildsta
publiken.

(Lyssnandet pa radio, Sveriges Radio och
Privat lokalradio 2016 (daglig rackvidd i procent).

Lyssnar dagligen

35,0 %

20,6 %

12-19 ar

20-29 ar 30-44 ar 45-59 ar 60-79 ar

Radio M Sveriges Radio M Privat lokalradio

Kélla: Kantar Sifo, PPM-data, &ar 2016.
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Skillnader i savil utbud som konsumtions-
monster dr stora mellan Sveriges Radio och
PLR. Sveriges Radio producerar huvudsak-
ligen programradio medan utbudet i PLR
bestdr av musikradio (med undantag av ett
antal morgonshower och enstaka helgshower).
Sveriges radio nar dagligen 59 procent av
befolkning och PLR 36 procent. Sveriges
Radios lyssnare ligger en genomsnittlig

dag knappt tva och en halv timme pa radio
medan PLR:s lyssnare ligger en dryg timme.
Detta innebir att fyra av fem lyssnade radio-
minuter ir knutna till Sveriges Radio och den
femte till PLR. Sveriges Radio ir alltsd med
sina rikstickande kanaler (P1, P2, P3 och P4)
starkt dominerande gentemot

PLR som idag styrs helt av Bauer Media

och MTG Radio som med mer begrinsad
tickningsgrad’ sinder dver tre storre nitverk
(Mix Megapol, RIX FM och NRJ) samt ett
antal mindre nitverk (Rockklassiker, Vinyl,
Lugna favoriter och Star FM) och storstads-

stationer.

I takt med att vira medieliv blir allt mer
mobila kan det vara viktigt att pAminna sig
om att radio sedan lang tid tillbaka varit
mobil, med birbara radioapparaten av allt
mindre snitt och i bilen. Den huvudsakliga
konsumtionen av SR sker idag i hemmet
medan PLR-lyssnade ir starkt forankrat till
bil och arbetsplats. Fér PLR sker tre fjarde-
delar av allt lyssnade utanfér hemmet medan
motsvarande andel for SR ir tvd femtedelar.!
Under det senaste decenniet har tillgingen
till radio via dator och mobil 6kat medan
tillgingen till traditionella radioapparater pa
arbetet och i hemmen minskat. Tillgdngen
till radioapparater i hemmet minskar fram-

>> INNEHALL

forallt i vardagsrum och sovrum medan
koket tagit dver som hemmets centrala
radiobastion. I princip oférindrad star 6ver
tid tillgdngen till bilradio." I detta nu ir
foljaktligen radions position i nyutvecklade
ljudsystem for bilar en framtidsfraga for
radiobranschen. Detsamma giller radions
position i smarta mobiltelefoner som kan ses
som ett tveeggat svird. A ena sidan innebir
mobilen och internet att alla potentiellt sett
har tillgang till radio hela tiden och overallt.
A andra sidan stir radion, i mobilen, i direkt
konkurrens med alla upptinkliga medier och
jdnster som en smart mobil rymmer idag
och kommer att rymma imorgon. Utveckling
kan sammanfattas som att samtidigt som till-
géngen till radio aldrig varit storre forsvinner
den fysiska unika radioapparaten antingen
helt eller ges en allt mer undanskymd roll.

Radioaktivitet imorgon

I takt med att grinserna mellan olika
medieformer blivit allt suddigare har under
senare tid framforallt tvd medieformer som
angrinsar till radio successivt vixt sig star-
kare. Den forsta dr podcasts och den andra
stromningstjinster for musik. Medan pod-
casts vidgar grinsen for hur radioprogram
kan lita och formateras samt vem som kan
(och fér) gora radio, aktualiserar stromnings-
jdnsterna fragan vilket unikt virde musik-
radio levererar som inte den kurerade eller
algoritmgenererade spellistan kan matcha.
Inom radiobranschen har tillvixten i radions
grinsland genererat en timligen animerad
diskussion kring om poddar och Spotify
verkligen kan klassas som radio. Fragan kan
tyckas viktig men den ir samtidigt ungefir
lika ofruktbar som frigan om ett piron kan

klassas som ett dpple, om Netflix ir tv eller
om en ljudbok 4r en bok. En mer betydelse-
full fraga ir istillet vad medickonsumenter
viljer. Vill publiken éverhuvudtaget ha
piron, bade piron och dpplen (komplement)
eller bara piron istillet for dpple (ersittning)?

S4 vad kan d4 sigas om radions framtid?
Omstuvningen i medietidskakan visade

att textmedier otvetydigt gér tillbaka i takt
med att bild- och sociala medier tar mer

tid i ansprak. Nir det giller ljudmedier 4r
utvecklingen dock mer 6ppen. Unga vuxnas
musikkonsumtion adderas exempelvis till en
mediekaka av samma storlek som 6vriga be-
folkningen och en mojlig forklaring kan vara
att ljudkonsumtion limpar sig vil act kom-
bineras med andra aktiviteter. Utvecklingen
av radio dr annorlunda 4n den for tidningar
och tv. Forskjutning frin traditionella radio
till webbradio ir svagare. Aven om lyssnan-
det pa webbradio 6kat under de senaste fem
dren omfattar det idag inte mer dn knappt
en tiondel av lyssnartiden. Detta dr en niva
som langt overstiger podcastlyssnandet som
idag omfattar klart mindre volymer tid och
praktiseras av runt fyra procent av befolk-
ningen dagligen. Den storre forindringen av
ljudlandskapet star istillet musikstromnings-
tjdnsterna for. Frin ingenstans har Spotify
idag en daglig publik pd en femtedel av den
svenska befolkningen och i gruppen unga
vuxna lyssnar nira tre femtedelar dagligen.'”

Spotify ir idag den saftigaste forbjudna fruke
som publiken erbjuds som ersittning for
radio. Om man studerar sambandet mellan
Spotifyanvindning och radiolyssning ges
dock dnnu ingen otvetydig bild av att 6kad
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Spotifyanvindning leder till minskad radio-
lyssning.!> Tvirtom verkar radiopubliken
anvinda Spotify och andra musikejinster
som vilkomna komplement till radio, snarare
4n som en ren ersittning. Om man lyssnar
pa det ena dr man mer benigen att lyssna pa
det andra, och kanske dven pé det tredje.
Resultatet kan stddja den alternativa tolk-
ningen att vi ir pd vig in i en accentuerad
lyssnarkultur begrinsad till specifika grupper
men som gradvis kan omfatta en dkad

andel av befolkningen. Minniskor klir sig i
hérlurar och ljudets former multipliceras i ett
medielandskap befolkat av podcasts, musik-
stromningstjanster, ljudbdcker och talsynte-
ser dir vi i allt hégre utstrickning bérjar

tala till tekniken omkring oss for att den ska
servera oss bild och ljud. Radions framtid kan

i en siddan virld vara strilande.

Ar 1925 inleddes de forsta radiosindningar

i Sverige. Ar 2017, ett knappt sekel senare
spenderar nira tre fjirdedelar av den svenska
befolkningen dagligen knappt tvé och en
halv timme med helt vanlig traditionell
radioaktivitet vid sidan av stromningstjins-
ter, podcasts, sociala medier, spel och alla
upptinkliga former av rérlig bild. Det kiinns
som svenska folket sin vana trogen aterigen
valt Linje 2, men denna ging for radio.
Avveckling om 25 r, eller aldrig. Kanske kan
mediekakan béde itas och bevaras.

Fil. Dr Jakob Bjur,
Research Director Media, Kantar Sifo
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Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2016. Nordicom, Géteborgs universitet.

2 Avsnittet bygger p& omarbetade siffror fran Nordicom-Sveriges Mediebarometer 1997 och 2016. Tack till Ulrika Facht
och Karin Hellingwerf-Bjérkqvist pa Nordicom, Géteborgs universitet.

3 Text-, ljud- och bildmedier férandras fran olika utgangsnivéer. Den relativa forandringen 1997 till 2016 &ar 24, —25
respektive +12 procent.

4 Definitionen av vad som ska ingé i definitionen av mediekonsumtion kan breddas. Se exempelvis Bjur, Jakob (2015)
Ungas Medieliv — ett kapitel for sig i Medieutveckling 2015. Myndigheten for radio och tv. Ungas medieliv delas i det
refererade kapitlet upp i 18sa, lyssna, titta, natverka, spela och néta.

5 Forsman, Michael (2010) Lokal radio i konkurrens 1975-2010. Utbud, publik och varumérken. Stockholm: Ekerlids
Foérlag. Forsmans bok ger en bra djupdykning i Sveriges Radios lokalradios fddelse och introduktionen av PLR, samt
de effekter dessa omstruktureringar fatt for utbud, lyssnade och radiomarknad.

6  Utvecklingen 2000-2010 kartlaggs och diskuteras i Bjur, Jakob (2011) Radio mot strdmmen. | Séren Holmberg,
Lennart Weibull och Henrik Oscarsson (red.) Lycksalighetens 6. SOM-Institutets arsbok. Géteborgs universitet.

7 Ohlsson, Jonas och Ulrika Facht (2017) Kampen om reklamen. Géteborg: Nordicom. Annonseringen i radio har sedan
2013 Okat och till folid av detta aven PLR:s intakter.

8 Kalla: Kantar Sifo, PPM-data. De officiella lyssnarsiffrorna for nationell radio mats i Sverige sedan 2013 med Portable
People Meter (PPM). En panel pa drygt 1000 panellister bar en matare som passivt fangar upp radioljud och registrerar
radiolyssnande. Tekniken méter allts& beteende och inte som Mediebarometern sjélvskattat lyssnade vilket leder till
skillnad i nivaer. For info se www.transformingaudiences.com som sammanfattar mitt forskningsprojekt Publikmaskine-
riet om mediematning, publikkonstruktion och varde, 2013-2016, finansierat av Riksbankens Jubileumsfond.

9 Mix Megapol, RIX Fm och NRJ har en tackningsgrad av 90, 72 och 69 procent av den svenska befolkningen medan de
mindre natverken och storstadsstationerna har tackningsgrader mellan 10 och 42 procent.

10 Kalla: Kantar Sifo, PPM-data, ar 2013-2016.

11 Kalla: Kantar Sifo, Arlig enkat om Tillgang till radio, 2005-2016. Tack till UIf Haraldsson, Kantar Sifo.

12 Kalla: Orvesto Konsument heldr 2011-2016.

13 Bjur, Jakob (2011) Radio mot strommen. | Séren Holmberg, Lennart Weibull och Henrik Oscarsson (red.) Lycksalig-
hetens 6. SOM-Institutets arsbok. Géteborgs universitet. Bilden bygger &ven pa data fran Nordicom-Sveriges
Mediebarometer 2016 respektive Orvesto Konsument helar 2016.

>> INNEHALL
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Mediekonsumtionen forindras och blir
allt mer digital. Fér att kunna anvinda
de digitala medietjinster som blir allt mer po-
pulira krivs det en bra internetuppkoppling.
Det krivs ocks tillging till smarta apparater.
Tillgdngen till smarta mobiler 4r redan hog

i Sverige liksom tillgangen till bredband.

80 procent har tillging till en smart mobil
och allt fler anviinder dagligen internet via
sin mobil. Utvecklingen for anvindandet av
internet i mobilen har gatt mycket snabbt.
2010 anvinde vildigt f4 internet i sin mobil
dagligen men 2016 gor nistan alla det som dr
under 45 ir. Det 4r bland de ildre det fortfa-

rande finns utrymme for en tillvixt.

>> INNEHALL

Digitaliseringen har skapat en tydlig klyfta
mellan yngres och ildres mediekonsumtion.
De traditionella medierna anvinds i mycket
storre utstrickning av de idldre 4n av de yngre.
Nir det giller digitala medier 4r det precis
tvirtom. En annan forindring i mediekon-
sumtionen ir att sociala medier pa mycket
kort tid lagt beslag pa en stor del av de yngres
medietid. 94 procent av de i dldersgruppen

9 till 14 ar anvinder sociala medier dagligen
till skillnad frin de i dldern 65 ¢ill 79 4r dir
31 procent gor det. Hos den dldsta &lders-
gruppen ir den vanligaste medieanvindning-
en att lidsa en dagstidning, 84 procent av 65
till 79-aringarna gor det dagligen. Att lyssna
pa strommad musik, som exempelvis Spotify,

gor 83 procent av 15 till 24-aringarna jimfért
med 8 procent av den ildsta dldersgruppen,

65 till 79 ar.

Hushallens kostnader for medieanvindning
okar, visa Kantar Sifos undersckning
ORVESTO Konsument. Vi betalar mer

for vira mobilabonnemang och internetupp-
kopplingar in for sjilva innehallet. Ar 2016
spenderade svenska hushall i genomsnitt

15 492 kronor pa kostnader fér medier.

Det ir en 6kning med 3 procent sedan 2013.
Kostnaderna for distribution som mobil-
telefoni och internetuppkoppling stir for

56 procent av hushallens medickostnader.!

1 https://tns-sifo.se/blogg/notan-de-svenska-hushallens-
mediekonsumtion-ar-nu-over-68-miljarder

Aven om hushallen betalar mindre for inne-
hall dr det manga hushall som har skaffat
abonnemang bade pa musiktjinster och
play-tjinster, visar statistik frin Nordicom.
Nistan hilften av hela befolkningen har
tillgdng till ett abonnemang pé en musik-
tjanst och i dldersgruppen 15 till 24 4r ir

det 77 procent som har det. Det dr nirmare
40 procent som har tillgang till ett abonne-
mang pa en play-tjdnst och dven dir 4r det
fler yngre 4n ildre som har en sidan tjinst.
Samtidigt dr det fler yngre 4n idldre som viljer
att inte betala alls for sin medieanvindning
genom att ladda ner filmer, visar statistik frin
Internetstiftelsen.
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(Allt fler har tillgang till smartphone,
surfplatta och smart-tv.

_Smartphone ... 10%
54 % 67 % 73 % 76 %
2012 : 2013 2014 2015
Surfplatta

Smart-lVo . 100%
0%
fffffffffffffffffffffffff 2oz %% [EIAT

\ 2012 2013 2014 2015 2016 )
>> INNEHALL

Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till surfplatta, smartphone och smart-tv i hemmet 2012-2016 i procent.

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2016.
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(9 av 10 upp till 45 ar anvander sig av
internet i mobilen dagligen.

94 % m16-25 ar
93 % M 26-35 ar
91 % m12-15ar
87 % M 36-45 ar

46-55 ar

44 Y, M 56-65 ar

24 %% me6-75 ar

6 % W76+ ar

2010 2011 201727 2013 2014 2015 2016

Andel av de med mobiltelefon i olika aldersgrupper som dagligen anvander sig av internet i mobilen i procent.
Kaélla: Svenskarna och internet 2016, Internetstiftelsen i Sverige

-

) (Internet, tv och radio ar de medier

som anvands mest en vanlig dag.

>> INNEHALL

9% Webb/poddradio
Webb-tv 30 %
Videoklipp 32 %

Lagrad/stréommad musik 38 %
Traditionella medier digitalt 46 %

Sociala medier

Dagstidning

Radio

Tv

Kaélla: Nordicom Mediebarometern 2016

50%

Andel av befolkningen 9-79 &r som anvénder olika medier en genomsnittlig dag 2016 i procent.

J
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/Traditionella medier tar mer an halften
av var medietid.

Musik 40 minuter

Sociala medier 46 minuter

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2016 i minuter.
Kdlla: Nordicom Mediebarometern 2016

N

"Hushallens mediekostnader &r hogst for distribution.

I 140 Kr Digital dagstidning/magasin/artikel

956 %

av hushéllens
mediekostnader utgdrs av
mobiltelefoni och
internetuppkoppling

. 227 Kr Lésnummer dagstidning
. 273 Kr Losnummer kvallstidning
. 281 Kr Losnummer magasin

Prenumeration magasin

Streamingtjanst musik

Streaming/playtjanst film/tv

1| 745100 [{§| Prenumeration dagstidning

Tv (ej licens)

Internetuppkoppling

Mobiltelefoni

De svenska hushallens mediekostnader ar 2016 i SEK.
Kélla: ORVESTO Konsument 2016:3, Kantar Sifo

>> INNEHALL
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/Néstan halften av befolkningen har tillgang till
ett abonnemang pé en musiktjanst.

tillgang till
abonnemang pa
play-tv-tjanst

(t ex Netflix,
Viaplay, HBO
Nordic,

TV4 play Premium,
Youtube Red)

Totalt har

38 %

65-79ar 12 %

87%
45-64 ar

54 %
25-44 ar

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till ndgon prenumerations- eller betaltjanst 2016 i procent.
Kélla: Nordicom Mediebarometer 2016

tillgéng till
abonnemang
pa betaltjanst
fér musik

(t ex Spotify,
Apple Music,
Youtube Red)

Totalt har

46 %

65-79 ar

65 %

25-44 ar

77 %

>> INNEHALL
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/

En tredjedel av internetanvandarna
laddar ner film fran internet.

66-75 ar

56-65 ar

Alla12+ar 12-154ar 16-254ar 26-35ar 36-45ar 46-55ar

Andel av internetanvandarna i olika &ldrar som laddar ner film gratis fran internet 2016 i procent.
Kaélla: Svenskarna och internet 2016, Internetstiftelsen i Sverige

/
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KONSUMTION AV TV

Niir det giller konsumtionen av tradi-
tionell tv ir trenden att tittartiden
minskar och att aldersklyftan dkar. De ildsta
okar sitt tv-tittande och de yngre minskar

sitt tittande. Tittartiden har inte foljt en rak
kurva de senaste tio dren. Den ¢kade i sam-
band med att tv:n digitaliserades. Sedan lag
tittandet pa en hogre niva i flera dr innan det
bérjade sjunka igen tillbaka till samma nivaer
som innan digitaliseringen. Under 2016 har

tv-konsumtionen p4 linjir tv ater minskat.

Tittartiden i minuter under en genomsnittlig
dag varierar mellan olika aldersgrupper. Frin
55 minuter i den nist yngsta méilgruppen till
265 minuter hos de dldsta en genomsnittlig
dag 2016. Den totala tittartiden i minuter

en genomsnittlig dag har minskat med 18
minuter sedan 2010.

>> INNEHALL

Rickvidden dr ett métt pd hur manga
minniskor som tagit del av ett medieslag.
Den dagliga rickvidden for tv har minskat
frin 71 procent till 64 procent under perio-
den 2010 till 2016. Alltsa, under 2010 var det
i snitt 71 procent som tittade pa tv en vanlig
dag men under forra aret var det bara 64
procent. Det faktum att rickvidden minskar
betyder att tv-mediet ndr firre tittare. Samti-
digt som tittandet minskar ir det dven firre
som har tillgéng till en vanlig tv-apparat.

De programtjinster som har flest tittare fort-
sitter vara SVT1, SVT2, TV3, TV4, Kanal 5
och TV6. Av dessa programtjinster utmirker
sig SVT1 och TV4 med flest tittare. Storst
tittartidsandel 2016 hade SVT1 med 24,7
procent. Direfter kommer TV4 med 20,5
procent.

(Tittartiden pa linjar-tv minskar.

166 4160 164
minuter : i 159
minuter ~Minuter oL,
2010 2011 2012 2013

Genomsnittlig tittartid per dag 9-99 ar i minuter.
@/la: MMS Anrsrapporter 2010-2016

153

minuter

155
minuter

~

170 minuter

0 minuter

-13-

3 KONSUMTION AV TV



/Tittartiden minskar och aldersklyftan okar.

S00minuter
236
180
150 minuter e — 161
146
101
00 MEE— —95
— 68
55
Ominuter
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

W3-14 ar W15-24 &r WM25-39 &r M40-59 ar 160+ ar Totalt

Genomsnittlig tittartid per dag fordelat pa aldersgrupper i minuter.
Kélla: MMS Arsrapporter 2010-2016

/Réclwidden minskar,
tv nar farre tittare.

2013 (o A
2010

Daglig rackvidd hela tv-befolkningen 3-99 ar 2016 i procent.
Kélla: MMS Arsrapport 2016

. J

Farre har tillgang till
en vanlig tv-apparat.

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till en vanlig
tv-apparat i procent.
Kélla: Nordicom Mediebarometern 2016

~

J

>> INNEHALL
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KDe programtjanster som har flest tittare fortsatter vara
SVT1, TV4, SVT2, TV3, Kanal 5 och TV6.

R

HSVT1 232 % ee——

BTV4 192% e
128
HTV3 g1
WSVT2 6’9 U/: M 6,8 o
Kanal 5° o
BTVe 52% 57 %
3,5 %
0
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Tittartidsandelar SVT1, SVT2, TV3, TV4, Kanal 5 och TV6 &r 2010-2016 en genomsnittlig dag i procent.
Kéilla: MMS Arsrapporter 2010-2016

N\

@W har haft storst andel, och TV4 nast storst,
av tittartiden anda sedan 1997.

e ..._._.%0%
BSVT/UR 47,7 %
36,1 %
mTV4/ 30,9 %
Bonnier 27,7 % w
N %%
EMTG/ N~15,9 %
Viasat 12,1 % N o
M Discovery __—/_/\/_\10,5 Yo
Networks 6,0 %
Ovriga
0%

1997 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016

Anm: Figuren omfattar de kanaler som ingétt i MMS offentliga redovisning av tittartid respektive &r. Canal+ redovisas under
Ovriga 1997-2004, SBS Broadcasting 2005-2007 och TV4/Bonnier 2008-. SBS Discovery bildades 2013 da Discovery
Communications képte SBS Broadcasting av ProSieben Sat1, namnbyte 2015 till Discovery Networks.

Kélla: Nordicom bearbetning av MMS

J

>> INNEHALL
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KONSUMTION AV PLAYTJANSTER 0
—

S amtidigt som firre tittar pa linjir tv
anvinder allt fler svenskar playtjinster.

Det finns flera olika sitt att titta pa rorlig
bild férutom pa en vanlig tv-apparat eller en
dator. Nordicom har forsokt ta reda pa hur
olika &ldersgrupper i befolkningen tittar pa
rorlig bild. T &ldersgruppen 15 till 24 &r tittar
nistan lika manga pa playtjinster pa datorn
(36 procent) som de tittar pd vanlig tv (45
procent). I den ildsta dldersgruppen ir det
fortfarande nistan bara tv:n som giller. Det
ir fortfarande férhillandevis fa som tittar pd
rorlig bild via Smart-tv, Apple-tv, Chromecast
eller liknande, endast 6 procent.

Den playtjinst som har overligset flest tittare
ir Youtube, ungefir 38 procent pa ett dygn.

>> INNEHALL

Direfter kommer SVT Play. Bland 9 «ill
19-dringar dr det totala tittandet pa play-
tjdnster, 88,8 procent, vilket nidstan ir i nivd
med tittandet pa Youtube, 86,9 procent.
Ingen annan aldersgrupp utmirker sig pa
samma sitt genom att frimst titta pd en
sirskild play-tjinst.

Det ir dven fler som viljer att skaffa ett abon-
nemang pé en on-demand tjanst. Tillgdngen
till abonnemang pa en on-demand tjinst
okar ndgot. Netflix och Viaplay ir de tjianster
som har flest abonnenter. Netflix fortsitter
att dka. De andra gjinsterna ligger pa laga
nivder, omkring 5 procent och under, vad
giller medveten tillgdng i hemmet.

L

D

e allra flesta tittar pa rorlig bild pa en vanlig tv

darefter i datorn och i sin smartphone.

o Lagrad/inspelad tv/rérlig bild
1% i dvd/harddiskmottagare

8 %

| smartphone %
| surfplatta 3

| dator

Via internet i tv-apparat
6 % (t ex smart-tv dvs tv-apparat kopplad mot internet,
netflix, Telia Play, Apple-TV, Chromecast)

(31537 1 vanlig tv-apparat

Andel i befolkningen 9-79 &r som dagligen tittar pa rorlig bild i tv, dator, surfplatta eller smartphone 2016 i procent.
KKé/la: Nordicom Mediebarometer 2016

-16 -
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Over hélften av alla svenskar tittar n&gon géng
per dygn pa playtjanster.

2,5 % EXTV

5,7 % TV4 Play
7 % ABTV

14,7 % SVT Play

Totalt

Daglig réckvidd i befolkningen 9-99 &r i procent for ett urval av de playtjéanster som ingar i MMS Trend&Tema, i totalt ingér
fler tjanster &n de som finns i diagrammet.
Kaélla: MMS Trend&Tema Q1 2017

/Youtubetittandet ar hogt hos de yngre.

86,9 %
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ST M TR e SN .

SVT Play TV4 Play

Youtube AB TV EXTV Totalt

119-99 ar M 9-19 ar M 20-29 ar M 30-39 ar | 40-49 ar M 50-59 ar M 60-69 ar M 70-99 ar

Daglig rackvidd i befolkningen 9-99 &r 2016 i procent for ett urval av de playtjanster som ingér i MMS Trend&Tema, i totalt
ingar fler tjanster an de som finns i diagrammet.
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2016

>> INNEHALL
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fTiIIgéngen till abonnemang pa
on-demand tjanster okar.

60% .
53,6 % "/Nagon avdem
40,3 % C:::::::::‘/” / 39,7 0/0 . Netflix
30 %
2%
21,1 % m Viaplay
16,7 %

C More
8,1 % M HBO Nordic
3,9 % M TV4 Play Premium
3,5 % M Telia Play+
1,3 % m Dplay
0,7 % M Eurosport Play

Q12015

Q12016 Q1 2017

Medveten tillgang i hemmet hos befolkningen 9-99 &r till de SVOD-tjanster som ingér MMS Trend&Tema i procent.
Kélla: MMS Trend&Tema Q1 2017

N\

>> INNEHALL

fYoutube har hogst daglig tittartid, darefter Netflix.

25minuter
20 minuter M YouTube
17 minuter M Netflix

17 minuter

12,5 minuter

Daglig tittartid i minuter i befolkningen 9-99 ar till ett urval av de SVOD-tjanster som ingér MMS Trend&Tema
Kélla: MMS Trend&Tema Q1 2017

10 mi -
e 9 minuter B SVT Play
7 minuter A 5 minuter M Viapl
Inu iaplay
4 minuter - 4 minuter B C More
2 minuter w=—— 4/ .
1 minuter 2 minuter B HBO Nordic
o Q@ Q1 Q2 QG @ ol
2015 2016 2016 2016 2016 2017

~

J
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" De yngre tittar mest pé Youtube,
medelalders pa Netflix och de &ldsta pa SVT Play.

69 minuter

Youtube Netflix SVT Play Viaplay TV4 Play C More

Daglig tittartid 2016 i minuter och alder ar till ett urval av de SVOD-tjanster som ingdr MMS Trend&Tema.
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2016

-

80 minuter

40 minuter

32 minuter
. 14
t mlnuter minuter
g | S
¥ ¥ I o II I mmuter minuter
,,J_} Il- il [ . Ll Ill I I II- ‘w-II | [ —— | II-

119-99 ar M 9-19 ar M 20-29 ar M 30-39 ar ' 40-49 ar WM50-59 ar M 60-69 ar M 70-99 ar

>> INNEHALL
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KONSUMTION AV RADIO

yssnartiden ir stabil hos 12 till 79-aring-

arna och har knappt férindrats de senaste
aren. Aldersklyftan ir stor sett till lyssnar-
tiden pa radio. Aldersgruppen 60 till 79 ar
lyssnar 176 minuter och 12 till 29-aringarna
56 minuter ett genomsnittligt dygn.

P4 ir den radiokanal som har hogst lyssnartid
ddrefter talkanalen P1. P3 och Mix Megapol
ir de musikkanaler som har flest lyssnade

minuter.

Rickvidden for radio ir stabil och har till och
med 6kat ndgot sedan 2014. Det ir Sveriges
Radio som nér flest lyssnare, omkring 58 pro-
cent, jimfort med den kommersiella radion
som nar omkring 36 procent. Bauer Media 4r
det storsta nicverket med flest radiokanaler
och storst rickvidd.

>> INNEHALL

|

|

Radiokanalernas rickvidd skiljer sig tydligt

I|
|
|
h
p———

it mellan olika &ldersgrupper. Den kommer-
siella radion som mest spelar populdrmusik
har inte nétt fram till den dldre publiken som
fortsdtter vara trogna lyssnare till Sveriges
Radio. Den radiokanal som har overligset
storst rickvidd dr Sveriges Radios lokala
kanal SR P4. Av de kommersiella kanalerna
ir det Mix Megapol som har stérst rickvidd
direfter kommer SR P3.

Podd- och webbradiolyssnandet ir fortfaran-
de lagt i hela befolkningen men de som redan
lyssnar pé radio lyssnar dven pé poddar och
pa webben.

-

e

-

|
v
i "

."ﬁl‘

“. v

et
III

200 minuter
107
minuter
0 minuter |
12-79 ar

56
minuter

12-29 ar

KAIdre lyssnar mer pa radio an yngre.

72
minuter

30-44 ar

Lyssnartid i befolkningen 12-79 ar ett genomsnittligt dygn i minuter.
kKé//a: TNS Sifo Radiolyssnandet i Sverige 2016

176
minuter
129
minuter
45-59 ar 60-79 ar

J
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(P4 ar den mest lyssnade kanalen. (Néstan hela befolkningen har tillgang A

till en radio i hemmet.

SR P1 102 minuter
66 % Viainternet
SR P2 61 minuter
SR P3 64 minuter
72 % | mobil/mp3/iPod
Mix Megapol 63 minuter

84 % | bilen
RIX FM 43 minuter

NRJ 33 minuter

L]0 Radio totalt
Rockklassiker 43 minuter

0 minuter 150 minuter 0 100
Genomsnittlig lyssnartid per kanal i befolkningen 12-79 ar i minuter. Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till radio i procent.
Kdélla: TNS Sifo Radiolyssnandet i Sverige 2016 Kdlla: Nordicom Mediebarometern

N AN J
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" Réckvidden for radio &r stabil,
med en viss Okning for den kommersiella radion.

Radio totalt Sveriges Radio  Kommersiell radio Bauer Media MTG Radio

Réckvidd genomsnittligt dygn per natverk i procent.
Kélla: TNS Sifo Radiolyssnandet i Sverige 2016

-

>> INNEHALL

'Den radiokanal som har stérst réckvidd &r SR P4
och nast storst, Mix Megapol.

NRJ

SR P3 SR P4 Mix Megapol RIXFM

SR P1 SR P2

Réckvidd genomsnittligt dygn per kanal i procent.
Kaélla: TNS Sifo Radiolyssnandet i Sverige 2016

~

Rockklassiker

J
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/De som lyssnar pé radio lyssnar mycket mer pa A

webbradio och poddar.

Genomesnittlig tid fér vanlig radio 151
119 minuter
114 109 :
minuter . minute|
- 79 _ 84 79 minuter
minute a0 minuter . minuter mjnute;
. 32 i
16 Minuter oo minute
minuter
______ Totalt ~ 9-144&r  15-24 &r 25-44 ar 45-64ar  65-79 ar

| befolkningen M Bland lyssnarna

Genomsnittlig tid f6r webbradio/podd

89 91 97 98
minuter 74 minuter minuter minuter
minuter
_42
9 3 minuter 1 -14 1 3
minute minuter. minute minute minute minute
Totalt 9-14 &r 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-79 ar

| befolkningen M Bland lyssnarna

Genomsnittlig tid for radio totalt (dvs bade vanlig och webb, direktséand och efterhand)

154
minuter
118 115 124
minuter 920 minuter minute:
miggte mlnuter m'““ter minute
42 mlnute
18 minuter mlnute
mlnuter

~ Totat 9 Zi 4a 15244 25-44 & . 45-643r  65-794r

| befolkningen M Bland lyssnarna

Genomsnittlig lyssnartid i olika aldersgrupper 2016 i minuter.
Kalla: Nordicom Mediebarometer 2016

- /
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KONSUMTION AV DAGSTIDNINGAR

Ett annat traditionellt medieslag som
tappat allt fler anvindare under senare &r
ir dagstidningarna. Sverige har haft ett hogt
tidningslisande av tradition men nu sjunker
det for varje ar. Digitaliseringen har innu
inte lyckats kompensera f6r det. Lisandet
online 6kar men inte till samma nivier som
tidningsldsandet var tidigare. Det ir fortfa-
rande manga fler som liser tidningen pa pap-
per. Av dem som liser en dagstidning liser
46 procent den i tryckt format jimfore med
25 procent som liser den online eller via en app.

Aven andelen som prenumererar pa en tid-
ning sjunker for varje r. Andelen av befolk-
ningen i dldern 9 till 79 ar som har tillging
till en prenumererad dagstidning har minskat
fran 64 procent 2010 till 50 procent 2016.

Vid en jimforelse mellan att ta emot nyheter
via traditionella medier eller via webben syns

>> INNEHALL

det en stor skillnad mellan generationer.
Andelen ildre som tar del av nyheterna i en
morgontidning eller via SVT ir ungefir lika
stor som andelen bland de yngre som inte

tar del av nyheter 6verhuvudtaget via traditio-
nella medier.

Det ir fler som tar del av nyheter via Facebook
in bide morgon- och kvillstidningarnas
webbplatser. Det ir fortfarande ménga som
inte tar del av nyheter pa nagon sajt, sirskilt
bland de yngsta. Samtidigt tar nistan hilften
av 15 till 24-4ringarna del av nyheter via
Facebook.

Fér de som pé grund av en lisnedsittning har
svart att lisa en tidning finns méjligheten att
prenumerera pi en taltidning. Aven dir syns
det sjunkande intresset for att ta del av en
dagstidning. Sedan 2010 har antalet abon-
nenter minskat kraftigt.

24 -

q_ésandet online 6kar men det &r fortfarande manga

fler som laser tidningen pa papper.

Andelen dagstidningsléasare 9-79 ar pa papper eller internet/app en genomsnittlig dag 2010-2016 i procent.

Qélla.‘ Nordicom-Sveriges Mediebarometer

J
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(Allt farre prenumererar péa en tryckt morgontidning.

Tillgéng till en prenumeration av en dagstidning for aldern 9-79 &r 2010-2016 i procent.
Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer

N\

>> INNEHALL

00
Tryckt M Online
64 % 4%
s 0 O2% 59% 579, 55% o  —
53% 50 %
0%
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

-25 -

CA\

|dre tar del av nyheterna i en morgontidning
eller via SVT och manga yngre tar inte del av nyheter
via traditionella medier.

... 8O0%
A YA 67 %
0% e
N
0
i } =6 ©F 56 /O
| } Ve 0
| ()
45 % ¥ i
[ ] ]
H ¥ 40 %
| *‘ |TTTT T T T “ ‘f ””””””””””””””””””””
[ ]
¥ i 331 %
; i i B
m a 2
I 1 (]
1 16% 16 % i i
H H ¥ ¥ .
! 1! N (] (]
| t ] t 0 m
| ! 1 (] |
| (L TSON [ | RN | | (NS | | (NS TN | L e
Totalt 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-79 ar
M Morgontidning

M SVT (Aktuellt\Rapport\Regionala nyhetssandningar\SVTs morgonnyheter)
W TV4(TV4-Nyheterna\Lokala nyheter\Nyhetsmorgon)
M Nyheter i Sveriges Radio (Ekonyheter,P4-lokala nyheter)
Kvallstidning (Aftonbladet,Expressen\GT\Kvéllsposten)
M Nyheter i annan tv-kanal
H Nyheter i kommersiell radio (Reklamradio, privat radio)
" INej
Andel i befolkningen 9-79 ar och hur de tar del av nyheter 2016 i procent.
Kélla: Nordicom Mediebarometer 2016

J
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KI\/Iénga yngre tar inte del alls av nyheter
pa en webbplats.

M Kvalistidnings webbsajt (Aftonbladet,Expressen\GT\Kvallsposten)

M Morgontidnings webbsaijt

M Youtube eller annan saijt for rorlig bild
Tv-kanals webbsajt

B Annan nyhetstjanst (t ex nyheter24, huffington post)

M Radio-kanals webbsajt

M Poddradio\podcast (dvs radio som man streamar eller laddar hem.
Vi avser s&val privata poddradioprogram som program gjorda av kommersiella bolag
och Sveriges Radio)
Diskussionsforum (t ex familjeliv.se, flashback, ungdomar.se)
Twitter
Blogg

M Viral nyhetssajt\klicksajt (t ex Omni.se, Newsner)

[ Nej, tog inte del av nyheter online

Andel i befolkningen 9-79 ar som tar del av nyheter pa nadgon sajt 2016 i procent.
\Ké//a: Nordicom Mediebarometer 2016

>> INNEHALL

Gog del av nyheter i nagon av foljande sajter?

Ej nyheter
n% online
66 % NI/ Facebook
Kvéllstidnings webbsajt (Aftonbladet,Expressen\GT\Kvallsposten)
Facebook Morgontidnings webbsajt
47 % Youtube eller annan sajt for rorlig bild
Ej nyheter Ej nyheter .
online online 3 % Tv-kanals webbsajt
55 % Fsazeg;ok Ej Inyheter 37 % 37 % 3 % Annan nyhetstjénst (t ex nyheter24, huffington post)
(] (1] online
D 77777777E]ﬁ}ﬁé{éf777777777777571777/; 777777777777777777777777777777 2 % Radio-kanals webbsajt
online KviILS t'dtn ngs 2 9, Poddradio\podcast (dvs radio som man streamar eller laddar hem. Vi avser saval privata
31 0/ we ga’ o poddradioprogram som program gjorda av kommersiella bolag och Sveriges Radio)
21 % 2 % Diskussionsforum (t ex familjeliv.se, flashback, ungdomar.se)
Youtube Kvallstidnings ) f
12 9, webbesit 2 % Twitter
Yo 1 % Blogg
III 1 % Viral nyhetssajt\klicksajt (t ex Omni.se, Newsner)
thal [N B LIPS (| TS || (TP | | T Nej, tog inte del av nyheteronline
9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-79 ar
Andel i befolkningen 9-79 &r som tar del av nyheter pa olika sajter 2016 i procent.
M Facebook Kalla: Nordicom Medliebarometer 2016

100 %

J
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Antal
8 505 8 202
7612
2010 2011 2012

Antal taltidningsabonnenter 2010-2016.
Kélla: Myndigheten for tillgéngliga medier

N\

fDet ar farre som prenumererar pa en taltidning.
Sedan 2010 har antalet abonnenter minskat kraftigt.

10 000
,,,,,,,,,,,,,, 5000
4 644
0
2016

>> INNEHALL
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den hir rapporten anvinds statistik fran
flera olika killor. Alla undersdkningar har
olika metoder for insamling av data. Nedan
redogors kort f6r de metoder som anvints
i de undersdkningar som anvints i denna
rapport.

Den primira killan f6r rapporten dr
Nordicom-Sveriges drliga rickviddsunder-
sokning Mediebarometern. Mediebarometerns
huvudsakliga syfte har sedan starten 1979
varit att belysa mediers rickvidd en genom-
snittlig dag. Ett slumpmassigt urval av Sveri-
ges befolkning i dldern 9 till 79 &r intervjuas
via telefon. I 2016 ars undersdkning ingdr

6 002 personer. Svarsfrekvensen var 50 pro-
cent. Mediebarometern utgar frin girdagen
som tidsenhet for mediekonsumtionen. Till
de som tagit del av ett medium stills frigan
hur ling tid de dgnat it mediet.

>> INNEHALL

For att redovisa tv-tittande och rickvidd
anvinds MMS Arsrapport. Sedan 1993 miiter
MMS tv-tittandet i Sverige. Varje halvir
genomférs en basundersokning dir respon-

denter svarar pa frigor om tv-utrustningen i
hushallet samt bakgrundsfragor om samtliga
boende i hushéllet. Basundersokningen be-
stir av 4 500 telefonintervjuer per halvar. Det
ir frin denna undersokning rekryteringen

av panelhushall gors. I panelen ingar 1 350
hushill som alla har tv-mitare installerad till
varje fungerande tv-apparat i hemmet.

Tictartid och tillgdng till playtjinster dr
himtad frin MMS Trend och Tema rapport.
Resultaten i rapporterna bygger pa telefon-
intervjuer. Den kommer ut fyra génger per
ar. I rapporten jimfors telefonenkitdata med

andra killor, bland annat MMS Webb-T V-

mitning.

En del av statistiken kring internetanvind-
ning kommer fran Svenskarna och internet.
Det ir en individundersékning om inter-
netanvindning som genomférs arligen av
Internetstiftelsen i Sverige, IIS. Totalt inter-
vjuades 3 000 personer frin 12 dr och uppit
via telefon.

Kantar Sifo levererar frin och med 2013 de
officiella nationella lyssnartalen for radio. P4
uppdrag av Sveriges Radio, MTG Radio och
Bauer Media mits radiolyssnandet via en

sd kallad Portable People Meter (PPM), en

liten mobil mitare som fingar upp radioljud.

Drygt 1 000 mitare levererar data varje natt
under en normal vecka. Mitarna birs av en
panel i dldern 12—79 ar som rekryterats for
att spegla radiolyssningen i Sverige.
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I ORVESTO Konsument beskrivs svenskens
mediekonsumtion, sociodemografi och kon-
sumtionsmonster i dldern 16—80 ar. Det ir en
postal medie- och malgruppsundersokning
som bland annat miter rickvidderna for ett
stort antal medier. I ORVESTO Konsument
2016:3 finns dven de uppgifter om de svenska
hushéllens mediekonsumtion som anvints i
rapporten.

KALLOR
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