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yndigheten for press, radio och tv har i uppdrag att folja och analysera utvecklingen

inom medieomradet och sprida kunskap om den till allmdnheten. Myndigheten ska
dven publicera statistik och annan information om dgande- och branschstruktur, teknik,
innehall och ekonomiska forhallanden inom medieomradet. Som ett led 1 det arbetet
publicerar myndigheten flera rapporter varje ar om medieutvecklingen i Sverige. Den hir
rapporten beskriver mediekonsumtionen i Sverige.

I takt med det 6kade utbudet av medier och innehall i dessa har dven konsumtionen
forindrats. Den tid som spenderas pa medier har dock inte 6kat i samma omfattning som
utbudet vilket betyder att det finns en obalans mellan utbud och efterfragan. Det har lett
till en 6kad konkurrens mellan utbudet av manga digitala tjinster som konkurrerar med de
mer traditionella medierna; radio, tv och tidningar.

En fortsatt trend ar att klyftan mellan den yngsta och den ildsta generationens medie-
anvindning fortsitter att 6ka. Redan de minsta barnen har ett eget medieutbud och en
egen konsumtion som skiljer sig fran de aldre dldersgrupperna. De unga fortsitter att
limna de plattformar som kan sdgas vara traditionella medier som papperstidning, FM
radio och tablasind tv. De aldre rér sig mot ett mer digitalt konsumtionsmonster men ar
samtidigt den grupp som fortfarande anvinder sig av de traditionella medieplattformarna
1 storst utstrickning, En annan forandring 1 mediekonsumtionen ér att sociala medier pa
mycket kort tid lagt beslag pa en stor del av de yngres medietid.

Aven hushallens medieutgifter bekriftar att vi blir allt mer digitala i vir mediekonsumtion.
For att fa tillgang till alla nya digitala tjanster spenderar svenskarna allt mer pengar pa
bredbandsuppkopplingar och mobilabonnemang, Diremot minskar hushéllens utgifter
for att ta del av nyhetsmedier.

I den hir rapporten anvinder vi statistik fran flera killor f6r att beskriva hur mediekon-
sumtionen forindras 6ver tid. For att ta reda pa hur den fordelar sig i olika aldersgrupper,
pa olika plattformar och medieslag gors det mitningar i urvalsgrupper som representerar
hela befolkningen. Matningarna har ofta fokuserat pa nedlagd tid och tillgang till olika
medier. Den digitala konsumtionen r dock svarare att maita eftersom tiden vi spenderar
inte dr avgrinsad pa samma sitt som den var innan vi anvinde mobilen och datorn till
mediekonsumtion. Nordicoms langa tidsserier visar dnda tydliga trender i mediekonsum-
tionen 6ver tid och 1 olika aldersgrupper.




1. MEDIEKONSUMTION | FORANDRING
X Al

D en forindrade mediekonsumtionen har drivits pa av bredbandsutbyggnaden i Sverige, till-
gangen till tradldst internet och tillgangen till en smart mobil. Introduktionen av den smarta
mobilen pa den svenska marknaden har gatt mycket snabbt fran 27 procent 2011 till 90 procent
2018. Det dagliga internetanvindandet i mobilen har 6kat fran 76 procent 2017 till 80 procent
2018 och 97 procent av de som har en smartmobil anvinder internet dagligen.'

IRM (Institutet for reklam och mediestatistik) har for femte gangen presenterat en rapport om de
svenska hushillens medieutgifter. Kartliggningen visar att utgifterna har 6kat kraftigt, med om-
kring 20 procent pa tre ar men ligger kvar pa samma niva 2018 som 2017. Undersokningen visar
att det genomsnittliga hushallet fortsatt spenderar ca 20 000 kr 2018 jaimfort med knappt 17 000 kr
ar 2014. Hushillen spenderar mest pengar pa bredbandsuppkopplingar och mobilabonnemang,
darefter rorlig bild som inkluderar public service-avgiften och abonnemang pa olika medietjinster.
Under senare ar har hushallens utgifter f6r abonnemang pa streamingtjanster 6kat kraftigt. Det
spenderas diremot mindre pengar dn tidigare pa nyhetsmedier.”

Den totala anvindningstiden f6r medier 6kade med 13 minuter per dag sedan forra aret. De
traditionella medierna tar fortfarande mer av var medietid 4n de digitala. Tiden som spenderas pa
traditionella medier minskade med 12 minuter per dag sedan férra aret samtidigt som den 6kade
for de digitala medierna med fem minuter per dag.’

Unga vuxna 1 aldern 15-24 ar har en betydligt storre och mer digital medickonsumtion dn den
dldre generationen. Av totalt 442 minuter ligger de unga vuxna 129 minuter av medietiden pa
sociala medier, 116 minuter pa musik, 109 minuter pa traditionella medier pa digitala plattformar
och 88 minuter pa traditionella medier pa traditionella plattformar.*

Svenskarna och internet 2018, En arlig studie av svenska folkets internetvanor, Internetsstiftelsen
Hushallens medieutgifter 2019, IRM

Mediebarometern 2018, Nordicom

Ibid
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Musik- och streaming/play-tjnster vixer i populatitet hos svenskarna. 56 procent av befolkningen
har tillgang till ett abonnemang pa en musiktjanst, att jaimféra med 51 procent 2017. I aldrarna

9 till 24 ar dr det 84 procent som har det. Mer dn hilften av befolkningen har tillgang till ett
abonnemang pa en streamingtjanst och dven dar ar det fler yngre dn dldre som har en sidan tjinst.
Samtidigt minskar andelen som har ett kanalpaket f6r tv med fyra procentenheter till 54 procent.”

En vanlig mediedag sker allt mer av konsumtionen pé de digitala plattformarna. Det betyder att
lyssnandet pa strémmad radio Okar, att det minskar pa FM-radio och att tittandet pa strdmmad tv
Okar. Att lisa tidningen digitalt 6kar och att ldsa en papperstidning minskar.

I Nordicoms mitning dr tv det enda traditionella medieslag som har en oférindrad andel anvin-

dare en vanlig dag. MMS miitning av tv-tittandet visar ddremot tydligt att det linjdra tv-tittandet
minskar i alla malgrupper.

5 Mediebarometern 2018

Tv och sociala medier ar de medier som anvands mest en vanlig dag.
De digitala medierna okar, tv ar stabilt men radio och dagstidningar minskar
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Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag (procent).
Kélla: Nordicom Mediebarometern 2018.
Anm: Traditionella medier digitalt bestér av digital morgontidning, kvallstidning, tidskrift, webb/poddradio och webb-tv.




9 av 10 under 45 ar anvander sig av internet i mobilen dagligen

16-25 ar

100 % 96 % W 26-35 ar
96 % M 36-45 ar
95 % M 12-15 ar
46-55 ar

56-65 ar

66-75 ar

8% 25 % M 76+ ar

3%
3% 4
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Andel av de med mobiltelefon i olika aldersgrupper som anvander sig av internet i mobilen en genomsnittlig dag (procent).
Kélla: Svenskarna och internet 2018, Internetstiftelsen i Sverige.

Allt fler har tillgang till internet, surfplatta och smart mobil

100 procent

= 98 %M Internet
Smart mobil

89 %
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0 procent
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Andel av befolkningen (12+) som har tillgang till internet, bredband, surfplatta och smart mobil i hemmet (procent).
Kaélla: Svenskarna och internet 2018, Internetstiftelsen i Sverige.




Hilften av befolkning har tillgang till abonnemang
pa en musiktjinst, kanalpaket och play tv-tjanst

___________________________________________________ -

12 % Digitalt material fran en kvallstidning

56 % Betaltjanst fér musik

54 % Play-tv-tjanst

Kanalpaket for tv

100 %
Andel prenumerationer och abonnemang i befolkningen 9-79 ar 2018 (procent).
Kélla: Mediebarometern 2018, Nordicom.
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Den storsta kostnaden for hushallen ar accesskostnader och rorlig bild
19 658 . 20 000 kr
2014 2018
16 854
| . 10 000 kr
7754
6 426
6 094 5510
1697 1574 1348 1300
W g DTSR w2 o
Totalt Access- Roérlig Nyhets-  Litteratur Spel Intresse- Ljud och Ovriga
kostnader bild medier medier musik

Kélla: Hushéllens medieutgifter i kronor 2019, IRM.
Anm.: | rorlig bild ingar bland annat radio- och tv-avgiften.




Anvandningstiden for traditionella medier ar fortfarande hog
men den har minskat med 12 minuter sedan forra aret

Musik 54 minuter

Sociala medier 53 minuter

Total tid
per dag

357

minuter

Medier, traditionellt 175 minuter

Fordelning av befolkningens 9-79 &r medietid i minuter en genomsnittlig dag 2018.
Kélla: Nordicom Mediebarometern 2018.
Anm Medier, traditionellt och Medier, digitalt.




Yngre och aldre lever i olika medievaridar
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16 % 31 %
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23 % Medier, digitalt
31 %
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21 % 35 %
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Sociala medier

17 %

Medier, digitalt
27 %

i . Musik
Sociala medier 59,

5%

Medier, digitalt
11 %

Medier, digitalt
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26 % 20 %

15-24 ar

total tid

per dag:

442 minuter

Sociala medier
29 % Medier, digitalt

25 %

Musik
12% _ N
Medier, traditionellt
Sociala medier 58 %
10 %

45-64 ar
total tid
per dag:

20 % 327 minuter

Medier, traditionellt

79 %

65-79 ar
total tid

per dag:
371 minuter

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2017 (procent) samt fordelning av den anvanda tiden.
Kélla: Nordicom Mediebarometern 2018.




2. KONSUMTION AV TV

D et dagliga tv-tittandet har minskat stadigt sedan 2010 och idag dr den genomsnittliga tittar-
tiden 133 minuter. Tittartiden varierar mycket mellan olika dldersgrupper. Ungdomar i dldern
15-24 ar tittar bara 1 genomsnitt 35 minuter per dag, till skillnad frin de 6ver 60 4r som tittar
betydligt mer (250 minuter/dag). Det skedde ett trendbrott i tittandet hos den 4ldsta gruppen 2017
nir det minskade med 10 minuter i genomsnitt per dag. Mellan 2017 till 2018 fortsatte det

att minska med fem minuter per dag,'

Den dagliga rickvidden minskar sedan flera dr. Att rickvidden minskar betyder att tablalagd tv nar
tirre tittare. Under 2010 var det i snitt 71 procent som tittade pa tv en vanlig dag men under 2018
var det bara 58,2 procent.” Samtidigt som tittandet minskar ar det dven firre som har tillging till
en vanlig tv-apparat. 2012 hade 95 procent tillgang till en tv vilket kan jamféras med 81 procent
2018 De programtjanster som har flest tittare 4r SVT1, TV4, SVT2, Kanal 5, TV3 och Sjuan.
Sjuan har ersatt TV6 pd sjitteplats. Av dessa programtjanster utmirker sig SVT1 och TV4 med
flest tittare. Storst tittartidsandel 2018 hade SVT1 med 24,5 procent. Direfter kommer TV4 med
23,6 procent.*

Arsrapport 2018, MMS

Ibid

Mediebarometern 2018, Nordicom
,&rsrappor’[ 2018, MMS
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Tittartiden pa linjar-tv fortséatter att minska

- . . . . . . . . . 170 minuter
166 162 164 159
minuter minuter minuter .Y . 153 155 148
minuter minuter minuter 140
minuter
. B B B L L L L L 0 minuter
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Genomsnittlig tittartid i minuter 9-99 &r en genomsnittlig dag.
Kélla: MMS Arsrapport 2018.
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Tittartiden minskar i alla aldersgrupper
300 minuter
60+ ar
i e — 40-59 ar
Totalt
101 \
- 88 m 25-39ar
— 60 W 3-144r
15-24 ar
,O minuter
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Tittartid i minuter férdelat pa aldersgrupper en genomsnittlig dag.
Kélla: MMS Arsrapport 2018.
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Tv nar farre tittare
Rackvidden minskar

100 %

71 % 66 %

2010 2014 2018

Daglig réckvigd hela tv-befolkningen 3-99 &r (procent).
Kélla: MMS Arsrapport 2018.

Farre har en tv

100 %

95 % 92 %

2012 2014 2018

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till en vanlig tv-apparat (procent).
Kaélla: Nordicom Mediebarometern 2018.
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SVT1 och TV4 har hogst tittartidsandel
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24,5 % HsVT1
23,2 % e =
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— SVT2
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4,0 % 4,4 % MTV3

4,0 % M Sjuan
TV6

0%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Tittartidsandglar SVT1, SVT2, TV3, TV4, Kanal 5, Sjuan och TV6 en genomsnittlig dag (procent).
Kélla: MMS Arsrapport 2018.
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3. ANVANDNING AV STREAMINGTJANSTER

Parallellt med att firre tittar pa vanlig linjar-tv anvinder allt fler svenskar olika play- och
streamingtjdanster. Det finns dels tjdnster som kriver abonnemang, som Netflix, HBO, Viaplay
och CMore, dels abonnemangsfria tjinster som Youtube och SVT Play.

Den abonnemangsfria tjdnst som nar flest tittare 4r Youtube som har en daglig rickvidd pa 42,8 pro-
cent, vilket kan jimforas med SVT Play som har en daglig rickvidd pa 20,3 procent. I aldersgruppen
9 till 99 ar har Youtube en daglig rickvidd pa 83 procent. Youtube ar dven storst mitt 1 daglig tittar-
tid, foljt av Netflix och SVT Play (29, 26 respektive 13 minuter). De storsta aktérerna inom kommer-
siell linjar-tv — Bonnier, NENT och Discovery — ar jimforelsevis mycket sma.!

Det ir fler som viljer att skaffa abonnemang pa streamingtjanster dn tidigare. Netflix och Viaplay

ar de tjanster som har flest abonnenter. Netflix fortsitter att 6ka liksom HBO Nordic och Viaplay.
De andra tjansterna ligger pa laga nivier, omkring 5 procent och under, vad giller medveten tillgang
i hemmet.

1 Trend&Tema 2019:1, MMS

14



Youtube och Netflix i topp, SVT Play ar den storsta svenska tjansten

5,1 % Tv4 Play
7,4 % Viaplay
20,3 % SVT Play

24,1 % Netflix

CPEN Youtube

Daglig rackvidd for de stérsta play/ streaming/on demand tjanster som ingér i MMS Trend&Tema,
Réckvidd dygn 9-99 ar (procent).
Kélla: MMS Trend&Tema Q1 2019.

Youtube och Netflix har hogst daglig tittartid

30 minuter

29 minuter H YouTube

26 minuter M Netflix
17 minuter

15 minuter
/ ___ 13 minuter B SVT Play
10 minuter
7 minuter Viaplay
C More
4 minuter M HBO Nordic
TV4 Play
1 minuter
Q4 2015 Q4 2016 Q4 2017 Q4 2018 Q1 2019

Daglig tittartid i minuter 9-99 &r i ett urval av de SVOD-tjanster som ingédr MMS Trend&Tema.
Kélla: MMS Trend&Tema Q1 2019.
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De yngre tittar mest pa Youtube, medelalders pa Netflix

____________________________________________________________________________________________ 70 minuter
66 9-19 ar

M 20-29 ar

30-39 ar

51 I 40-49 ar
50-59 ar
M 60-69 ar
M 70-99 ar

__________________________________________________ 35 minuter

M 9-99 ar

v 555 4
J_______!___.h 0 minuter

Youtube Netflix Viaplay TV4 Play C More

Daglig tittartid i minuter och alder &r i ett urval av de SVOD-tjanster som ingar MMS Trend&Tema.
Kélla: MMS Trend&Tema Q1 2019

Fler har ett abonnemang pa en streamingtjanst

70 %

63,7 % M Nagon av dem
52,6 % M Netflix

40,3 %

277 % /

Viaplay
16,7 % M HBO Nordic

/ C More
5,0 % -~ 9,0 % M Telia Play+

2,3 % Dplay Premium
Eurosport Player
1,6 % M Amazon Prime

Q12015 Q12016 Q12017 Q12018 Q12019

Medveten tillgang i hemmet hos 9-99 ar till ett urval av de SVOD-tjanster (procent) som ingér i MMS Trend&Tema.
Kalla: MMS Trend&Tema Q1 2019
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Rjdions utveckling féljer inte samma monster som for tv. Férskjutningen fran traditionell
nalog radio till digitalt lyssnande sker inte pd motsvarande sitt. Diaremot ar aldersklyftan lika
tydlig fér radio som for tv. Aldersgruppen 60 till 79 ar lyssnar 178 minuter pa radio och 12- till
29-aringarna betydligt mindre, 57 minuter ett genomsnittligt dygn. Aven radiokanalernas rickvidd
skiljer sig tydligt at mellan olika aldersgrupper.

Trots det minskande lyssnandet ar rickvidden f6r radio stabil och har till och med 6kat nagot
sedan 2014. Sveriges Radio nar fortfarande flest lyssnare, omkring 56 procent. Den kommersiella
radion okar sedan de borjade sinda nationellt 2018.!

Den radiokanal som har 6verligset storst rackvidd dr Sveriges Radios lokala kanal SR P4. Av de
kommersiella kanalerna dr det Mix Megapol som har storst rickvidd. P4 dr den radiokanal som har
lingst lyssnartid direfter kommer talkanalen P1. P3 och Mix Megapol dr de musikkanaler som har
flest lyssnade minuter. Av de tva radionitverken dr Bauer Media storst. De har flest radiokanaler
och storst rackvidd.?

Att lyssna pa podd eller webbradio 6kar och 1 aldersgruppen 25 till 44 ar lyssnar 28 procent pa
podd eller webbradio en genomsnittlig dag. I aldersgruppen 15 till 24 ar ir det fler som lyssnar
pa podd eller pi webben in pia FM-radio.’

1 Kantar Sifo arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2019
2 Kantar Sifo arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2019
3 Mediebarometern 2018, Nordicom
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Aldre lyssnar mer pa radio dn yngre

2018 200 minuter

178
minuter

119
minuter
70
_57 minuter
minuter
___0 minuter
12-79 ar 12-29 ar 30-44 ar 45-59 ar 60-79 ar

Lyssnartid i genomsnitt per dygn i olika &ldrar i minuter.

Kélla: Kantar Sifo drsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2019.

P4 har hogst lyssnande

2018

SR P1 103 minuter

SR P2 57 minuter

SR P3 65 minuter

SR P4 140 minuter
Mix Megapol 64 minuter

RIX FM 47 minuter

NRJ 38 minuter

Rockklassiker 51 minuter

Star FM 54 minuter !
0 minuter 75 minuter 150 minuter

Lyssnartid i genomsnitt per dygn och kanal i minuter hos de som lyssnar pa radio.
Kélla: Kantar Sifo arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2019.




Rackvidden for radio ar stabil

o 100 %
54,1 %
35,4 %
- 0%
Radio totalt Sveriges Radio Kommersiell radio
J— 100 %
24,0%
18,3%
o 0 %
Bauer Media MTG Radio

Réackvidd genomsnittligt dygn per natverk (procent).
Kélla: Kantar Sifo arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2019.
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P4 har hogst rackvidd, Mix Megapol ar den kommersiella kanal
som har hogst rackvidd

o 50 %
25%
14,3 % 14,7 % .
10,6 % i
7,4 %
2,2 % 32% 27%
. B 0%
SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Mix Megapol RIXFM NRJ  Rockklassiker Star FM
Réackvidd genomsnittligt dygn per kanal (procent).
Kélla: Kantar Sifo arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2019
Det analoga lyssnandet ar hogst hos de aldre
______ 69 % 70 %
65 %
61 % 62 % ° Wo-14ar
55 9, 15-24 ?r
W 25-44 ar
46 % 45-64 ar
43 % M 65-79 ar
39 % 38 % 39 %
_____ _ . - . _W9-79ar 45
30 % 33,2
7 % 26 %
I3 K Izz %00 o
_____ - S o [ I - R I I 0%
Radio (totalt) | traditionell radioapparat/FM-radio Radio i bilen

Radiolyssnare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2018 (procent).
Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2018.
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Det digitala lyssnandet ar hogst hos de yngre

. 70 %

Wo-14 ar
15-24 ar

W 25-44 ar
45-64 ar

M 65-79 ar

28 %

24 %
18 % 18 %
o 15 %
13 % M% 1090 13%
Il Il

Webbradio/poddcast (totalt) Direktsand radio online/i mobiltfn

Radiolyssnare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2018 (procent).
Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2018.
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5. KONSUMTION AV DAGSTIDNINGAR
OCH NYHETER

Nyhetskonsumtionen och dagstidningsldsandet har minskat under flera ars tid. Nu bérjar det
digitala tidningsldsandet 6ka men det ér fortfarande fler som liser en papperstidning. Av dem
som ldser en dagstidning ldser 38 procent den i tryckt format jamfort med 29 procent som liser
den digitalt.

Andelen som prenumererar pa en tidning ar stabil sedan 2016 tack vare att de digitala prenumera-
tionerna okar. Andelen av befolkningen i aldern 9 till 79 4r som har tillgang till en prenumererad
dagstidning har dock minskat frain 64 procent 2010 till 50 procent 2018.

Fler tar del av nyheter genom att titta pa SVT eller ldsa en morgontidning (36 och 32 procent) dn
att titta pa nyheterna pa TV4 (24 procent) och eller lyssna pa Sveriges Radio (24 procent).

Det idr stor skillnad mellan generationerna i valet av plattform som anvinds f6r nyhetskonsumtion.
Den yngre generationen anvinder girna sociala medier (37 procent) och Youtube (24 procent) for
att fa tillgang till nyheter. Den dldre generationen dr mer traditionell och anvinder i stor utstrick-
ning SVT (61 procent) och morgontidningen (54 procent) for att ta del av nyheter..

22



Det digitala lasandet okar

100 %

Papper M Online

19 %
19 %

67 %
— — 61% __

40 % 38 %

0%

2010 2012 2014 2015 2016 2017 2018

Dagstidningslasare 9-79 ar pa papper eller digitalt en genomsnittlig dag 2010-2018 (procent).
Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer

Prenumerationerna ar stabila nar de digitala okar

100 %

64% 62%

_59% _ 570, _ 0/ - g
55% " 53 9 50% 499% [

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Tillgang till en prenumeration av en dagstidning for aldern 9-79 ar 2010-2018 (procent).
Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer
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SVT och morgontidningen ar de storsta plattformarna for nyheter

50 %
36 %
32 %
) 24% 24% 23% 25 %
21 %
10% 10%
o,
% 6% 59
2%

i 0%
SVT  Morgon- TV4  Sveriges Kvélls- Sociala Push- Youtube Annan Kommer- Gratis- Annat
tidning Radio tidning medier notiser tv-kanal  siell tidning

radio

Andel av befolkningen 9-79 ar som tog del av nyheter via olika plattformar en genomsnittlig dag 2018 (procent).
Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2018

Olika generationer tar del av nyheter pa olika plattformar

70 %

W9-14 ar

W 15-24 ar

25-44 ar

I 45-64 ar

65-79 ar
Fr e . l1 'll1.|;l |.l Il —
Morgon- Kvéills- Gratis- Annan Sveriges Kommer- Sociala  Push-  Youtube Annat 0%

tidning  tidning  tidning tv-kanal Radio siell medier  notiser
radio

Andel av befolkningen uppdelat i aldersgrupper som tog del av nyheter via olika plattformar en genomsnittlig dag 2018 (procent).
Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2018
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rapporten anvinder vi statistik fran flera olika killor f6r att beskriva hur den svenska medie-

konsumtionen utvecklas 6ver tid och hur den fordelar sig i olika dldersgrupper.

* Mediebarometern som dr Nordicom-Sveriges arliga rickviddsundersckning, Mediebarometern
huvudsakliga syfte har sedan starten 1979 varit att belysa mediers rickvidd en genomsnittlig dag.
Ett slumpmissigt urval av Sveriges befolkning i dldern 9 till 79 ar intervjuas via telefon.

* Arsrapport éver tv-tittandet framtagen av MMS. Sedan 1993 miter MMS tv-tittandet i Sverige.
Varje halvir genomférs en basundersokning dér respondenter svarar pa fraigor om tv-utrustning-
en i hushallet samt bakgrundsfraigor om samtliga boende i hushallet. Basundersékningen bestar
av 4 500 telefonintervijuer per halvar. Det dr fran denna undersokning rekryteringen av panel-
hushall gors. I panelen ingar 1 350 hushall som alla har tv-maitare installerad till varje fungerande
tv-apparat i hemmet. I rapporten Trend & Tema miits tillgang och anvindningstid f6r SVOD och
VOD-tjinster genom telefonintervjuer.

* Svenskarna och internet dr en individundersékning om internetanvindning som genomfors
arligen av Internetstiftelsen i Sverige, 1IS. Totalt intervjuades 3 000 personer fran 12 ar och
uppat via telefon.

* Arsrapport frin Kantar Sifos Radiopanel TNS Sifo levererar frin och med 2013 de officiella
nationella lyssnartalen for radio. Pa uppdrag av Sveriges Radio, MTG Radio och SBS Discovery
Radio mats radiolyssnandet via en s kallad Portable People Meter (PPM), en liten mobil mitare
som fangar upp radioljud. Panelen ir representativ och speglar Sveriges befolkning i aldrarna
12-79 ar. I dagslidget bestar panelen av drygt 1 200 personer varav minst 1 000 rapporterar in
data varje dag.

* Hushallen medieutgifter av IRM som gor undersékningen om hushiéllens medieutgifter. Den
gOrs via en webbenkit som skickas ut till ett slumpmissigt urval av 15 till 79-aringar.
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