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MEDIEKONSUMTION | FORANDRING

Mediekonsumtionen forindras over tid. Férdndringen har drivits pa av de senaste
arens snabba teknikutveckling, i synnerhet bredbandsutbyggnaden samt tillgingen
till tradlést internet och smart mobil. Nu 4r néstan alla uppkopplade och forvintas vara
det. Manga nya tjdnster gar inte ens att anvinda utan tillgang till internet och en smart
mobil. Nir vart eget personliga medieflode alltid finns till hands i vara mobiler blir det
svart att méta hur ofta och hur linge vi tar del av det flodet. Men genom att anvinda linga
tidsserier, som Nordicoms Mediebarometer, gar det att se hur mediekonsumtionen fort-
satter att fordndras Gver tid.

Det finns stora skillnader mellan de ungas och de éldres konsumtionsmonster. Nir de
unga 6verger radion till f6rman for digitala musiktjinster och poddar stannar de dldre
kvar vid radioapparaten. Detsamma giller for det tablilagda tv-tittandet som fortsitter att
minska i alla dldersgrupper men frimst hos de yngre. Det betyder inte att tittandet pa
r6rlig bild minskar utan det Okar snarare till f6ljd av ett allt storre utbud av digitala tjdnster.

De yngre barnen och tonaringarna har tillgang till ett helt eget malgruppsanpassat medie-
utbud och dirmed en konsumtion som skiljer sig fran de aldre aldersgrupperna. De har
till exempel sina egna sociala nitverk, Snapchat och TikTok, de spelar online spel, lyssnar
mer pa strommad musik och tittar mycket pa Youtube. De har dven ett annat mediebete-
ende dn tidigare generationer. De delar med sig och tar del av varandras liv pa nitet och
lever allt mer i sin egen medievarld dit dldre inte hittar. De ér i princip alltid uppkopplade

och tillsammans online.

Den ildre generationen som inte har samma teknikvana som de generationer som ér
fédda in 1 digitaliseringen skulle kunna uppleva ett utanférskap. Men av Internetsstiftelsens
matning gar det att se att fler dldre anvinder internet i sin mobil dagligen. Det idr en for-
utsittning for att kunna ta del av det allt storre utbud av medietjinster och innehall som
finns tillgangligt bade hos kommersiella och icke-kommersiella aktérer.

Det finns dven andra grupper i samhallet som skulle kunna uppleva svarigheter med nya
tekniska 16sningar. Myndigheten for delaktighet har gjort en enkitundersékning for att fa
kunskap om vilka hinder som finns och vilka férindringar som skulle kunna goras for att
personer med funktionsnedsattning ska kunna vara mer delaktiga i samhallet. I undersok-
ningen uppger majoriteten av de svarande att den generella I'T-utvecklingen, med tillgang
till internet, datorer, smarta mobiltelefoner, surfplattor och appar har underlittat deras
vardag.




1. EN MEDIEDAG
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T ' o vanlig mediedag sker allt mer av konsumtionen pa de digitala plattformarna. Det betyder
A__satt lyssnandet pa strémmad radio och poddar 6kar, samtidigt som det minskar pa den vanliga
radion. Aven tittandet pa strémmade tv-tjinster 6kar medan det tablilagda tittandet minskar. Att
lisa tidningen digitalt 6kar och firre liser tidningen pa papper.

Enligt Nordicoms matningar som inleddes redan 1979, ar den totala tiden som vi konsumerar
medier runt sex timmar per dag. Den varierar i de olika dldersgrupperna och hégst anvindningstid
har de i aldern 15 till 24 ar (471 minuter).

De unga ligger en stor del av sin medietid pa sociala medier och pa att lyssna pa musik. De éldre
ligger mest tid pa att titta pa tv och minst pa sociala medier. I Nordicoms mitning ar tv det enda
traditionella medieslag som har en oférindrad andel anvindare en vanlig dag. MMS mitning av
tv-tittandet visar daremot tydligt att det linjira tv-tittandet minskar i alla malgrupper. MMS mitning
ar en teknisk mitning till skillnad fran Nordicoms som miter uppskattad anvindningstid.

Total daglig Total daglig anvandningstid
anvandningstid for medier
for medier,

i alla &ldrar 15-24 ar 65-79 ar

. minuter minuter
timmar
Anvandningstid en genomsnittlig dag i minuter. Anvandningstid en genomsnittlig dag i minuter.
Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom
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Aven tillgangen till olika medietjinster skiljer sig 4t i de olika aldersgrupperna. Stérst skillnad 4r det
for strommade tjinster f6r bade musik och rérlig bild. Over 80 procent av de yngre aldersgrupperna
har tillgang till sadana tjanster jimfért med 24 och 27 procent i den éldsta aldersgruppen. Att ha
tillgdng till en tryckt morgontidning ér vanligast hos den aldsta aldersgruppen. Det har 59 procent
av 65 till 79-aringarna att jaimféra med 12 procent av 25 till 44-dringarna.

Mer an hilften 1 den éldsta aldersgruppen, Gver 76 ar, anvinder sig av internet 1 sin mobil dagligen
visar statistik fran Internetstiftelsen. Bland de som dr yngre dn 55 ar anvinder sig minst 90 procent
av internet i mobilen varje dag. Med utbygganden av 5G kommer fler fa tillgang till en dnnu snabb-
are uppkoppling och 6kade méjligheter att se rorlig bild pa den minsta skidrmen.

Anvandande av internet L
i mobil dagligen Tryckt morgontidning
Tillgang till

25-44 ar 65-79 ar

12 |59

procent procent
Anvéandande av internet i mobil dagligen. Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom,
Kélla: Svenskarna och internet 2019, Géteborgs universitet.
Internetstiftelsen i Sverige.
Stromningstjanst Stromningstjanst for tv (vod)
for musik/podcast Tillgang till
Tillgang till

procent procent procent
I I| I I 65-79 ar 45-64 &r 65-79 &r

Kélla: Mediebarometern 2019,
Nordicom, Géteborgs universitet.  procent procent procent

Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom,
Goteborgs universitet.
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Tillgangen till vissa medier skiljer sig at beroende pa aldersgrupp

Tillgang till, procent: 9-79 ar 9-14 ar 15-24ar 25-44 a&r 45-64 ar 65-79 ar
Radioapparat/bilradio 88 92 80 79 94 98
Traditionell radioapparat (fm-mottagare) 65 60 47 45 76 92
Bilradio (fm-mottagare) 79 89 75 70 85 83
Tv-apparat 92 96 92 87 95 95
Tv-apparat med internetuppkoppling 66 81 74 64 69 53
(smart-tv)

Annan tv-apparat (utan internetuppkoppling) 52 53 54 42 52 64
Mediaspelare (ex. Apple TV, Chromecast) 55 76 65 61 55 30
Dator 94 98 97 94 96 87
Smartphone 94 98 99 99 96 77
Surfplatta 69 89 72 68 72 55
Spelkonsol 45 86 70 58 37 5
Morgontidningsprenumeration 44 41 34 25 51 70
Tryckt morgontidning 31 29 23 12 35 59
Digital morgontidning 31 31 22 21 39 42
(e-tidning, plus-abonnemang)

Strémningstjanst for tv, vod 63 83 82 77 60 27
(ex. Netflix, Viaplay)

Stromningstjanst for musik/podcast 63 83 85 76 60 24

Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom, Géteborgs universitet.

Mediaspelare

Nordicom, Géteborgs universitet. procent

Tillgang till

9-14 ar

/6

o0 procent
65-79 ar

ex Apple TV, Chromecast 3 o 9 2
Kélla: Mediebarometern 2019, Kaélla: Mediebarometern 2019,

Nordicom, Géteborgs universitet. procent

Traditionell radioapparat

Tillgang till

25-44 ar

45

procent
65-79 ar

6
<< Ater till innehall



Den storsta kostnaden for hushallen ar accesskostnader
och darefter rorliga medier
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Totalt Access- Roérligbild Nyhets-  Litteratur Spel Intresse-  Ljud och Ovriga
kostnader medier medier musik
Kélla: Hushéllens medieutgifter i kronor 2019, IRM.
Anm.: | rérlig bild ingér bland annat radio- och tv-avgiften.
Att vi blir allt mer digitala visar dven den
rapport som tas fram av IRM (Institutet f6r Svenska hushalls
reklam och mediestatistik) om de svenska hus- medieutgifter

héllens medieutgifter. Den visar att utgifterna

t6r medier har 6kat kraftigt, med omkring 20 000 kr

20 procent pa tre ar men ligger kvar pa samma 17 OOO kr 2018
niva 2018 som 2017. Av rapporten framgar

2014

det att det genomsnittliga hushallet spende-
rade cirka 20 000 kr under 2018 jimfort med
knappt 17 000 kr under 2014 pa olika medie-
utgifter.

Kaélla: Hushallens medieutgifter i kronor 2019, IRM.
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Tiden vi lagger pa medier ar forhallandevis stabil

1979 1989 1999 2009
minuter minuter minuter 3mm5uter2
Sociala natverkstjanster 14 % Radio, direkt 16 %
~ E-bok 1 %
Liudbok 2 % Radio i efterhand/podcast 3 %
Bok, tryckt 4 %

Tidskrift, digital 1 %
Tidskrift, tryckt 3 %
Dagstidning, tryckt 3 % )
Inspelad k17 %
Dagstidning, digital 4 % nspelad must °
Text-tv 1 %
Youtube 4 %

Tv, strommad 8 % Tv, tablalagd 19 %

Anvandningstid fér medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag i minuter.
Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom, Gdteborgs universitet.
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Det ar stora skillnader i anvandningstid mellan generationer

Minuter 9-79 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44 &r 45-64 ar 65-79 ar
Radio, totalt 72 26 48 66 82 98
Inspelad musik 65 60 126 81 46 25
Tv, totalt 98 73 93 75 105 136
Youtube 14 4 45 13 2 2
Text-tv 3 3 2 2 3 7
Dagstidning, totalt 25 4 10 19 29 45
Tidskrift, totalt 13 6 6 8 15 26
Bok, totalt 26 31 27 25 24 28
Sociala natverkstjanster 51 59 114 60 33 17
Summa, minuter 367 303 471 348 339 384

Anvandningstid fér medier en genomsnittlig dag i minuter.
Kaélla Mediebarometern 2019, Nordicom, Géteborgs universitet.

Inspelad musik Sociala natverkstjanster
15-24 ar 65-79 ar 15-24 ar 65-79 ar
minuter minuter minuter minuter
Anvandningstid en genomsnittlig dag i minuter. Anvandningstid en genomsnittlig dag i minuter.
Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom. Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom.
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2. KONSUMTION AV TV

=
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D et dagliga tv-tittandet har minskat stadigt sedan 2010 och idag dr den genomsnittliga tittar-
tiden 127 minuter.' Tittartiden varierar mycket mellan olika dldersgrupper. Ungdomar i
aldern 15-24 ar tittar bara i genomsnitt 37 minuter per dag, till skillnad frin de 6ver 60 ar som
tittar betydligt mer (255 minuter/ dag). Det skedde ett trendbrott i tittandet hos den aldsta
gruppen 2017 nir det minskade med 10 minuter i genomsnitt per dag.* Men mellan 2018 il 2019
okade tittandet med fem minuter per dag,’

Den dagliga rickvidden f6r tv minskar sedan flera ar tillbaka. Att rickvidden minskar betyder att
tablalagd tv nar firre tittare. Under 2010 var det i snitt 71 procent som tittade pa tv en vanlig dag
men under 2019 var det bara 56,1 procent.* De programtjianster som har flest tittare ir SVT'1,
TV4, SVT2, Kanal 5, TV3 och Sjuan. Av dessa programtjinster utmirker sig SVI'1 och TV4 med
flest tittare. Storst tittartidsandel 2019 hade SVT1 med 25,6 procent. Direfter kommer TV4 med
23,7 procent.’

Total genomsnittlig
tittartid pa tv

. 1 Detta avsnitt bygger pa MMS matning av tv-tittandet

minuter som &r en teknisk matning till skillnad fr&n Nordicoms
Mediebarometer som bygger pa sjélvuppskattad tid.

Arsrapport 2018, MMS

Arsrapport 2019, MMS

Ibid

Arsrapport 2019, MMS

Tittartid en genomsnittlig dag i minuter.
Kalla: MMS Arsrapport 2019.

as~wN
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Tittartiden pa linjar-tv fortsatter att minska

L . . . . . . . . . 170 minuter
166 164
minuter inuter
o m?rfj?er 148
minuter 133
minuter
. L L B L B L L B __0 minuter
2010 2012 2014 2016 2018 2019
Genomsnittlig tittartid i minuter 9-99 ar en genomsnittlig dag.
Kélla: MMS Arsrapport 2019.
Tittartiden minskar fortfarande hos de yngre
300 minuter
60+ ar
146 S — 40-59 ar
Totalt
101
63 W 25-39 ar
e 40 W 3-148r
15-24 ar

0 minuter

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Tittartid i minuter férdelat p& &ldersgrupper en genomsnittlig dag.
Kélla: MMS Arsrapport 2019.
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Rackvidden minskar och farre nas av det tablalagda utbudet

100 %

71 % 66 %

2010 2014 2018 2019

Daglig réckvigd hela tv-befolkningen 3-99 &r (procent).
Kélla: MMS Arsrapport 2019.

Procent som tittade pa tv Ty, tittartid
en vanlig dag

; 1 15-24 ar over 60 ar
%

= 3 ; 255
2019 : -
. — —

Daglig réckvidd hela tv-befolkningen 3-99 &r Tittartid en genomsnittlig dag i minuter.
i procent. Kélla: MMS Arsrapport 2019. Kélla: MMS Arsrapport 2019.
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SVT1 och TV4 har hogst tittartidsandel

30 %

SVT1

TV4

8,1 %

e SVT2

Kanal 5
4,0 % — St 4,0 % HTV3

3,8 % M Sjuan
TV6

0%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

TMadwsandgarSVT1,SVTZ,TVS,TV4,Kanal5,&UanoohTV6engenow&nhﬁgdag(pmcenﬂ
Kélla: MMS Arsrapport 2019.

13
<< Ater till innehall



2.1 TILLGANGLIGHET TILL TV FOR PERSONER MED
EN FUNKTIONSNEDSATTNING

Myndigheten for delaktighets undersékningspanel, Rivkraft, har besvarat en enkdt om sina medie-
vanor. Totalt uppger sju av tio personer med en funktionsnedsittning, 68 procent, att de tittar pa
fast tv en vanlig dag, det vill siga inte strommad tv. Vanligast dr att man ser pa tv mellan en och tva
timmar per dag. Over hilften, 54 procent, tittar pa tv-program och/eller film pa en dator, mobil
eller surfplatta en vanlig dag. Vanligast 4r att man da tittar mellan en och tva timmar. De flesta av
de svarande, 71 procent, viljer helst att se tv-program och/eller filmer pd en fast tv. Var sjitte tittar
helst pa en dator.

Den fasta tv:n ar forstahandsvalet for att se pa tv-program
och/eller film ur ett tillganglighetsperspektiv

Hur tittar du helst pa
tv-program och/eller film?

Pa en fast tv Pa& mobilen

/1

%

procent procent tittar pa tv-program
och/eller film pa

SEN e E) e Pa en surfplatta en dator, mobil eller

1 6 5 surfplatta
Kélla: Tillgénglighet till media, Rivkraft 29,

procent procent Myndigheten for delaktighet 2020

Vet ej: 4 procent
Kaélla: Tillgédnglighet till media, Rivkraft 29,
Myndigheten fér delaktighet 2020
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Vanligast ar att man ser pa tv mellan en och tva timmar per dag

Jag tittar mindre &n 1 timme
Jag tittar mellan 1 och 2 timmar
Jag tittar mellan 2 och 3 timmar
Jag tittar mer &n 3 timmar

Vet gj

Hur mycket tittar du pa fast tv (ej streaming tv) en vanlig dag?

Hur mycket tittar du pa tv-program eller film pa en dator eller mobil/surfplatta en vanlig dag?
Kélla: Tillganglighet till media, Resultat fran Rivkraft 29 om tillgénglighet till olika media, Myndigheten for delaktighet, Dnr 2020/0302

SVT:s kanaler har bra tillganglighet

Kanalerna SVT 1 och SVT 2 upplevs ha bra tillginglighet och ungefir hilften av de svarande i
panelen uppger att de viljer mellan dessa tva kanaler nir de vill se pa tv. Ungefar en tredjedel viljer
TV4 och SVT Play for deras tillgianglighet och ungefar tre av tio viljer SVIT24 och Netflix for
deras tillginglighet.

Procent som véljer kanal fér deras tillganglighet

SVT1 SVT2 S8SVT24 TV3 TV4 Kanal Sjuan TV12 SVT TV4 Netfix HBO  You- Annan
5 Play Play Nordic tube kanal

Paverkar tillgéngligheten valet av tv-kanal som du tittar pa?
Kélla: Tillgénglighet till media, Resultat fran Rivkraft 29 om tillgénglighet till olika media, Myndigheten fér delaktighet, Dnr 2020/0302

SVT1 har
hogst tillganglighet

procent

Kaélla: Tillgénglighet till media, Rivkraft 29,
Myndigheten fér delaktighet 2020
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Paraﬂeﬂt med att firre tittar pa linjar-tv anvinder allt fler svenskar olika play- och streaming-
tjanster. Det finns dels tjanster som kriver abonnemang, som Netflix, HBO, Viaplay och

CMore, dels abonnemangsfria tjanster som Youtube och SVT Play.

Den abonnemangsfria tjiinst som nar flest tittare dr Youtube som har en daglig rickvidd pa

45,3 procent, vilket kan jimforas med SVT Play som har en daglig rickvidd pa 19,6 procent.

I dldersgruppen 9 till 19 ar har Youtube en daglig rickvidd pa 86,8 procent. Youtube dr dven storst
miitt 1 daglig tittartid, f6ljt av Netflix och SVT Play (32,1, 29,6 respektive 12,3 minuter). De storsta
aktérerna inom kommersiell linjar-tv — TV4 Media, NENT och Discovery — dr jamforelsevis
mycket smd.!

Det ar fler som viljer att skaffa abonnemang pa streamingtjanster dn tidigare. Netflix och Viaplay
ar de tjanster som har flest abonnenter. Netflix fortsitter att 6ka liksom HBO Nordic och Viaplay.
De andra tjinsterna ligger pa laga nivder, omkring 5 procent och under, vad giller medveten till-
gang 1 hemmet.

Youtube har
en daglig rackvidd

8 i %
9-19 &r %
45 har ett abonnemang pa

en streamingtjanst

Alla aldrar

Réackvidd dygn 9-99 &r i procent. Medveten tillgang i hemmet hos 9-99 ar.
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2019. Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2019.

1 Trend&Tema 2019:4, MMS
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Youtube och Netflix ar i topp och SVT Play ar den storsta svenska tjansten

so%
7,5 % TV4 Play
7,9 % Viaplay
19,6 % SVT Play
25,2 % Netflix
Youtube

Daglig rackvidd for de stérsta play/ streaming/on demand tjanster som ingér i MMS Trend&Tema,
Réckvidd dygn 9-99 ar (procent).
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2019.

Youtube och Netflix har hogst daglig tittartid

35 minuter

YouTube
Netflix

20 minuter.

___ 12 minuter B svT Play

Viaplay
C More
TV4 Play

4 minuter M HBO Nordic

7 minuter

1 minuter

Q4 2015 Q4 2016 Q4 2017 Q4 2018 Q4 2019

Dagllig tittartid i minuter 9-99 &r i ett urval av de SVOD-tjanster som ingér MMS Trend&Tema.
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2019.
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De yngre tittar mest pa Youtube, medelalders pa Netflix
och de dldsta pa SVT Play

9-19 ar 20-29 ar
60-69 ar 20-29 ar 30-39 &r 20-29 &r
15 7
minuter minuter minuter minuter
Youtube Netflix SVT Play Viaplay C More TV4 Play

Daglig tittartid i minuter och alder &r i ett urval av de SVOD-tjanster som ingédr MMS Trend&Tema.
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2019

Fler skaffar abonnemang pa streamingtjanster och flest har Netflix

70 %

Nagon tjanst

Netflix

Viaplay
21,4 % M HBO Nordic

/ C More

—_— 4,4 % M Telia Play
5,7 o, —

2.8 % Dplay Premium
2,3 % M Amazon Prime
Eurosport Player

Q4 2015 Q4 2016 Q4 2017 Q42018 Q4 2019

Medveten tillgdng i hemmet hos 9-99 &r till ett urval av de SVOD-tjanster (procent) som ingér i MMS Trend&Tema.
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2019
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4. KONSUMTION AV RADIO

Radions utveckling f6ljer inte samma monster som for tv. Férskjutningen fran traditionell analog
radio till digitalt lyssnande sker inte pa motsvarande sitt. Ddremot ar aldersklyftan lika tydlig f6r
radio som for tv. Aldersgruppen 60 till 79 ar lyssnar 177 minuter pa radio och 12- till 29-aringarna
betydligt mindre, 59 minuter ett genomsnittligt dygn. Aven radiokanalernas rickvidd skiljer sig
tydligt at mellan olika aldersgrupper.

Trots det minskande lyssnandet ar rickvidden f6r radio stabil och har till och med 6kat nagot
sedan 2014. Sveriges Radio nar fortfarande flest lyssnare, omkring 50 procent. Den kommersiella
radion Okar sedan de botjade sinda nationellt 2018

Den radiokanal som har storst rickvidd dr Sveriges Radios lokala kanal SR P4. Av de kommer-
siella kanalerna dr det Mix Megapol som har storst rickvidd. P4 idr den radiokanal som har lingst
lyssnartid darefter talkanalen P1. P3 och Mix Megapol ir de musikkanaler som har flest lyssnade
minuter hos de som lyssnar pé radio. Av de tva radionitverken, NENT Group och Bauer Media ir
det Bauer Media som ir storst. De har flest radiokanaler och storst rickvidd.”

Att lyssna pa poddar 6kar, sarskilt bland yngre, men fa ildre har hittat dem. I aldersgruppen 20 till
34 ar lyssnar 30 procent pa poddar en genomsnittlig dag jamfért med 3 procent i aldersgruppen 65
till 79 4r.>

1 Kantar Sifo arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2019
2 Kantar Sifo &rsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2019
3 Kantar Sifo Radioundersokning vecka 1-52 2019

Att lyssna pa podd 6kar Lyssnar pa radio

12-29 ar

25-44 &r 5 9
3 o E O minuter
60-79 ar
procent O ? ?
Kaélla: Kantar Sifo drsrapport 1

om radiolyssnandet ;
i Sverige 2019. minuter

Kaélla: Kantar Sifo drsrapport
om radiolyssnandet i Sverige 2019.
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Aldre lyssnar mer pa radio 4n yngre

2919 . . . . . . . . gQQ minuter
118
minuter
81
minuter
59
minuter
| B L B L B L L ,,9 minuter
12-79 ar 12-29 ar 30-44 ar 45-59 ar 60-79 ar
Lyssnartid i genomsnitt per dygn i olika aldrar i minuter.
Kélla: Kantar Sifo arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2020.
- o
P4 fortsatter vara den kanal flest lyssnar pa
2019 - L L L L L L
SR P1 108 minuter
SR P2 62 minuter i
1
SR P3 70 minuter |
i
Mix Megapol 67 minuter |
RIX FM 54 minuter
1
NRJ 49 minuter |
. i
Rockklassiker 49 minuter |
1
‘StarFM 61 minuter 7
0 minuter 75 minuter 150 minuter

Lyssnartid i genomsnitt per dygn och kanal i minuter hos de som lyssnar pa radio.
Kélla: Kantar Sifo érsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2020.
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Réackvidden for radio ar stabil men SR tappar nagot
och den kommersiella radion okar

o . . . . . . . . . 100 %
72,6 % 70,2 %
58,5 %
50,6 %
38,6 %
34,6 % q
25,9 % 25,6 %
21,6 %
14,3 %
. . B B . B . . 0%
2014 2019 2014 2019 2014 2019 2014 2019 2014 2019
Radio totalt Sveriges Radio Kommersiell radio Bauer Media MTG Radio

Réackvidd genomsnittligt dygn per nétverk (procent).
Kélla: Kantar Sifo arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2020.

P4 har overlagset hiogst rackvidd och Star FM 6kar i rackvidd

. . . . . . . . . . 50 %

37,2 %
25%
14,2 % 14,1 % 13,7 %
o
8,7 % Sl 7,2 %
3,9 %
2,0%
. B B | L L L L | . 0%
SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Mix Megapol RIXFM NRJ  Rockklassiker Star FM

Rackvidd genomsnittligt dygn per kanal (procent).
Kélla: Kantar Sifo arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2020
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Poddradio lyssnandet 6kar — dygnsrackvidd

mi279ar O
W12-19 ar
W 20-34 ar
35-49 ar
W 50-64 ar
65-79 ar

29,7
15,4
0,81,0 i

Radio totalt DAB Podd-on demand

Poddradio lyssnandet okar — veckorackvidd

50 %

15,8

Podd-on demand only

91,4

52,1

mi279ar O
W12-19 ar
W 20-34 ar
35-49 ar
W 50-64 ar
65-79 ar

32,3

3,4

Radio totalt

DAB Podd-on demand

Radiolyssnare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2018 (procent).
Kéifseityesdipomy S eNger disdrbarameiic2 8/ 8roadcast/direkt. Poddlyssning ingér inte. FM, webb och DAB hamtas frén Radio-
panel/PPM. Poddlyssningen kommer fran var CATI-undersdkning. Podd-on demand only innebar att personen endast lyssnat pa
podd under gardagen och inte pa radio (FM, webb,DAB ). Det utgor tillskottet fran poddlyssning till radio. Rackvid for DAB avser
oktober-decemeber 2019.
Kaélla: Kantar Sifo Radioundersékning vecka 1-562 2019

50 %

Podd-on demand only
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5. KONSUMTION AV DAGSTIDNINGAR
—  OCH NYHETER

’_____,.-—-""g

D l yhetskonsumtionen och dagstidningsliasandet har minskat under flera ars tid. Det digitala
tidningslasandet fortsitter att 6ka samtidigt som ldsandet pa papper minskar.

Andelen som prenumererar pd en tidning ar stabilt sedan 2016 pa grund av att de digitala prenu-
merationerna 6kar. Andelen av befolkningen i aldern 9 till 79 ar som har tillgang till en prenumere-
rad dagstidning har dock minskat frin 64 procent 2010 till 46 procent 2019.

Flera tar del av nyheter genom att titta pa SVT eller lyssna pa Sveriges radio (46 och 39 procent) dn
att titta pa nyheterna pa TV4 (35 procent) eller lisa en morgontidning (31 procent).

Det ir stor skillnad mellan generationerna i valet av plattform som anvinds f6r nyhetskonsumtion.
Den yngre generationen anvander girna Facebook (37 procent) och Youtube (31 procent) for att
fa tillgang till nyheter. Den dldre generationen ar mer traditionell och anvinder i stor utstrickning
SVT (81 procent) och morgontidningen (56 procent) for att ta del av nyheter.

Yngre anvander
sociala medier for att
ta del av nyheter
65-79 ar

8 1 Facebook Youtube
%
SVT
5 6 procent procent
%

mo rg onti d nin g Kaélla: Mediebarometern 2019, Nordicom,
Goteborgs universitet.

Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom,
Goteborgs universitet.
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Det digitala lasandet okar och papperstidningslasandet minskar

100 %

Papper Online

67 %

54 %
46 %
38 %
31 %

0%

2010 2012 2014 2016 2018 2019

Dagstidningslasare 9-79 ar pa papper eller digitalt en genomsnittlig dag 2010-2019 (procent).
Kaélla: Mediebarometern 2019, Nordicom, Gdteborgs universitet. OBS Ny métmetod sedan 2019.

Prenumerationerna ar relativt stabila nar de digitala okar

L L L L L L L L L L 100 %
64 %
59 % 55 9 50 %
] | | - B - - - - -
50 % 50 %
B . . | . 1 . . o 0%
2010 2012 2014 2016 2018 2019

Tillgang till en prenumeration av en dagstidning for aldern 9-79 ar 2010-2019 (procent).
Kélla: Mediebarometern 2019, Nordicom, Gdteborgs universitet. OBS Ny métmetod sedan 2019.
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Generationerna tar del av nyheter pa olika plattformar

. 90 %
W9-79 ar
W9-14 ar
W 15-24 ar
25-44 ar
M 45-64 ar
46 65-79 ar
Ml 35 ) 45 %
31
23
11 11 12
m Bl L | Mal
Sveriges TV4 Nagon Sveriges Nagon Kvélls-  Prenumererad  Gratis- Inter- Nationell Lokal 0%
Television annan Radio annan tidning morgon- tidning nationell nyhetssajt  nyhetssajt
tv-kanal radiokanal (papper/ tidning (papper/ nyhetssajt ~ (ex. Nyheter24,
internet) (papper/ internet) i)
internet)
Tog du del av nyheter fran nagot av foljande medier igar?
Fragan géller bade vanliga tv- och radioséandningar, tryckta tidningar och via internet.
Kélla: Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).
- o
En tredjedel tar del av nyheter pa Facebook
50 %
W9-79 ar
43
W9-14 ar
37 ]
W 15-24 ar
31 25-44 ar
28 W 45-64 ar
23 65-79 ar
- 25 %
16
12 11
6 5 0 6 Lm
| - s ] g
i L .| N i
Facebook Instagram Snapchat Twitter Linkedin Youtube Nagon Nagot Annat 0%
blogg diskussions- socialt
/videoblogg forum medium

Tog du del av nyheter genom nagon av foliande sociala nétverkstjanster igar?
Kaéll: Mediebarometern 2019, Nordicom, Gdteborgs universitet.
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rapporten anvinder vi statistik fran flera olika killor for att beskriva hur den svenska medie-

konsumtionen utvecklas 6ver tid och hur den fordelar sig i olika dldersgrupper.

* Nordicom-Sveriges arliga rickviddsundersékning Mediebarometern huvudsakliga syfte har sedan
starten 1979 varit att belysa mediers rickvidd en genomsnittlig dag. Ett slumpmissigt urval av
Sveriges befolkning i aldern 9 till 79 ar intervjuas via telefon. Mediebarometern 2019 har genom-
torts som en kombinerad webb och telefonundersékning

Sedan 1993 miter MMS tv-tittandet i Sverige. Varje halvar genomférs en basundersokning dar
respondenter svarar pa frigor om tv-utrustningen i hushallet samt bakgrundsfrigor om samtliga
boende i hushallet. Basundersékningen bestar av 4 500 telefonintervjuer per halvar. Det ér fran
denna undersokning rekryteringen av panelhushall gors. I panelen ingar 1 350 hushall som alla
har tv-mitare installerad till varje fungerande tv-apparat i hemmet. I rapporten Trend & Tema
finns tillgang och anvindningstid f6r SVOD och VOD-tjinster.

Myndigheten f6r delaktighet, MFD, har en undersékningspanel, Rivkraft, som har besvarat en
enkit om bland annat vilka tillginglighetstjdnster man anvinder nir man ser pa tv-program och/
eller film och om man 4r n6jd eller missn6jd med tjdansterna. Enkiten besvarades under perio-
den 28 februari till 28 april 2020. Totalt svarade 2 067 paneldeltagare.

Svenskarna och internet édr en individundersokning om internetanvandning som genomfors
arligen av Internetstiftelsen i Sverige, IIS. Totalt intervjuades 3 000 personer frin 12 ar och uppat
via telefon.

TNS Sifo levererar fran och med 2013 de officiella nationella lyssnartalen for radio. Pa uppdrag
av Sveriges Radio, MTG Radio och SBS Discovery Radio mits radiolyssnandet via en sa kallad
Portable People Meter (PPM), en liten mobil mitare som fangar upp radioljud. Panelen dr repre-
sentativ och speglar Sveriges befolkning 1 aldrarna 1279 ar. I dagsliget bestir panelen av drygt
1 200 personer varav minst 1 000 rapporterar in data varje dag,

* IRM gor undersokningen om hushallens medieutgifter. Den gors via en webbenkit som skickas
ut till ett slumpmassigt urval av 15 till 79-aringar.
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