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Det finns en ling tradition i Sverige av att bli underhéllen av rérlig bild oavsett format eller
teknik. Tv:n har haft en central plats i hemmen sedan den introducerades. Den har inte bara

gett oss underhallning, det har 4ven funnits en folkbildningstanke som sirskilt har forvaltats av
public service. Under ling tid var den traditionella tv:n ensam i sitt slag vad giller genomslags-
kraft i befolkningen. Vi har samlats framf6r den och tittat tillsammans men med tiden har vi i
allt storre utstrickning borjat titta pa varsin skdrm. Generationer av mediekonsumenter soker och
hittar nytt innehall som gor att mediet fortsitter att utvecklas oavsett vilken skdrm man tittar pa.
Intresset for att titta pa rorlig bild har knappast avtagit utan snarare 6kat med tiden. Trots att
den svenska tv-marknaden ir liten har vi ett 6verflod av utbud och olika tjianster att ta del av.

En anledning till det 4r att svenskarna 4r snabba pa att ta till sig modern teknik och nya innova-
tioner. Den svenska tv-marknaden 4r darfér mycket intressant for globala foretag som vill lansera
nya tjanster.

Myndigheten f6r press, radio och tv har i uppdrag att folja och analysera utvecklingen pd medie-
marknaden och det gér vi bland annat genom att publicera aktuella rapporter. De tvd myndig-
heterna, Granskningsnimnden for radio och tv samt Radio- och tv-verket (numera Myndigheten
for press, radio och tv), har sedan de bildades i borjan av 90-talet haft betydelse for tillstands-
givning och granskning av tv som sinds i marknitet. Under dessa ar har utvecklingen gatt allt
snabbare och den lagstiftning som ligger till grund f6r vér reglering av den svenska mediemark-
naden har haft svart att folja med. Nu nir tv-konsumtionen flyttar i allt storre utstrickning fran
de traditionella distributionsformerna, inklusive marknitet, till ett tittande online blir uppdraget
svarare. Den svenska marknaden paverkas av allt som hinder i vir omvirld. Regleringen anpassas
till EU-direktiv, tekniken utvecklas och de tjdnster som vixer snabbast ir globala. Annonspengarna
foljer bade konjunkturen och anvindarna. Eftersom anvindarna allt mer anvinder sig av de globala
tjdnsterna far dessa tjdnster allt storre del av de svenska annonspengarna. Samtidigt har vi en egen
svensk mediemarknad med flera aktérer som konkurrerar med de globala tjansterna.

I den hir rapporten beskriver vi utvecklingen bade genom en tillbakablick och en nuligesbeskriv-
ning samt genom att beritta om vad som ir pd gang pd den svenska tv-marknaden.
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Forutsittningarna for tv-branschen forindras standigt, det giller konsumtionsbeteenden, in-
tiktsmodeller, reglering och teknikutveckling. En stor forindring var nir de globala streaming-
tjdnsterna gjorde sitt intdg pa den svenska tv-marknaden och borjade konkurrera med de gamla
affirsmodellerna for tv. Konkurrensen ir fortfarande hog om abonnenter, rittigheter och annons-
intdkter vilket paverkar de stora svenska kommersiella tv-husen negativt. Just nu paverkas hela tv-
och streamingbranschen av att konjunkturen forsvagas och att den svenska ekonomin férsimras.

Samtidigt finns det indikationer pa att cirkeln 4r pd vig att slutas med en delvis aterging till
annonsfinansierade tv- och streamingtjinster. Det finns nya tjdnster pd vdg in pd marknaden som
mer liknar de som fanns innan de reklamfria streamingtjinsternas intdg, tjinster med tva in-
tiktsben sida vid sida abonnemang och annonser. Det finns dven en efterfragan fran tittare att fa
vilja och att fa slippa vilja, vad de ska se pa tv samt en efterfrigan pa att kunna betala mindre for
abonnemang och istillet acceptera reklamavbrott.

Nedan har vi sammanfattat de trender vi identifierat i den hir rapporten.

Det linjira tv-tittandet minskar och tittandet pa streaming okar

Det traditionella linjira tv-tittandet minskar och tittandet pé streaming okar. Samtidigt finns
det en fortsatt efterfrigan frin hushillen att kunna titta pa linjir tv. Det finns alltsa fortfarande
en marknad f6r bide den linjdra tv:n och streamingtjinster. Det betyder att det totala tittandet
pa rorlig bild inte minskar utan att det snarare 6kar frimst till f6ljd av ett allt storre utbud av
streamingtjanster som lockar fler tittare.

Stora skillnader mellan generationerna hur man tittar pa rorlig bild

Det finns fortfarande stora skillnader mellan generationerna hur man tittar pa rérlig bild. Den
dldsta generationen ar de som fortfarande tittar pé linjir tv till skillnad frin de yngre som nistan
inte tittar alls. Men efter pandemin har de ildre blivit mer digitala och nu 4r det framfor allt de
som Okar sitt tittande pé streaming'. De yngre har i princip ett helt digitalt mediebeteende sirskilt
eftersom de till stor del anvinder sin mobil till sin mediekonsumtion. Nir de tittar pa rorlig bild
blir det darfér mest streaming istillet for linjir tv och en stor del av tiden liggs pd Youtube.

1 Sveriges Televisions public service- redovisning 2022, sid 24
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Konkurrensen om medieanvandarnas tid okar

Konkurrensen om medieanvindarens tid 6kar konstant och dven om tiden vi ligger pa medier
okat med en timme sedan pandemin har 4ven utbudet av innehall 6kat®. Forutom, gaming och
sociala medier (numera ofta med korta klipp) har dven poddar blivit en konkurrent till att titta
pa rorlig bild. Samtidigt tittar nistan alla pa rorlig bild vilket skiljer sig fran att lyssna pa en podd
som 4n si linge inte alls 4r lika utbrett. Det finns en efterfrigan fran hushéllen pa livesinda pro-
gram si kallade "lagereldar” att samlas kring och de mesta sedda programmen i Sverige 4r sedan
linge Kalle Anka pa julafton, Melodifestivalen och stora sportevenemang’.

Linjar-tv har fortfarande en stark position pa reklammarknaden

Sett 6ver tid dr det tydligt att annonseringen i kategorin online video har varit i stark tillvixt
medan annonseringen i linjir tv dr har varit mer stabil. Linjir tv omsitter fortfarande betydligt
mer in online video. Detta trots att tittarsiffrorna for linjir tv uppnadde en toppnotering redan
2009/2010. Det betyder att det minskande tittandet inte riktigt avspeglar sig i omsittningen pa
reklammarknaden f6r tv vilket r ett tecken pé att linjir tv fortfarande har en stark position som
reklam-medium. P4 sa sitt 4r de reklamfinansierade tv-kanalerna i en liknande situation som
tidningshusen, framtiden 4r streaming men pengarna tjidnas i hog grad fortfarande genom den
linjdra affirsmodellen.

Online r dessutom konkurrensen héirdare bade om tittarnas tid och annonsorernas pengar. Dir
finns Youtube och i en nira framtid troligtvis dven Netflix och Disney med reklamfinansierade
tjdnster.

Marknaten lever trots hog konkurrens

Trots den dkande konkurrensen har markniten for tv och radio fortfarande den storsta tickningen
jamfort med andra distributionsplattformar och nir dirmed en hégre andel av befolkningen.*
Markniten har en fortsatt viktig funktion for att nd ut med bdde med radio och tv till hela
befolkningen, sirskilt for public service. Dessutom ar Sveriges beredskap pa medicomradet knuten
till markniten.

Telekombolagen driver utvecklingen

Teknikskiftet frin det linjira till streaming pagar och drivs framét bade av aktérerna pa tv-mark-
naden och tittarna. En av de viktigaste komponenterna i den utvecklingen ir att affirsmodellerna
i stor utstrickning kontrolleras av telekombolagen, Telia, Tele2 och Telenor, som dven dger
infrastrukeuren for tv-distribution och bredband i Sverige. Med ett nistintill oindligt utbud av
innehall blir det allt viktigare med paketering for konsumenten. Dir har operatdrerna en unik
position med direktkontakt med kunden bade via sin infrastruktur, som i allt hégre grad blir
bredband, och med en lang relation direke till hushéllen via f6rsiljning av tv-paket samt numera
dven streamingboxar.

2 Medieparometem 2022, Nordicom
3 MMS Arsrapport 2022
4 https://www.teracom.se/globalassets/forsta-kvartalet-2023.pdf
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Smart-tv-tillverkarna startar egna streamingtjanster
Allt fler har en uppkopplad tv (79 procent av befolkningen)’. Smart-tv tillverkarna startar egna
streamingtjinster och tar samtidigt rollen som en aggregator genom att paketera olika tjinster.

Grindvakterna har en stark position

De senaste dren har de amerikanska teknikbolagen Apple och Google skapat sig en mycket stark
position pa den svenska marknaden. De har utvecklat operativsystem, sokmotorer, appbutiker
och anvindarvinliga konsumentprodukter som smarta mobiler, surfplattor och mediaspelare som
Apple TV samt Google Chromecast. Sammantaget far de en stor mojlighet att paverka hur andra
medief6retag nir ut med sitt innehall.

Hoga kostnader for att producera innehall och kdpa rattigheter

Tittarna har hoga férvintningar pa ett stindigt fléde av nya produktioner vilket sitter stor press
pa tv-industrin att producera allt mer och fler dyra produktioner. Tidigare var det sporten som
stod for de dyra investeringarna men idag 4r det dven dramaproduktioner som ir kostsamma for
tv-bolagen att producera och képa in. Den pagiende ekonomiska krisen paverkar dven produk-
tionen av innehill i tv och streamingtjinster, det kommer goras firre dyra dramaproduktioner.
Dessutom pausas flera filmer och tv-serier som en f6ljd av strejken i Hollywood bland skadespelare
och manusforfattare.

Hushallens medieutgifter okar

Idag betalar svenska hushill i genomsnitt for tva till tre tjinster och det finns indikationer att
marknaden for streamingtjinster borjar bli mittad.® Samtidigt spenderar hushallen allt mer
pengar pa media’ vilket delvis kan bero pa att i en ligkonjunktur 4r det fortfarande ett relativt
billigt noje for hela familjen. For de som inte vill betala alls, vilket sarskilt giller de yngre, finns
det undersékningar som visar att piratkopiering 6kar®.

Nygamla tjanster ar pa vag tillbaka

En ny typ av tv-tjinst 4r pa vig in pa den svenska marknaden, FAST-T'V, abonnemangsfria tjins-
ter som sinder reklam. Den kan ses som en aterging till mer traditionell tv men i en ny digital
forpackning, ett exempel pa en svensk sadan tjanst dr Pluto TV. I USA erbjuder Netflix och
Disney reklamfinansierade varianter av sina tjinster.

Mediebarometern 2022, Nordicom
https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/streaminglandskapets-utveckling--en-mattad-marknad-oppnar-for-andra-modeller/
https://www.mediavision.se/2023/05/11/mediavision-hushallens-kop-av-media-okar-aven-i-q1-2023/
https://news.cision.com/se/rattighetsalliansen/r/nu-tva-miljoner-pirater-i-sverige,c3774331
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I bérjan av 70-talet bestod medielandskapet av ett fatal radio- och tv-kanaler i allmanhetens
janst. Tv distribuerades via marknitet vilket var den enda distributionskanalen for etermedier i
Sverige. Sveriges Television (SVT) sinde en tv-kanal tills i december 1969 nir TV2 bérjade sinda.
Négra manader senare lanserades fiarg-tv. Pa den hir tiden var influenserna frin utlindska medier
fi. De utlindska tv-program som sindes var ett fital amerikanska tv-serier inkopta av SVT.

Det svenska medielandskapet kom att férindras avsevirt fran slutet av 80-talet nir det blev
mojligt att distribuera tv via kabel och satellit. D4 startades kommersiella tv-kanaler som sindes
via satellit frin Storbritannien till en svensk publik. Den férsta kommersiella tv-kanalen TV3
startades 1987 av Kinnevik. TV3 sindes frain London via satellit till Sverige genom satellitopera-
toren Viasat. Ungefir samtidigt startades Kanal 5 (d4 under namnet Nordic Channel) som ocksa
sinde via satellit frin London. Kanal 5 har haft olika dgare genom éren och dgs numera av det
amerikanska mediebolaget Discovery Communications som ocksa har kopt Eurosport. Nordisk
Television AB, senare namnindrat till TV4 AB, inledde 1990 sina sindningar via satellit. Tva

ar senare fick T'V4, som forsta reklamfinansierade kanal, tillstdnd av regeringen for distribution

i det analoga marknitet. Med mojligheten till distribution i marknitet foljde vissa krav. TV4
skulle bl. a. erbjuda ett mingsidigt programutbud dir det skulle ingé nyheter, barnprogram och
regionala sindningar. For ritten att ensam fa sinda reklam i det analoga marknitet betalade TV4
en koncessionsavgift. Distributionen i det analoga marknitet gav TV4 en unik position pa mark-
naden. TV4 AB:s analoga sindningar upphorde i oktober 2007 i samband med att 6vergingen
fran analog till digital marksind tv slutférdes. TV4 ir 4n idag den storsta svenska kommersiella
kanalen och det senaste aret till och med néagot storre an SVT1 i tittarandelar. Men under hosten
2023 har TV4 infort ett stort sparpaket som paverkar bade personal och utbud. De har uttalat
att de kommer att satsa mer pa program som fungerar online, hur det kommer att paverka deras
tittarandelar linjirt aterstdr att se.

Digitaliseringen av marknatet forandrade medielandskapet

Nir digitaliseringen av marknitet inleddes borjade det svenska medielandskapet férindras for
konsumenterna. SVT fick majlighet att sinda tre kanaler samt fem regionala sindningar. Nagra
ar senare startades Barnkanalen (nuvarande SV'T Barn). De kommersiella mediehusen startade
ocksa flera nischkanaler, nya aktérer tillkom och utlindska tv-bolag bérjade sinda tv via mark-
ndtet. Strategin att starta nischkanaler handlade om att paketera innehall for att méta tittarnas
preferenser och pa sa sitt ta andelar pa den vixande linjira tv-marknaden. Under den hir tiden
startade T'V4 nischkanalerna TV4 Plus (numera under varumirket Sjuan), TV4 Fakta, TV4 Film
och TV4 Sport. TV3 kompletterades med kanalerna TV6 (tidigare ZTV), TV8 och TV10.

Aven flera tidningshus, frimst lokala, testade att sinda tv i marknitet men limnade tillbaka sina
tillstind efter en tid. Utbudet av tv-kanaler 6kade kraftigt och tittandet pé linjir-tv 6kade. Aren
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2009 och 2010 uppgick det genomsnittliga tittandet till 166 minuter per dygn i malgruppen
3-99 ar. Tittandet pi linjir-tv har aldrig varit hogre 4n da.

An idag ir det kanalhusen kring TV4, TV3 och Kanal 5 som tillsammans med public service
utgor huvuddelen av det svenska tv-landskapet for linjir tv. Tillsammans har de fyra kanalgrup-
perna ungefir 95 procent av allt tittande pd linjir tv. Det i kombination med en allmint stark
utveckling for tv-mediet har inneburit att de flesta féretagen pa tv-marknaden har kunnat rikna
hem stora vinster under 2000-talet. Vinstmarginaler mellan 15 och 20 procent har inte varit
ovanliga. P4 marknaden for streaming har dock de svenska streaming-tjinsterna fatt hard kon-
kurrens av globala aktorer. Netflix 4r langt stérre an Viaplay och SVT Play.

I takt med utbredningen av det globala internet och bredbandsutbyggnaden via fiber och mobil-
nit bérjade nya distributionsformer f6r rorlig bild vixa fram. Genom lanseringen av SVT Play
banade SVT vig for en ny form av tjdnst i Sverige och dirmed ocksi ett nytt konsumentbeteende.
De kommersiella kanalerna lanserade egna playtjinster for att méta konsumenternas behov av att
kunna konsumera innehall nir, var och hur de vill.

Nir sedan Netflix introducerades pa den svenska marknaden erbjéds en anvindarvinlig streaming-

tjanst med kvalitetsunderhallning, till ett lagt pris med kort bindningstid. Dessutom gavs tittarna
tillgdng till hela serier pa en gang vilket minskade efterfragan pa illegal nedladdning. Det hir var

omvilvande for de svenska aktorerna eftersom det skapade helt nya férvintningar frin konsumen-
terna.

Hogre konkurrens kraver kapitalstarka agare

Mediebolagen som méter en hirdnande konkurrens om konsumenternas medietid och betalnings-
vilja, reklamintikter, rittigheter och innehill behéver kapitalstarka dgare for att klara de utma-
ningar de stills inf6r. Innehall har blivit mycket konkurrensutsatt tack vare alla nya plattformar
som sinder rorlig bild och idag 4r det inte bara sportrittigheter som 6kar i pris utan dven drama.

Tv-kanaler har ddrfor en ny typ av dgare idag som dr mycket kapitalstarka sasom Telia AB som
har kopt TV4 av Bonnier. Trots att Telia kan ses som en kapitalstark dgare har inte deras tv-affir
gatt med vinst och de behéver nu se 6ver sin verksamhet och gora nédvindiga forindringar. En
sadan ir att de slir ihop C More Play med TV4 Play sa att de har en playtjinst istillet for tva.
Dessutom har TV4 pausat flera av sina mest populdra program under hosten 2023.°

Kanal 5 har haft olika dgare genom aren och 4gs sedan néagra ar tillbaka av det amerikanska
mediebolaget Discovery Communications som ocksa har kopt Eurosport. Den kanalgruppen ir
registrerad i Tyskland.

Discovery Communications har dessutom gatt samman med Warner Media och bildat det gemen-
samma bolaget Warner Bros Discovery. Det gor att Kanal 5 numera ingar i samma koncern som
tv-kanalerna CNN, Cartoon Networks och HBO. I samband med sammanslagningen upphérde
tjansten HBO Nordic och ersattes av HBO Max som nu slas ihop med Discovery+ och byter
namn till Max."” Samtidigt inférdes ett sparpaket som innebar att de stoppade produktion av
innehill frin Norden och 4ven tog bort en del nordiskt innehéll frin Max."

Forutom konkurrens om tittarnas uppmirksamhet far de traditionella svenska tv-husen allt mer
konkurrens om rittigheter och innehall, framf6r allt inom sport och drama. Fri- och betal-tv
kanalerna har alltid haft ett stort intresse av att dga sindningsrittigheter till attraktiva sportevene-
9  https://www.tv4.se/artikel/6NasN8pd TGUSSEanw9aE48/biggest-loser-pausas

10 https://www.svt.se/kultur/hbo-max-slutar-heta-hbo-ska-bara-heta-max
11 https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/uppdaterad-hbo-max-stoppar-produktion-av-originalinnehall-i-norden/
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mang. Det hinger dels ssamman med ett stort intresse fran annonsorer, dels en hog betalningsvilja
fran tittarna for den typen av innehall. De senaste aren har kostnaderna for sportrittigheter eska-
lerat. Ytterligare en forindring dr att visningsrittigheter inte lingre siljs enbart land f6r land, utan
for storre regioner vilket bidragit till de 6kande kostnaderna. Det har medf6rt att det varit svart att
fa tillbaka de investeringar som gjorts av programféretagen i sportrittigheter. De nedskirningar
som bolagen gor nu kommer troligen att paverka budgivningarna. Det blir troligen mindre kon-
kurrens om sportrittigheterna och det borde innebira att priserna stagnerar eller kanske till och
med gar ned lite.

Under lang tid var svenskt vilproducerat drama en genre dir SVT och TV4 kunde verka relativt
frice frin konkurrens, dven om bade TV3 och Kanal 5 har producerat flera svenska dramaserier
under aren.

Varen 2019 slippte Netflix sin forsta svenskproducerade serie. Det var bérjan pa en ny era som dn
mer forindrade forutsittningarna for de traditionella tv-bolagen som fick allt hégre konkurrens
om dramainnehall. Det innebar att dven rittighetskostnader fér drama blev dyrare nir svenska
produktionsbolag och manusforfattare fick 6kade mojligheter att skapa innehéll for en global
marknad.

Det som ytterligare drev pa utvecklingen var den europeiska lagstiftningen inom tv-omrédet,
vilken har lett till ett indrat direktiv pd omradet. I direktivet anges att streamingtjinster ska se till
att 30 procent av deras utbud utgdrs av europeiska produktioner och att dessa ska framhivas. Det
betyder att t.ex. Netflix har satsat pa att erbjuda ett stérre europeiskt innehdll i sin gjdnst vilket
paverkat andra streamingtjidnster med ett svenskt innehéll, inklusive SVT Play. Nir de svenska
tv-husen har forsimrad ekonomi kommer det inte finnas samma mojligheter varken f6r SVT eller
TV4 att fortsitta konkurrera om svenska dramaproduktioner. SVT ingér ett samarbete med sju
andra public service-bolag som arligen kommer att samproducera och dela atta dramaserier med
varandra."

Annonsmarknaden for tv

Annonsmarknaden for tv omsitter miljardbelopp. Under 2022 omsatte linjir tv inklusive text-tv
ungefir 5,45 miljarder svenska kronor vilket ir en liten minskning (-2,2 procent) jamfért med
aret innan. Online-video omsatte cirka 2,8 miljarder vilket 4r en tillvixt pa 6,7 procent. Linjir tv
omsitter dirmed fortfarande betydligt mer 4n online video.

Sett over tid dr det tydligt att kategorin online-video har varit i stark tillvixt medan annonseringen
i linjar tv dr och har varit mer stabil. De senaste tio aren har omsittningen for linjir tv varit
mellan 5,4 och 5,9 miljarder. Undantaget ir det forsta pandemidret d annonseringen i linjir tv
minskade med nistan 960 miljoner.”

Trots att tittarsiffrorna viker nedat, linjir tv uppnadde sin toppnotering redan 2009/2010, si
avspeglar det sig inte riktigt i omsittningen pa reklammarknaden for tv. Det ir ett tecken pd att
linjir tv fortfarande har en stark position som reklam-medium.

o - - . - -
Hushallens medieutgifter okar over tid
Hushallens mediebudget har okat 6ver tid och trots att hushéllens levnadskostnader okar kraftigt
minskar inte hushallens budget f6r medietjanster. Hushallens genomsnittliga medieutgifter 6kade
12 https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/svt-drar-igang-dramasamarbete-med-europeiska-tv-bolag/
13 IRM Institutet for Reklam- och Mediestatistik. Kategorier: Annonsering i linjér tv inkluderar programsponsring och text-tv. Annon-

sering i online video (tidigare webb-TV) avser reklam, bade video och statisk, som visas eller ar séld i anslutning till redaktionell
video, inkl. anvandargenererat innehall.
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med 8 procent 2022 jaimfért med 2021, och uppgar nu till 685 kronor per manad. Sett 6ver de
tre huvudkategorierna text, ljud och video! 6kade ljudtjinsterna mest, med hela 12 procent. Sam-
tidigt vixte text med 5 procent och video med 9 procent jimfért med 2021.1

Forandrat konsumtionsbeteende drevs pa av pandemin

Under pandemin accelererade publikens konsumtion av rérlig bild. Vi spenderade allt mer tid pa
medier och det 6kade utbudet av streamingtjianster som erbjuder sdsonger med serier paverkade
vart beteende. Det finns en stor efterfrigan pé nya serier och manga hushall har abonnemang pa
flera streamingtjinster. Dessutom forvintar sig tittaren att fa tillging till hela sisonger direkt.
Nir konkurrensen okar mellan de olika tjinsterna krivs att tjinsterna utvecklas for att behalla
sina tittare. Ett sitt kan vara att bli bittre pa att personalisera streamingtjinsten s att den ger
tittaren skriddarsydda rekommendationer. Dir kan Al vara till hjilp genom dess majlighet att
samla in stora mingder data om anvindarna som sedan kan anvindas till att féresla ett mer
intressant innehall.

Nu har hushillen fatt simre ekonomi och ser éver sina utgifter. Det kan innebira att hushéllen
viljer bort nigra av sina abonnemang pa medietjdnster men 4n si linge syns inte ngra tecken
pd det. Diremot har streamingtjinsterna borjat se over sina intiktskillor och det finns tydliga
signaler att tidigare reklamfria tjinster kommer bérja med annonser, tex. Netflix. En nygammal
affirsmodell som verkar vara pd vig tillbaka pa4 marknaden 4r en mer linjirliknande annonsfi-
nansierad tjinst som kallas f6r FAST-tv, till exempel Pluto-TV och Rakuten TV. Dessutom inf6r
bade Netflix och Disney kontodelningsférbud i sina nya anvindarvillkor.”

Sparpaket tvingar fram nya strategier

Forflyttningen fran linjir till online har pagétt under en lingre tid men den digitala omstill-
ningen ir kostsam for branschen. Ligre betal-tv-intikter, hogre innehallskostnader samt minskade
annonsintikter férindrar forutsittningarna for de kommersiella aktérerna. Dessutom paverkas
hela tv- och streamingbranschen av att konjunkturen férsvagas och att den svenska ekonomin
forsimras.

Viaplay har gjort stora investeringar i sportrittigheter under flera ar men har inte lyckats generera
tillrickligt med intikter for att gd med vinst. Det har lett till att Viaplay nu behéver skala ned och
planerar att fokusera pa den nordiska kdrnverksamheten framéver." Viaplay har ocksd fitt nya
dgare, forutom franska Canal Plus, har Schibsted gitt in som den nist storsta aktiedgaren."” Aven
TV4 tvingas spara efter manga ar med mycket goda vinstmarginaler for att bittre kunna méta en
digital framtid. CMore ldggs ned, programutbudet forindras och resurser satsas pa att utveckla

TV4 Play.

Public service behdver ocksa spara och siga upp personal. SVT:s anslag riknas upp varje ar men
inte i samma takt som inflationen. Dessutom innebir det férindrade sikerhetsliget att SVT har
okade kostnader for sikerhet och beredskap.

14 https://www.mediavision.se/2023/03/15/mediavision-positiv-utsikt-for-den-svenska-prenumerationsmarknaden/

15 https://www.svt.se/kultur/netflix-slar-till-mot-losenordsdelning-foljd-av-okande-konkurrens-disney-apple-amazon-streamingkri-
get

16 https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/viaplay-gor-katastrofresultat-oppnar-for-forsaljning-av-hela-koncernen/

17 https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/schibsted-gar-in-som-storagare-i-viaplay/
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Mediekonsumtionen forindras och det skapas nya tjdnster. Férutsittningarna for att skapa nytt
innehall och nya tjdnster har drivits pa av de senaste arens snabba teknikutveckling. Det giller i
synnerhet bredbandsutbyggnaden samt tillgingen till tridldst internet och en smart mobil i var
mans hand. Allt fler konsumerar medier via sin dator, mobil eller pa sin smarta tv. Det traditio-
nella linjdra tv-tittandet minskar och tittandet pa streaming okar. Samtidigt finns det en fortsatt
efterfrigan fran hushéllen att kunna titta pé linjir tv. Det finns allts fortfarande en marknad for
bade den linjira tv:n och streamingtjinster. Det betyder att det totala tittandet pa rorlig bild inte
minskar utan att det snarare 6kar frimst till f6ljd av ett allt storre utbud av streamingtjdnster som
lockar fler tittare.

Det totala tittandet ar hogt, streaming véaxer och linjart minskar
100 %

89 % 89 %
81 % 84 %
()

34 %
I24 % 24 %

2019 2020 2021 2022
I Sag pa tablalagd eller strommad tv, totalt B Enbart tablalagd tv [ Enbart strommad tv Bade och

Figur 1. Daglig rackvidd av rorlig bild, 9-85 &r, 2019-2022 (procent),
Kélla: Nordicom Mediebarometern
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Stora skillnader mellan generationerna hur man tittar pa rorlig bild

Det ir fortfarande stora skillnader mellan hur olika generationer tittar pa rorlig bild. Den ildsta
generationen tittar fortfarande i mycket storre utstrickning pa linjir tv till skillnad fran de yngre
som nistan inte gor det alls. Men efter pandemin har de dldre blivit mer digitala och nu i4r det
framfor allt de som 6kar sitt tittande pd streaming'®. De yngre har i princip ett helt digitalt
mediebeteende sirskilt eftersom de anvinder sin mobil till stor del av sin mediekonsumtion. Sa
ndr de tittar pa rorlig bild blir det streaming istillet for linjir tv och en stor del av tiden laggs pa
Youtube. Tittandet pa linjir tv och streaming skiljer sig at pa sd sitt att det linga tittandet oftast
sker linjirt pa en storre skirm. Det blir fler tittade minuter pd samma program till skillnad mot
att titta pd korta klipp pé t.ex. Youtube i sin mobil.

Streaming och Youtube star for nastan allt tittande hos de unga,
for de aldsta ar det fortfarande linjar tv som dominerar
100 %

9-85 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar

[l Rorlig bild totalt M Tv totalt Tablalagd tv Strommad tv  l Youtube
M Annat rorligt innehall online B Text-tv

Figur 2. Daglig rackvidd av rorlig bild i olika &ldersgrupper, 9-85 &r, 2022 (procent).
Kaélla: Nordicom Mediebarometern

Tillgangen till olika medier

Aven tillgangen till olika medietjinster skiljer sig 4t i de olika aldersgrupperna men bérjar jimna
ut sig nir det giller smart-tv och mobil. Men det ir fortfarande manga fler unga som har tillging
till en streamingtjinst, 91 procent i dldern 15-24 ar jimfort med 46 procent i den dldsta alders-
gruppen (65—85 ir). Tillging till en smart-tv 4r mer jimnt fordelat, dir skiljer det bara cirka tio
procentenheter mellan de yngsta (82 procent) och de dldsta (71 procent). Totalt har 79 procent en
smart-tv vilket 4r en 6kning med 4 procentenheter jimfért med 2021. Nistan alla har en smart
mobil, 97 procent i hela befolkningen (985 ar), i den ildsta dldersgruppen 65—85 ar ir det 91
procent som har det. Tillgang till en mediespelare (Chromecast, Apple TV) ir inte lika vanligt,
68 procent har det. Cirka hilften av befolkningen, 52 procent, har ett kanalpaket for tv.”

18 Sveriges Televisions public service-redovisning 2022, sid 24
19 Mediebarometern 2022, Nordicom
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Konkurrensen om medieanvandarnas tid okar

Konkurrensen om medieanvindarens tid 6kar konstant och dven om tiden vi ligger pa medier
okat med en timme sedan pandemin har 4ven utbudet av innehall 6kat*°. Férutom, gaming och
sociala medier (numera ofta med korta klipp) har dven poddar blivit en konkurrent till att titta
pa rorlig bild. Samtidigt tittar nistan alla pa rérlig bild jimfort med att lyssna pd en podd som in
sa linge inte 4r lika utbrett. Det finns en fortsatt efterfrigan frin hushallen pa livesinda program
sa kallade "ldgereldar” att samlas kring och de mesta sedda programmen i Sverige ir sedan linge
Kalle Anka pd julafton, Melodifestivalen och stora sportevenemang?®'.

TV-programmen som flest tittade pa under 2022
Antal tittare

Kanal Program (tusental)
SVT1  Kalle Anka och hans vénner 3413
SVT1  Melodifestivalen 22 final 3289
SVT1  Melodifestivalen 22 del 1 3135
SVT1  Melodifestivalen 22 del 3 2958
SVT1  Pasparet 2944
SVT1  Melodifestivalen 22 del 2 2845
SVT1  Melodifestivalen 22 del 4 2778
SVT1  Melodifestivalen 22 semifinal 2540
SVT1  Eurovision song contest final 2 447
SVT1  Béstitest 2345

Kalla: MMS Arsrapport 2022

Youtube ar den overlagset mest populdra streamingtjansten bland de yngre,
de aldre foredrar SVT Play

70 %

‘lh“l.lh IIII IlllIIIlIIIIJlIl_O%

9-99 ar 9-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar 70-99 ar
M Youtube B Netflix SVT Play Viaplay Bl C More M TV4 Play B HBO MAX

Figur 3. Daglig tittartid i minuter och alder i ett urval av de SVOD-tjanster som ingar MMS Trend och Tema Q4 2022.
Kélla: MMS Trend och Tema Q4 2022.

20 Mediekgarometem 2022, Nordicom
21 MMS Arsrapport 2022
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Streamingmarknaden i Sverige har natt en mognad

Det finns vissa indikationer pa att streamingmarknaden i Sverige har natt en mognad. Den till-
vixt som fortsatt har skett dr hushall som skaffar flera abonnemang. Det skulle kunna innebira
att det inte kommer lanseras fler nya tjdnster och att abonnemangen inte kommer fortsitta 6ka

i ndgon storre utstrickning. De som skulle kunna vara en fortsatt malgrupp ar de dldre som har
god ekonomi och en relativt hog grad av teknisk mognad. Men dir méter de konkurrens av SVT
Play som idr den mest populira streamingtjinsten bland ldre och som dessutom 4r abonnemangs-

fri.

SVT Play ar den storsta svenska streamingtjansten

SVT Play ir den storsta svenska streamingtjinsten bade i tittade minuter och i rickvidd. Dess-
utom Skar bade tittartiden och rickvidden. Nir det géller linjir tv 4r TV4 och SVT1 i princip
lika stora, men nir det giller deras playtjinster &r SV'T Play visentligt storre dn de svenska kom-
mersiella tjansterna. SVT Play 4r den streamingtjanst som har hogst veckorickvidd i Sverige.?
Sverige ir ett av fa linder i Europa dir public service-bolagets streamingtjinst for tv dr storst vad
giller tittandet pd marknaden?®.

22 MMS Arsrappor‘[ 2022, MMS Trend och Tema Q4 2022.
23 Sveriges Televisions public service-redovisning 2022.
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Pi den europeiska tv- och streamingmarknaden dominerar amerikanskt utbud. Aven pa den
svenska marknaden finns ett stort utbud av amerikanska tjinster. De nya tjinster som tillkommit
under senare ar har varit amerikanska, sirskilt streamingtjansterna. De utomeuropeiska aktorerna
pa den europeiska tv- och streamingmarknaden har en mycket stark position visar en rapport
fran European Audiovisual Observatory (EAO). Av den framgar det att var fjirde av de 50 storsta
tv-bolagen och mer 4n en tredjedel av de 50 storsta streaming-tjansterna dgs av ett icke-europeiskt
moderbolag. Ungefir var femte (19 procent) av alla privata tv-kanaler dgs av amerikanska foretag,
mer in en tredjedel (38 procent) av alla prenumerationstjinster (SVOD*) och en tredjedel (34
procent) av alla tjinster som erbjuder mojlighet till styckekop av enstaka matcher eller filmer

(TVOD?) i Europa tillhor ett amerikanske foretag.*®

Det finns en farhiga att det mer inhemska utbudet av program ska forsvinna i konkurrensen och éver-
utbudet av underhallning som framstillts utanfér Europa. Ett sitt att forsoka komma till ritta med
det dr lagstiftningen om att minst 30 procent av innehéllet pa en streamingtjanst ska vara europeiske.”

Film- och tv-produktion som exportvara

Produktion av film- och tv-serier har blivit en vixande bransch dven i Sverige tack vare det stora
intresset for att titta pa rorlig bild. Idag bidrar foretagen inom de kulturella och kreativa bran-
scherna med drygt 20 miljarder till landets samlade varuexport.”® Enligt en kartliggning som
Dagens Media har gjort omsatte 23 av de storsta svenska produktionsbolagen 6ver 3,1 miljarder
kronor under 2021. Kartliggningen visar ocksa att over en period pa fem ar har bolagens totala
nettoomsittning okat med 36,3 procent. Eftersom det finns en si stor efterfrigan pé nytt innehall
till de olika tjansterna har dven efterfragan pa rict kompetens okat.”

Men den ekonomiska krisen péverkar bestillningarna av svenskt drama negativt och kommer
troligen innebira nedskidrningar inom den svenska film och tv-produktionen i en nira framtid.*

Sverige har linge varit ett av fa linder i Europa som inte haft ett sa kallat produktionsincitament
som innebir en produktionsrabatt pa film- och tv-inspelningar i Sverige. Nu har regeringen bud-
geterade 100 miljoner kronor till produktionsincitament frin och med 2022.%' Det innebir att fler
svenska film- och tv-inspelningar kommer kunna stanna i Sverige och att dven utlindska projekt
kommer kunna 6verviga Sverige som inspelningsplats.

24 Subcription video on demand (SVOD) &r tjanster som tittaren behdver abonnera péa for att fa tillgang till innehallet.

25 Transactional video on demand (TVOD) ar tjanster som erbjuder méjlighet till styckekdp av en match eller en film.

26 https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/

27 https://eur-lex.europa.eu/SV/legal-content/summary/audiovisual-media-services-directive-avmsd.html

28 https://www.regeringen.se/contentassets/5362b817cbfb4966aa2bel158f946¢67/sou-2022_44-webb_.pdf

29 https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/omsattningen-okar-pa-en-foranderlig-produktionsbolagsmarknad/

30 https://www.svd.se/a/bgLjjB/tv-krisen-kommer-vi-bara-fa-se-lyxfallan-pa-tv-i-framtiden

31 https://www.riksdagen.se/sv/dokument-lagar/dokument/skriftlig-fraga/fordelningen-av-produktionsincitament_HA11160
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Det traditionella linjira tv-tittandet minskar och tittandet pé streaming okar. Samtidigt finns
det ett fortsatt behov och en efterfrigan frin hushéllen att kunna ta emot tv via de traditionella
distributionsplattformarna, kabel, satellit, marknitet och ip-tv.

Hur tv distribueras kommer sannolikt fortsitta forindras i takt med att innehéllsleverantorerna i
storre utstrickning borjar paketera och marknadsfora sitt innehall direkt mot hushallen. P34 sa sitt
blir innehall inte lingre pa samma sitt bundet till fasta nit och intresset frin hushallen att skaffa
ett abonnemang pd linjir tv riskerar att minska till f6rmén f6r att ta del av tv-innehall via internet.

Tillgang till bredband ar en forutsattning for digitala tjanster

Tillgdng till bredband via fiber dr en férutsittning for att kunna sikerstilla en snabb och stabil
uppkoppling. Men det finns fortfarande tillfillen och platser i Sverige dir bredbandstickningen
inte dr fullgod. Nir uppkopplingen sker 6ver mobilnitet blir kapaciteten simre vilket kan bli
problem om manga anvindare ska dela pa den. I regeringens bredbandsstrategi finns delmal som
PTS har fitt det 6vergripande ansvaret for att f6lja upp, analysera och utvirdera. PTS ska dven
frimja utbyggnaden av och f6lja tillgdngen till bredband och mobiltickning®.

Enligt PTS berikningar fran 2022 har nistan alla hushall i Sverige (99,5 procent) tillgang till
bredband via trdd eller bor i absolut narhet® till fiberansluten byggnad via dtminstone en access-
teknik (fiber, kabel eller koppar) pd minst 30Mbit/s.>* och 96,3 procent av hushéllen hade tillging
till ndgon form av bredband via trdd genom att byggnaderna som de bor i var anslutna.”® Men att
det finns tillging betyder inte att alla hushall i de anslutna byggnaderna 4r uppkopplade till ett
bredband via trid eller har ett bredbandsabonnemang.

32 https://www.pts.se/sv/bransch/internet/bredbandsstrategin/

33 Att ha tillgang till bredband via trad i sin absoluta nérhet innebér att byggnader kan anslutas inom 12 manader till en kostnad av
hogst 40 000 kr.

34 PTS mobiltdcknings- och bredbandskartlaggning 2022

35 Redovisning av uppdrag om vidaresandningsplikt och framh&vande av innehall av allmant intresse, MPRT 2023
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Behovet av en robust och stabil digital infrastrukeur 4r lika viktigt pa landsbygden som i staden.
Det finns fortfarande skillnader i tillging till bredband mellan stad och landsbygd visar statistik
fran PTS, men den minskar. Tillging till 1 Gbit/s okar fortsatt i glesbygd och i glest bebyggda
omraden (utanfor titort och sméort) hade 80,5 procent av alla hushill och féretag tillgang till

1 Gbit/s eller fiber i absoluta narheten 2022. Det innebir en 6kning med ca 6 procentenheter
sedan tidigare undersékning.*

Forutom att det finns en risk for digitalt utanforskap pa grund av dilig bredbandstickning finns
det dven andra faktorer som kan paverka mojligheten att ta del av de digitala tjinster som finns
tillgingliga. I Internetstiftelsen rapport Svenskarna och internet 2022 framgar det att de allra
dldsta i samhillet anvinder internet mindre 4n andra, 4ven om de ocksa 6kat sin anvindning av
digitala gjdnster. De dldre anvinder internet i mindre utstrickning pa grund av héga kostnader,
kranglig teknik och en oro &ver att bli lurade pé nitet”. Men 4ven personer med funktionsned-
sittningar riskerar att hamna i digitalt utanférskap vilket beror pa fler olika saker som framgir av
MPRT:s rapport Medietillginglighet 2021. De vanligaste anledningarna ir att de inte har samma
tillgdng till teknisk utrustning, att de har svéirare att hantera tekniken och att vissa tjinster inte ir
tillgangligt utformade®.

Telekom ger sig in pa tv-marknaden

Strukturaffirer och konsolidering har forindrat spelplanen pa tv-marknaden. Numera ir det
telekombolagen som Telia Company AB, Tele2 AB och Telenor ASA som dger distributionskana-
lerna for tv. Viaplay Group och Telenor har bildat ett gemensamt bolag f6r sina satellitsindningar,
Allente. Bolaget Allente bildades 2020 och distribuerar tv via satellit och bredband. Det skapades
genom ett samgiende mellan Viaplay Groups verksamhet inom betald satellit- och bredbands-tv,
Viasat Consumer, och telekombolaget Telenor Groups verksamhet inom betald satellit-tv, Canal
Digital. Det nya bolaget Allente 4gs till lika stora delar av Viaplay Group och Telenor. Under
2016 képte Com Hem distributéren i marknitet Boxer av det statliga bolaget Teracom. Forvirvet
av Boxer gav dd Com Hem en mycket stark position pa villamarknaden f6r betal-tv-tjinster i
Sverige. I november 2018 slogs bolagen Tele2 och Com Hem ihop, men det var férst 2021 som
bolagen gick samman under foretagsnamnet Tele2 Sverige AB och Com Hem upplostes.

For telekombolagen finns det férdelar med att sampaketera flera tjdnster till ett och samma
hushall och erbjuda ett bittre pris. Pa sé sitt far bolagen en starkare kundrelation och hushallen
far ett bittre erbjudande. Antalet sampaketerade abonnemang var 1,5 miljoner under 2022. Telia
Company, Tele2, Telenor, Allente och Tre hade tillsammans 98 procent av de sampaketerade
abonnemangen.”

36 PTS mobiltdcknings-bredbandskartlaggning 2022

37 https://svenskarnaochinternet.se/app/uploads/2022/10/internetstiftelsen-svenskarna-och-internet-2022. pdf
38 Medietillganglighet 2021, Myndigheten for press, radio och tv

39 Svensk telekommarknad 2022, Post- och telestyrelsen
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Idag har de fyra storsta aktorerna, Tele2, Telia Company, Telenor och Allente tillsammans 95,3
procent av alla betal-tv abonnemang. Den storsta aktoren, Tele2, minskade frin 50,9 till 50,0
procent medan Telia 6kade fran 21,9 till 23,4 procent under 2022.4

Telia dkar men Tele2 har flest abonnenter
100 %

I 2021
W 2022

50,9% 50%

21,9% 234 %

13,8% 13,3%
0, o,
.. 8,8 A’ 8,5 /o 4,6 % 4,7 0/0

Tele2 Telia Allente Telenor Ovriga

Figur 4. Utveckling for tv-abonnemang per aktor i procent.
Kaélla: Svensk telekommarknad 2022, Post- och telestyrelsen.

Telekombolagen erbjuder streamingbox

Telekombolagen har lanserat streamingboxar som ger hushallen méjlighet att se de traditionella
tv-kanalerna men dven ladda ner appar. Den kan anvindas istillet for att ta emot tv via satellit,
marknit, kabel eller iptv. Men for att kunna ersitta den linjira tv:in med enbart streaming krivs
det att hushallet har en bra bredbandsuppkoppling vilket dr ndgot som telekombolagen ocksa
siljer.

De tre telekombolagen har tagit fram streamingboxar baserade pd Android. Telenor har lanserat
en streamingbox dir det gir att se vanliga kanaler men 4ven ladda ned appar via Google Play-
butiken. Boxen ir baserad pa Android TV och var tidigare enbart tillginglig for deras fiberkunder
men ir nu tillginglig for alla kunder. Tele2 har ett liknande erbjudande som heter Tele2 Tv Hub
och Telias liknande tjanst heter Telia Play Hub.

40 Svensk telekommarknad 2022, Post- och telestyrelsen
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Antal tv-abonnemang minskar forutom for iptv via fiber

Under 2022 var det strax 6ver fyra miljoner hushéll i Sverige som hade tecknat ett digitalt betal-
tv-abonnemang (via kabel-tv nit, satellit, marknitet eller bredband), vilket var en liten minskning
fran foregiende ar. Antalet abonnemang via digitala kabel-tv-nit var 1,8 miljoner, ungefir samma
som forra dret. Abonnemang pa iptv via fiber okade med 7 procent till 1,6 miljoner till skillnad
frin abonnemang via marknitet som minskade med 10 procent till 209 000. Aven satellitabon-
nemangen minskade med 10 procent till 363 000. Tv-abonnemang via xDSL fortsatte att minska
kraftigt, till ca 20 000, vilket var en minskning med 51 procent. Aven de analoga kabel-tv-abon-
nemang minskade till 213 000 vilket var en minskning med 24 procent. Abonnemang via

SMAT V-nit* (via analoga eller digitala kabel-tv-nit) beriknades till runt 120 000.%

IP-tv ar den distribution som dkar

Antal abonnemang
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Totalt Marknéat Satellit IP-tv total Kabel digital

Figur 5. Antal abonnemang i tusental per distributionsform.
Kélla: Post- och telestyrelsens statistikportal.

Distribution av marksand tv

Marknitet 4r den ildsta infrastrukturen for tv-sindningar i Sverige. Nitet borjade byggas redan
pa 1950-talet och var den enda distributionsformen f6r tv fram till 1980-talet. Nu sker sindning
av radio och tv i marknitet via 54 sindarstationer som nir merparten av de svenska hushallen.
Det finns dven cirka 600 mindre sindarstationer som ska nd de hushall som inte nas av de stora
sindarstationerna. I oktober 2007 slicktes marknitets sista analoga sindare. Dirmed var Sverige
ett av de forsta linderna i virlden att genomféra en 6vergéng till enbart digitala sindningar i
marknitet. Nir marknitet gick over till digitala sindningar frigjordes det utrymme i sindarniten.
Utrymmet som frigjordes finns pa 790-862 MHz och kallas f6r 800-bandet. Detta utrymme
auktionerades sedan ut av Post- och telestyrelsen (PTS) och anvinds for mobilt bredband.

41 Small Master Antenna Television
42 Svensk telekommarknad 2022, Post- och telestyrelsen
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Eftersom frekvensutrymmet for marksind tv dr mer begrinsat dn for andra distributionsformer
har riksdagen beslutat att det krivs sindningstillstind for sidana sindningar. Regeringen ger till-
stand f6r public-service kanalerna i marknitet och Myndigheten for press, radio och tv (MPRT)
till 6vriga kanaler. For andra distributionsplattformar bygger distributionen helt pa ett avtalsfor-
hillande mellan programbolagen och distributéren.

Férre hushall anvénder marknétet for att ta emot tv

Det ir allt fiarre hushéll som anvinder marknitet for att ta emot tv. Under 2022 var det cirka
209 000 hushall som hade ett abonnemang pd marksind tv genom Tele2 Sverige AB®. Trots att
farre hushall anvinder marknitet for att titta pa tv kommer det fortsitta vara en viktig distribu-
tionsform for radio och tv under 6verskadlig tid. Ett viktigt skil till det 4r att beredskapen pa
medieomradet 4r baserad pd marknitet. Det innebir att marknitet har mycket hoga krav pa ate
vara en robust och siker infrastruktur. Samtidigt sker stora delar av dagens mediekonsumtion pa
digitala plattformar som distribueras via annan infrastruktur in marknitet och det 4r den kon-
sumtionen som 6kar snabbast.

Teracom AB ager och driver infrastrukturen for marksand tv

Det statliga bolaget Teracom AB 4ger infrastrukturen for marknitet. Public service-bolagen har
sirskilda krav vad giller tickning och beredskapsf6rmaga som ska uppfyllas via marknitet vilket
framgdr av deras sindningstillstind*‘. De ska nd 99,8 procent av hushéllen i marknitet och alla
SVT-kanaler sinds okrypterade och utan krav pa betalning via marknitet.

Det dr PTS som bestimmer hur mycket public service-bolagens ska betala Teracom f6r sina sindning-
ar i marknitet. Det framgér av ett beslut om skyldigheter som operatérer med betydande marknads-
inflytande ska f6lja. Dessa beslut kallas ibland SMP-beslut. Férkortningen SMP stér for ”Significant
Market Power” och ir en beteckning pa att en operatdr har ett betydande marknadsinflytande, det
vill siga att operatdren har en dominerande stillning pi marknaden.” I det hir fallet Teracom.

Trots 6kande konkurrens har markniten for tv och radio fortfarande den stérsta tickningen
jamfort med andra distributionsplattformar och nar dirmed en hogre andel av befolkningen.

Distribution av kabel-tv

I bérjan av 1980-talet inleddes utbyggnaden av kabelnit till hushéllen. Det dr det vanligaste
sdttet att ta emot tv i Sverige idag. Kabel-tv-nit dr byggda speciellt f6r att kunna distribuera ett
stort antal tv-kanaler samtidigt till alla som 4r anslutna till nitet. For att kunna nd alla anslutna
hushall med samtliga kanaler krivs det hog kapacitet i hela nitet. Ett kabel-tv-nit utgar frin en
huvudcentral som matas med innehill i form av tv-kanaler. Innehallet eller signalen kan komma
fran marknit, satellit eller fibernit for att sedan vidaresindas i kabelnitet. Fran huvudcentralen
utgar en eller flera ledningar som var och en successivt forgrenar sig ut mot slutanvindarna. Stora
kabel-tv foretag har nit 6ver hela landet dir de olika huvudcentralerna kan vara sammankopplade
via ett stomnit som foretagen forfogar 6ver. Ledningarna i kabel-tv-nitet nirmast huvudcentralen
bestér oftast av optisk fiber medan ledningarna nirmast slutanvindarna ir koaxialkabel. Kabel-tv
foretagen, det vill siga den som forfogar over ledningsstrukturen i kabel-tv-nitet, kan dga eller
hyra de ledningar som ingar i nitet eller pd annat sitt inga avtal om att f utnyttja dessa delar.

De delar av nitet som finns i fastigheterna dgs dock alltid av fastighetsigarna. Kabel-tv-nit finns
mestadels i titortsomrdden och har begrinsad utbredning i glest bebyggda omraden.

43 Post- och telestyrelsen statistikportal, 9 juni 2023.

44 https://www.mprt.se/globalassets/dokument/sandningstillstand/public-service/sandningstillstand-svt-2020-2025.pdf
45 https://www.pts.se/sv/bransch/internet/konkurrensreglering-smp/

46 https://www.teracom.se/globalassets/forsta-kvartalet-2023.pdf
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2022 var det cirka 1,8 miljoner hushall som hade ett abonnemang pa kabel-tv varav de flesta ir
kunder hos Tele2, tidigare Com Hem. Sedan 2021 ir alla Tele2:s abonnemang digitala. De ir
ofta sa kallade grundabonnemang som Zgaren av en flerfamiljsfastighet tecknar for alla boende.

Den storsta kabel-tv-operatoren ar Tele2 Sverige AB som vid slutet av 2022 hade 88 procents
marknadsandel, f6ljt av Telenor Sverige AB med 6,29 procent och AB Sappa med 5,68 procent
marknadsandel.’

Distribution av satellit-tv

Tv via satellit introducerades under 1980-talet di satelliternas kapacitet 6kade och dirmed kunde
bérja anvindas for att distribuera tv-program direke till allminheten. Ar 1989 togs satelliten
ASTRA i bruk vilket innebar ett genombrott i Sverige for tv distribuerad via satellit. Tack vare
hogre sindareffekt pa satelliterna kunde betydligt mindre och billigare parabolantenner borja
tillverkas. D4 satelliter skickar tv-signaler direke till hushallens parabolantenner kallas sindningen
DTH (Direct-ToHome). Satelliterna befinner sig alltid ovanfér samma punke pa ekvatorn och tar
emot tv-signaler frin markstationer och forstirker dem for att sinda tillbaka dem 6ver ett visst
bestimt geografiskt omrade dir de tas emot av parabolantenner. Satellitsindningar anvinds ocksi
inom ramen f6r andra utsindningsformer av tv-sindningar. Parabolantenner vid Kaknistornet tar
emot satellitsindningar och sinder ut dem i marknitet. P4 samma sitt skickas tv-sindningar fran
satelliter i ménga fall vidare ut i kabel-tv eller bredbandsnit. Satellitsystemen ASTRA och Thor
nér alla nordiska linder dven om rickvidden begrinsas av vissa topografiska hinder for fri sik.
Overforingskapaciteten ir mycket stor och hundratals kanaler kan sindas till hushallen. Unikt

for satellitsind tv ir satellitsystemens stora geografiska rickvidd som latt stricker sig 6ver nations-
granser. Dirfor behover satelliternas positioner och sindningsutrymme koordineras internationellt
for att undvika storningar. Eftersom frekvensutrymmet inte 4r lika begrinsat som for sindningarna
i marknitet behévs idag inte tillstind f6r satellitsindningar.

Antalet abonnemang via satellit har sjunkit ndgot de senaste dren och idag 4r det bara Allente som
levererar satellit-tv i Sverige. 2022 var det cirka 363 000 hushall som hade ett abonnemang pa
satellit-tv genom Allente Sverige AB*.

Distribution av ip-tv

Ip-tv, ibland kallad bredbands-tv, ir ett samlingsnamn for olika former av tv-sindningar via ett
slutet bredbandsnit dir det krivs egen utrustning for att kunna ta emot sindningarna. Sedan
mitten av 2000-talet har ip-tv funnits tillgingligt for de svenska hushallen. Fiberniten kan 4gas
och underhallas av ip-tv foretagen eller av fastighetsigaren, som anlitar en eller flera fretag for att
erbjuda de boende tv, telefoni och internet.

Ip-tv via fibernit har varit den enda distributionsplattformen f6r linjir tv som har vixt under
senare ar men det ir fortfarande fler hushéll som har kabel-tv. 2022 var det cirka 1,67 miljoner
hushall som hade ett abonnemang pé ip-tv.

Den 6verlagset storsta leverantoren av ip-tv dr Telia Company AB som har 56,8 procents
marknadsandel, f6ljt av Telenor Sverige AB med 13,9 procent, Tele2 Sverige AB med 13,3 pro-
cent, Allente Sverige AB med 10,7 procents och AB Sappa med 3,4 procent i marknadsandel.”

47 Post- och telestyrelsen statistikportal, 9 juni 2023
48 Post- och telestyrelsen statistikportal, 9 juni 2023
49 Post- och telestyrelsen statistikportal, 9 juni 2023
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PAKETERING OGH DISTRIBUTION 'l — é by
AV MEDIEINNEHALL ONLINE | — LA

Digitaliseringen har férindrat bide hur medieinnehall paketeras och pa vilka plattformar som
konsumenter tar del av innehéllet. Vid mediekonsumtion via smarta mobiler, surfplattor och/
eller smarta tv-apparater sa sker ingangen till innehéllet ofta genom mobilapplikationer, s kallade

appar.

De traditionella tv-husen paketerar sitt innehéll i streamingtjinster, eller play-tjanster. De storsta
ar SVT Play, TV4 Play och Viaplay. Pa den svenska marknaden finns ocksa flera globala streaming-
tjanster som Netflix, HBO Max och Disney Plus. Dessutom har operatérerna och de som till-
verkar smart-tv-apparater egna tjanster. P4 s sitt omfattar marknaden for digital distribution fler
aktorer dn de operatdrer som dger de traditionella distributionskanalerna for tv vilket leder till

att medieforetag idag méter en mer komplex distributionskedja som involverar en lang rad olika
aktorer.

De streamingtjinster som finns pa den svenska marknaden finansieras pa olika sitt: genom reklam,
abonnemang eller enstaka styckekop. Det finns ocksa tjdnster som erbjuder en kombination av
abonnemang och styckekép men dven helt reklamfria och abonnemangsfria tjinster si som public
service.

Det finns en rad olika begrepp och férkortningar for att beskriva de olika tjansterna. En del av
begreppen 6verlappar varandra och i slutet av avsnittet har vi samlat dem i en ordlista. De tre
vanligast férekommande ir AVOD, SVOD och TVOD, dir VOD star for video on demand.
Gemensamt for dessa dr att det ir mediekonsumenten som viljer nir de ska titta pa innehéllet.
AVOD ir annonsfinansierade tjanster till exempel TV4 Play. SVOD ir benimningen pa tjanster
som konsumenten betalar ett abonnemang for att fa tillgang till, till exempel Netflix. TVOD ir
tjanster dir det dr mojligt att kdpa en enstaka match eller film till exempel SF Anytime. Ytter-
ligare ett begrepp som bérjar anvindas ir HVOD, den anvinds for att beskriva tjanster med ett
stort utbud som ir delvis reklamfinansierade.
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De traditionella tv-husens playtjanster

SVT Play ir den storsta svenska streamingtjinsten, de kommersiella tv-aktérernas playtjanster har
ett ldgre tictande. TV4 Play har gjorts om och slagits ihop med C More Play. Den 5 september
2023 blev C More och TV4 Play en och samma tjanst. TV4 Play fortsitter vara en abonnemangs-
fri tjanst. CMores betalande anvindare blir plus-anvindare pa TV4 Play.

Tv-hus Streamingtjanst

SVT AB SVT Play
TV4 Media AB TV4 Play dar CMore ingar fr.0.m 20230905
Viaplay Group AB Viaplay (Viafree ingar nu i PlutoTV)

Warner Bros Discovery (dar Kanal 5 ingér) Discovery+

(Alla utom Discovery+ lyder under svensk jurisdiktion)

De globala aktorernas streamingtjanster

Forutom de traditionella tv-husens playtjinster sa finns det globala tjinster med ett utbud som ar
anpassat till en svensk marknad, till exempel Netflix, Disney+ och HBO Max (blivande Max’°).
Netflix ir, férutom Youtube, den storsta tjansten for rorlig bild pa den svenska marknaden.

I det hir segmentet kan ocksd Amazon Prime, Apple TV+ och Paramount+ nimnas men de ir
avsevirt mindre pa den svenska marknaden.

Operatorernas egna playtjanster

Operatorerna har ocksd egna playtjanster. Operatdrernas paketerade abonnemang finns i dag i
vart fjirde hushall i Sverige enligt Mediavision.”® De har dock inget eget innehall, med undan-
tag for Telia som mojligtvis dger nagon enstaka sportrittighet’?, utan paketerar andras innehall.
Streamingpaketen kan snarare jimforas med betal-tv-paketen. De innehéller film, serier och sport

och erbjuds till hushéllen i olika prisklasser.

Smart-tv-tillverkarnas streamingstjanster

En smart-tv dr uppkopplad till internet och har en mjukvara (ett operativsystem) som gor det
mojligt att bade titta pa linjir tv och pa streamingtjidnster. Smart-tv tillverkarna startar dven egna
streamingtjinster och tar dd samtidigt rollen som distributér av andras innehall.

De flesta smarta tv-apparater har forinstallerade appar och funktioner, men erbjuder dven moijlig-
het att ladda ner appar via digitala bibliotek eller butiker. En del globala tjinster dr forinstallerade
andra appar kan laddas ned fran tv-tillverkarens egna app-bibliotek.

Eftersom det blir allt vanligare med en smart-tv i hemmet, under 2022 hade 79 procent™ tillging
till en sddan, sd blir tillverkarna av dem ett viktigare led mellan de som skapar innehall och kon-
sumenterna.

50 https://www.svt.se/kultur/hbo-max-slutar-heta-hbo-ska-bara-heta-max

51 https://www.dagensmedia.se/case/analys/marie-nilsson-hur-ser-morgondagens-bundling-ut/?utm_campaign=DAM_23_04_11_
nyhetsbrev_insikt&utm_medium=email&utm_source=Eloqua

52 Telia har i méte med myndigheten beréttat att de majligtvis Ager nagon enstaka sportrattighet

53 Mediebarometern 2022, Nordicom
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Ordlista och begrepp
Det finns manga olika begrepp och forkortningar for att beskriva de olika typerna av innehills-
tjdnsterna ofta med utgingspunkt i finansieringsmodell. Nedan f6ljer en 6versikt over begreppen.

Forkortning Betydelse Kommentar
CTV Connected TV Alla tv-apparater som &r anslutna till internet, antingen direkt eller
genom mediespelare som Apple TV eller Chromecast.
AVOD och Advertising-Based Video on Gemensamt for tjinsterna ar att de inte kraver ett abonnemang.
FASTTV Demand numera ingar dven Det betyder att S\(T Play, TV4 Play, discovery+ och Pluto TV ingar i
Free Ad-Supported TV samma kategori. Aven Youtube brukar raknas in i den har kategorin

eftersom de inte krdver nagot abonnemang. Det skiljer sig fran
lagstiftningen som anvander andra begrepp, dar Youtube ar en
videodelningsplattform.

BVOD Broadcast Video on Demand Innehall som skapats av traditionella tv-kanaler och som darefter
gors tillgangligt online och pa begéran. | den har kategorin ryms
bade SVT Play och TV4 Play.

SVOoD Subscription Video on Demand  Tjanster dar det behdvs ett abonnemang, t ex Netflix, Viaplay och
HBO Max.

TVOD Transactional Video on Demand  Tjanster dér det &r méjligt att kopa enstaka filmer eller sportevene-

mang, t ex iTunes och SF Anytime.

HVOD Hybrid Video on Demand Tjanst med stort utbud och delvis reklamfinansierad. Netflix och
Disney har lanserat hybrid-vod-tjanster i USA.

Nya tjanster pa gang

Nu dr en ny typ av jdnst pa vig att ta andelar pa den svenska marknaden, FAST-T'V, abonne-
mangsfria tjdnster som sinder reklam. Den kan ses som en atergang till mer traditionell tv men i
en ny digital férpackning, ett exempel pa en svensk sidan tjdnst ar Pluto TV.

Brittiska public service-aktorer som I'TV, BBC, Channel 4 och Channel 5 gir via organisationen
Everyone TV ihop for att lansera en ny live-tjanst dver internet. Tjdnsten ska heta Freely och ir
ett slags hybrid av FAST- och on-demand-innehall. Den ska lanseras under 2024. Tjinsten kom-
mer att byggas in i nista generation smart-tv.”

Teknikbolag med en stark position pa den svenska mediemarknaden

De senaste aren har nagra globala aktérer skapat sig en mycket stark position pa den svenska
mediemarknaden. De globala teknikbolagen Apple och Google har utvecklat system, sckmotorer
och anvindarvinliga konsumentprodukter som smarta mobiler och surfplattor.

Vid mediekonsumtion via smarta mobiler, surfplattor och/ eller smarta tv-apparater s sker
ingdngen till innehallet ofta genom mobilapplikationer, si kallade appar. En del appar ir forin-
stallerade pa den mobila enheten, andra kan laddas ned till enheten frin online butiker f6r appar.
De tvé vanligaste ir App Store som ingar i Apple-sfiren och Google Play som tillhandahaller
Android-appar.

54 TV-Nyheterna 18 september 2023
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Fordelen med en app framfér en webblisare, dr bland annat att det gir snabbare att fa tillging
till ett medieinnehall 4n att vinta pa nedladdning frin en webbplats. Det finns tvd mobiloperativ-
system: iOS, som tillhér Apple, och Android som bland annat anvinds av Google.

Apple har forutom operativsystem och produkter som smarta mobiler, datorer och Apple TV
dven medietjinster som Apple Podcast och en streamingtjinst som heter Apple TV+ med egen-
producerat innehall.

Google har ett operativsystem for tv-enheter som heter Android-T'V. Dessutom har de en ny
tjanst som heter Google TV som ir inbyggd i vissa smarta tv-apparater. Grinssnittet i Google TV
bygger pé operativsystemet Android TV OS men det 4r inte synonymt med Android T'V-enheter.
Fordelen med Google TV idr att den samlar allt innehall pa en och samma plats vilket gor att
tittaren inte behéver ga in och ur olika appar for att titta. Google TV har ocksa en unik soktjinst
och det 4r mojligt att s6ka med rosten.

Sammantaget far Apple och Google stor méjlighet att paverka om och hur svenska medier nir ut
med sitt innehall till mediekonsumenterna. Det 4r dirfor de ibland kallas grindvakeer.

Grindvakternas affarsmodell

Apple och Googles affirsmodell bygger pa insamlande av anvindarnas data och ir en forutsite-
ning for att kunna personalisera utbudet och annonserna till kunden. Att de agerar som grindvak-
ter beror pa att de vill fd den exklusiva tillgingen till anvindarens data f6r att kunna anvinda den
sjdlva till produkt- eller tjinsteutvecklingen, riktade annonser eller silja den vidare till tredjepart.
Anvindarens spenderade tid ir en viktig framgangsfaktor, darf6r dr tjinsterna utformade si att de
fingar anvindarnas intresse sa linge som majligt.

Det krivs tillgdng till data f6r att utveckla Al och skapa algoritmer som bygger upp ett innu mer
personaliserat utbud, riktat till individen. Personaliserade algoritmer kan redan idag anvindas
for att rekommendera firdiga filmer eller serier men de skulle kunna anvindas for att skriddarsy
ett innehall som 4r helt anpassat efter varje tittares 6nskemal. Nista steg skulle kunna vara att
grinsen mellan en traditionell film och en dataspelsupplevelse suddas ut. Netflix som bade ir
producent och distributor skulle till exempel kunna producera filmer och serier med sorgliga slut
eller gora det mer komiskt beroende pé vad tittaren gillar.”

For att verkligen kunna f6lja anvindarnas beteende och samla in data beh6ver anvindaren logga
in pa tjansten. En fordel med att logga in, forutom att rekommendationerna blir bittre, 4r att
man kan byta enhet och fortsitta titta pi samma program. Aven SVT har bérjat testa inlogg for
anvindarna men p4 frivillig basis.’® De behover inte samla data for att silja annonser men vill
girna ge mer triffsikra rekommendationer s att tittarna stannar lingre pa SV'T Play.

55 https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/forskare-tror-pa-mer-ai-inom-streaming--men-nya-lagar-utmanar/
56 https://www.svt.se/kontakt/logga-in-pa-svt-play
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Ny lagstiftning kan forandra grindvakternas affarsmodell

Det som skulle kunna férindra grindvakternas affirsmodell i Europa ar den nya lag som bérjade
gilla i september 2023, Digital Markets Act (DMA)*". Enligt DMA far foretag som overskrider
en viss storlek bland annat inte lingre stinga in anvindare i sina respektive ekosystem och dir-
med himma konkurrens. Apple och Google ir tvd av de stora foretag som kommer betecknas som
grindvakter enligt DMA. Frin och med den 6 september 2023 har de sex manader pa sig att folja
de nya reglerna om de vill undvika péféljder. De nya reglerna dr bland annat att forinstallerade
appar maste gi att avinstallera, anvindare méste sjilva kunna vilja appbutik, det méste erbjudas
alternativa betalmetoder i online butikerna, dessutom forbjuds foretagen att ge de egna tjnsterna
forméaner som himmar konkurrens. Det ska dven ga att géra manuella installationer av appar.
Flera av dessa krav finns redan i olika varianter via Android, men reglerna kommer att kriva stora
forindringar fraimst for Apple.®

TV- och streaminglandskapet i sammanfattning

Svenska aktorer Globala aktérer

______________________________________________________________

: 'l :
1 1 1
Kanaler och ! ! E Ex. Youtube, Netflix, !
streamingtjanster | I Warner Bros. Discovery/ HBO Max, I
_________ > [> P Pluto TV. |
s == s s
Satt att titta Play- och streamingtjanster (affarsmodeller)
“““““ > AVOD SVOD HVOD TVOD
Distributionssétt
————————— >
Apparater TV Smart-TV Dator Surfplatta Mobiltelefon = Mediespelare*

————————— >

Utanfér hemmet

________________________________

Andra globala aktérer med stor paverkan
p& tv- och streaminglandskapet

*Apple-TV eller Chromecast

57 https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-markets-act-ensuring-fair-
and-open-digital-markets_en
58 https://www.mobil.se/nyheter/eu-far-sju-stycken-grindvakter
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Lagstiftningen vilar i stora drag pi de gemensamma beslut som fattas inom EU. Varje medlems-
land inom EU ir skyldigt att folja och implementera de regler (direktiv och férordningar) som
beslutas pé europeisk niva. Det innebir att i stor utstrickning giller ungefir samma regler i hela
Europa f6r de medieaktorer som omfattas av EU:s bestimmelser. Men for att omfattas av ett
lands nationella regelverk maste aktoren och dess tjdnster vara registrerade i just det landet. Det
betyder att flera av de mest anvinda medietjinsterna inte omfattas av svensk lagstiftning, dir-
emot kan de vara registrerade i ett annat europeiskt land och omfattas av dess lagstiftning som 4r
harmoniserad med resten av EU.

Grundlaggande lagstiftning for medier

Den grundliggande lagstiftningen for svenska medier finns i tryckfrihetstérordningen och
yttrandefrihetsgrundlagen. Tryckfrihetsforordningen omfattar tryckta medier och yttrandefrihets-
grundlagen omfattar radio, tv, film och video. Dessutom har medief6retag ett automatiskt grund-
lagsskydd i yttrandefrihetsgrundlagen f6r publiceringar pa internet. Sedan 2002 kan 4ven andra
akeorer soka ett utgivningsbevis for sin webbplats for att fa samma skydd. Férutom grundlagarna
finns radio- och tv-lagen som reglerar radio- och tv-sindningar, bestill-tv och videodelningsplatt-
formar. Radio- och tv-lagen har moderniserats for att implementera den europeiska medielagstift-
ningen (AV-direktivet) och for att vissa regler dven ska omfatta sindningar som sker pa nitet i
bestill-tv tjanster och videodelningsplattformar. Den moderniserade radio- och tv-lagen bérjade
gilla den 1 december 2020.

Tryckfrihetsforordningen och yttrandefrihetsgrundlagen
Tryckfrihetsforordningen ir en grundlag som tillkom redan 1766 och som ger var och en ritt att
fritc ge ut bocker, tidningar och tidskrifter. Radio- och tv-sindningar via trdd och i etern reglera-
des enbart i vanlig lag fram till 1992, da yttrandefrihetsgrundlagen tridde i kraft. Med yttrande-
frihetsgrundlagen fick radio och tv sindningar i princip samma skydd pd grundlagsnivd som
tryckea skrifter. De grundliggande principerna i yttrandefrihetsgrundlagen 4r desamma som i
tryckfrihetstérordningen, bland andra etableringsfrihet, forbud mot censur, ensamansvar, med-
delarskydd och en sirskild brottskatalog. Den sirskilda brottskatalogen bestér av 18 olika brott
bland annat, hets mot folkgrupp, fortal, olaga valdsskildring och olaga hot.

Etableringsfrihet

Etableringsfriheten har stor betydelse for vilka regler som giller for radio- och tv-sindningar.
Den gor skillnad pé vilken teknik som anvinds vid en sindning dven om innehallet 4r detsamma.
Det dr etableringsfritt att sinda genom trad, det vill siga kabel-tv, ip-tv, webb-tv eller webbradio.
Det innebir att det krivs inget tillstdnd for att sinda och att sindningarna omfattas av firre reg-
ler. Det skiljer sig fran att sinda genom etern, det vill siga marksind eller satellitsind tv, ddr det
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ar tillatet att begrinsa etableringsfriheten. Sindningar i marknitet har sirskilda villkor och kriver
tillstind. Anledningen till att det ér sa stor skillnad beror pa att nir en sindning gar igenom etern
krivs det ett visst frekvensutrymme och det utrymmet 4r begrinsat.

Radio- och tv-lagen

Radio- och tv-lagen (2010:696) ir den lag som reglerar radio- och tv-sindningar, bestill-tv och
videodelningsplattformar i Sverige. I lagen anges att det krivs tillstind f6r att sinda radio och tv i
marknitet. Den som bedriver en sindningsverksamhet som det inte behovs tillstind for eller som
tillhandahaller bestill-tv eller ir en leverant6r av en videodelningsplattform ska registrera den hos
MPRT. Detsamma giller den som f6r nagon annans rikning bedriver sindningsverksamhet 6ver
satellit eller upplater satellitkapacitet. Lagen innehéller dven regler om innehallet i sindningarna.

Tillstand for tv-sandningar

Det finns ett begrinsat frekvensutrymme for sindningar i marknitet och darfér krivs det sind-
ningstillstand for de som vill sinda dir. Sindningstillstind for public service-féretagen beslutas
av regeringen medan tillstand for 6vriga aktorer beslutas av MPRT. Sidndningstillstinden giller
for en viss beslutad period och de tillstind som senast férdelats till de kommersiella tv-kanalerna
giller under tiden 1 april 2020 - 31 december 2025. For att kunna fa tillstind méste den som
soker uppfylla vissa krav. De behover visa att de har finansiella och tekniska forutsittningar att
sinda under hela perioden och 4ven vara beredda att samverka med 6vriga tillstindshavare i tek-
niska fragor. I den senaste tillstindsgivningsprocessen beslutades om 45 nationella och 1 regionalt
tillstdnd att sinda tv och sokbar text-tv i marknitet. Hur méanga kanaler som far plats i marknitet
beror pa flera faktorer, bland annat hur ménga som soker, om de soker for hd- eller sd-sindningar
samt hur stort sindningsutrymme det finns att tillgd. Det dr regeringen som beslutar om hur stort
utrymmet blir f6r att sinda tv i marknitet.

Innehallet i sindningar

Radio- och tv-sindningar som sinds frin Sverige ska folja reglerna i radio-och tv-lagen. Den som
sinder i marknitet och som har sindningstillstand ska dessutom f6lja villkoren i sitt tillstand.
Public service har fler och andra regler for sina sindningar jimfért med de kommersiella bolagen.
Sindningarna ska bland annat vara opartiska och sakliga och de ska ta hinsyn till televisionens
och radions sirskilda genomslagskraft nir det giller programmens dmnen och utformning samt
tiden for sindning av programmen. Med undantag for kravet pi opartiskhet giller dessa bestim-
melser dven for Gvriga svenska tv-kanaler som sinder i marknitet. I radio- och tv-lagen finns dven
bestimmelser om reklam och sponsring som giller for alla typer av sindningar.

Granskningsnamnden for radio och tv

Granskningsnimnden f6r radio och tv 4r inridttad med st6d av yttrandefrihetsgrundlagen och
bildades 1994. Den ir ett sdrskilt beslutsorgan inom MPRT. Tillstandsvillkoren beslutas av
regeringen nir det giller public service och av MPRT nir det giller 6vriga svenska radio- och
tv-aktorer.

Granskningsnimnden granskar om program som har sints eller tillhandahallits av programfére-
tag som ir etablerade i Sverige star i 6verenstimmelse med radio- och tv-lagen och de program-
relaterade villkor som kan gilla for tjinsterna. Vilka krav som giller f6r ett program har nimnden
inget inflytande 6ver och det dr lagstiftaren respektive tillstaindsgivarna som bestimmer det.
Granskningsnimnden ska bland annat prova fragor om saklighet, opartiskhet, valdsskildringar
och reklamregler. Vem som helst — privatperson, féretag, organisation — kan anmala till gransk-
ningsnimnden. Tidigare provade granskningsnimnden édven frigor om respekt for privatlivet.
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Sedan en tid tillbaka hanteras den typen av anmilningar istillet av Medieombudsmannnen, det
giller bade public service och kommersiella kanaler.

Granskningsnimnden granskar program efter de har sints och sedan anmilts av tv-tittare och
radiolyssnare eller pé initiativ av myndigheten. Nimndens beslut kan vara friande, fillande eller
friande med kritik.

Kommersiella meddelanden

De programbolag som sinder kommersiella meddelanden sa som reklam, sponsring eller produkt-
placering maste folja regler som finns i radio- och tv-lagen. I Sverige far inte reklam riktas mot
barn under tolv ar. Det ir inte heller tillatet att sinda alkohol- och tobaksreklam. Nyhetsprogram
far inte sponsras och sponsring far inte heller goras av foretag som huvudsakligen siljer alkohol
eller tobak. Produktplacering far férekomma i program bade i tv-sindningar och bestill-tv, men
med undantag f6r nyhets- och samhillsprogram, program om konsumentfragor, religiésa program
och program som huvudsakligen vinder sig till barn under tolv &r. Det finns 4ven regler kring
annonsplacering, annonstid och annonssignatur i radio- och tv-lagen. Reglerna giller inte for sa
kallad egenreklam, reklam som den som sinder gor f6r sina egna program oavsett vilken platt-
form eller kanal den sinds pa.

Skydd av barn och unga

Att skydda barn frin skadligt innehall i tv och i bestill-tv anses vara av sirskild vikt. Dérfor maste
tv-program som innehaller ingdende valdsskildringar av verklighetstrogen karaktir eller med
pornografiska bilder sindas efter klockan 21.00 och tittaren ska bli varnad om det ir ett program
med sidant innehall. For bestill-tv giller att program med sddant innehill inte far tillhandahallas
pa ett sitt att det finns betydande risk for barn att se programmen och det maste finnas en var-
ning om det férekommer valdsskildringar av verklighetstrogen karaktir eller pornografiska bilder
i ett program. Programbolag som sinder tv-program i det svenska marknitet méste dven forhalla
sig till bestimmelsen om mediets sirskilda genomslagskraft. Det dr en striktare regel an bestim-
melsen om skadligt innehall i radio- och tv-lagen och tillimpas vid beddmning av program

som anses kunna vara skadliga fér bland annat barn och unga. Programbolagen ska visa varsam-

het med program som innehaller exempelvis vald, sex och droger, om sindningen sker fore klockan
21.00.

Krav pa tillgianglighet i tv

I radio- och tv-lagen stills krav pa 6kad tillginglighet for personer med funktionsnedsittning.
Tillgangligheten till tv ska 6kas med hjilp av textning, tolkning och upplist text. MPRT beslutar
vilka krav som ska stillas pa de svenska kommersiella programbolag som sinder tv i marknitet,
genom trad eller satellit. De programtjinster som har en tittartidsandel 6ver 1 procent har sirskilda
kvoter att uppfylla, kraven ir kvantitativa och successivt 6kande per teknik. Ovriga kanaler och
tjanster har endast krav pd att frimja tillgingligheten for personer med funktionsnedsittning.
Kraven giller dven bestill-tv och de leverantérer av medietjanster som omfattas av kraven ska
uppritta en handlingsplan fér hur deras tjinsts tillginglighet ska 6ka. Niar MPRT ska bestimma
om kravens omfattning ska myndigheten ta hinsyn till leverantdrernas finansiella férutsittningar
och den tekniska utvecklingen pa motsvarande sitt som for linjira sindningar. Det innebir att
kraven inte ska stillas s hogt att en leverantor med sma ekonomiska resurser riskerar sin fortsatta
verksamhet. Hinsyn ska 4ven kunna tas till hur manga anvindare tjinsten har.
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