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yndigheten for press, radio och tv (MPRT) arbetar f6r yttrandefrihet samt stodjer méjligheterna

till méangfald och tillgidnglighet inom press, radio och tv. Dirutover féljer och analyserar myndig-
heten utvecklingen inom medieomradet samt sprider kunskap om den till allmidnheten. Myndigheten
publicerar ocksa statistik och annan information om dgande- och branschstruktur, teknik, innehall och
ekonomiska férhallanden inom medieomradet.

Ett av de viktigaste omradena att bevaka i dagens mediesamhille dr utbudet och konsumtionen av
nyheter. Mediernas roll som en del av demokratins infrastruktur, kan inte underskattas, sarskilt inte
under ett valar. Myndigheten har dirfor gett, Ulrika Andersson, docent och forskare vid SOM-insti-
tutet, 1 uppdrag att skriva en rapport som analyserar intresset for nyheter och hur vi i Sverige tar del
av nyheter med utgangspunkt frin den nationella SOM-undersckningen.

Av analysen framgir att svenskarna dr ett nyhetsintresserat folk och att tillgangen till nyheter fo1-
modligen aldrig har varit sa omfattande som idag. For ett par artionden sedan stod dagspressen
och public service for det huvudsakliga utbudet av lokala, nationella och internationella nyheter

1 Sverige. Sedan dess har tillvixten av nyhetstérmedlande foretag och tjdnster varit kraftig. Det
giller inte minst det utbud som erbjuds via internet och mobila applikationer. Aldrig f6rr har det
funnits sa mycket att vilja pa for den som ir intresserad av nyheter. Aldrig forr har varit sa litt
att vilja bort etablerade nyhetsmedier till f6rman f6r medier som bittre stimmer 6verens med
de personliga referensramarna. Resultatet av den pagaende strukturomvandlingen syns bland annat i
den generella nyhetsanvindningen, dar digitala plattformar har kommit att fa en allt mer central roll.
Forindringens omfattning skiftar dock, bade mellan olika medier och mellan olika grupper i samhillet.

Globen 1 juli 2018

Charlotte Ingvar-Nilsson
Generaldirektor




Den svenska allmédnheten 4r ett nyhetsintresserat folk. Nistan alla tar pa ett eller annat sitt del
av nyheter. Men valet av nyhetsmedier och plattformar varierar stort mellan olika grupper 1
samhillet. Nyhetsanvindning pa nitet ar starkt etablerat, inte minst bland unga och yngre medel-
alders. De etablerade mediernas nyhetssajter nyttjas flitigt 1 vissa grupper medan andra valjer att ta
del av nyheter i sociala medier. Men fortfarande lever bade papperstidningen och tablatittandet/
-lyssnandet, daven om den forra befinner sig i en utsatt situation. Den regelbundna papperstid-
ningsliasningen har dalat kraftigt. Det 4r nagra av resultaten i den hir rapporten om det svenska
folkets nyhetsvanor. Analysen tar sin utgangspunkt i den nationella SOM-undersokningen, som
sedan mitten av 1980-talet har undersokt allmanhetens nyhetsvanor. I huvudsakligt fokus star
resultaten fran 2017 ars undersokning.
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NASTAN ALLA AR INTRESSERADE AV NYHETER

Fria och tillgingliga nyhetsmedier brukar betraktas som en central byggsten i och forutsittning

for det demokratiska samhillet. Ibland anvinds begrepp som den tredje statsmakten — 1 USA och
Storbritannien den fjirde — for att beskriva betydelsen av nyhetsmediernas granskande funktion
(Christians m.fl., 2009). Genom att ta del av nyheter far méinniskor maojlighet att orientera sig i
aktuella fragor och forsta olika skeenden i samhallet. Det ger ocksa manniskor chans att uppdatera
sig om vad som hinder pa den egna orten, i andra delar av Sverige och i virlden 1 stort. Dessutom
kan varje minniska skapa sin egen uppfattning och erfarenhet om gemensamma problem, intressen
och méjligheter. Nyhetsmedier bidrar dven med samtalsimnen pa arbetsplatser, 1 skolan och 1 andra
sociala sammanhang, Och de star for kritisk granskning av den politiska makten, av de olika par-
tiernas standpunkter och ambitioner, och hur vil politiker levererar det som utlovats i till exempel
valrorelser (SOU 1995:37). Nyhetsmedier fyller onekligen en viktig funktion for att samhillets med-
borgare ska kunna fatta kloka och vilgrundade beslut i centrala fragor. Men det férutsitter forstas
att manniskor ocksa tar del av nyhetsmediernas innehall.

Studier har sedan linge visat att svenskarna ar ett nyhetsintresserat folk. Det giller atminstone nir
minniskor sjalva far skatta sitt intresse for nyheter (Andersson, 2017). Resultat fran 2017 ars nationella
SOM-undersckning (for en beskrivning av undersokningen, se sidan 22) visar att hilften av dem som
svarat pa frigor om hur pass intresserade de dr av nyheter som handlar om olika geografiska omraden,
sager att de dr mycket intresserade av nyheter som handlar om Sverige och om det egna niromradet
(figur 1). Nar de som uppger att de dr ganska intresserade av nyheter fran dessa bada omraden liggs
till i berdkningen, visar det sig att 94 procent av svenskarna ir intresserade av nyheter fran Sverige och
att 89 procent ir intresserade av nyheter fran det egna niromradet. En lika stor andel, 89 procent,

ar mycket eller atminstone ganska intresserade av nyheter fran den egna kommunen. Har ir andelen
mycket intresserade nagot ligre jamfort med de tva forsta omradena, men den totala andelen intresse-
rade ar fortsatt hog — 89 procent. Intresset for nyheter om andra linder dr nigot ligre jamfoért med det
generella intresset for nyheter fran olika delar av Sverige. Men dven om det finns en viss nivaskillnad
jamfort med Gvriga omraden, dr det fortfarande omkring 80 procent av svenskarna som séger sig vara

intresserade av utrikesnyheter.




Figur 1 Intresse for nyheter fran det egna naromradet, kommunen, Sverige samt andra lander, 2017
(procent)

Sverige
Naromradet 48

Andra lander 31

0 20 40 60 80 100%

Mycket intresserad  [Jll] Ganska intresserad [ Inte sérskilt intresserad [l Inte alls intresserad

Kommentar: Fragan lyder: Hur intresserad &r du av nyheter som handlar om? foljt av omrédena i figuren. Antal svarspersoner ar 3 549.
Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 2017.

Det finns ett tydligt samband mellan nyhetsintresse och alder, dir den yngre delen av befolkningen
(16-25 ar) genomgaende ar nagot mindre intresserad av nyheter jamfért med Gvriga aldersgrupper
(figur 2). Storst dr skillnaden 1 intresset for nyheter fran den egna kommunen, 1 synnerhet nir

det giller andelen som uppger att de dr mycket intresserade av nyheter. Bland 16-25-dringar ar

20 procent mycket intresserade, medan motsvarande andel bland 66—85-aringar dr 53 procent.
Jamnast ar intresset for nyheter om andra linder, dir omkring 30 procent av 16—65-aringarna och 35
procent av 66—85-dringarna har ett stort nyhetsintresse. Resultatet gar 1 linje med tidigare forskning om
hur ofta minniskor liser om nyheter frin olika geografiska omriden. Aven da har skillnaderna mellan
yngre och aldre varit som storst i sidant som rért den egna kommunen, medan ldsningen av utrikes-

nyheter har legat pa en mer jamn niva (Andersson & Weibull, 2013).




Figur 2 Nyhetsintresse i olika aldersgrupper, 2017 (procent)
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Kommentar: Fragan lyder: Hur intresserad &r du av nyheter som handlar om? foljt av de aktuella omradena. Svarsalternativen &r:
Mycket intresserad, Ganska intresserad, Inte sarskilt intresserad samt Inte alls intresserad. Minsta antal svarspersoner pa gruppniva
ar 366 (16-25-aringar).

Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 2017.

En annan faktor som ar viktig for att férklara minniskors sjilvskattade intresse for nyheter, ar
graden av samhillsengagemang (figur 3). I det hir fallet mits samhillsengagemang genom indi-
vidernas allminna intresse for politik. Jamforelsen visar att nyhetsintresset successivt stiger med
graden av samhillsengagemang, dir minniskor som ér ointresserade av politik genomgiende ar
mindre intresserade av nyheter, oavsett vilka omraden dessa kommer fran, medan méinniskor med
stort politiskt intresse 1 de flesta fall ocksa uppvisar storst intresse for nyheter.

Dessutom framgar att ju lingre avstandet 4r mellan individens eget omrade och det omrade som
nyheterna handlar om, desto ligre ar intresset for nyheter bland dem som karakteriseras av ett lagt
samhillsengagemang. Nagon motsvarande skillnad kan diremot inte ses bland manniskor som har
ett stort samhillsengagemang, I den gruppen ir intresset f6r nyheter hogt, oavsett om de handlar

om den egna kommunen, om Sverige eller om andra linder.




Figur 3 Nyhetsintresse efter politiskt intresse, 2017 (procent)
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Kommentar: Fragan lyder: Hur intresserad &r du av nyheter som handlar om? foljt av de aktuella omradena. Svarsalternativen &r:
Mycket intresserad, Ganska intresserad, Inte sarskilt intresserad samt Inte alls intresserad. Fragan om politiskt intresse lyder: Hur
intresserad &r du i allménhet av politik? Svarsalternativen ar samma som for fragan om nyhetsintresse. Minsta antal svarspersoner
péa gruppniva &r 229 (Inte alls intresserad).

Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 2017.

Nir bade alder och politiskt intresse tas med i jimforelsen, framtrider nagra intressanta detaljer i
resultaten. Dels ér det tydligt att det inte finns nagra storre skillnader 1 intresset for nyheter som
handlar om det egna omradet bland personer som ir politiskt intresserade och personer som inte
har ndgot intresse f6r politik. Det giller oberoende av vilken aldersgrupp individerna tillhor (figur
4a). Graden av politiskt intresse spelar daremot roll for hur intresserad personen dr f6r nyheter om
den egna kommunen — men bara bland personer under 50 ar (figur 4b). Bland personer 1 50-arsalder
och uppit finns det didremot ingen skillnad mellan dem som ir intresserade av politik och dem som
inte ar det. Det bor nimnas att fragan om politiskt intresse hir 4r sammanslagen till tva grupper dir
de som har svarat att de inte alls 4r intresserade av politik och de som inte 4r sirskilt intresserade har
slagits samman till kategorin Politiskt ointresserade. Pd samma sitt har andelen som siger sig vara
ganska intresserade eller rent av mycket intresserade av politik slagits samman till kategorin Politiskt
intresserade.

Nar det giller intresset for nyheter som handlar om Sverige férekommer 1 samtliga aldersgrupper
skillnader mellan méinniskor beroende pa deras grad av samhillsengagemang (tabell 4c), ett férhéllande
som blir ytterligare patagligt for intresset for nyheter som handlar om andra linder. I det senare fallet
rader det dock ytterst sma skillnader i nyhetsintresset hos yngre och édldre som ar politiskt intresserade,
medan aldersskillnaderna déremot tonar fram bland dem som inte 4r intresserade av politik (tabell 4d).




Minniskors intresse for nyheter kan undersékas pé flera olika sitt. I tidigare forskning har exempel-
vis befolkningens allmidnna uppfattning om att var och en har en skyldighet att halla sig uppdaterad
om vad som sker 1 samhillet, tolkats som tecken pa nyhetsintresse. Men att uttrycka en asikt om att
nyheter ar viktiga och intressanta, dr inte nédvandigtvis detsamma som att ocksa ta del av nyheter
pa en mer regelbunden basis. Detta forhallande tydliggérs inte minst i ndsta avsnitt om den svenska
befolkningens nyhetsanvindning;

Figur 4a Intresse for nyheter som handlar om det egna omradet, efter alder och politiskt intresse, 2017
(procent)
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Kommentar: Fragan lyder: Hur intresserad &r du av nyheter som handlar om? Omradet dér du bor. Svarsalternativen &r: Mycket
intresserad, Ganska intresserad, Inte sarskilt intresserad samt Inte alls intresserad. Fragan om politiskt intresse lyder: Hur intresserad
ar du i allménhet av politik? | figuren har svarsalternativen Mycket intresserad och Ganska intresserad slagits samman till Politiskt
intresserad, medan alternativen Inte sarskilt intresserad och Inte alls intresserad har slagits samma till Politiskt ointresserad. Minsta
antal svarspersoner pa gruppniva &r 178 (16-25-aringar som &r politiskt ointresserade).

Kaélla: Den nationella SOM-undersékningen 2017.




Figur 4b Intresse for nyheter som handlar om den egna kommunen, efter alder och politiskt intresse, 2017
(procent)
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Kommentar: For frageformulering och svarsalternativ, se figur 4a. Minsta antal svarspersoner pa gruppniva ar 178 (16-25-aringar
som &r politiskt ointresserade).
Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 2017.

Figur 4c Intresse for nyheter som handlar om Sverige, efter alder och politiskt intresse, 2017 (procent)
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Kommentar: For frageformulering och svarsalternativ, se figur 4a. Minsta antal svarspersoner pa gruppniva ar 178 (16-25-aringar
som &r politiskt ointresserade).
Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 2017.




Figur 4d Intresse for nyheter som handlar om andra lander, efter alder och politiskt intresse, 2017
(procent)
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Kommentar: For frageformulering och svarsalternativ, se figur 4a. Minsta antal svarspersoner pa gruppniva ar 178 (16-25-aringar
som &r politiskt ointresserade).
Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 2017.
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Tillgangen till nyheter har f6rmodligen aldrig varit s omfattande som idag, For ett par artionden sedan
stod dagspressen och public service f6r det huvudsakliga utbudet av lokala, nationella och internatio-
nella nyheter i Sverige. Sedan dess har tillvixten av nyhetsformedlande féretag och tjanster varit kraftig,
Det giller inte minst det utbud som erbjuds via internet och mobila applikationer. Aldrig forr har det
funnits sa mycket att vilja pa for den som ir intresserad av nyheter. Aldrig forr har det varit sa litt att
vilja bort etablerade nyhetsmedier till f6rman f6r medier som bittre 6verensstimmer med de personli-
ga referensramarna. Resultatet av den pagaende strukturomvandlingen syns bland annat i den generella
nyhetsanvindningen, dar digitala plattformar har kommit att fa en allt mer central roll. Forindringens
omfattning skiftar dock, bade mellan olika medier och mellan olika grupper i samhillet.

De nyhetsmedier som har omfattats av de storsta forindringarna ar den svenska dagspressen. Medan
anvandningen av tidningarnas nyhetssajter har préglats av en stadigt uppatgaende kurva, har pappers-
tidningarna befunnit sig i nerforsbacke (figur 5). For kvallstidningarnas del har nedgangen i pappers-
tidningsldsningen varit hogst pataglig fran borjan av 2000-talet och framat. Andelen av befolkningen
som ldste nagon kvallstidning pa papper minst 3 dagar i veckan lag pa omkring 35 procent i bérjan

av 1990-talet, en andel som ar 2000 hade sjunkit till strax Gver 25 procent for att ar 2017 vara nere 1 6
procent. Det innebir att fem av sex ldsare av kvillspressens papperstidningar har férsvunnit pa knappa
trettio 4r.

Den successiva nedgangen i andelen lisare av kvillstidningar pa papper har skett samtidigt som
lisningen av tidningarnas nyhetssajter har 6kat. Fran att ha legat pa en relativt blygsam nivd om
knappt 10 procent ar 2000, dr det idag 42 procent som regelbundet, det vill siga minst 3 dagar
per vecka, besoker kvillstidningarnas nyhetssajter. For kvillstidningarnas del har dirmed nyhets-
anvindarna néstan helt forflyttat sig fran papper till nit. Samtidigt har ocksa den uppatgiende

kurvan for nyhetssajterna inneburit att natlisningen numera ligger pa en hogre niva dn lisningen
av papperstidningarna under 1990-talet.




For lasningen av morgontidningar pa papper har den mest patagliga forindringen skett under
2010-talet. Visserligen var det dven under de tva decennierna dessforinnan tydligt att delar av de
svenska morgontidningsldsarna hade borjade rikta blickarna at andra hall — exempelvis minskade
andelen som ldste nagon morgontidning pa papper minst 3 dagar per vecka fran strax 6ver 85
procent 1 borjan av 1990-talet till knappt 75 procent ar 2010. Direfter har lisningen av pappers-
tidningar i det nirmaste befunnit sig i fritt fall. Ar 2017 ir det 42 procent som uppger att de liser
nagon morgontidning pa papper atminstone 3 dagar per vecka. Andelen regelbundna lisare har
saledes halverats sedan borjan av 1990-talet.

Liksom for kvillspressen har dven de svenska morgontidningarna sett en 6kning av andelen som
vinder sig till tidningarnas nyhetssajter. Under perioden 2006—2017 har andelen regelbundna ldsare
av morgontidningar pa webben gatt fran 9 till 33 procent. Till skillnad fran hur situationen f6r
kvillstidningarna har utvecklats — dir nyhetssajterna sedan ett drygt decennium har varit storre dn
papperstidningarna, riknat i andel ldsare — har morgontidningarna pa papper fortfarande ett visst
Overtag 6ver morgontidningarnas nyhetssajter. Givet de senaste arens snabba minskning av andelen
regelbundna lisare av morgontidningar pa papper forefaller det dock inte vara sarskilt manga ar
kvar innan kurvorna kommer att korsa varandra och nittidningsliasningen tar 6ver.

Figur 5 Nyhetsanvandning i Sverige minst 3 dagar/vecka, 1997-2017 (procent)
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papper inkluderar dagliga gratistidningar. Antalet svarspersoner &r 10 775 ar 2017.

Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 1997-2017.




For de nationella och lokala nyhetssindningarna i radio och tv har situationen varit mer stabil Gver
tid, 4ven om det ocksa hir kan noteras en viss nedgang under 2000-talet. De lokala nyhetskanalerna
i radio och tv sig en relativt stor nedgang 1 den regelbundna anvindningen mellan aren 2013 och
2014. Nedgingen berodde frimst pa att TV4 slutade med sina tablalagda lokala nyhetssindningar
under varen 2014. Kanalens nyhetssindningar har 1 tidigare studier visat sig vara en hornsten i unga
vuxnas anviandning av lokala radio- och tv-nyheter. Nedgangen i unga vuxna och yngre medelalders
lokal-tv-tittande blev sa stor 2014 att den dven paverkade nivan f6r den sammantagna anvindningen
av lokala radio- och tv-nyheter. En viss dterhimtning skedde aret dirpa, vilket 1 viss man berodde pa
att fler unga hittade till Sveriges Televisions lokala nyhetssindningar. Direfter har ytterligare en svag
nedging kunnat skonjas, 2017 ligger andelen regelbundna tittare och lyssnare i befolkningen pa 64
procent.

Hogst andel regelbundna nyhetsanvindare har emellertid de nationella nyhetssindningarna i svensk
radio och tv. Visserligen har andelen som lyssnar eller tittar minst 3 dagar per vecka minskat nagot
sedan 1990, men fortfarande dr det en klar majoritet av svenskarna — 76 procent — som regelbundet
tar del av de nationella nyhetsprogram som sinds 1 etermedierna. Liksom f6r morgon- och kvills-
tidningarna syns en tydlig uppgang i anvindningen av kanalernas nyhetssajter. Var fjirde person 1
aldrarna 16-85 ar siger sig regelbundet ta del av nyheter fran svt.se eller st.se.

Men den plattform som pa kort tid slagit igenom allra starkast som en av 2010-talets centrala ny-
hetsdistributorer, dr sociala medier. Fyra av fem svenskar 1 2017 ars nationella SOM-undersckning
tar del av nyheter via sociala medier minst 3 av veckans dagar. Sammantaget kan urskiljas fyra olika
grupperingar i befolkningens nyhetsanvindning. Den forsta utgors av nyheter i radio och tv; vilka
kan beskrivas som ett slags titgrupp av medier som en majoritet av svenskarna tar del av. Den andra
bestar av medier med fokus pa det tryckta ordet, sisom morgontidningar pa papper och kvillstid-
ningar pa internet. I denna grupp har ocksa nyheter i sociala medier hittat en plats. Den hir gruppen
karakteriseras av en stor bredd bade sett till vilka medieslag som ingar — fran det traditionella papp-
ret till den nyaste digitala plattformen — och till vilka samhillsgrupper som anvinder dessa medier

— fran de édldsta papperstidningslasarna, till de medelalders kvillsnattidningsldsarna och, slutligen,

de unga sociala medieanvindarna. Strax under denna grupp kommer de lokala morgontidningarnas
respektive public service-mediernas nyhetssajter, och som en alldeles egen grupp hittas kvillstid-
ningarnas papperstidningar.

Det kan i ssmmanhanget nimnas att det inte ar helt enkelt att bedéma hur omfattande manniskors
nyhetsanvindning via dator, mobil eller surfplatta dr. Studier har visat att manga manniskor tycker
att det dr svart att gora en korrekt uppskattning av hur mycket tid de egentligen spenderar pa nyhe-
ter och olika nyhetsmedier en genomsnittlig dag (Deuze, 2005). Ny teknik och ett enormt utbud har
tillsammans med medievanor 1 omstépning bidragit till att grinserna har suddats ut f6r nir anvind-
ningen av ett visst medium eller innehall bérjar respektive slutar och nir anvindningen av ett annat
tar vid (Rouzukalne, 2012).

Det finns forstas digitala verktyg som kan mita trafik pa webb och appar, men det ar fortfarande ett
trubbigt métredskap. Det gar exempelvis oftast inte att siga exakt vem besokaren dr: en enda dator kan
delas av en hel familj, likavil som en enda minniska kan anvinda saval dator, mobil som surfplatta for




att bescka en nyhetssajt och pa sa sitt registreras som tre unika besokare (se von Krogh, 2014). Det
gar heller inte att utesluta att besckaren gor nagot annat samtidigt som hen dr inne pa nyhetssajten, och
kanske darfor faktiskt inte dgnar innehallet nagon uppmirksamhet. Ménniskors sjalvskattade anvind-
ningsgrad far 1 det hir fallet, trots viss problematik, dirfor ses som ett tillrickligt gott alternativ for att
kunna uttala sig om den webbaserade nyhetsanvindningen.
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De faktorer som forskningen vanligen har fort fram som férklaring till manniskors nyhetsanvind-
ning ér dels sadana som handlar om vem individen ir, exempelvis i termer av alder, dels sidana
som ir kopplade till individens intressen och intentioner (Wadbring, 2015). I det senare fallet édr
det sarskilt graden av samhillsengagemang som har betydelse f6r hur motiverad en méinniska

ar att ta del av nyheter (Ruggerio, 2000). Ett stort intresse for politik och samhillsfragor leder
ofta till en mer aktiv nyhetsanvindning, bade nir det galler anvindningens frekvens och antalet
nyhetsmedier som individen viljer att ta del av. Dessa faktorer framtrader ocksa tydligt 1 2017 ars
nationella SOM-undersokning,

Nir jamforelser gors mellan olika aldersgrupper framtrader ett monster dir de regelbundna
nyhetsvanorna skiljer sig bade 1 frekvens och i val av nyhetskanaler. Unga tar exempelvis generellt
del av nyheter i betydligt lagre utstrickning 4n dldre och de foredrar digitala plattformar framfor
papperstidningar och linjirt radio- och tv-tittande. Aldre viljer i sin tur morgontidning pa papper
och tablalagda nyhetssindningar.

Alderspolariseringen 1 befolkningens medievanor ar sarskilt pataglig nar det giller lisning av mor-
gontidningar pa papper. Bland de minst frekventa ldsarna hittas unga under 35 ar, dir omkring 10
procent liser nagon papperstidning minst 3 dagar i veckan (figur 6). Andelen blir direfter succes-
sivt storre 1 takt med 6kad alder. De mest trogna morgontidningsldsarna hittas bland personer 1
06—-85-arsaldern, dir 69 procent tillhor gruppen av regelbundna lasare. Fér morgontidningarnas
nyhetssajter framtrider ett u-format monster dir andelen regelbundna ldsare dr som storst bland
yngre medelalders, 41 procent, medan andelen ldsare bland yngre och éldre dr nagot lagre. Skillna-
derna mellan olika aldersgrupper ir dock inte lika pataglig som for morgontidningen pa papper.
Samma moénster upprepar sig for kvillstidningarnas nyhetssajter, men har ligger anvindningen

generellt pa en hogre niva jamfort med morgontidningarnas nyhetssajter. Fér kvillstidningen pa
papper ér det bland de allra aldsta som den hogsta andelen regelbundna ldsare hittas.




Nir det giller betydelsen av politiskt intresse, framtrider vissa nivaskillnader mellan politiskt
ointresserade och politiskt intresserade nir det giller lisning av morgontidningar. I bada fallen ar
minniskor med storre samhillsengagemang mer bendgna att ta del av nyheter pa morgontidning-
arnas olika plattformar (figur 6). For kvillstidningarna syns ddremot inga skillnader beroende pa
graden av politiskt intresse.

Figur 6 Anvéandning av morgontidningar och kvéllstidningar pa papper och nat minst 3 dagar i veckan,
efter alder och politiskt intresse, 2017 (procent)
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Kommentar: Figuren redogor for anvandning minst 3 dagar/vecka. Morgontidningar pa papper inkluderar dagliga gratistidningar.
Minsta antal svarspersoner pa gruppniva ar 1 072 (16-25-aringar).
Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 2017.

Aldersskillnaderna ir ocksa tydliga f6r anvindning av nationella och regionala nyhetsprogram i
radio och tv. Bland de yngsta, 16-25-aringarna ir det 41 procent som regelbundet tar del av natio-
nella nyhetssindningar, en andel som bland yngre medelalders i aldrarna 36—49 ar dr 69 procent
och bland de allra dldsta 1 66—85-arsaldern nar hoga 94 procent (figur 7). Trappan dr densamma f6r
lokalnyheter i radio och tv, dir andelen regelbundna nyhetsanvandare dr 24 procent bland de yngsta
och 90 procent bland de éldsta. Det férekommer ocksa tydliga nivaskillnader 1 andelen regelbundna

nyhetstittare och nyhetslyssnare bland minniskor med stort respektive litet samhillsengagemang.
Skillnaderna mellan de bada grupperna ér i det hir fallet stérre dn skillnaderna 1 tidningslasningen.




Figur 7 Anvandning av nationella och lokala nyheter i radio och tv samt nyhetsanvéndning i sociala
medier minst 3 dagar i veckan, efter alder och politiskt intresse, 2017 (procent)

100%

82

80
70

60 54

41 42

40 -
24
20 B
]
0
16-25 ar 26-35 ar 36-49 ar 50-65 ar 66-85 ar Politiskt Politiskt
ointresserad  intresserad
M Nationella nyheter radio/tv I Lokala nyheter radio/tv [ sociala medier

Kommentar: Figuren redogor fér anvandning minst 3 dagar/vecka. Nationella nyheter i radio/tv = Rapport, Aktuellt, Nyheterna i TV4,
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gruppniva &r 1 072 (16-25-aringar).

Kaélla: Den nationella SOM-undersdkningen 2017.

I ett fall 4r det de yngsta nyhetsanvindarna som star f6r den mest frekventa anvindningen. Det
giller nyheter i sociala medier. Denna plattform ér bland yngre den 6verligset mest anvinda
distributoren av nyheter. Andelen som i sin anvandning av sociala medier ocksa tar del av ny-
heter dr 73 procent bland 16—25-aringar jamfoért med 15 procent bland 66—85-aringar. Det dr
forstas inte dr helt sjdlvklart vad méinniskor avser med ”nyheter” i sociala medier och huruvida
anvindningen handlar om att lidsa enstaka artiklar som delats av vinner eller vinners vinner eller
om besok pa nyhetsmediers konton pa exempelvis Facebook och Twitter. De studier som gjorts
pekar dock mot att det ér traditionella nyheter som avses, dtminstone bland ungdomar och unga
vuxna (Jervelycke, Belfrage & Bergstrém, 2017; Bergstrom, 2016; Young, 2015). Forskning visar
ocksa att sociala medier tycks bidra till att 6ka nyhetslasningen i grupper som generellt har ett
ligre intresse for traditionella nyhetsmedier (Young, 2015; Andersson, 2017). Det syns inte minst
i andelen regelbundna nyhetsanvindare bland politiskt ointresserade och politiskt intresserade. I
det hir fallet spelar graden av samhillsengagemang ingen roll f6r hur ofta méinniskor viljer att ta
del av nyheter.

Valet av plattform foérklaras saledes i stor utstrickning av individens alder. Virt att notera ér att for-

hallandet mellan yngres och dldres nyhetsvanor priglas av ett spegelvant férhallande nir det giller
regelbunden lisning av morgontidningar pa papper och anvindning av sociala medier som nyhets-
distributér (figur 8). Fundamentet fér de bada gruppernas nyhetsvanor ér siledes helt olika. Aven
om det alltid har funnits mer eller mindre skillnader mellan yngre och édldres nyhetsvanor, ér det
tydligt att det 2017 rader en markant generationsrelaterad digital klyfta 1 det svenska sambhillet.




Figur 8 Anvéndning av morgontidning pa papper och nit samt nyheter i sociala medier minst 3 dagar i
veckan i olika aldersgrupper, 2017 (procent)
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Vad dr det da for slags nyheter som manniskor egentligen tar del av i sociala medier? Den avslutande
delen av den hir rapporten vinder blicken mot anvandningen av olika typer av nyhetsinnehall. Nir det
giller innehall i tryckta morgontidningar har tidigare forskning visat att det ar lokala nyheter och
rapportering om olyckor och brott som dominerar lisningen tillsammans med nyheter om in-
och utrikeshindelser. Bland dem som anvinder sociala medier dr variationen mellan olika typer av
nyheter forhallandevis liten (figur 9). Den regelbundna anvindningen varierar mellan 34 procent
— sport — och 53 procent — ndje och underhallning. Knappt hilften tar regelbundet del av nyheter
om politik och samhille respektive olyckor och brott, medan knappt 40 procent tar del av opini-
onsbaserat nyhetsmaterial.

Oavsett vilken aldersgrupp som jamfoérs, ar den inbordes rangordningen mellan de olika dmnesom-
radena i stort densamma. Det finns vissa variationer 1 hur stor andelen regelbundna anvindare ar i
olika aldersgrupper, dir intresset for att ta del av nyheter om néje och underhallning 4r storst bland
de yngsta for att direfter successivt sjunka ju aldre svarspersonerna ir (figur 10). Personer under 50
ar tar ocksa relativt mer frekvent del av nyheter om politik och sambhiille respektive olyckor och brott
jamfort med aldre.

De som ir mest flitiga anvindare av sociala medier 4r, som forvintat, ocksa de som 1 storst utstriack-
ning tar del av olika slags nyheter i dessa plattformar. Nyhetsanvandning i sociala medier ar likt allt an-
nat en del av ett stindigt pagaende flode, vilket innebir att ju oftare individen ger sig in 1 flddet, desto
mer frekvent fir hon del av nyheter. Dessutom pekar annan forskning mot att ju bredare vinkretsen ér
pa exempelvis Facebook, desto mer 6kar nyhetsanvindningen (Beam m.fl., 2017). Givet att nyhetsan-
vandning och nyhetsomraden ar mer utbredda bland yngre an bland éldre, ar det m&jligt att tinka sig
att sociala medier bidrar till att jimna ut skillnader i den Gvergripande nyhetsanvindningen mellan olika
grupper i samhallet. Som visats 6kar den regelbundna nyhetsanvandningen i traditionella medier med
stigande dlder. Kanske ér det sa att den i viss man slumpmassiga nyhetsanvandningen i sociala medier

gor att minniskor som anvander dessa medier tar del av mer nyheter nu 4n vad de gjorde tidigare. Och
kanske ar det ocksa sa att dessa individer exponeras for ett bredare nyhetsutbud 4n om de exempelvis
hade last en tryckt dagstidning, Alldeles oavsett, star det klart att sociala medier ér en nyhetsdistributor
att rakna med bland 6vriga nyhetsmedier.




Figur 9 Anvéandning av olika slags nyheter i sociala medier minst 3 dagar i veckan, 2017 (procent)
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Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 2017.

Figur 10 Anvdndning av olika slags nyheter i sociala medier minst 3 dagar i veckan, 2017 (procent)
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OM DEN NATIONELLA SOM-UNDERSOKNINGEN 2017

Den nationella SOM-undersokningen genomférs sedan 1986 arligen vid SOM-institutet, G6teborgs
universitet. Undersokningen riktar sig till ett slumpmissigt urval av den svenska befolkningen mel-
lan 1685 ar och genomfors varje host. Drygt 20 000 individer ingick 1 urvalet till 2017 drs under-
sokning och nettosvarsfrekvensen blev 55 procent. SOM-unders6kningen genomfors via postala
utskick av pappersenkiter med mojlighet att besvara enkiten pa webben. Enkitfraigorna spanner
om ett brett falt kopplat till (S)amhille, (O)pinion och (M)edier. Undersékningen gors i samverkan
med olika forskningsprojekt, myndigheter och organisationer. Mer information om den nationella
SOM-undersékningen finns pd www.som.gu.se .
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