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Forord

Mediemyndigheten har i uppdrag att verka for yttrandefrinet, medie- och
informationskunnighet samt majligheterna till mediemdngfald och tillgdnglighet.
Myndigheten ska dven folja och analysera utvecklingen inom medieomrdédet
inklusive dgande- och branschstruktur, teknik, tillgéing och konsumtion samt
ekonomiska forhdllanden. Som ett led i detta arbete publicerar myndigheten,

i samverkan med Nordicom vid Goteborgs universitet, rapporten Svensk
marknad fér nyheter med fokus pd dgande, utbud och ekonomi. Rapporten dar
framtagen for att ge en 6verblick 6ver ett omréde som sedan flera dr genomgadr
en strukturomvandling och darfor dr i kontinuerlig forandring.

| en tid av informationsoverfiod, framvaxande Al-teknik och foréindrade medie-
vanor stdr journalistiken infor utmaningar. Det handlar dels om finansieringen
ndr annonsdrerna valjer andra plattformar for sina budskap, dels om majlig-
heterna for trovdrdig journalistik att trdnga igenom informationsbruset och né
ut till anvandarna.

Samtidigt har nyhetsjournalistiken ett vdrde for samhdllet och individen. Inte
minst med tanke pd det fordindrade sdkerhetsldget med risk for desinforma-
tion och valpdverkan. Journalistiken och mediernas roll for den demokratiska
utvecklingen och stabiliteten i Sverige ska inte underskattas. Medierna spelar
ocksd en mycket viktig roll for att samhadallet ska kunna klara en kris.

Rapportens analys har gjorts av Tobias Lindberg, medieforskare vid Nordicom.
Forutom denna rapport publicerar myndigheten ocksd rapporterna Svensk
marknad fér radio och podd och Svensk marknad fér tv och strcmmad tv.

Stockholm i oktober 2025

Jan-Olof Lind
Generaldirektor






Sammanfattning
och trender

Den svenska nyhetsmarknaden har under senare ér genomgdtt en ny och
omfattande konsolideringsvég. Antalet dgare och utgivande bolag har blivit
farre. Mangden tidningar och andra nyhetsleverantorer har dock inte minskat
i samma utstréickning. Nyhetsutbudet har forhéillit sig tdmligen stabilt. Den
stabila trenden holl i sig dven under 2024 och forsta halvdret 2025. Antalet
tidningar som lades ned var f&. Ddremot har ett antal nyhetstidningar dragit
ned pé utgivningen av sina tryckta utgévor och i ndgot enstaka fall dven
upphort med sin tryckta utgivning.

Periodens storsta strukturaffarer rér den norska mediekoncernen Schibsted
och det svenska tv-bolaget TV4. Under 2024 delades det tidigare borsnoterade
bolaget Schibsted upp i tvdé delar. Mediedelen 6vertogs av en stiftelse. De
svenska tidningarna Aftonbladet och Svenska Dagbladet blev ddrmed
stiftelsedigda. | borjan av 2025 forvarvade Schibsteds nya mediebolag Telia
Companys tv-verksamhet. For svensk del handlade det om TV4. En annan
strukturfoérdndring var att norska Polaris blev ensam dgare till Stampen Lokala
Medier, ett dgande bolaget tidigare delat med VK Media och NWT Media'. Det
sistnédmnda bolaget ingick 2025 ocksd ett korsdgande med Bonnier News
Local. En sista mer generell strukturell trend pd marknaden var att de stora
tidningskoncernerna fusionerade flera av sina dotterbolag in i moderbolagen.

Annonsorerna fortsatte att dra ned pd sina reklaminvesteringar i nyhetsmedier,
i synnerhet i tryckta s@dana. Konsumentintdkterna dr i dag den viktigaste
intdktskdllan for de flesta nyhetsmedier. De tydligaste undantagen frdn den
huvudregeln dar kvdallstidningarna och tv-medier. Huvuddelen av den kom-
mersiella marknadens omsdttning skedde 2024 i de mediebolag som omsditter
1 miljard kronor eller mer. De stora bolagen var ocksé mer Idnsamma dn de
mindre. De kommersiella nyhetsbolagens omsdttning dkade under 2024 med
drygt +1 procent till 13,9 miljarder kronor (exkl. TV4). Nyhetsbolagens rorelse-
marginal var +3,2 procent.

SVT och SR:s omsdittning 6kade éiven den och det till 9,3 miljarder. Aven deras
kostnader 6kade, inte minst till foljd av dkade investeringar i teknik, beredskap
och sdkerhet.

1 Sedan den 1oktober 2025 heter NWT Media, Erna Media, och NWT Gruppen har bytt namn till
Erna Gruppen






Om rapporten

Mdlet med den hdr rapporten dr att teckna en dversiktlig bild av utbudet,
dgandet och ekonomin pd den svenska nyhetsmarknaden under 2024 och
forsta halvdret 2025. Rapporten inleds med en genomgdng av utbudet av
nyhetsjournalistik pd nationell, regional och lokal nivéd. | detta inledande
kapitel berors ocksd dgarfréigor, det vill sdga vilka som dger nyhetsmedierna
och hur dgandet fordndrats under den aktuella perioden. Det sista kapitlet
belyser nyhetsmediernas ekonomiska situation.

Med nyhetsmedier avses hdr redaktionella medier som bedriver lokal, regional
eller rikstéickande nyhetsformedling till en huvudsakligen i Sverige boende
publik. Definitionen ligger sdledes ndra vad som i férordningen om mediestod
(2023:740) bendmns som allmdnt nyhetsmedium. Till den gruppen kommer
ocksd redaktionella nyhetsmedier som dr av sdrskild vikt for mediemdngfalden
eller av betydelse for grupper som dr underforsorjda ndr det gdller journalistisk
bevakning. | praktiken handlar det alltsd om en generds tolkning av begreppet
for att fénga in olika former av nyhetsproducerande dagspress, etermedier,
nyhetsmagasin och nyhetstjdnster i analog eller digital form - och det oavsett
om de dr abonnemangs- eller reklamfinansierade.

Det ska redan hdr ndmnas att rapporten bygger pd ett stort antal kdllor. De
vanligaste typerna av kallor ar de berdérda bolagens verksamhetsberdattelser
och drsredovisningar. For att gora texten mer ldsbar redovisas inte dessa kdllor
i den fortsatta texten. Andra sorters kdllor, som akademiska studier, bransch-
press, marknadsstatistik, offentliga utredningar och liknande, redovisas
ddremot l6pande.



25,00P. 03:38:46:24P
A 28 min

4096x2
120




Nyhetsmediernas
utbud och agande

| det hdr kapitlet behandlas de fordndringar som skett i nyhetsutbud och
dgande under 2024 och forsta halvdret 2025. Dessutom uppmdrksammas
relevanta trender och historiska féorandringar. Ambitionen dr att ge en bred
och fattbar bild av marknadens aktuella struktur.

21 Oversikt av utbud och éigande

Kungliga bibliotekets nationalbibliografi fortecknade i borjan av 2025 fler

an 150 dagstidningar med 16pande utgivning (avldggare ej medrdknade).
Har i rapporten uppmdrksammas ungefdr 300 nyhetsmedier, varav fler dn
140 kan klassas som betaltidningar. Tackning av marknaden beddms darfor
vara god.

Den svenska nyhetsmarknaden delas traditionellt upp i riksmedier samt lokala
och regionala medier. | den férstndmnda kategorin finns medier med ett brett
innehdllsligt anslag med redaktionellt material om ekonomi, kultur, politik, sport
och annat samhadailisliv, till exempel Expressen, SR, Svenska Dagbladet och

TV4. Dessa medier sprids och konsumeras ocksd i hela landet. | denna grupp
finns ocksd ett antal dsiktsburna eller mélgruppsinriktade medier.

Den andra kategorin, de regionala och lokala medierna, har oftast ett lika
brett innehdllsligt anslag som riksmedierna samtidigt som de vanligen ér mer
geografiskt koncentrerade i sitt innehdll. Dartill distribueras och konsumeras
de huvudsakligen i mer avgrdnsade delar av landet. Har finner vi bland annat
Goteborgs-Posten, Pited-Tidningen och SVT Ost.

Den hdr tudelade uppdelningen ska inte ses som absolut. Under de senaste
decenniernas digitalisering av nyhetsmarknaden har vi sett en uppluckring av
dessa begrepp och genrer. Sedan flera dér tillbaka har till exempel rikstéickande
medier fasta sektioner p& webbplatser och i appar dédr anvédndaren kan séka
fram lokalt material. Omvdnt har lokaltidningarnas prenumeranter ménga
gdnger tillgéng till riksmediernas utbud via sitt ordinarie abonnemang eller
specifika paketerbjudanden. Prenumeranten abonnerar alltsé inte Idngre
enbart pd en enskild titel. Snarare abonnerar man pé det utbud av titlar och
innehdll som det utgivande bolagets dgare erbjuder (Lindberg & Facht 2024).

| den kommande redogorelsen gors uppdelningen enligt de traditionella linjerna
av tva skdl. For det forsta arbetar de allra flesta redaktionella nyhetsmedier

i enlighet med dessa linjer och for det andra sd@ gor dven det statliga medie-
stédet denna uppdelning.



Begrdnsade utbudsférdandringar

Innan vi studerar nyhetsmarknadens olika delar kan det vara intressant att
konstatera att det allmdnna nyhetsutbudet holl sig pé& en tdmligen stabil nivé
under 2024 och 2025 drs forsta sex mdanader. Mediemyndighetens forteckning
over landets dagstidningar innehall 141 olika titlar 2024, vilket endast var ett par
fdrre dn under foregdende dr. De titlar som forsvunnit ur forteckningen var
Miljémagasinet Alternativet och Trands-Posten. Dessa upphorde i slutet av
2023 (Mediemyndigheten 2024).

Studeras utbudsutvecklingen mer i detalj sé forsvann flera gratistidningar
under 2024, som Mitt i-gruppens Mitt i Géteborg och den lokalt dgda Kanalen

i Akersberga (Kesic 2024 och Haglund 2024). Bland betaltidningarna upp-
horde fddagarstidningarna Blekinge-Posten, utgiven av en lokal forening, och
Verbumforlagets Sandaren (Kjellander 2024 och Linderds 2024). Vidare lade
NWT Media ned Hjo Tidning samtidigt som NTM Media avvecklade Folkbladet i
Norrkoping och Kinda-Posten i Kisa (Rydholm 2024, Engberg 2024 och Olsson
2024). | borjan av 2025 upphorde ocksd Liberalernas fddagarstidning Nu med
sin utgivning (Bjorkman 2025). Framdt sommaren utkom ocksd den sista
tryckta utgdvan av Stampen Lokala Mediers Bohusldningen. Tidningen lever
dock vidare i digital form (af Geijerstam 2025).

Men det tillkom ocksd nya titlar och satsningar. Under 2024 utékade medie-
bolaget Made in Béstad sitt stall av gratistidningar med Halmstad Nu medan
den lokala medieentreprendren bakom gratistidningen Lokaltidningen Véixjé/
Alvesta lanserade en systertitel i Tingsryd 2025 (Frick 2025 och H Nilsson 2025).
Dessutom nylanserade Handelsbanken webbplatsen EFN Ekonomikanalen

vid drsskiftet 2023/24 med utékade resurser och delvis ny inriktning. | bérjan

av 2025 startade EFN ocksé den tryckta veckotidningen Finansmagasinet (EFN
2025). Bara ndgra veckor efter ekonomimagasinets premidr i Stockholm gjorde
den lokala digitala nyhetsplattformen Skdnes Folkblad sin debut i Malmé. Den
sendre grundades av ett antal fackférbundsavdelningar i Skéne. Inte helt olikt
EFN kompletterar folkbladet sitt digitala utbud med en tryckt ménadstidning
(Fritze 2025).

Inga nyhetsproducerande tv- eller radiokanaler tillkom eller foll ifrédn under 2024.
Ddaremot introducerade ljudbokstjdnsten Storytel poddar i sin kanal under
forsommaren 2024. Det nya tilldgget 6ppnade ytterligare en distributionskanal
for de mest populdra nyhetspoddarna (Dahlgren 2024).

Allt fairre éigare

De senaste dren har inneburit en omdaning av den svenska nyhetsmarknaden.
Stora mediebolag har képt upp mindre bolag, framfor allt pd& den lokala dags-
tidningsmarknaden. Korségande och koncerndverskridande samarbeten har
blivit vanligare alltmedan utldndska aktorer erhdllit framtrédande positioner pé
marknaden.
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Mycket av detta har skett som om en f6ljd av allmdnhetens tilltagande digitala
mediekonsumtion samt reklammarknadens digitalisering och dataficering.

| denna process har annonsoérerna dragit ned pé sina reklaminvesteringar i
traditionella och journalistiska mediekanaler samtidigt som de 6kat investe-
ringarna i digitala icke-journalistiska kanaler. Mediebolagen har i sin tur lagt en
storre betoning pd& konsumentintdkterna, vilket i sig ocksd pdskyndat denna
utveckling (Lindberg 2024). Dessa trender fortsatte under 2024 och forsta
halvéret 2025.

2.2 Utbud och ¢éigande bland rikstéckande bolag

Utbudet av rikstdckande nyhetsjournalistik och nyhetsmedier delas i detta och
kommande avsnitt upp efter de utgivande bolagens omsdittning under 2024.2
De bolag som hade en omsdttning pé 1 miljard kronor eller mer rédknas som
stora bolag. Bolag med en omsattning mellan 200 och 999 miljoner klassas
som medelstora samtidigt som bolag med en omsdittning pé& 199 miljoner eller
mindre ses som smd.2 Uppdelningen gors for att underldtta jamforelser och
pavisa sdrskiljande drag.

Totalt handlade det 2024 om fler ¢in 30 utgivande bolag med rikstéckande
nyhetsjournalistik. Huvuddelen av dem har sina rotter inom dagspressen.

Vid sidan av de hdr bolagen finns det ndgra rikstéickande bolag som inte
behandlas hdr, till exempel nyhetsbyrderna Direkt, Siren och TT. Skdlet till att
de inte belyses i denna rapport dr att de oftast saknar direktkontakt med de
enskilda konsumenterna.

Utbud och dgande bland stora rikstdckande bolag

Ar 2024 var det nio bolag, inom fyra foretagsgrupper, som bedrev nyhets-
journalistik péd riksnivé och hade en omsdttning som éversteg 1 miljard kronor
2024. Det var public service-bolagen SR och SVT, Telia Companys TV4 samt
tidningsgrupperna Bonnier och Schibsted (bilaga 11).

Public service olika programbolag

Borjar vi med public service-medierna sé var deras utbud i grunden oférdndrat
under 2024 och forsta halvéret 2025. Under bdda dessa dr fanns den storsta
och foretagscentrala nyhetsredaktionen i Stockholm. Den ansvarade for
nyhetsprogrammen Aktuellt och Rapport. Ddr fanns ocksé huvudredaktionerna
for Kulturnyheterna, Lilla Aktuellt, Morgonstudion, SVT Sport med flera (SVT 2025).
Enligt bolagets egna matningar dgnades 5 procent av det samlade program-
utbudet &t nyheter 2024. Det var en lika stor andel som under det foregdende
Aret. Sett pd négra drs sikt har dock nyheternas andel av programutbudet

2 Med omsdittning avses ett foretags totala intdkter frén sdalda varor och tjdnster (eller motsvarande),
bd&de kontanta och fakturerade, under ett rakenskapsar. Nettoomsdttningen dr de sammanlagda
forsdljningsintdkterna i foretagets normala verksamhet efter avdrag for Idmnade rabatter, moms
och skatter knutna till omsdattningen.

3 Grdnserna pd 1mdkr och 200 mnkr ansluter till konkurrenslagens (4 kap. 6 §) troskelvdrden for
anmdlan om féretagsforvarv.
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minskat négot, liksom det faktiska antalet timmar med publicerade nyheter
(SVT 2025). Undersokningsforetaget Kantars rdckviddsmdtning Orvesto
Konsument visar att cirka 1,4 miljoner personer tar del av Svt.se:s samlade
utbud under en genomsnittlig dag 2024 (Kantar 2025)4

Bland tillskotten i nyhetsutbudet bor SVT och UR:s gemensamma ungdoms-
och tondrssatsning Nyhetskoll némnas. Den nya tjcinstens sammanfattande
nyheter distribueras sedan boérjan av 2025 via bdde bolagens egna plattformar
och de sociala nétverken (UR 2025).

Public service-systern SR har precis som SVT sitt verksamhetsnav i Stockholm.
Vad gdller de riksorienterade redaktionerna sé har ndstan alla sitt huvudsakliga
sdte dar. Ekot, Kulturnytt och P3 Nyheter dr bara négra exempel. Program-
kategorin nyheter svarade for 10 procent av den totala séindningstiden i de
marksdnda kanalerna. Vid sidan av de traditionellt sénda programmen ér
webbplatsen och appen SR Play viktiga nyhetskanaler for SR (SR 2025).

Cirka 911 000 personer besokte SR:s digitala kanaler under en vanlig dag 2024
(Kantar 2025).

Public service-bolagen SR och SVT &r sedan slutet av 1990-talet dgda av
Forvaltningsstiftelsen for Sveriges Radio AB, Sveriges Television AB och Sveriges
Utbildningsradio AB. Stiftelsekonstruktionen infordes 1997 for att skapa en
tydligare buffert, det som brukar kallas armléngds avsténd, mellan staten

och programbolagen. Formellt gdr det till sé att stiftelsen dger och forvaltar
aktierna i SR, SVT och UR. Stiftelsen utser dessutom bolagens styrelser. Dére-
mot ar det riksdagens partier som nominerar ledamoter till stiftelsens styrelse
(Forvaltningsstiftelsen 2024).

TV4

For den kommersiella tv-kanalen TV4 var lanseringen av aktualitetsprogrammet
Nyhetsdagen i december 2024 den stora fordndringen. | samband med
omldggningen lades séndagseditionen av Efter fem ned (TV4 2024). TV4 och
dess stora nyhetsredaktion for Nyheterna har sin bas i Stockholm. Sedan 2014
finns inga fasta lokala redaktioner ute i landet.

Ar 2024 var den svenska staten storsta dgare i TV4 genom det borsnoterade
moderbolaget Telia Company. Vid utgdngen av dret ¢igde staten drygt 41
procent av aktierna i det tidigare helstatliga telekombolaget (Telia Company
20250). | februari 2025 kom dock beskedet att Telia Company sélt bolaget TV4
Media Holding med TV4 i Sverige och MTV i Finland till det norska bolaget
Schibsted. Det sélda bolaget vdrderades till cirka 6,6 miljarder kronor (Telia
Company 2025b). Kopet godkdndes av Konkurrensverket i juni 2025 (KKV 2025).

4 Kantars rdckviddsundersokning Orvesto Konsument studerar en tidnings eller annat mediehus
totala rackvidd. Mdttet avser hur médnga mdnniskor som varumdérket ndr i de egna kanalerna,
bd&de digitala och print. Tidningsréckvidderna (papper/e-tidning) grundar sig pé en enkdt-
undersdkning, vilken genomférdes digitalt under perioden 1januari - 31 december 2024.

Totalt deltog 42 479 personer i mdtningen. De digitala rdckvidderna utgdr i sin tur frén en
passiv mdtning av 20 000 individers surfbeteende pd mobil, appar och desktop. Fér dagspress
@r den digitala definitionen genomsnittlig dag, liksom fér nyhetsmedier likt Svt.se.
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Bonniers riksmedier

Sist ut i kretsen av de stora nyhetsaktorerna hittar vi den svenska marknadens
tvad storsta tidningsforetag, Bonnier och Schibsted.

Koncernen Albert Bonnier dgs av lite drygt 100 medlemmar ur sldkten Bonnier.
| dag dr Bonnier den enda aktéren pd riksmarknaden som i sin helhet dgs av
en mediefamilj eller enskild person. Just de familjedgda medierna var under
mer dn hundra ér den vanligaste formen av mediedgande i Sverige, i synnerhet
bland de lokala dagstidningarna (Ohlsson 20160).

Under 2024 gav koncernen ut fyra rikstdckande digitala och tryckta dags-
tidningar. Koncernens storsta rikstidningar var Expressen med en réckvidd pd
cirka 2,5 miljoner och Dagens Nyheter med drygt 1 miljon Idsare under en vanlig
dag 2024 (Kantar 2025). Ovriga tvé titlar var Dagens industri och Dagens Samhdille.
Under den aktuella perioden fortsatte affdrsomrddet Dagens Nyheter pd den
inslagna vaigen med expansion i det svensktalande Finland. Redan 2023
forvérvade Bonnier genom DN-bolaget majoriteten av foretaget bakom dags-
tidningarna Hufvudstadsbladet, Véistra Nyland och Ostnyland. | bérjan av 2024
forvarvades ocksd HSS Media med tidningarna Syd-Osterbotten, Vasabladet
och Osterbottens Tidning (Lindberg & Facht 2024). Till dessa égarforéndringar
kan ocksd Iéggas att bolaget Dagens Samhadlle fusionerades in i Hakon Media.

Schibsted blir tvé bolag

Som vi tidigare redan ndmnt forvarvade Schibsted TV4 i borjan av 2025. Men
redan i juni 2024 genomgick det norska borsbolaget stora fordndringar dé

det delades upp i tvé bolag. Ambitionen med uppdelningen var att skapa tvé
mer mdlinriktade bolag, ett borsbolag med olika former av digitala marknads-
tjdnster och ett stiftelsedgt nyhetsbolag. De verksamheter som sysslade med
marknadsplatser, som svenska Blocket och norska Finn, samlades dérfor i det
bolag som i dag heter Vend Marketplaces. Samtidigt lades de redaktionella
medieforetagen i bolaget Schibsted Media. Det senare bolaget skapades
genom att det ddvarande borsbolaget sdlde sin mediedel till storéigaren
Stiftelsen Tinius (Schibsted 2025).

| och med 2024 érs delning av bolaget kom dess svenska nyhetsmedier Afton-
bladet, Omni, Svenska Dagbladet och SvD Junior att dgas av en norsk stiftelse.
Aftonbladet var med en total rackvidd pd strax under 3,7 miljoner Idsare under
en genomsnittlig dag Sveriges storsta tidning 2024. Svenska Dagbladet nddde
samma dr cirka 729 000 ldsare (Kantar 2025).

Den andra stora hdndelsen for Schibsted var kopet av Telia Companys
tv-verksamhet. Forvarvet innebar flera olika saker, till exempel att bolaget blev
pdtagligt storre. Kopet betydde ocksd att tyngdpunkten for Schibsteds medie-
verksambhet flyttades frdn olika former av dagspress till tv och rorlig bild. Vidare
forflyttades bolagets huvudsakliga marknad frédn Norge till Sverige. Dartill
oppnade det for samordningsvinster vad gdller reklamforsdljning inom allt fréin
traditionell tidnings- och tv-annonsering till den via webbplatser och strommad
rorlig bild. En annan konsekvens av Schibsteds kop av TV4 dr att samtliga
nyhetsproducerande tv- och radiobolag pé den svenska marknaden numera
dgs av stiftelser som dr antingen svenska eller norska.
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Utbud och dgande bland sma rikstéickande bolag

Ar 2024 fanns det inte négra medelstora mediebolag som dgnade sig at
nyhetsjournalistik pd riksplanet. Ddremot fanns det desto fler smdé bolag. Dessa
riknade in 25 bolag eller foretagsgrupper med ungefdr lika mdnga titlar. Alla
med en omsdttning om maximalt 199 miljoner kronor (bilaga 1.2).

Stora bland de sma

Bland kategorin storre bolag, som omsatte cirka 60 miljoner kronor eller mer
2024, finner vi ETC Media och tidningsbolaget Dagen. Det forra bolaget gav, via
ett par dotterbolag, ut dagstidningen Dagens ETC och ménadsmagasinet ETC
Nyhetsmagasin. Titlarnas rdckvidd revideras inte; déremot upplagan. Sedan
ndgra dr tillbaka dgs tidningsbolagen av Stiftelsen ETC. Det dr dock fortfarande
grundaren och den tidigare dgaren som kontrollerar bolaget via stiftelsen.
Initiativet till ombildningen togs 2020 och stiftelsen ar ddrmed den yngsta av
landets tidningsstiftelser. Dotterbolaget Dagens ETC dr i sin tur ett onoterat
publikt aktiebolag, det vill séiga att det erbjuder aktier pé& den 6ppna marknaden
utan att vara noterat pd en bors. Stiftelsen diger och ska dven framledes dga

en majoritet av aktierna.

Gar vi ddrefter over till det andra lite storre bolaget sé publicerade detta dags-
tidningen Dagen, vilken har sina rotter i pingstrorelsen. Tidningsbolaget stack ut
frén évriga smdbolag genom att vara en del av en stérre mediekoncern, i detta
fall norska Mentor Medier. For till skillnad frédn de stora riksmedierna var det
tamligen f& av de smaé bolagen som ingick i koncerner eller tidningskedijor.

Huvuddgare till Mentor Media @r det norska investeringsbolaget Amble och det
likaledes norska mediebolaget Polaris samt svenska Pingst Forvaltning.

Ovriga bolag och titlar

Resterande bolag i gruppen omsatte ungefar 30 miljoner kronor eller mindre
2024. Och har handlar det om de bolag som ger ut titlar som Fokus, Svenska
Epoch Times, Kvartal och Vdrlden idag. Bolagen dr for ménga for att kunna
belysas i detalj. Men ser vi till de mer 6vergripande linjerna finns det flera
intressanta saker och forhéllanden att lyfta fram.

Ett exempel i gruppen dr nyhetsmagasinet Fokus. Dess dgare, FPG Media, dgde
inte bara Fokus utan dven ett dotterbolag med ett par populdrvetenskapliga
tidskrifter. Bolaget digdes 2024 av bland annat finansfamiljen Johnsons
Nordstjernan Kultur och Media samt Johan Bjorkmans allmdnnyttiga stiftelse
for ekonomisk forskning och efterlevande familj.

Till skillnad frédn andra delar nyhetsmarknaden var det inom denna kategori inte
ovanligt med ideella foreningar och politiska partier som dgare eller utgivare.

Ett sddant exempel dr nyhetstidningen Svenska Epoch Times, vilken 2024

gavs ut av en ekonomisk forening. Féreningens huvudmdan var de tre personer
som satt i dess styrelse. Under dret bildades ocksd ett privat aktiebolag, med
samma huvudmdn som i féreningen, vars syfte dr att digna sig @t tidnings-
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utgivning. Det finns ocksd ett internationellt samarbete med organisationen
Epoch Media Group, vilken grundades i USA é&r 2000 (Nguyen 2025).

Andra prov pd den hdr typen av utgivare dr Samnytt ideell férening med
Samnyftt, Tidskriftsforeningen med Norrskensflamman UPA med Flamman
och Kommunistiska Partiet med Proletéren. Under ménga decennier var
organisationségandet utbrett p& den svenska dagstidningsmarknaden. Annu

i slutet av 1970-talet svarade den organisationsutgivna pressen for 26 procent
av den samlade upplagan och under andra hdlften av 1980-talet for 15 procent
(Ohlsson 2013). | dag aterfinns i princip samtliga organisations- och férenings-
dgda nyhetsmedier bland de smd bolagen.

Ett annat kdnnetecknande drag inom kategorin dr de politiskt grundade
titlarna. Har hittar vi ungefar ett dussin tidningar som den socialdemokratiska
Aktuellt i Politiken, syndikalistiska Arbetaren och redan némnda Proletdiren.

Nasta tydligt urskiljpara undergrupp dr de titlar som riktar sig till specifika
sprdkgrupper i landet. Tvd av titlarna ges ut pd finska (Ruotsin Suomalainen
och Suomen Uutisviikko), en p& arabiska (Alkompis) och en pd engelska
(The Local).

Sist ut i denna kategori har vi de entreprenorsdrivna verksamheterna i exempel-
vis Kvartal och Bulletin. Den forstndmnda dgdes 2024 till lika delar av det
utgivande bolaget Mediehuset Kvartals vd och tidskriftens chefredaktor. Det
sendre bolaget dgdes av det utgivande bolagets grundare och styrelseledamot.
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2.3 Utbud och aggande bland
regional och lokal nyhetsjournalistik

Det hdr avsnittet belyser utbudet av regional och lokal nyhetsjournalistik i
redaktionella medier. Institutet fér mediestudier radknade i sin kommundatabas
med att det i slutet av 2024 fanns cirka 480 redaktioner utspridda i landets

290 kommuner. Alla dessa dr sannolikt inte fullt ut verksamma som nyhets-
redaktioner. Men siffran signalerar att en majoritet av landets nyhetsredaktioner
dgnar sig at regional och lokal journalistik.

Sett pd lite ldngre sikt minskade antalet anstdllda journalister vid svenska
dagstidningar med en fidrdedel mellan 2004 och 2014. Under en éinnu ndgot
I&ingre period, fréin 2004 till 2016, ndstan halverades antalet lokalredaktioner.
Forskning har visat att det i férsta hand var lokala redaktioner som férsvann,
liksom att den journalistiska bevakningen av de aktuella orterna minskade
ndr redaktionerna upphorde (Nygren et al 2017).

Samtidigt som de stora mediekoncernerna reducerade sin lokala ndrvaro,
véxte det fram ett antal nya hyperlokala nyhetsmedier. Den hér gruppen, inte
alldeles olik den typ av lokalmedier som slogs ut frdn marknaden under

1940- och 50-talen, rapporterar vanligen om enskilda kommuner eller stads-
delar - och det ofta i form av gratistidningar eller digitala plattformar. De nya
initiativen har dock i huvudsak etablerats i omrdden med redan befintlig
mediendrvaro, det vill stiga pd platser med tillgdng till en stark lokal reklam-
marknad. Mdanga av de hyperlokala medierna har dessutom haft kort livsldngd
och omsdttningen pd aktdrer har varit hog. Deras andel av de totala reklam-
investeringarna ar fortsatt liten.

Enligt Institutet for mediestudiers databas saknade 42 svenska kommuner helt
lokal nyhetsbevakning i november 2024, det vill sGga att kommmunen var utan
lokal redaktion eller riktad nyhetsbevakning.® De hdr kommunerna dr spridda
over landet, men kdnnetecknas ofta av att de har mindre centralorter och &r
beldgna i glesbygdsomrdden. Jamfort med hosten 2022 har antalet kommuner
utan nyhetsbevakning blivit fem fler (Facht & Falk 2025).

| underlaget fér denna rapport finns fler n 45 nyhetsinriktade radio- och
tv-program, cirka 110 betaltidningar och uppdt 100 gratistidningar, vilka alla ér
verksamma inom den regionala och lokala nyhetsjournalistiken. Dessa dgdes

i sin tur av cirka 40 kommersiella verksamheter och tvd public service-bolag.
De slutgiltiga éigarna var dock négot férre. Vid sidan av de stiftelseéigda SR och
SVT var familjedgda Bonnier News Local det i sdrklass storsta, bdde réknat

i antal titlar och omsatta kronor.

Liksom i avsnittet om riksjournalistiken gors hdr en uppdelning mellan stora
(omsdttning om minst 1 miljard kronor), medelstora (omsdttning mellan
200 och 999 miljoner kronor) och smé& mediebolag (omsdttning om max
199 miljoner kronor).

5 Enredaktion dr inte nddvdndigtvis samma sak som en tidning eller annan medieorganisation.
En tidning, radio- eller tv-kanal har ofta flera olika redaktioner, som exempelvis lokal-, kultur- eller
sportredaktioner.
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Utbud och dgande bland stora lokala bolag

Sex av de verksambheter, inklusive eventuella dotterbolag, som dignade sig Gt
regional och lokal nyhetsjournalistik kan klassas som stora. Det var de redan
ndmnda programbolagen SR och SVT samt de fyra lokaltidningsgrupperna
Bonnier News Local, Norrképings Tidningars Media (NTM Media), Stampen
Lokala Medier och Gota Media.

De tvé programbolagen, SVT och SR, svarade for 21 lokala eller regionala
nyhetsprogram i tv och 25 i radio. De fyra tidningsbolagen och deras doéttrar
gav samtidigt ut ett 80-tal lokala eller regionala betaltidningar och fler én
20 gratistidningar (bilaga 1.3).

SR och SVT:s lokala utbud

Som redan noterats ¢igdes SR och SVT av Forvaltningsstiftelsen. Den lokala
verksamheten dgs och ingdr i samma bolag som den rikstdckande. Bdde SR
och SVT har i sina séndningstillsténd ett uppdrag om att spegla forhdllanden
och befolkningen i hela landet. Under senare &r har SVT byggt ut sin lokala
ndrvaro just i syfte att forstérka bevakningen i landet. Det tydligaste exemplet
pd det dr att SVT hade fast ndrvaro pd 50 platser 2024, vilket kan jamforas
med en ndrvaro pd 27 orter 2015. Totalt hade man 21 lokala nyhetsprogram,
vilka sammantaget sdindes i 3 428 timmar 2024. Under dret utgjorde det lokala
materialet 43 procent av nyheterna pd sajten svt.se. Det var pd samma nivé
som under 2023.

Vad gdller SR hade bolaget fasta redaktioner pd 52 orter i 50 kommmuner.
Huvuddelen av dessa utgjordes av redaktionerna inom P4. Men vid sidan av de
lokala redaktionerna fanns ocksd redaktioner for minoritetssprdk. Under 2024
Ars sex forsta ménader var SR i genomsnitt ndrvarande i 163 kommuner per
vecka och 259 kommuner per ménad. Det var ndgot mindre jémfoért med 2023
(SR 2025).

Bonnier News Local, storst pd lokaltidningar

Vid sidan av public service fanns 2024 fyra stora lokalt verksamma medie-
organisationer. Alla dessa har sina rotter inom tidningsbranschen. Sektorns
storsta bolag var Bonnier News Local med ndstan 60 titlar. Bonnierforetagens
lokaltidningsverksamhet har vuxit kraftigt under senare dér via forvdarv (Lindberg
& Facht 2021).

Familjen Bonnier édr dock inte ensamma dgare till just Bonnier News Local. Det
samdgs sedan ndgra dr med Amedia och Gota Media (Lindberg & Facht 2024).
Ytterligare ett steg i den riktningen togs i slutet av 2024 dé& Bonnier News Local
och NWT Media offentliggjorde sina planer pd ett gemensamt korsdigande.
Dessa innebar att Bonnier News Local i och med dverenskommelsen skulle dga
30 procent av NWT Media Holding samtidigt som detta bolag skulle erhdlla

15 procent av Bonniers lokaltidningsbolag. Affdéren slutfordes formellt i juni 2025
efter Konkurrensverkets godkdnnande (Bonnier News Local 2025).
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Vid sidan av denna affér fusionerade Bonnier News Local in flera av sina
dotterbolag i den storre strukturen. | borjan av 2025 upphdrde darfor Dala-
Demokraten, Nya Lénstidningen i Ostersund och Lokaltidningen Mediacenter
Sverige att vara enskilda bolag. Bolagens verksamheter ingér numera i
moderbolaget.

Under 2024 gav Bonnier News Local ut ett stort antal titlar med lokalt eller
regionalt fokus i Dalarnas, Jamtlands, Jonkdpings, Gdvleborgs, Kronobergs,
Vasternorrlands, Védstmanlands, Skéne, Stockholms och Orebro Ién. 37 av
dessa var betaltidningar och webbplatser samtidigt som 20 var gratistidningar.
Sydsvenskan i Malmo var den rdckviddsmdssigt storsta med 309 000 Iasare
(Kantar 2025). Under 2024 lades gratistidningen Norrtelje Tidning XL ned
(NorrtT 2024).

Figuren nedan (figur 2.1) visar i vilka I&in de stora tidningskoncernerna dar
verksamma med fler- och fddagarstidningar. I, exempelvis, de gulmarkerade
Idnen ger Stampen ut sina tidningar, medan NWT Media ¢r verksamt i de
ljusgrémarkerade. | de morkt orangefargade omrédena dr fler éin en tidnings-
dgare verksam, till exempel i Stockholm dér bdde Bonnier och Schibsted dr
verksamma.
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Figur 21 Det lokala tidningsdigandets geografi vid utgéngen av 2024

Tidningskoncern

Bonnier
NTM Media
Gota Media
Stampen
VK Media
NWT Media

Ovrigt/fler &n en utgivare

Not: Kartan visar marknaden vid utgdngen av 2024. Kartldggningen omfattar bdde flerdagars-
och fddagarstidningar. Indelningen efter cigare och kornmun bygger pd foljande prioritetsordning:
dgare av flerdagarstidning, placering av huvudredaktion, hushdllstdckning.

Kdlla: Mediesverige 2025 (Nordicom) och Dagtidningsférteckning 2024 (Mediemyndigheten).



NTM Media - en fristdende koncern

Dagens version av Norrkdpingsbaserade NTM Media bildades i samband med
att Erik och Asta Sundins stiftelse gick samman med Upsala Nya Tidnings
(UNT) agare Axel Johansson-stiftelserna 2009. Samgdendet innebar att NTM
gick in som halftendgare i UNT samtidigt som det senare bolagets stiftelser
intrddde som minoritetséigare i NTM-koncernen (Ohlsson 2016a). Ddrefter har
bolaget ocksd forvdrvat en rad andra lokala medieféretag. Ddremot fanns
under den aktuella perioden inget korsdgande mellan NTM Media och andra
tidningsbolag av den typ som redovisats for Bonnier News Local, Gota Media
och NWT Media.

Under 2024 och 2025 kopte NTM Media ett ljudproduktionsbolag i Linkdping
och en marknadsfoéringsbyré i Vasterds. Men det stora fordndringen var,
témligen lik den hos Bonnier News Local, mer intern. Redan under hdsten
2023 borjade NTM Media att sld samman flera av sina bolag till ett storre. Den
hosten 6vertog bolaget NTM Media medieverksamheterna frén dotterbolagen
Gotlands Media, Sérmlands Media och Norr Media. Ar 2024 6vertogs dven
medieverksamheten frén Ost Media med Ostgéta Correspondenten och
Norrkdpings Tidningar samt motsvarande verksamhet avseende Enképings-
Posten frdn bolaget Upsala Nya Tidning. Omorganisationen inbegrep ett
15-tal tidningar och webbplatser (Lindberg & Facht 2024).

Sammantaget publicerade NTM Media tjugo titlar, varav tvé gratisdistribuerade,
under 2024. Koncernen hade tidningar i Gotlands, Norrbottens, Sodermanlands,
Uppsala och Ostergétlands 1éin. NTM Medias stérsta tidning var Upsala Nya
Tidning med 172 000 lasare (Kantar 2025). Under dret lades Folkbladet i
Norrkoping ned efter 120 drs utgivning och Kinda-Posten i Kisa efter 130 ér.
Den férra upphérde helt medan den senare blev en del av Ostgéta Corre-
spondenten (Engberg 2024 och Olsson 2024). Ddrtill lades ocksd gratis-
tidningen Norra Uppland ned vid d&rsskiftet (Kledzik 2024).

Stampen - en del av Polaris

Goteborgskoncernen Stampen gav ut 16 betaltidningar 2024, varav tre var
helt digitala. Vid sidan av betaltidningarna hade man ocksé ett par gratis-
tidningar. Koncernens i sarklass storsta tidning var Goteborgs-Posten med
577 000 lasare (Kantar 2025). Stampens tidningar utkom i Vastra Gotalands
och Hallands Ian. Sedan 2019 har bolaget till storsta delen dgts av det publika
aktiebolaget Polaris Media.

Polaris dr noterat pé& Osloborsen och dess tvd stora dgare var i slutet av 2024
norska Schibsted Media (29 procent) och svenska NWT Media (27 procent).
Polaris digande av Stampen har gétt genom konsortiet PNV Media. Det senare
bolaget dgde Polaris tilsammans med just NWT Media och VK Media. | mars
2025 kopte dock Polaris upp VK Medias dittillsvarande 10 procent av PNV Media
ochijuniforvarvade bolaget dven NWT Medias 20 procent. Polaris blev dérmed
ensam dgare till PNV Media, Stampens ¢garbolag (Stampen Media 2025).

Via Stampen dr Polaris 2025 det enda kvarvarande borsbolaget pd den
svenska nyhetsmarknaden.
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Gota Media - dgt av tva stiftelser

Gota Media, med sdte i Kalmar, dr resultatet av ett samgdende 2003 med
delat dgande mellan Stiftelsen Barometerns bolag Sydostpress och

Tore G Wdrenstams stiftelses Bords Tidning (Ohlsson 2016a). Som en foljd
av det redan omtalade korsdgandet med Bonnier News Local dgs bolaget
Gota Media sedan 2022 till 70 procent av Gota Media Holding (till lika delar
dgt av de tvd stiftelserna) och till 30 procent av Bonnier News Local.

Gota Media skiljer sig frédn andra bolag p&d marknaden genom att inte ha

en tydlig modertidning. | stdllet har man tvd i princip lika stora tidningar:
Barometern och Bords Tidning. Under 2024 hade dessa 104 000 respektive
103 000 lasare (Kantar 2025). Samma dr hade bolaget tolv betaltidningar och
en gratistidning - samt deldgande i ytterligare fyra gratistidningar. Gota hade
tidningar i Blekinge, Kalmar, Kronobergs, Skéne och Vdstra Gotalands ldn.

Under 2024 knots Gota Media och dess titlar ndrmare till Bonnier News Local
verksamhetsmadssigt. Ett tecken pé det dr att alla de teknik- och plattforms-
integrationer som slogs fast i den ursprungliga partnerskapsplanen for
korsdigandet slutfordes under dret.

Utbud och dgande bland medelstora lokala bolag

Precis som bland riksmedierna var det éven lokalt mer tunnsétt med
mellanstora aktorer. Endast tre av de lokalt inriktade bolagen, NWT Media
(med dotterbolag), Innerstadspress och VK Media, omsatte ndgonstans
mellan 200 och 999 miljoner kronor 2024 (bilaga 14).

NWT Media - familjedgt i Karlstad

Den avgjort storsta i gruppen var NWT Media i Karlstad. Ddrifrédn gav foretaget
ut 14 betaltidningar under 2024 och en gratistidning. Utgivningen skedde i
Varmlands och Vdstra Gotalands Idn. Storst av titlarna var modertidningen
Nya Wermlands-Tidningen med 147 000 ldsare (Kantar 2025). Och som tidigare
relaterats publicerade Hjo Tidning, efter 177 dr, sin sista utgdva detta ar. Efter
nedldggningen kom den lokala bevakningen att skotas av NWT-kollegan
Skaraborgs Allehandas lokalredaktion (Rydholm 2024).

NWT Media ingdr i koncernen NWT Gruppen i Karlstad. Mediebolaget, liksom
gruppen i ovrigt, ar agt av familjen Ander. En tydlig skillnad i dgandet mellan
sldkten Bonnier och familjen Ander ar antalet fysiska dgare. | Bonniers fall
handlar det om fler dn 100 personer medan det hos Anders ror sig om en
handfull.

Till det nya korsvisa dgandet i Bonnier News Local ska Idggas att NWT Media

i slutet av 2024 forfogade 6ver 27 procent av Polaris Media. Och énnu en bit

in pd dret dgde moderbolaget drygt 2 procent av det dé fortfarande samman-
héllna borsbolaget Schibsted. Som noterats sdlde bolaget sin andel i PNV
Media sommaren 2025.
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Innerstadspress - gratistidningar i storstad

Innerstadspress skiljer sig pd flera satt frdn de andra tvd medelstora bolagen,
NWT Media och VK Media. For det forsta ar storstaden Innerstadspress

huvudsakliga utgivningsomréde och for det andra ger man ut gratistidningar.
Kategorikollegorna éignar sig huvudsakligen @t att ge ut lokala betaltidningar.

Innerstadspress cirka 30 gratistidningar ges primdrt ut under Mitt i:s gemen-
samma huvud i Stockholmstrakten. Tillsammans nédde dessa titlar

892 000 lasare per utgivningstillfdlle (Kantar 2025). Ddrtill dgde bolaget ocksd
minoritetsandelar i ett par titlar i Vésterds och trakterna av Enképing. Mitt i:s
Goteborgsedition Mitt i Géteborg lades ned under 2024 (Kesic 2024).

Innerstadspress avviker dven pd ett annat sdatt frédn de nyss redovisade
kollegorna och det genom att till dvervagande del dgas av ett investeringsbolag.
Dagens version av bolaget skapades 2020 dé Innerstadspress dgare,

Ge-Te Media, kopte sin storsta konkurrent pd gratistidningsmarknaden.

| samband med detta kdp klev investeringsbolaget Byggmdstare Anders

J Ahlstrom Invest, heldigt av ett borsnoterat holdingbolag, in som minoritet-
stgare. Under drens lopp har investeringsbolaget 6kat sitt dgande. Ar 2025
sé@lde ocksd tidningsverksamhetens grundare sina sista andelar i foretaget

till Byggmdstaren, vars dgarandel ddrmed véxte till drygt 83 procent. Storste
minoritetsdgare i bolaget dr dess styrelseordférande.

VK Media - minst av de medelstora

Den mellanstora gruppens minsta bolag var Vasterbottens-Kuriren Media
(VK Media).

Det stiftelsedgda bolaget ar sprunget ur modertidningen, Vdasterbottens-
Kuriren. Ar 2024 hade den en réckvidd pé cirka 136 000 dagliga ldsare (Kantar
2025). Under dret gav VK Media ut sex betalda morgontidningar i Vasterbottens
och Vdasternorrlands Ian. Dessutom gav bolaget ut en gratistidning i Umed vid
fem tillfdllen under dret.

Stiftelsen VK Press har sin bas i Umed och har som dvergripande mal att
stkerstdlla utgivandet av Visterbottens-Kuriren och dess systertitlar (Ohlsson
2016b). Tidningarna ingdr i koncernen VK Media. Den storsta strukturafféren
under dret var avyttrandet av det 10 procentiga dgandet i konsortiet PNV
Media till Polaris Media. Hosten 2024 kopte VK Media ocksé 60 procent av
mediebyrdn Grit Media i Umed och blev dérmed byréins huvuddgare.

Utbud och dgande bland smé lokala bolag

Sist ut bland de lokala och regionala bolagen har vi de smd aktorerna, det vill
sdga de med en omsdttning pd maximalt 199 miljoner kronor. | denna grupp av
27 utgivande bolag, vilka éigdes av ndstan lika ménga moderbolag, gavs det ut
ett tiotal betaltidningar och cirka 40 gratistidningar 2024. Det hdr var alltsd den
i sarklass storsta gruppen vad gadller utgivande bolag. Antalet koncerner och
tidningskedjor inom gruppen var dérmed litet (bilaga 1.5).
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Ett utmdrkande drag for dessa verksamheter ¢r att de dr fristdende och van-
ligen ger ut en tidning. Undantag fréin den huvudregeln fanns dock. Made in
Béstad gav med sina sex gratistidningar i Halland, Skéne och Smdaland ut flest
titlar. Nast storst var Markbladet i Vastergotiand och Mediagruppen Dalarna,
vilka gav ut fem titlar vardera. Utgdr vi i stdllet frdn omsdttning sé& var Kungs-
backatidningen Norra Halland och landsbygdsorienterade Sveagruppen Media
i Vasterds de stora.

Ett annat sdarskiljande drag i gruppen ar att bolagen har ofta sin hemvist utan-
for de stora och mellanstora stdderna. Bland utgivningsorterna finner vi namn
som Avesta, Laholm, Sandviken och Vimmerby. | de fall titlarna inte finns pd&
landsbygden bevakar de ofta storstddernas kranskommuner och nérfororter,
som Bdittre stadsdel, Nyhetsbyrdn Jdrva och Vallentuna Nya i Storstockholm.

Ytterligare ett utmdrkande drag bland de smé dér att en majoritet av dem ¢éir
annonsfinansierade, det vill sdga gratis att anvdnda for konsumenterna. Bland
betaltidningarna var det endast Sveagruppen som gav ut flera lokaltidningar
och Per Texta Férlag som ocksé férlade en mélgruppsinriktad tidning. Ovriga
dgde och gav ut en titel.

Endast ett bolag och tidning digdes av ndgot annat dn en eller ett f&tal fysiska
huvudman. Undantaget var Norra Halland dé dess slutlige dgare var Norra
Hallands Veckoblad Férening UPA.

Under 2024 bytte Jamtlands Tidning dgare. Den tidigare dgaren grundade
tidningen 2015 och drev den fram till och med férsdljningen 2024. Tidningen
forvérvades av en lokal foretagsentreprendr (Rentsch 2024).
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Nyhetsmediernas
ekonomi

De senaste decenniernas svenska nyhetsmarknad har praglats av minskade
intdkter och besparingar. Det huvudsakliga skdlet till de fallande intdkterna

dr annonsorernas fordndrade investeringsmaonster. Deras reklaminvesteringar

i traditionella medieformer, som tryckta tidningar och linjar reklam-tv, har minskat
till formdn for investeringar i digitala kanaler. | digitala kanaler dr vanligen

den sé kallade kontaktkostnaden med konsumenterna léigre. Det betyder att

en digital annons oftast generar lagre intakter for medierna dn motsvarande
variant i tryckt eller tv-sdnd form. Dartill kommer att annonsorerna ocksd skurit
ned pé sina reklaminvesteringar i journalistiska medier samtidigt som de vdxlat
upp reklamkopen hos de globala plattformstjdnsterna (Ohlsson & Facht 2017).

Enligt branschbeddmare gér en majoritet av de samlade reklaminvesteringarna

i medier till de stora - i forsta hand amerikanska - plattformarna. Metas sociala
ndtverkstjdnster, som Facebook och Instagram, samt Alphabets soktjénst
Google dr ensamma mottagare av uppskattningsvis 55 procent av de samlade
reklaminvesteringarna (M Nilsson 2025, tabell 31).

Tabell 31 Reklaminvesteringar i sokordsannonsering och sociala nétverk
2019 och 2024 (mnkr)

2019 2024
Sokordsannonsering 13086 20212
Sociala nétverk 3301 7 416

Kdlla: Dagens Media (ursprungskdlla IRM).

For att mota denna utveckling har de svenska nyhetsmedierna slagit in pd en
bana av besparingar, stora foretagsforvarv och djupgdende samarbeten. Den
grundldggande tanken med denna strategi dr att bedriva nyhetsverksamheten
mer kostnadseffektivt samt att erbjuda bdde konsumenter och annonsorer mer
konkurrenskraftiga produkter (Lindberg 2024). Trots dessa strategival var det
ekonomiska mediedret 2024 pd mdénga sdtt ett utmanande dr.

Enligt Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM) vek nyhetsmediernas
reklamintdkter ned jamfort med foregdende ér. Det dr en bild som bekrdaftas i
en rad av bolagens drsredovisningar och rapporter fréin exempelvis bransch-
organisationen Tidningsutgivarna (IRM 2025a och TU 2025). Det ¢r i forsta
hand annonseringen i de tryckta tidningarna som faller. Och det négot mer

i tidningar utgivna utanfér storstdderna én for tidningarna i Stockholm, Gote-
borg och Malmo. Sedan négra ér ocksé nyhetsmediernas digitala
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reklamintdkter storre dn de tryckta (Lindberg & Facht 2024). Totalt sett investe-
rade annonsorerna cirka 4,3 miljarder kronor i svenska nyhetsmedier 2024.
Det var en minskning med -5,5 procent jamfort med 2023 (IRM 20250).

Reklamintdkterna dr dock inte en lika central intéktskélla for nyhets- och
samhdillsjournalistiken som de var for néigra decennier sedan. | dag dr nyhets-
journalistikens andel av reklaminvesteringarna forhéllandevis liten (Steinvall &
Thor 2025). Det betyder att for de allra flesta dagstidningar sé dr konsument-
intdkterna den viktigaste intdktskallan. Tar vi det stora bolaget Dagens Nyheter
och det mindre Varmlands Folkblad Drift som exempel sé kom cirka 80 pro-
cent av deras respektive nettoomscdittning 2024 frdn konsumenterna och

cirka 20 procent frdn annonsoérerna. Vid sidan av dessa stora andelar finns
den smadrre intdktskallan "6vrigt”. For nyhetsmedierna som grupp steg konsu-
mentintdkterna néigot under 2024. Under det ekonomiskt tuffa 2023 sparade
hushdllen in ndgot pd sina utlégg for nyhetsmedier. IRM berdknar dock att de
fortfarande ligger en smula under 2022 ars nivé (IRM 2025b).

31Rikstdackande nyhetsmediers ekonomi

Den digitala medieekonomin har 6ppnat nya ekonomiska mojligheter for
den rikstiickande journalistiken. P& en stor kommersiell marknad finns det
fler maéjligheter att utnyttja Idga marginalkostnader samt potentiellt storre
abonnemangs- och annonsintdkter éin pd en mindre. Det ger ofta de riks-
tdckande medierna en strukturell konkurrensfordel jdmfort med de mindre
lokala aktoérerna (Prakash Elavarthi & Chitrapu 2022).

Stora rikstéickande bolags ekonomi

De rikstGickande medierna omsatte under 2024 lite drygt 15,2 miljarder kronor.
Ndr detta skrivs i borjan av hosten 2025 saknas TV4:s drsredovisning, vilket
gor att den har redovisade omsdttningen dr lagre dn den reella. En kvalificerad
gissning dr att den faktiska omsdattningen 1&g kring 20 miljarder. De stora bolag
som varit méjliga att analysera visade, som grupp, en positiv rérelsemarginal
pé +2,5 procent (bilaga 11).

Hadller vi oss till de kommersiella bolagen var det endast ett som noterade ett
negativt rorelseresultat, Omnipunktse. De kommersiella bolagens gemen-
samma rorelsemarginal var strax under +8 procent - och det pé& en total
omsdittning pd 5,9 miljarder kronor (exkl. TV4).

Sveriges Television

Sammantaget hade Forvaltningsstiftelsen for SR, SVT och UR en omsdittning
som var +5,8 procent stdrre 2024 ¢n vad den var under féreg&ende @r. Aven
dotterbolaget SVT:s omsdttning pé 6,0 miljarder kronor var +87 procent storre.
Okningen var en foljd av att b&de avgiftsmedlen och évriga roérelseintéikter
vaxte. Bland de senare fanns intdkter frdn visningsrdtter, tekniska tjdnster,
sponsring och liknande (tabell 3.2). Den ndmnda omsdéttningen avser forstés
inte bara nyhetsverksamheten, utan hela bolagets omsdttning. Det bor ocksd
ndmnas att SVT och SR som public service-bolag drivs utan vinstintresse.
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Tabell 3.2 Stora rikstdickande mediebolags ekonomi 2024

Bolag Agare Omsditt- Utveck- Rorelse- Rorelse-  Netto-
ning ling +/- resultat marginal resultat
(tkr) (%) (tkr) (%) (tkr)
SVT Forvaltnings- 6 013 419 +8,7 -48 716 -0,8 5080
stiftelsen
SR Forvaltnings- 3293698 +0,1 -35501 11 2882
stiftelsen
Dagens Albert 1338964 +1,3 183194 +137 198 271
Nyheter Bonnier
Expressen Albert 1324 054 -94 51463 +3,9 60 023
Bonnier
Dagens Albert 882 337 +0,3 150 580 +171 164 759
industri Bonnier
Aftonbladet Schibsted 1461580 +0,9 19576 +1,3 28979
Hierta
Svenska Schibsted 830833 -32 79893 +9,6 94 707
Dagbladet
Omnipunktse  Schibsted 85 859 +15,8 -13 056 -15,2 -12590
TV4* Telia Com-
pany
Summa, 15230 744 387433 +2,5 542111
alla bolag
Summa, 5923627 471650 +8,0 534149
kommersi-
ella bolag

Kdallor: Bolagens drsredovisningar for 2024 och Retriever Business. Not: TV4:s drsredovisning
saknades vid manusstopp.

Sedan 2020 har SVT:s kostnader stigit frén cirka 4,7 miljarder kronor till drygt
6 miljarder 2024. Foretaget pekar ut inflation och 16nedkningar som kostnads-
drivande orsaker tillsammans med ett omfattande investeringsbehov i sdker-
hets- och beredskapsdtgdrder.

Redan hosten 2021 initierade SVT det besparingsprogram som fortfarande
|6pte under 2024. For detta enskilda ér uppgav bolaget att det sparade 39 miljoner
kronor via programmet. Arets och foregéende drs besparing uppskattas berdra
ett 70-tal tjanster, primdadrt inom olika former av stodfunktioner. Kostnaden for
SVT:s egen personal utgjorde den storsta kostnadsposten, foljt av kostnader
for externa programproduktioner och inkdp av visningsratter. For 2024 var
dven arrangerandet av Eurovision Song Contest en betydande kostnad.
Kostnaderna for programkategorin nyheter uppgick till 1.1 miljarder kronor
2024. Det betyder att nyheternas andel av kostnaderna var ungefdr 19 procent.
Andelsskillnaden med de ndrmast foregéende dren var liten (SVT 2025).
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Sveriges Radio

For det andra stora programbolaget, SR, I8g bolagets totala omsdttning kvar
pd& samma nivé som under 2023. Det var endast en marginell tillvéixt med

+0,1 procent till cirka 3,3 miljarder kronor. Precis som hos SVT var SR:s rorelse-
marginal negativ och det om -11 procent. Sett p& négra drs sikt har SR:s
kostnader stigit fréin cirka 2,9 miljarder kronor 2020 till 3,3 miljarder 2024.

| drsredovisningen ndmns bland annat véxande kostnader for 16ner, stikerhet
och beredskap samt betydande investeringsbehov i ny teknik som skadl till
okningarna. Som en foljd av dessa 6kningar genomforde bolaget ocksé sitt
mest omfattande sparprogram ndgonsin under 2024, vilket bland annat inne-
bar att 180 medarbetare Idmnade foretaget.

Bolagets avgjort stérsta utgiftspost var l6ner. Ungefér 70 procent av kostna-
derna var l6nerelaterade. Fordelas i stdllet kostnaderna pé de olika program-
kategorierna dr nyheter, med strax under 1,3 miljarder kronor, den kategori
som kostar mest. Ungefdar 39 procent av kostnaderna gick 2024 till nyheter.
Andelen har varit stabil sedan 2020 (SR 2025).

TV4

Gar vi ddrefter over till ekonomin fér de kommersiellt finansierade nyhets-
medierna sé &g Telia Companys affdrsomréde for tv och media, med TV4 i
Sverige och MTV i Finland, kvar pé& en oférdndrad nivéd med en omsdttning pd
strax under 8,2 miljarder. Efter det svaga dret 2023 stdrktes affdérsomrédets
rorelseresultat under 2024 till -482 miljoner. TV4:s drsredovisning saknades
dock vid denna rapports manusstopp. Under 2023 omsatte TV4 cirka

5,2 miljarder kronor.

Bonnierforetagens riksmedier

Omsdattningen for Bonniergruppens tre bolag bland riksmedierna sjonk
med ndgra procent till 3,5 miljarder kronor. Trots minskningen stdrktes det
gemensamma rorelseresultatet till 385 miljoner och rérelsemarginalen till
+10,9 procent.

Mer specifikt sé steg bolaget Dagens Nyheters intéikter med +1,3 procent ftill

1,3 miljarder - och det framfor allt drivet av de digitala konsumentintdkterna.
Rorelsemarginalen stdrktes ndgot till +13)7 procent. For det andra stora nyhets-
bolaget, Expressen, var 2024 ett tyngre dr. Dess samlade forsdljning sjonk med
-94 procent till 1,3 miljarder. Huvudskdlen har var den allmdnt stréva utveck-
lingen pd reklammarknaden for nyhetsmedier och den fortsatt fallande for-
sdljningen av tryckta tidningar. Tack vare kostnadsbesparingar visade bolaget
trots intdktsbortfallet ett starkare rorelseresultat én under 2023. Arets rorelse-
marginal uppgick till +3,9 procent. Dagens industri var det mest Ibnsamma
bolaget av de tre med en omscdittning pd& 882 miljoner och en rorelsemarginal
pd hoga +171 procent. Viktiga hdndelser under Bonnier-dret var ett tilltagande
antal digitala prenumerationer, ett hégre genomsnittligt prenumerationspris
och forvarvet av HSS Media i Finland.
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Schibsteds riksmedier

Hos Schibsted okade Aftonbladet Hierta sin omsdttning négot till cirka 1,5 miljarder
kronor. Forsdljningen av tryckta tidningar fortsatte att minska samtidigt som
intakterna frén reklam och digitala prenumerationer tilltog. Rérelsemarginalen
krympte dock till +1,3 procent. Fér bolaget Svenska Dagbladets del dalade for-
sdljningen med -3,2 procent ned till 831 miljoner. | SvD:s fall sjonk bd&de reklam-
och konsumentintdkterna. Rérelsemarginalen pd +9,6 procent var emellertid
négot hogre jamfort med 2023. Omnipunktse visade i sin tur pd en kraftig
omsdittningstillvaxt pd +15,8 procent till cirka 86 miljoner. Rérelsemarginalen
var likafullt negativa -15,2 procent.

Totalt sett innebar det att Schibsteds tre bolag omsatte cirka 2.4 miljarder 2024
- en omsdttningsnivd i paritet med foregéende ér. Den gemensamma rorelse-
marginalen stannade pd +3,6 procent.

Sma rikstdckande bolags ekonomi

De smd bolagens rikstdckande nyhetsjournalistik omsatte cirka 421 miljoner
kronor 2024. Det betyder att deras totala intdkter minskade med -57 procent
jamfort med 2023. Den hdr minskningen innebar bland annat att gruppen som
helhet gjorde en rorelseforlust pd -7.4 miljoner kronor och uppvisade en negativ
rorelsemarginal pd -1,7 procent. Dessa 421 miljoner kronor utgor alltséd endast
négra f& procent av de kommersiella mediebolagens omsdattning pd riksnivé
(tabell 3.3).
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Tabell 3.3 Sma rikstdckande mediebolags ekonomi 2024

Bolag

Dagens
ETC ETC
Kon-
sultation

Nya
Dagen

Varlden
idag

FPG
Media

The Local
Europe

Mediehuset
Kvartal

Svenska
Epoch
Times

Ovriga

Summa

Agare

ETC Media

Mentor
Medier

Moderbolag

Nord-
stjernan
Kultur och
Media m fi.

Privat-
person

Privat-
person

Ekonomisk
forening

Omsdaitt-
ning
(tkr)

81647

60 392

31954

28732

27584

22578

22267

145 463

420 617

Utveck-
ling, +/-
(%)

+2,9

+4.4

-6,5

121

-135

+313

Rorelse-
resultat
(tkr)

162

2386

-1019

-5 349

-3734

2907

-2 685

-7358

Kdllor: Bolagens drsredovisningar for 2024 och Retriever Business.

Rorelse-
marginal
(%)

+0,2

+4.0

-3,2

-18,6

-135

+12,9

-01

Netto-
resultat
(tkr)

3603

-638

-5398

-4 096

3067

-6 521

-9988

Mediehuset Kvartal var den verksamhet vars omsdttning dkade mest under

2024 och det med noterbara +31,3 procent till 22,6 miljoner kronor. Det djupaste

tappet upplevde Mediehuset Gron press vars omsdittning rasade med -51,6 pro-

cent. Ett av Mediehuset Gron press dotterbolag, Medieforetaget Fempers, visade

ddremot upp den starkaste rorelsemarginalen med +19,9 procent. | jimnbredd
med Fempers marginal fanns Proletdren med +19,8 procent. For Fempers
innebar dock 2024 tvé kontrollbalansrdkningar och en svag soliditet. Svagast
resultat visade tidningsforetaget Arbetaren och Kristen tidning i Sverige (titeln
Inblick) med negativa rorelsemarginaler pé -78,9 respektive -54,3 procent.
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Gruppens ekonomiskt storsta verksamhet bedrevs av ETC Media. Deras tvéd
titlar omsatte cirka 81,6 miljoner, ndgra procent mer ¢én under 2023. Rorelsen
visade en latt positiv marginal om +0,2 procent. Ett par andra av de storre
tidningsbolagen var Dagen och Vérlden idag. Bdda dessa bolag tappade

i omsdattning under 2024. Omsdittningarna sjonk till cirka 60 respektive

32 miljoner kronor. Dagen noterade emellertid en positiv rorelsemarginal pd
+4.0 procent medan Vdarlden idags marginal gick i rott med -3,2 procent.

3.2 Regionala och lokala nyhetsmediers ekonomi

De lokala och regionala bolagen omsatte cirka 7,6 miljarder 2024 (exkl. SR och
SVT). Ungefdr 82 procent av den omsdttningen skedde bland de stora bolagen,
14 procent bland de medelstora och endast 4 procent bland de mindre lokala
aktorerna. Det dr ocksd hos de stora bolagen vi finner en positiv gemensam
rorelsemarginal. De medelstora bolagen var den grupp med svagast rorelse-
resultat.

Stora regionala och lokala bolags ekonomi

Ar 2024 fanns det fem stora bolag som dgnade sig &t lokal och regional nyhets-
journalistik. Aven SR och SVT publicerade forstds lokaljournalistik, men for
enkelhetens skull redovisas dock bolagen sammanhdéllet under riksmedierna.
De stora kommersiella bolagen omsatte 6,2 miljarder kronor 2024, vilken var en
tillvéixt med 5 procent jamfort med 2023 drs omsdttning. Gruppen som sddan
redovisade en positiv rérelsemarginal pd 1,2 procent.

Storst av de aktuella bolagen var Bonnier News Local med en Idng rad nyhets-
medier inom sitt bolag. Tillsammans omsatte dessa medier drygt 1,8 miljarder
kronor 2024. Det var en minskning med ett par procent, vilket i centrala delar
kan forklaras av att bolagets reklaomintdkter minskade med en handfull procent.
Rorelsemarginalen pekade dven den neddt, -2,5 procent. Bonnier News Locals
dotterbolag Sydsvenska Dagbladet, med Sydsvenskan och Helsingborgs
Dagblad, tappade i omsdattning till cirka 743 miljoner. Men tack vare minskade
kostnader stdrkte bolaget sin rorelsemarginal négot litet till 3,3 procent, jamfort
med ér 2023 (tabell 34).
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Tabell 34 Stora regionala och lokala mediebolags ekonomi 2024

Bolag Agare Omsatt- Utveck- Rorelse- Rorelse- Netto-
ning ling +/- resultat marginal  resultat
(tkr) (%) (tkr) (tkr) (tkr)
Bonnier Albert 1834 052 -2,2 -45 694 -25 -42 857
News Local Bonnier
Sydsvenska  Albert 742 763 -1,3 24523 +3,3 59 820
Dagbladet Bonnier
NTM Media Erik och 1201719 +68/1 15684 +1,3 15869
Asta Sundins
stiftelse
Upsala Nya Erik och 212 507 -197 24 318 +114 80 027
Tidning* Asta Sundins
stiftelse
Gota Tore G 1159 058 +11 685 +0,1 1867
Media*™* Wdrenstams
stiftelse och
Stiftelsen
Barometern
Stampen Polaris 1042182 -89 51769 +50 65968
Lokala
Medier
Summa 6192 281 +5,0 71285 +1,2 180 694

Kdllor: Bolagens drsredovisningar for 2024, Retriever Business och Mediemyndigheten.

*Moderbolag, ** Koncernbolag.

Med en omsdttning pd 1,2 miljarder kronor var NTM Media det ndst storsta
lokala mediebolaget. Bolagets resultatréikning visar pd en kraftig forsdljnings-
okning. Men den berodde till storsta del pd att bolaget under dret 6vertog
medieverksamheterna fréin bland annat Ost Media. Det var séledes inte fréga
om en organisk tillvéxt. Bolaget gjorde ett positivt rorelseresultat. Bolaget
Upsala Nya Tidning tappade i omsdattning och det efter minskade annons- och
konsumentintdkter. Medieverksamheten i Enképings-Posten dverldts ocksd till
NTM Media i borjan av dret. Rérelsemarginalen var dock starka +11.4 procent.

Koncernen Gota Media 6kade sin omsdittning néigot under 2024 till cirka

1,2 miljarder kronor. Den forsiktiga rorelsevinsten p& 0,7 miljoner kronor var en
forstarkning jamfoért med 2023, dé bolaget redovisade en rorelseforlust. Den
okade omscdittningen grundar sig bland annat pd en tillvaxt bland konsument-
intdkterna. De digitala prenumeranterna blev fler samtidigt som prisnivén
hojdes. Annonsintdkterna I&g i sin tur kvar pd& ungefdr samma nivé som 2023.

Jamfort med Gota Media krympte omsdttningen for Stampen Lokala Medier.
Omsdattningen minskade med -8,9 procent till lite drygt 1 miljard. Tappet kan
i delar spdras till ett betydande fall for reklamintdkterna, i synnerhet bland
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intakterna fréin bolagets tryckta tidningar. Enligt &rsredovisningen rasade de
tryckta reklamintdkterna tungt med -31 procent. Stampen har under senare
Ar dragit ned pd tidningsutdelningen i delar av sitt spridningsomrdde och ¢ven
gatt over till heldigital distribution. Den foréndrade strategin gjorde att produk-
tionskostnaderna minskade. Aven personalkostnaderna sjonk dé de anstéllda
blev fdrre. Totalt sett minskade kostnaderna mer én vad intdkterna gjorde. Sé
trots en vikande omsdattning forbdttrade Stampen sin rorelsemarginal jamfort
med 2023 till +5,0 procent.

Mediestodets fordelning

Det dr ocksd bland dessa stora bolag vi finner de storsta mottagarna av

olika former av mediestdd. Under 2024 férdelade mediestodsnédmnden cirka
810 miljoner kronor i mediestod i form av allmdnt redaktionsstdd, utdkat
redaktionsstdd och 6vergdngsstdd. Bonnierkoncernen erholl 29 procent av

de utdelade stoden for 31 titlar, NTM Media erholl 15 procent for 17 titlar och
Stampen 10 procent for sina 15 titlar. Dessa medel inkluderar béde det nya och
primdrt lokalt inriktade redaktionella stodet samt det tillfdlliga dvergéingsstodet
(figur 31).

Figur 31 Tidningskoncernernas andel av beviljade press- och mediestod 2024

B NTM Media (17); 15 %
Stampen (15): 10 %
B Goto Media (13): 7 %
B Schibsted (3);5 %
NWT Gruppen (13); 4 %
VK Media (6); 3 %
B Ovriga, dagstidningar (33): 17 %
B Ovriga, gratistidningar (28); 6 %

Ovriga nyhetsmedier (7):2 %
Bonnier News Local (31): 29 %

Not: Antalet titlar i respektive tidningskoncern som d¢r beviljade stéd anges inom parentes.
Medelstora regionala och lokala bolags ekonomi
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De tre bolag, NWT Media (inkl. VF Drift), VK Media och Innerstadspress, som
i denna rapport klassas som medelstora omsatte néigot mindre dn 1,1 miljard
2024. Det var en latt forsdljningsokning med +0,3 procent jamfort med dret
fore. 2023 d&rs negativa rorelseresultatet forsdmrades dock ytterligare till
-88,6 miljoner kronor. Rérelsemarginalen for gruppen landade séledes pd
-84 procent.

Storst omsdattning hade NWT Media med ndstan 511 miljoner kronor. Trots en
lGtt forsdljningsforstdrkning noterade bolaget en negativ rérelsemarginal pé
-6,4 procent och forlust efter finansiella poster under 2024. Kostnadsposten
for personal 6kade tydligt dd NWT Media delade ut en extra mdnadslon

till medarbetarna i slutet av dret. Vad gdller intéikterna sd minskade béde
konsument- och annonsintdkterna néagot (tabell 3.5.).

Tabell 3.5 Medelstora regionala och lokala mediebolags ekonomi 2024

Bolag Agare Omsditt- Utveck- Rorelse- Rorelse- Netto-
ning ling +/- resultat marginal resultat
(tkr) (%) (tkr) (%) (tkr)

NWT Media NWT Gruppen 510 735 +0,6 -32893 -64 -9794

Varmlands NWT Gruppen 56 595 -39 1336 +24 1379

Folkblad Drift

Vdaster- Stiftelsen 267908 -11 -1087 -04 24120

bottens- VK-Press

Kuriren

Media

Innerstads- Byggmadstaren 217 524 +2.8 -55 931 =257 -59160

press

Summa 1052762 +0,3 -88 575 -84 -43 455

Kdllor: Bolagens drsredovisningar 2024 och Retriever Business.

VK Medias omsdattning minskade en smula till cirka 268 miljoner kronor 2024.
Roérelsemarginalen var -04 procent. Den negativa siffran till trots var det en
klart starkare marginal dn under foregdende verksamhetsdr. Precis som for
mdnga andra bolag fortsatte VK Medias annonsintdkter att sjunka. Ddremot
lyckades bolaget, efter ett negativt dr 2023, att vdnda intdktskurvan for
konsumentintdkterna uppdt igen.

Innerstadspress uppvisade gruppens svagaste rorelsemarginal pd -257 pro-
cent. Det negativa resultatet berodde till stora delar pé att bolaget genomforde
en omstrukturering av verksamheten, till exempel nedldggningen av tidningen
i Goteborg, under 2024. Enligt &rsredovisningen kostnadsfordes den totala
kostnaden for omstruktureringen pd detta @r. Personalkostnaderna dkade
ocksd och det eftersom det genomsnittliga antalet anstdllda steg med

27 procent under 2024.
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Sma regionala och lokala bolags ekonomi

| gruppen foér de mindre bolagen, 27 stycken, spdnner omsdttningarna mellan
Dagens Kalmars 199 000 kronor och Markbladets 55,7 miljoner (bilaga 1.3).
For gruppen som helhet steg omsdattningen med +4,3 procent till 327 miljoner.
Men den tillvéxten var ojamnt férdelad. For fyra av bolagen steg férsdljningen
med mer an 50 procent och det samtidigt som fler ¢in ett dussin bolag fick se
sina intékter krympa. Aven om de bolag som ingdr i underlaget inte omfattar
alla mindre verksamma lokala nyhetsbolag dér de dndé for ménga for att
redovisa enskilt. Darfor struktureras de i tre grupper (tabell 3.6).

Tabell 3.6 Smd regionala och lokala mediebolags ekonomi 2024

Omscittning Antal Omsdaitt- Utveck- Rorelse- Rorelse-  Netto- Mediestod
bolag ning ling +/- resultat marginal resultat  (tkr)
(tkr) (%) (tkr) (%) (tkr)
0,1-0,9 mnkr 1 199 +74.6 -247 -1241 -254
1-9 mnkr 14 69 963 +4 -8794 12,6 -9089 25217
10-60 mnkr 12 257 326 +51 13373 +5,2 13496 44725
Totalt 27 327488 +43 4332 +1,3 4153 69942

Kdalla: Bolagens drsredovisningar 2024.

Studeras de tolv smdbolag som hade en omsdittning pd 10 miljoner eller mer
2024 sé& okade dessa sin gemensamma omsdttning med +51 procent till drygt
257 miljoner. De visade ocksd en gemensam rorelsemarginal pd +5,2 procent.
Bland de 14 mindre smdbolagen gick rorelseresultatet i rott och den negativa
rorelsemarginalen var -12,6 procent. Det minsta bolaget var i ekonomiskt
trdngmal med en negativ soliditet. De stérre bolagen inom denna grupp visade
allts@ som helhet upp starkare ekonomiska resultat.

3.3 Omsattningens fordelning

| rapportens underlag finns uppgifter om 70 nyhetsproducerande mediebolag.
68 av dem var kommersiella foretag medan tvd var verksamma inom public
service. De kommersiella bolagen omsatte 13,9 miljarder (TV4 saknas) sam-
tidigt som public service-bolagen omsatte 9,3 miljarder kronor 2024.

54 procent av den kommersiella omsdttningen skedde bland de lokala och
regionala bolagen och 46 procent bland de rikstéickande (tabell 3.7). Med TV4
blir de rikstdckande medierna i stdllet den del av den kommersiella marknaden
som omsdtter avgjort mest pengar.
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Tabell 3.7 Fordelning av nyhetsmarknadens omsdttning bland kommersiella bolag

Typ av mediebolag (omsdattning) Antal Omsdttning
bolag (mnkr)

Stora rikstdckande (>1 mdkr) 6 5924
Smad rikstéickande (<199 mnkr) 25 421
Stora lokala (>1 mdkr) 6 6192
Medelstora lokala (200-999 mnkr) 4 1053
Smd lokala (<199 mnkr) 27 327
Totalt 68 13 917

Kdalla: Bolagens drsredovisningar 2024 och Retriever Business.

Studerar vi i stdllet marknaden efter bolagens storlek svarar de tolv stora bolagen,

Utveckling

(%)

-2

-57

+50

+0,3

+43

Rorelse-
resultat
(mnkr)

472

-7

7

-89

451

oavsett marknad, for 87 procent av den totala kommersiella omséttningen

(exkl. TV4). Vander vi pd perspektivet och studerar de smé bolagen sé svarade
dessa 52 bolag for blygsamma 5 procent av omsdttningen. P& ett mer generellt
plan d@r ocksd de stora bolagen mer [6nsamma ¢n de medelstora och de smd.

Sammantaget vixte de kommmersiella nyhetsbolagens omsdttning med

+1,2 procent till 13,9 miljarder kronor (exkl. TV4). Den samlade rérelsemarginalen

var +3,2 procent, medan den i genomsnitt var -4,9 procent och +0,7 procent

i median.
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