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Sammanfattning
och trender

Den svenska marknaden for radio och poddar préglas bdde av tradition och
fornyelse. P& ljudmarknaden finns bé&de traditionell FM-radio, DAB-radio samt
webb- och poddradio. Inom den analoga radion dr i stort sett samma bolag
verksamma i dag som i slutet av 2010-talet. P& den digitala sidan har dére-
mot en smdrre explosion dgt rum i frédga om poddar och webbradio. Public
service-bolaget SR dr ohotat storst bdde i omsdttning och konsumtion. Den
kommersiellt finansierade radion domineras av musikorienterad formatradio
samtidigt som en I&dng rad redaktionella och journalistiskt baserade verksam-
heter lanserats pd poddmarknaden. Under senare &r har éiven musik- och
ljudbokstjanster ndrmat sig denna del av mediemarknaden.

Agandet pd radiomarknaden har sett ganska likartat ut under en féljd av @r.
Vid sidan av SR och svenska Viaplay Group Radio finns framfor allt tyska
Bauer Media och franska NRJ. Till skillnad frén hur det ser ut inom andra delar
av mediemarknaden saknas ett nordiskt dgande bland radiobolagen. P& podd-
och webbsidan av marknaden har vi under de senaste dren sett ett inflode av
etablerade mediedgare, som svenska Bonnier och norska Schibsted. Annars dr
poddmarknaden en av de fé& kvarvarande mediemarknader ddr enskilda entre-
prendrer kan né betydande framgdngar pd riksplanet.

Ekonomiskt var 2024 ett r av tillvéixt bade for den kommersiella radion och
poddarna. For public service var fordndringen mdttlig. De kommersiella radio-
bolagen var generellt sett mer [lonsamma ¢én poddmarknadens bolag. Bdde
annonsdrer och konsumenter tenderar att 6ka sina investeringar respektive
kostnader inom marknaden for ljudmedier.






Om rapporten

Mediemyndigheten har i uppdrag att verka for yttrandefrinet, medie- och
informationskunnighet samt majligheterna till mediemdngfald och tillgdnglighet.
Myndigheten ska dven folja och analysera utvecklingen inom medieomrdédet
inklusive dgande- och branschstruktur, teknik, tillgéing och konsumtion samt
ekonomiska forhdllanden. Som ett led i detta arbete publicerar myndigheten,

i samverkan med Nordicom vid Goteborgs universitet, rapporten Svensk
marknad fér radio och podd med fokus pé& dgande, utbud och ekonomi.

Mdalet med den hdr rapporten dr att teckna en 6versiktlig bild av marknaden for
redaktionellt material och journalistik i ljud, som radio och poddar, under 2024
och forsta halvéret 2025. Rapporten inleds med en beskrivning av det redak-
tionella utbudet p& nationell, regional och lokal nivé. | detta kapitel behandlas
dven dgandet av dessa medier. Mediebolagens ekonomiska situation tas upp i
det avslutande kapitlet.

Med redaktionell radio avses hdr medier som via eter, internet eller andra
digitala kanaler bedriver redaktionell verksamhet, vilken dr riktad till en huvud-
sakligen i Sverige boende publik. Mer konkret handlar det allts& om olika former
av redaktionellt producerande medier i analog eller digital form, det vill sGga
radio och poddar. Det betyder att musikbranschen och forlagsbranschens
ljudbdcker i all vasentlighet ldmnas utanfor denna rapport. Rapporten riktar
alltsé till stor del sitt intresse mot den del av marknaden som regleras av radio-
och tv-lagen (2010:696).

Det ska redan hdr ndmnas att rapporten bygger pé ett stort antal kdllor. Den
vanligaste typen av kdlla dr de berorda bolagens verksamhetsberdttelser och
drsredovisningar. For att gora texten mer ldsbar redovisas inte dessa kdllor

i den kommande framstdllningen. Andra sorters kdllor, som akademiska
studier, branschpress, marknadsstatistik, offentliga utredningar och liknande,
redovisas ddremot I6pande. Rapportens analys har gjorts av Tobias Lindberg,
medieforskare vid Nordicom.

Forutom denna rapport publicerar myndigheten ocksd rapporterna Svensk
marknad for nyheter och Svensk marknad for tv och strcmmad tv.






Radio- och podd-
bolagens utbud
och dgande

| det har kapitlet behandlas de utbuds- och dgarférdndringar som skett

pd& marknaden for radio och poddar under 2024 och forsta halvdret 2025.
Dessutom uppmadrksammas relevanta trender och historiska féréndringar.
Ambitionen dr att ge en bred bild av det redaktionella utbudet.

21 Oversikt utbud

Utbudet pd den svenska radiomarknaden kan delas upp i olika, delvis 6ver-
lappande, delar. Den ekonomiskt och konsumtionsmdssigt mest betydande
delen av marknaden dr den som regleras enligt radio- och tv-lagen, det vill sGga
s@indningar som krdver olika former av tillstdnd. Har hittar vi radio inom public
service, kommersiell radio och ideell ndrradio.

Borjar vi med den analoga delen sd dr det radiokanaler som séinds via det
markbundna och analoga FM-natet, vilket varit i bruk sedan 1950-talet. For

till skillnad frdn markndtet for tv, som digitaliserades i bérjan av 2000-talet,
sdnds marksdnd radio fortsatt med analog teknik i forsta hand. Det innebdr att
utrymmet for mdngden kanaler ér mindre i radion dn vad det dr for televisionen.
Den storsta aktoren i de analoga ndten dr public service-bolaget Sveriges
Radio (SR) med sina fyra kanaler. | SR:s fall dr det regeringen som utfdrdar ett
sdndningstillsténd.

Vid sidan av public services icke-kommersiella kanaler anvéinds markndétets
FM-band dven av kommersiellt finansierade kanaler, sé kallad reklamradio.
De kommersiella radiokanalerna kan anséka om tillsténd for nationell eller
regional tdckning. Det ér Mediemyndigheten som utfdrdar dessa tillstédnd.

Precis som for den analoga radion ¢r det regeringen som utfdrdar tillstdnd for
public service att sdnda i det digitala marknétet, medan det dr Mediemyndig-
heten som hanterar de kommersiella kanalerna. Digital radio dr en sGndnings-
form dar radiosignalen overfors digitalt i marknéatet med hjdlp av DAB-teknik
(Facht & Falk 2025).

En annan form av tillsténdskrdvande radio dr ndrradion. Det ¢r en analog
sdndningsform som riktar sig till ett lokalt omrdde, ofta en enskild kommun
(Hadenius 1998).



Vid sidan av den traditionella och tillst@ndspliktiga radion finns ocksé webb-
och poddradio. Dessa radioformer krdver inget tillstdnd, forutom for public
service-bolagen. Ddremot ska webbsdndningar av traditionella massmedie-
féretag och de som har utgivningsbevis for databaser registrera sédana sénd-
ningar hos Mediemyndigheten. Med webbradio avses hér en radiosdndning
som sker dver internet, till exempel via en saijt eller app. Begreppet poddradio
stér har for en tjcinst som gor det mojligt att ladda ner ljudfiler till datorer och
mobiler.

2.2 Oversikt éigande

Under de senaste &ren har den svenska mediemarknaden genomgdtt om-
fattande forandringar. Stora mediekoncerner har forvdrvat mindre aktorer,
korsdgandet har 6kat och andelen utldndskt dgande har blivit mer pataglig.
Den traditionella radiomarknaden har dock utvecklats pé ett annat sditt.

Till skillnad frén de flesta andra delar av medielandskapet har denna sektor
prdglats av en pafallande stabilitet.

Den svenska radiomarknaden domineras av tvé huvudsakliga aktorstyper:
SR:s public service-kanaler och de privatdgda kommersiella radiostationerna.
Inom den kommersiella sektorn har strukturen varit i stort sett oférdndrad
sedan 2010-talet, med tvé dominerande nationella ndtverk: det tyska Bauer
Media och det svenska Viaplay Group Radio.

Daremot har den digitala delen av radiomarknaden, med podd- och webbradio,
genomgdtt mer dynamiska foréndringar. Nya aktorer har etablerat sig, lanserat
egna plattformar samt skapat nya utgivar- och publiceringsstrukturer. Forand-
ringarna har bidragit till en 6kad konkurrens och differentiering inom ljudmedie-
landskapet.

| det nedanstd@ende anvdnds den nyligen presenterade uppdelning av marknaden.
Avsnittet borjar med att belysa SR:s analoga och digitala utbud pé nationell
och lokal nivd. Ddrefter avhandlas forst de kommersiella radiobolagens utbud
och dgande och senare ndrradions. Kapitlet avslutas med en genomgéng av
utbudet och dgandet p& webb- och poddmarknaden.

2.3 Public service

Public service-bolaget SR dr sedan slutet av 1990-talet dgt av Forvaltnings-
stiftelsen for Sveriges Radio AB, Sveriges Television AB och Sveriges Utbild-
ningsradio AB (Forvaltningsstiftelsen). Stiftelsekonstruktionen inférdes 1997 for
att skapa en tydligare buffert, det som brukar kallas armléngds avstédnd, mellan
staten och de tre programbolagen. Formellt gér det till sé att stiftelsen dger och
forvaltar aktierna i SR, SVT och UR, liksom utser bolagens styrelser. Ddremot ér
det riksdagens partier som nominerar ledaméter till stiftelsens styrelse. Agandet
ser likadant ut genom hela strukturen, det vill sGga att riks- och lokalradion har
samma dgare (Forvaltningsstiftelsen 2024).
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SR:s sdéindningstillstdnd utférdas av regeringen. Detta tillsténd innehdller
overgripande riktlinjer for vilken typ av innehdll bolaget ska sénda. Enligt
gdllande bestdmmelser ska SR, liksom dess systerbolag inom public service,
tillhandahdlla ett méngsidigt programutbud som strécker sig fréin breda,
allménorienterade program till mer nischade och sarpréglade programtyper
(prop. 2018/19:136). Dessa krav dr inte knutna till enskilda kanaler, utan respek-
tive bolag ges mojlighet att sjdlva komponera sitt programutbud pé det sditt
som bdst uppfyller mélsdttningarna i séndningstillsténdet.

Den nuvarande sdndningsperioden 16per frédn 2020 till och med 2025 (den
kommande perioden avser dren 2026-33). | det nuvarande tillstdndet betonas
sdrskilt att SR ska stdrka sin ndrvaro i geografiskt underbevakade omréden
samt sdkerstdlla en Gmnesmdssig méngfald i sin rapportering. Nyhets-
verksamheten utgor en viktig del av detta uppdrag.

Det stdlls diven krav pd att nyhetsverksamheten ska préglas av méngfald

i s@val nyhetsurval som i analyser och kommmentarer. For att sdkerstdlla trans-
parens redovisar SR drligen hur man uppfyllt villkoren i séindningstillstdndet
genom en sd kallad public service-redovisning.

Enligt redovisningen for &r 2024 fordelades den totala marksénda program-
tiden enligt foljande: cirka 14 procent dgnades dt samhdllsprogram, 10 procent
&t nyheter, 8 procent &t kulturprogram och 2 procent &t sport. Den storsta
andelen - 56 procent - utgjordes av musikinslag (figur 21).

Figur 21 SR, total marksdnd tid fordelad pd programkategorier 2024,
avrundade procenttal

Musik; 56 %

B Service 2%

B Nyheter 10%
Samhdlle; 14 %
Livsstil; 3 %

B Kultur, 8%

Bl Sport; 2%
Underhdlining: 5%

Kdilla: SR Public service-redovisning 2024 (2025).

1"



Sveriges Radio - rikstéickande program

SR sdnder rikstdckande program via sina fyra kanaler: P1, P2, P3 och P4.
Nyhetsinslag &terfinns i samtliga analoga kanaler samt pd SR:s webbplats och
i SR Play. Bolaget har omkring trettio nyhetsredaktioner med olika inriktningar.
En betydande del av dessa redaktioner dr lokaliserade till Stockholm, dér éven
ungefdr halften av SR:s anstdllda har sin arbetsplats.

Som négra exempel bland de redaktioner som séinder dagliga nyhetsinslag kan
Ekot, Radiosporten, Sveriges Radio Finska och Sameradion ndmnas. Ytterligare
exempel inkluderar P3 Nyheter, Vetenskapsredaktionen och Kulturredaktionen,
vilka ocksé producerar och publicerar nyhetsinnehdil.

Programmet Klartext sdnder nyheter pd ett férenklat sprdk, sdrskilt anpassat
for personer med intellektuell funktionsnedsdttning. Det sdnds i P1, P4 och via
digitala plattformar. Juniornyheterna riktar sig till barn i dldern 9 till 13 &r och
féormedlar nyheter i en form anpassad for mdlgruppen.

Nyheter p& engelska samt pd de nationella minoritetsspréken finska, samiska,
mednkieli och romani chib sénds via det analoga markndtet. Ekot Radio
Sweden publicerar dessutom nyheter pd ett flertal andra sprék. Radio Sweden
dr en podd som innehdller nyheter pé Iatt svenska (SR 2025). Cirka 911 000
personer besokte SR:s digitala kanaler under en vanlig dag 2024 (Kantar 2025)!

Sveriges Radio - lokalt utbud

| SR:s sdndningstillstdnd finns 2024 och 2025 ett uppdrag om att spegla for-
héllanden och befolkningen i hela landet. Som ett led i det uppdraget har SR
fasta redaktioner pé& 52 orter i 50 av landets 290 kommuner. Huvuddelen av
dessa utgjordes 2024 av redaktionerna inom P4, till exempel P4 Dalarna,
Gotland och Ostergétland. Till dessa kommer satsningar pd tillfalliga och
mobila redaktioner, som slds upp pd mindre orter eller i stadsdelar i storre
kommuner. SR sdnder dven den lokala kanalen Din Gata i Malmo.

Det ska ocks@ ndmnas att flera av de redaktioner som sénder i riksprogrammen
aven har lokal narvaro, till exempel den rérande kultur. Mest framtrédande ar
dock Radiosporten, som dven bedriver omfattande lokala séindningar.

Under drets forsta sex mdnader var SR i genomsnitt ndrvarande i 163 kommuner
per vecka och 259 kommuner per mdanad. Det var négot mindre jamfoért med
2023 (SR 2025).

1 Kantars rdckviddsundersokning Orvesto Konsument studerar ett mediehus totala rdckvidd.
Madttet avser hur ménga mdnniskor som varumdrket ndr i de egna kanalerna. De digitala
réickvidderna utgdr i en passiv mdtning av 20 000 individers surfbeteende pd mobil, appar
och desktop. Mdtningen avser genomsnittlig dag.
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Sveriges Utbildningsradio

UR dr det minsta av de tre public service-bolagen ndr det handlar om utbud.
UR har ett i detta sammanhang béde smalare och sdirskiljande kunskaps-
uppdrag, vilket vilar pé& utbildning och folkbildning. Under 2024 séinde UR 354
timmar radio. Det var en liten minskning jamfoért med de tvd foregéende dren.

UR kategoriserar sitt innehdll efter utbildningsomréde. Ar 2024 var kategorin
folkbildning den klart storsta. Ndstan hdlften, 48 procent, av det radiosénda
innehdllet hamnade i den gruppen (tabell 2.1).

Tabell 21 UR, sdndningsvolym i radio per utbildningsomrdde, procent

Utbildningsomrade Radio
Barn och unga 26
Hogskola 8
Folkhogskola/studieférbund 18
Folkbildning 48
Totalt 100

Kdlla: UR:s public service-redovisning 2024 (2025).

| princip tillgéngliggjordes hela UR:s radioutbud via SR Play. Radioprogram gick
dven att ta del av via Spotify samt Apples och Googles poddtjcnster (UR 2025).

2.4 Kommersiell radio

Ar 2024 fanns det tre radiokanaler med nationella tillsténd och 35 kanaler
med regionala tillstéind for analoga séndningar. Innehavarna av de nationella
tillstdinden var Bauer Media, Viaplay Group Radio och NRJ Sweden. Viaplay
Group Radio hade dven 18 av de regionala tillstdnden samtidigt som Bauer
Media hade é&tta och NRJ Sweden ett. Kvarvarande dtta tillstédnd fordelades pd
fyra andra aktorer.

Samtliga nuvarande tillsténd for analog kommersiell radio upphor att gdlla den
31juli 2026 (Facht & Falk 2025). Under 2024 genomforde Mediemyndigheten
inga nya tillstdndsutlysningar.

Flera av de kommersiella kanalerna séinde ocksé i det digitala markndtet med
tekniken DAB+. Av de 31 kanalerna i det digitala markndatet var 28 rikstdckande
och tre regionala eller lokala. Det digitala ndtets tekniska réckvidd dr begrénsad
till de tre storstdderna och delar av Norrbotten (SR 2025a). Lyssnartalen dr
blygsamma. Tillstdnden for att séinda i det digitala markndétet I6per, precis som
tillstdnden for analog kommersiell radio, ut den sista juli 2026.
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Bauer Media Audio

Den kommersiella radiomarknadens dominerande aktorer har alla olika former
av utlandskt dgande, helt eller delvis. Det privata bolaget Bauer Media Group
ags av den tyska Bauer-familjen och ar sedan ungefdr ett decennium tillbaka
den storsta dgaren av kommersiella radiokanaler i Norden. Vidare dr Bauer-
gruppen en av Europas stora mediekoncerner med verksamheter som omfattar
ett mycket stort antal tidskrifter, radiostationer och tv-kanaler. Bolagets radio-
kanaler uppskattas nd ungefdr 55 miljoner européer under en genomsnittlig
vecka (Bonet et al 2021). | Sverige drivs verksamheten via Bauer Media Audio
filial och dess dotterbolag Bauer Publishing. Filialen ar en forgrening av aktie-
bolaget Bauer Media Audio Holding i Hamburg.

Bauers utbud har, liksom andra kommersiella aktorer, ett tydligt fokus pd
musik och redaktionell underhdllning i sitt kanalutbud. En av Bauer Medias
mest kénda kanaler ar den rikstdckande Mix Megapol. Kanalen har en bred
mdlgrupp, men med fokus p& dem mellan 35 och 54 &r. Formatet beskrivs som
hot adult contemporary. | utbudet finns aktualitetsprogram och inspréngda
nyhetsuppdateringar (Bauer Media 2025).

Figur 2.2 Agande av radiobolag och néitverkssamarbete

Bauer Media Viaplay Radio

Rikstdckande radio

NRJ* Mix megapol Rix FM

Regional radio

®00000000000000000000000000000

Nostalgi* Rockklassiker Bandit Rock* ... Star FM
(9 stationer)* (2 stationer) (18 stationer)
Vinyl FM* SportSnack Lugna
(2 stationer) Sverige Favoriterr °°°
Retro FM
Skdne*

Kommentar: Heldragen linje = Hel-/majoritetséigande. Streckad linje = samarbete/samverkan®
Det nationella tillstdndet for NRJ och tillstdndet for Nostalgi ¢igs av NRJ Sweden AB. Tvd tillsténd
for Rockklassiker samt Retro FM Skéne ¢igs av Bauer Media via Nya Radio City. Tillstdnden

for Vinyl dgs av Svenska Medietjcinster AB, tillsténden for Bandit Rocks dgs av Radio Nova
(Norrkopings Tidningars Media) och tillstdndet fér Lugna Favoriter ¢igs av DB Media.
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Bauer Media dr sedan 2018 ocksé storste dgare av Nya Radio City. Genom
dotterbolaget distribueras Radio FM och Rockklassiker i Skdne, Stockholms
och Vdstra Gotalands ldn, det vill séiga via dotterbolagets tre regionala tillsténd.
Bauer Media lade under véren 2025 ned FM-kanalen Feel Good Hits i Stock-
holm och lanserade i stdllet den sportinriktade stationen Sportsnack Sverige.
Kanalen sénds over FM-bandet i Stockholm och via DAB+ i Stockholm,
Goteborg och Malmoé (Radionytt 2025).

NRJ Sweden och Svenska Medietjcnster

Radiobolaget NRJ Sweden ingdr som ett heléigt dotterbolag i den franska fore-
tagsgruppen NRJ Group. Mediegruppen dr verksam pé 14 marknader antingen
via fysisk ndrvaro eller licensiering. Vid sidan av radio dgnar sig gruppen dven At
tv i Frankrike. NRJ Group dr ett borsnoterat bolag, vilket till huvuddelen égs av
familjen Baudecroux (Bonet et al 2021). | Sverige samarbetar NRJ Sweden med
Bauer Media. Kanalen sdnder i formatet contemporary hit radio och har en ung
mdlgrupp. Foretaget har dessutom ett regionalt sdndningstillsténd for kanalen
Nostalgi Sverige 6ver Stockholmsomrdédet. Bdde NRJ och Nostalgi Sverige
drivs i samarbete med Bauer Media.

Svenska Medietjdnster, med tvéd kommersiella radiotillsténd for kanalen Vinyl
i Linkdping och Stockholm, samarbetar dven de med Bauer Media.

Viaplay Group Radio

Den andra stora kommersiella spelaren dr Viaplay Group Radio, vilken bland
annat bedriver kommersiell radio samt stromningstjdnster i Norge och Sverige.
Bolagets foregdngare bildades 2018 genom en avknoppning frén det Kinneviks-
dgda medieforetaget Modern Times Group (MTG) och borsnoterades i Stock-
holm under 2019. Bolaget tog sig namnet Viaplay Group 2022.

Viaplay Group Radios nationella kanal heter Rix FM. Kanalen vander sig i forsta
hand till personer mellan 20 och 54 &r med formatet adult contemporary.
Korta nyhetsuppdateringar séinds flera génger per dag. Pé& regional nivé sédnde
foretaget Star FM i alla de 18 16n dér man hade sdndningstillstdnd, liksom
Bandit Rock och Lugna Favoriter i ett par av dessa. Det betyder att man sénde
i alla Sveriges lén utom Gotlands, Skdnes och Vdrmlands.

Viaplay Group forde under négra ér en expansiv tv-strategi med lanseringar pd
en mdngd olika marknader, bdde i och utanfor Norden. Men sommaren 2023
genomgick foretaget en ekonomisk kris. Under denna fattade Viaplay Groups
styrelse flera strategifordndrande beslut. Den tydligaste omprioriteringen

var den strategiska forflyttningen fréin en vision om expansion i stora delar

av varlden till en ambition om Idnsamhet i framfér allt Norden. Den svenska
radioverksamheten pdéverkades mindre av denna strategifordndring dn andra
delar av bolaget.
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Krisen innebar emellertid att Viaplay Groups dgarstruktur fordndrades. Flera
svenska och nordiska stordgare forsvann och ersattes snart av den franska
mediekoncernen Groupe Canal Plus och det tjeckiska investeringsbolaget PPF
Group. Canal Plus kontrolleras av den franske affarsmannen Vincent Bolloré
och dennes familj. Képet har uppmdrksammats foér den kritik avseende ofill-
borlig dgarpdverkan som forts fram i Frankrike (Gelin 2024, Melesko 2024 och
Scherman 2024).

Det av familjen Kellner kontrollerade aktiebolaget PPF dr i sin tur verksamt i

25 ladnder med investeringar inom exempelvis e-handel, medier och telekom
(Lindberg & Facht 2024). Bolagets mediesida, Central European Media Enter-
prises (CME), dr frémst engagerat pd ett halvdussin central- och 6steuropeiska
marknader (PPF 2024).

Dessa tvé bolag, Canal Plus och PPF, var i slutet av 2024 Viaplay Groups
storsta aktieéigare med 29 procent vardera av kapital och roster. Aven Nordea
Fonder var en betydande dgare med 11 procent. Under 2024 lanserades hamnet
Viaplay Radio som ett utétriktat varumdrke. Huvudkontoret for Viaplay ligger,
trots att det huvudsakliga dgandet flyttats ur landet, kvar i Stockholm.

Precis som konkurrenten Bauer samarbetar Viaplay Group Radio med andra
aktorer pd marknaden. | Viaplays fall handlar det om Radio Nova och DB
Media. Via Radio Novas, dgt av det stiftelsedgda tidningsbolaget NTM Media
i Norrkoping, tillsténd séinds Viaplay-kanalen Bandit Rock medan kanalen
Lugna favoriter séinds via det lokalt dgda DB Medias tillstdnd.

2.5 Lyssnartidens fordelning

Hur ser dd lyssnandet p& de ovanndmnda kanalerna och bolagen ut? Enligt
de publikmatningar som genomfors av Kantar Media - pd uppdrag av Bauer
Media, SR och Viaplay Group Radio - har public service-bolaget en mycket
stark stdllning pé radiomarknaden. Under 2024 stod SR:s kanaler for 78 pro-
cent av den totala lyssnartiden i Sverige. Bauer Medias lyssnarandel var 12
procent och Viaplay Radios var 9 procent (figur 2.3). Férdelningen av lyssnartid
mellan aktorerna har varit stabil de senaste &ren, utan ndgra storre fordnd-
ringar. Matningarna inkluderar lyssnande via FM, webbradio och DAB pd de tre
stora programféretagens kanaler (Facht & Falk 2025).
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Figur 2.3 Radioféretagens marknadsandelar 2023 och 2024 (lyssningstidens
fordelning i procent)
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Not: Avser lyssnande i befolkningen 12-79 ér. For att definieras som radiolyssnare generellt eller
i relation till en specifik radiokanal alternativt till ett enskilt radioprogram kréivs minst en minut
lyssning pd en radiokanal. Mdtningen omfattar sdndningar frén Sveriges Radio, Bauer Media
(med NRJ) och Viaplay Radio.

Kdlla: Lyssnarsiffror PPM, Mediafacts: Lyssnarsiffror radio, Kantar Media (bearbetad).

2.6 Narradion - foreningslivets radio

Ndrradioséindningar sker i det analoga FM-ndtet och tillsténden ges till
ideella foreningar eller religiosa forsamlingar, som fér séinda inom ett begrdnsat
geografiskt omrdde - vanligtvis inom en kommun.

Vid utgdngen av 2024 fanns det ndrradiosdndningar i 144 omréden i Sverige.
Det var tvd fler an under foregéende dr. Totalt fanns det 483 aktiva tillstédnd
2024 vilket var en minskning med 68 jamfort med dret fore. Antalet tillstéind har
minskat under det senaste decenniet.

Nérradion bedrivs vanligen i ideell form av olika féreningar. Narradions riks-
organisation (NRO) samlar 46 medlemmar. Organisationen uppger att den
representerar en majoritet av de drygt 1000 féreningar som via lokala néirra-
dioforeningar séinder ndrradio i Sverige. Tre av NRO:s medlemmar ¢r Bords
Narradioforening, Mdlaréarnas Ndrradioférening och Gavle Ndrradioférening.
Dessa kan tjcdina som exempel pd hur méngfacetterade dessa verksamheter
kan vara.

Ndrradion i Bords var 2024 en sammanslutning av sju féreningar som till-
sammans sdnde program med olika inriktning och pd olika sprék. Det kan till
exempel vara musikprogram och kristna program, liksom program pé finska
och albanska. Mdlaréarnas férening sénder Radio Viking fréin Ekerd. Kanalens
utbud ar mer likt den kommersiella radions med populdrmusik och program-
ledare. For Gavles del samsas tre foreningar i etern: Seniorradion, Finska
klubben och Hedviglundskyrkan.
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2.7 Webb- och poddradio

Strax efter millennieskiftet bdrjade poddar och webbradio utvecklas som nya
former av ljudmedier. Det tog dock tid innan dessa format fick genomslag pé
marknaden. | dag dr bdde poddar och webbradio etablerade medieformer och
anvdnds av en stor del av publiken. Utbudet ar omfattande och distributions-
kanalerna sé ménga att det dr svart att ge en kvalificerad uppskattning av dess
omfdng.

En framkomlig vég for att bilda sig en uppfattning av marknaden ér att utgé
ifrdin tjdnsten Poddindex. Denna tjdinst dgs och drivs av Kantar Media och
mdter sé kallad teknisk rdckvidd. Det innebdr att man registrerar antalet unika
lyssnare och antal lyssningar eller nedladdningar ddr lyssnaren tagit del av
minst 60 sekunder av innehdllet. | slutet av 2024 (vecka 52) listade Poddindex
900 olika poddar, vilket i sig endast dr en del av den totala marknaden. 138 av
de 900 poddarna kategoriserades som "samhadlle/dokumentdr” till exempel P3
Historia, GP Dokumentdr och Polispodden Vdstra Skdne. Kategorin "nyheter/
politik” rymde 43 poddar, som SR:s Radiokorrespondenterna Ryssland, SvD
Politiken och Nyhetspodden frédn Norrtelje Tidning.

Poddindex fungerar som en branschstandard for att jamféra lyssnarsiffror
mellan flera av de storre aktorerna pé& poddmarknaden. Mdatningen uppdateras
varje vecka och omfattar enbart de poddar vars distributorer ar anslutna fill
systemet. Ddremot mdts lyssningen dven om den sker via en plattform som
inte dr kopplad till Poddindex - sd Idinge den bakomliggande distributoren ar
ansluten till tjcinsten (Facht & Falk 2025). Och enligt Kantar Medias data nddde
poddarna 32 procent av befolkningen under en vanlig vecka 2024. Det ¢r en
nivd som varit stabil sedan 2022 (Grip & Ollevik 2025).

Sveriges Radio - stor bredd av poddar

Matt i teknisk rackvidd ér SR den storsta utgivaren av poddar i Sverige, enligt
Poddindex. Allt innehdll som produceras av SR gors dven tillgéingligt som
webbradio och oftast som podd. De senare distribueras i forsta hand via
foretagets egna digitala plattformar (Facht & Falk 2025). Flera av SR:s poddar
ar ocksd négra av de mest populdra pd marknaden, som P1 Dokumentdr och
P3 Dokumentdr (tabell 2.2). For att starka anvdndningen av de egna platt-
formarna valde SR under 2024 att exklusivt publicera poddversionerna av
programmen Sommar och Vinter i P1i SR Play och p& den egna webbplatsen.
Aven andra SR-poddar distribueras enbart via de egna kanalerna.
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Tabell 2.2 Mest lyssnade poddar enligt Poddindex 2024; unika spelare, miljoner

Podd Distributions- Utgivare/ Teknisk
plattform publicist medierdckvidd
P3 Dokumentdr SR Play Sveriges Radio 289
Sommar & Vinter i P1 SR Play Sveriges Radio 179
Ursdkta Podspace Perfect Day Media 1.3
Alex & Sigges podcast Podspace Perfect Day Media 10,3
P3 Krim SR Play Sveriges Radio 91
Aftonbladet Daily Acast Schibsted 8,8
P1Dokumentdar SR Play Sveriges Radio 81
P3 Historia SR Play Sveriges Radio 77
USA-podden SR Play Sveriges Radio T4
Rdttegdngspodden Acast Tall Tale 73

Anm: Listan har tagits fram genom att addera veckovidd, i form av teknisk medierdckvidd, for
respektive podd i Poddindex, for att f& ut den totala medierdckvidden for respektive ér. Teknisk
medierdckvidd dr ett matt som strdvar efter att mdta antalet unika spelare. Av platsskdl visas i
tabellen de tio poddar per ér som totalt haft storst rackvidd. De distributorer som enligt Poddindex
ar anslutna februari 2025 dr Bauer Media/Podplay, Acast, Podspace och Sveriges Radio.

For mer information om Poddindex: https:/free.mediafacts.se/poddindex.

Kdllor: Facht & Falk 2025 samt Grip & Ollevik 2025.

Acast - en internationell aktor

Den storsta kommersiella distributdren av poddar, enligt Poddindex, ar
foretaget Acast. Bolaget grundades i Stockholm 2014, men dr i dag fradmst
verksamt utomlands. Bland deras mest vélkdnda svenska poddar éterfinns
Rattegéingspodden, Spoktimmen och Flashback Forever.

Acast dr ett borsintroducerat bolag med Bonnierkoncernens investeringsbolag
Bonnier Capital som stdrsta dgare. | slutet av 2024 dgde Bonnierkoncernen
drygt 17 procent av Acast, medan investeringsbolagen Alfvén & Didrikson samt
Moor & Moor dgde 13 respektive 11 procent vardera.

| borjan av 2025 fanns cirka 90 poddtitlar frdn Bonnier News registrerade
i Poddindex. Bland deras mest populdra poddar marks Krimrummet,
Krimstad och Ldget.
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Podme - digs av Schibsted

Precis som Bonnier har mediebolaget Schibsted etablerat sig pd podd-
marknaden. Det har man gjort via tjcinsten Podme. Schibsted investerade i
Podme forsta gdngen redan 2019 och blev 2025 ensam dgare i bolaget. | och
med kopet av de sista minoritetsposterna ¢r nu Podme stiftelsedgt (Nilsson
2025). Bland Podmes poddar finns till exempel Bakom galler och Infér rditta.

Podme hade omkring 40 titlar registrerade i Poddindex i bdrjan av
2025. Bland Schibsteds mest lyssnade poddar fanns Aftonbladet Daily,
Kungligt och Sportbladet Daily.

Podplay och Radioplay - ¢éigs av Bauer

Podplay dr Bauer Medias digitala poddplattform. Likt andra tjcéinster pd
marknaden finns den bdde som webbldsning och app. Bauer har ocksd
tjcdnsten Radioplay dér bolagets radiokanaler finns tillgdngliga tillsammans
med ett stort antal poddar.

Podspace och évriga aktorer

Det privata aktiebolaget Podspace dr sedan februari 2024 ett heldgt dotter-
bolag till svenska Podspace Holding, vilket digs av ett par privatpersoner samt
ett investeringsbolag. Under 2023 dgdes bolaget av produktionsbolaget

Third Ear Studio.

Andra framtrddande kommersiella aktorer pé den svenska poddmarknaden
ar Perfect Day Media och Make Sense Media. Dessa foretag distribuerar eller
ger ut flera av de mest populdra svenska poddarna, exempelvis Alex & Sigges
podcast (Podspace/Perfect Day Media) och Wahlgren & Wistam (Make Sense
Media). Perfect Day Media ingdr i koncernen kring det familjetigda finans-
bolaget Qarlbro samtidigt som det privata aktiebolaget Lagerwall Hoglund
Mediebolag driver kreatdrsndtverket Make Sense Media.

Vid sidan av dessa mer eller mindre poddfokuserade tjdnster och leverantorer
dr dven ndgra andra plattformar aktiva pd poddmarknaden: musiktjcinsten
Spotify, ljudbokstjdnsten Storytel och videotjadnsten Youtube.

Spotify har erbjudit poddar under en foljd av &r. Men ndér Storytel introducerade
poddar i sin tjanst under forsommaren 2024 var det en mdarkbar utbuds-
férdndring. Det nya tilldgget dppnade ytterligare en distributionskanal for en

rad populdra poddar (Dahlgren 2024). Youtube rullade redan 2023 ut en teknisk
stodfunktion for poddar. Under 2024 véxte ocksd utbudet av bdde bildsatta och
traditionella poddar starkt i den kanalen (Carman 2025).
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Spotify dr baserat i Luxemburg, har sitt huvudkontor i Stockholm och dr noterat
pd borsen i New York. Dess digande domineras fortfarande av bolagets tvd
grundare. Andra framtrédande dgare var i slutet av 2024 det amerikanska
investeringsforetaget Baillie Gifford & Co samt det kinesiska multinationella
konglomeratet Tencent.

Storytel dr baserat i Sverige och borsnoterat har. Bolagets storsta aktiedgar-
grupp bestod vid 2024 d&rs utgéng av grundarens familj, négra privatpersoner
och bolag knutna till férlagsbranschen.

Youtube ingdr i den multinationella it-koncernen Alphabet. Bolaget dr bors-
noterat i USA och vid sidan av dess grundare dr fondbolaget Vanguard,
investeringsbolaget Blackrock och finansbolaget FMR LLC négra av de
stora institutionella dgarna.
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Radio- och
poddbolagens ekonomi

Intresset for ljudmedier dr stort bade bland annonsoérer och konsumenter.
Under 2024 6kade bd&da dessa grupper sina investeringar i radio och poddar,
visar branschrapporter frén Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

For radions del 6kade reklaminvesteringarna med strax under 5 procent till lite
drygt 1 miljard samtidigt som poddinvesteringarna steg med cirka 13 procent
till ungefdr 380 miljoner kronor (IRM 2025a). Konsumenternas utgifter inom det
hdr segmentet har dven de vuxit under senare ar (IRM 2025b).

| detta kapitel belyses forst de traditionella radiobolagens ekonomiska situation
under 2024. Darefter kommer ett avsnitt om poddarna och andra aktérer bland
ljludmedierna.

Den redaktionella ljudmarknadens i sdrklass storsta bolag var SR. Bolagets
omsdittning 2024 var i stort sett ofordndrad jamfort med dret fore.? Det var
endast en marginell tillvéixt med +0,1 procent till 3,3 miljarder. Sett pd& ndgra drs
sikt har SR:s kostnader stigit frén cirka 2,9 miljarder kronor 2020 till 3,3 miljarder
2024. | érsredovisningen ndmns bland annat véxande kostnader for [oner,
sdkerhet och beredskap samt betydande investeringsbehov i ny teknik som
skdl till dessa kostnadsokningar. Som en féljd av 6kningarna genomforde
bolaget ocksd sitt mest omfattande sparprogram néigonsin under 2024, vilket
bland annat innebar att 180 medarbetare Idmnade foretaget. Loner var bolagets
avgjort storsta utgiftspost. Ungefdr 70 procent av kostnaderna var I6ne-
relaterade. Totalt sett gjorde SR en rorelseforlust pé -35,5 miljoner kronor
(tabell 31). Som public service-bolag dr dock SR ingen vinstdrivande verk-
samhet.

2 Med omsdttning avses ett foretags totala intdkter frén sélda varor och tjdnster (eller motsvarande),
bd&de kontanta och fakturerade, under ett rakenskapsar. Nettoomsdttningen dr de sammanlagda
forsdljningsintdkterna i foretagets normala verksamhet efter avdrag for Idmnade rabatter, moms
och skatter knutna till omsdattningen.
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Tabell 31 Radiobolagens ekonomi 2024

Bolag Agare Omsatt- Utveck- Rorelse-  Rorelse-  Resultat
ning (tkr) ling resultat marginal  efter
+/- (%) (tkr) (%) finans-
netto (tkr)
Sveriges Radio Forvaltnings- 3293698 +0/1 -35501 -11 2882
stiftelsen
Viaplay Viaplay Group 147 414 +6,5 4 261 +2.9 -18 506
Group Radio
Viaplay Group Viaplay Group 131180 +17 40 01 +30,5 40 631
Radio Sales
Kilohertz Viaplay Group 337775 +49 6510 +1,9 -12 206
Bauer Media Bauer Media
Audio filial
Bauer Bauer Media 308 +495 208 +675 208
Publishing
Radio Nya City Bauer Media 85 365 +176 28922 +33,9 30415
Svenska Privatperson 4291 -10 -173 -40 -84
Medietjcinster
Radio Nova Norrkdpings 13664 0,0 1350 +99 1350
Tidningars
Media
NRJ Sweden NRJ Group 105 441 +9,6 18778 +178 19 219
DB Media Brandmannen 28 800 17 2585 +9.0 2603
Elton
Mad Men Radiokonsult 8815688 +214 10107 +30,1 10 242
Media Sverige m fi
Summa, totalt 4181469 +4 77 058 +0,0 76 754
Summa, 887771 +6,3 112559 +12,7 73872

kommersiella
bolag

Kdlla: Bolagens drsredovisningar 2024 och Retriever Business.

Not: Arsredovisningen for Bauer Media Audio filial har inte varit tillgdnglig.
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Inget av de kommersiella bolagen har en omsdattning som kommer i ndrheten
av SR:s. Till det bor emellertid Iciggas att b&de Bauer Media Audio och Viaplay
Group Radio ingdr i koncerner som dr vida storre éin SR. For Viaplays del

s@ uppgick hela bolagets nettoomsdttning till 18,5 miljarder kronor. Rorelse-
resultatet var negativt pd -588 miljoner. Den sammanlagda omsdttningen for
de tre radioinriktade bolagen (Viaplay Group Radio, Via Group Radio Sales och
Kilohertz) var 616 miljoner. Det var en tillvéixt med 4,5 procent, vilket ligger i linje
med vad reklaminvesteringarna i traditionell radio steg med under 2024. Den
gemensamma rérelsemarginalen var +8,2 procent. Alla tre bolag visade pé
positiva marginaler.

Bauer Media Audio filial redovisar inte Idngre sina omsdattningstal och resultat
for Sverige. Darfor gdr det heller inte att uttala sig om radioverksamhetens
utveckling i landet mer dn i allmdnna termer. De tvé mindre av Bauers bolag
redovisar dock sina siffror. Fér Bauer Publishing var omsdéttningen 0,3 miljoner
kronor 2024 medan den var 85 miljoner for dotterbolaget Nya Radio City.
Bdda dessa bolag nddde positiva rorelsemarginaler.

For den del av radiomarknaden som gér att dverblicka stannade 2024 drs
totala omsdttning pé 4,2 miljarder kronor. Rdknat pé jamforbara bolag var det
i stort samma nivé som under 2023. Begrdnsas analysen till de kommmersiella
bolagen 6kade deras sammanlagda omsdttning till 888 miljoner kronor

(exkl. Bauer Media Audio filial). Deras gemensamma rérelsemarginal var goda
+127 procent. Endast tvd av de tio studerade kommersiella bolagen visade
negativa rorelseresultat. Men denna slutsats grundas pé en ttimligen osdker
grund dd uppgifterna om ett av marknadens stoérsta bolag saknas.

Ndrradions ekonomi

Ndrradions ekonomi dr svarbeddémd. En sé pass stor del av de utévande
verksamheterna bedrivs i foreningsform och som delar av annan utétriktad
verksamhet. Det betyder att underlaget béde dr mer svartillgéingligt och svérut-
tydbart an for verksamheter som bedrivs i aktiebolagsform. Darfor konstateras
har endast att narradion omsatter, i detta sammanhang, tdmligen blygsamt
med pengar.

Webb- och poddradions ekonomi

Precis som for ndrradion dr det komplicerat att berdkna webb- och poddradions
sammanlagda omsdittning. Svarigheterna beror till viss del pd att vitala delar
av omsdttningen sker i bolag som inte har poddandet som sin huvuduppgift.
Det handlar exempelvis om poddar frén SR, nyhetsmedier och entreprenotrers
enskilda firmor. IRM berdknade 2024 att den svenska poddmarknaden detta ér
skulle omsdtta mer dn 400 miljoner kronor (Nilsson 2024b). | den summan &r
dock inte de resurser SR, offentlig verksamhet och tillverkningsindustrin, for att
nu ndmna négra, investerar i sina poddar medrdknade. S& kallad annonsors-
finansierad produktion ingdr inte heller.
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Storst pd den kommersiella poddmarknaden 2024 var bolaget Acast. Deras
verksamhet omsatte 1,9 miljarder 2024, det vill sGga 19 procent mer dn under
2023. Huvuddelen av all denna forsdljning skedde dock utomlands. Bolagets
storsta marknad var Storbritannien, foljt av USA och Sverige. Forsdljningen pd
den svenska marknaden var 195 miljoner (153 mnkr 2023). Bolaget redovisade
ett negativt rérelseresultat pd -2,9 procent (tabell 3.2). Stannar vi vid moder-
bolaget sé& omsatte detta 514 miljoner kronor, varav cirka 76 procent hdrrorde
sig frén forsdljning i Europa.

Tabell 3.2 Webb- och poddbolagens ekonomi 2024

Bolag Agare Omsdttning, Utveck- Rorelse- Rorelse- Resultat
(tkr) ling +/- (%) resultat, marginal, efter
(tkr) (%) finansiella
poster (tkr)
Acast Bonnier 1947 881 +18,9 -57 511 -30 16 955
Capital
Podme Schibsted 230 634 +2,9 -45 064 -19,5 -65 022
Norge
Perfect Day Qarlbo 95924 +8,1 -3003 =31 -15 306
Media
Podspace Podspace 41339 +4757 5164 +12,5 5269
Holding
Lagerwall Privat- 20023 +31,1 612 +3,1 626
Hoglund person
mediebolag
Third Ear Privat- 15576 +66,8 -7219 -46,3 -26 440
Studio person
Tall Tale Privat- 9059 +134 551 +6,1 354
Stockholm person
Summa, 2360436 +18,6 -106 470 -45 -70 564
totalt

Kdalla: Bolagens drsredovisningar 2024.

Ndsta stora bolag var Podme med en omsdttning pd strax under 231 miljoner
kronor. En betydande del av dessa rorelseintdkter, ungefdr 91 miljoner, dr dock
vidarefakturering till Podme i Norge och Finland. Raknat pd totalen hade
bolaget en negativ rorelsemarginal pd -19,5 procent.
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Sammantaget omsatte de svenska poddbolagen i trakterna av 2,4 miljarder.
Tillvéixten var ndstan +19 procent. Samtliga studerade bolag redovisade okad
forsdljning under 2024. Rorelseresultatet var likafullt negativt och rérelsemar-
ginalen stannade vid -4,5 procent. Men dessa utfall dr alltsé starkt préiglade av
investeringar, tillvaxt och forsdljning utomlands. Det forefaller dock som att den
svenska poddmarknaden fortsatt omsdétter mindre pengar én vad den traditio-
nella reklamradion gor.

Poddmarknaden dr ocksd dnnu inne i en tillvaxtfas, vilket innebdr att flera av
bolagen prioriterar tillvéxt framfor [onsamhet. Darfér kan det vara svart att rakt
av jamfora lonsamheten pd denna tillvdxtmarknad och den mogna reklamra-
diomarknaden. Men med det sagt sd noterade den traditionella reklamradion
en starkare lonsamhet dn den digitala marknaden.
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https://www.storytelgroup.com/sv/storytel-passerar-milstolpen-400-000-betalande-kunder-i-sverige/
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