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Sammanfattning

Mediemyndigheten har i uppdrag att folja och
analysera utvecklingen inom medieomrddet och
sprida kunskap om den till allménheten. Som ett led
i det arbetet publicerar myndigheten varje dr flera
rapporter om medieutvecklingen. Den har rappor-
ten beskriver mediekonsumtionen i Sverige.

Underlaget i rapporten kommmer frén flera olika
kallor och visar hur mediekonsumtionen utvecklas
over tid. Det ar sarskilt Nordicoms rapport Medie-
barometern 2024 som ligger till grund fér den har
rapporten.

Stora skillnader
mellan de yngres och
de dldres konsumtion

av medier

Kdlla: Mediebarometern 2024, Nordicom.
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Sammanfattning

Det dr stora skillnader mellan de yngres
och de dldres konsumtion av medier

Det finns stora skillnader mellan de ungas och de dldres medievanor
bdde ndr det gdller spenderad tid och tillgdng till olika medier. Tiden som
spenderas pd traditionella medier fortsatter minska, sarskilt bland de
unga. Ndr de unga 6verger radion till forman for digitala musiktjcnster
och poddar stannar fler av de dldre kvar vid radioapparaten. Detsamma
gdller for det tabldlagda tv-tittandet som fortsdtter att minska i alla
dldersgrupper men framst hos de yngre. Det betyder inte att tittandet pd
rorlig bild minskar utan det 6kar snarare till féljd av ett allt stérre utbud av
digitala tjdnster.

Det linjdra tittandet pa tv minskar
och tittandet pa streaming okar

Det traditionella linjdra tv-tittandet minskar och tittandet pd streaming
okar. Samtidigt finns det en fortsatt efterfrdgan frdn hushdllen att kunna
titta pa linjdr tv. Det finns alltsé fortfarande en marknad for bade den lin-
j@ra tv:n och streamingtjdnster.

Radiolyssnandet minskar i alla dldersgrupper

Aven radiolyssnandet har en tydlig dldersklyfta. Det dr frimst de dldre
som lyssnar pd traditionell radio till skillnad frdn de yngre som lyssnar
allt mindre. Aldersgruppen 65-79 ar lyssnar 149 minuter pd radio jam-
fort med 12-19-aringarna som lyssnar betydligt mindre (24 minuter) ett
genomsnittligt dygn. Sveriges Radio ndr fortsatt flest lyssnare en genom-
shittlig dag, 47 procent av befolkningen, men réickvidden minskar for
radio totalt. Forskjutningen fran analogt till digitalt lyssnande sker fréimst
via poddar. Den dagliga réckvidden for poddar ér hogre dn for traditionell
radio i de yngre dldersgrupperna.



Sammanfattning

Nyhetskonsumtionen ar fortsatt hog
i befolkningen

Efter att nyhetskonsumtionen och dagstidningsl@isandet minskade under
flera drs tid okade intresset att ta del av nyheter och att Idsa tidningen
under pandemin. De medier som flest anvdnder for att ta del av nyheter
ar de traditionella nyhetsmedierna som dven har ett hogt fortroende i
befolkningen. Det betyder att flest tog del av nyheter via SVT, Sveriges
Radio, morgontidningarna och TV4.

Tiktok vaxer som nyhetskanal for de yngre

Skillnaden mellan generationerna dr stor nér det gdller valet av plattform
for nyhetskonsumtion. Den yngre generationen anvdnder i stor utstréick-
ning sociala medier for att & tillgdng till nyheter. Den dldre generationen
anvander i betydligt hogre grad traditionella medier och dé frdmst SVT
och Sveriges Radio for att ta del av nyheter. Hos de yngre véixer framforallt
Tiktok som en nyhetskadlla.

Tillgdngen till olika medier varierar med alder

Tillgdngen till olika medier ar hog i hela befolkningen. Numera har ndstan
alla en mobil, oavsett dlder. Det dr fler som har en tv med internetupp-
koppling dn utan. Ménga har dven en mediespelare som gor det mojligt
att titta pa tv via internet. Tillgdngen till olika utrustning och abonnemang
visar att vi blivit allt mer digitala i vér medieanvéndning.

Vi har blivit allt

mer digitala i var
on ﬂ medieanvéndning

Kdalla: Mediebarometern 2024, Nordicom.
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Tabell 1. Tillgdng till medier i olika dldersgrupper (%)

Tillgdng till:
Radioapparat/bilradio

Traditionell radioapparat
(fm-mottagare)

Bilradio (fm-mottagare)
Tv-apparat

Tv-apparat med internet-
uppkoppling (smart-tv)

Annan tv-apparat (utan
internetuppkoppling)

Mediaspelare
(ex. Apple TV, Chromecast)

Dator
Smartphone
Surfplatta

Morgontidnings-
prenumeration

Tryckt morgontidning

Digital morgontidning
(e-tidning, plus-abonne-
mang)

Streamingtjdnst, vod
(tex. Netflix, Viaplay)

Streamingtjéinst for
musik/podcast

9-85 dr
90

65
82
95

83

36

68
94
98
71

47

20

42

75

70

9-14 ar 15-24 Gr 25-44 ar 45-64 ar 65-85 dr

93 79 85 95
49 40 51 74
91 76 77 87
96 91 94 96
91 83 82 85
33 36 35 36
83 62 65 71
94 98 95 94
97 100 99 99
82 78 75 75
37 31 33 55
15 13 6 21
31 25 32 51
90 88 85 74
86 89 84 70

Kdélla Mediebarometern 2024, Nordicom, Goteborgs universitet.

leO%

av alla har
tillgang till en mobil

Kdlla: Mediebarometern 2024, Nordicom.
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Konsumtion av tv

| det hdr avsnittet som handlar om tv-konsumtion anvdnds enbart
statistik frdn Mediamatning i Skandinaviens (MMS) drsrapporter.*

Tittandet pd linjar tv fortsdtter att minska, vilket gdller bdde i tittade
minuter och i rdckvidd. Tv-tittandet 6kade ndgot under pandemin men
det var en tillfallig uppgdng som sedan dess har foljts av tre dr av minsk-
ningar. Under 2024 minskade det genomsnittliga dagliga tittandet med
sex minuter till 98 minuter.

Tittartiden minskar i alla dldersgrupper men det dr stor variation i tittar-
tiden mellan de olika dldersgrupperna. De dldsta tittar betydligt mer dn
de yngre. De som dr 6ver 60 @r tittar i genomsnitt 220 minuter per dag pd
linjér tv vilket kan jdmforas med unga vuxna 15-29 &r som bara tittar 14
minuter i genomsnitt och 30-44-A&ringar som tittar 26 minuter i genom-
snitt per dag.

Under 2022 gick TV4 om SVT1 i tittartid och &r sedan dess Sveriges
storsta tv-kanal mdtt i daglig tittartid. Tittartiden pé& TV4 var 27,4 minuter
per dag och pé SVT1var den 23,7 minuter per dag 2024. Ddrefter kommmer
Kanal 5 (6,9 minuter), SVT2 (6,7 minuter), TV6 (4,4 minuter), Sjuan
(3,9 minuter) och TV3 (3,4 minuter).

Tittartiden
pa linjar tv fortsdtter
att minska
i alla dldersgrupper,
2024 minskade den med

Mminuter

Tittande pd linjér tvﬂ en genomsnittlig dag.
Kalla MMS Arsrapport 2024

* Detta avsnitt bygger péd MMS mdtning av tv-titandet som dr en teknisk mdatning till skillnad fréin
Nordicoms Mediebarometer som bygger pd sjcilvuppskattad tid. MMS mdter andel eller antal av en viss
madlgrupp som har sett ett program. Allt upprepat tittande upp till och med 7 dagar efter det tabldlagda
sandningstillfdllet Idggs tillbaks till ordinarie séndningstid for den dagen. En tittare kan sdledes radknas
flera g@nger under perioden. Det har skett en foréndring i hur MMS mdter rdckvidden frén och med
augusti 2022. Sedan dess gdller det for bade daglig réickvidd och veckordckvidd att man ska ha sett
minst 1 sammanhdngande minut pé kanalen under dagen eller veckan for att riknas som tittare.
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Ndr tv-tittandet mats i veckordickvidd dr SVT1 dter Sveriges storsta kanal.
Hogst veckordckvidd bland svenska tv-kanaler 2024 hade SVT1 med
cirka 42,9 procent och TV4 med 41,4 procent. Darefter foljer SVT2 (32,2
procent), Kanal 5 (26,3 procent), TV3 (22,6 procent), TV6 (20,9 procent)
och Sjuan (19,1 procent).

Diagram 1. Tittartiden pa linjér tv minskar

Minuter
200

166 164

minuter s

minuter 153
minuter n‘]iﬂ;tser
150 133 129
minuter ]
minuter 114
minuter
98
100 minuter
50

2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Genomsnittlig tittartid i minuter 3-99 ar en genomsnittlig dag pa linjar och tidsférskjutet
tittande. .
Kdlla: MMS Arsrapport 2024.

De dldre tittar
mycket mer pa
0 U linjar tv jaémfort med

Q Q barn och ungdomar
Kélla: MMS Arsrapport 2024,
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Diagram 2. De dldre tittar mycket mer pa linjér tv jimfért med
barn och ungdomar

Minuter
250

200
150
103 -
100 87
50
30 26
13 11 17 14
O Ees N

3-99 ar 3-14 ér 15-29 ar 30-44 ar 45-59 ér

[ 2022 M 2023 [ 2024

Tittartid i miputer fordelat pd dldersgrupper en genomsnittlig dag pd linjérsdand tv.
Kalla: MMS Arsrapport 2024.

Diagram 3. TV4 éir den stérsta kanalen méitt i andelen tittade
minuter foljt av SVT1 (%)

%

50
40
30 282574
23,9 23,7
20
10 6,1 6,7
=T Il l =T ll

0
Kanal 5 Sjuan

[ 2023 . 2024
Tittartidsandelar SVT1, SVT2, TV3, TV4, Kanal 5, Sjuan och TV6 en genomsnittlig dag

i procent péﬂlinjdrsc’jnd tv.
Kdalla: MMS Arsrapport 2024.
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Konsumtion av tv

Diagram 4. SVT1 har hégst veckoréckvidd och nar dérmed flest
under en vecka foljt av TV4 (%)
%

50
42,9
procént 41,4
procent
40
32,2
procent
30 26,3
procent 22 6
]
t 20,9
ek proc:ent 19,1
20 procent
10
SVT1 TV4 SVT2 Kanal 5 TV3 TV6 Sjuan

Veckordckvidd for SVT1, SVT2, TV3, TV4, Kanal 5, Sjuan och TV6 en genomsnittlig
vecka 2024 iuprocent pd linjarséind tv.
Kdlla: MMS Arsrapport 2024.

G ar den storsta kanalen

mdatt i tittade minuter
tatt foljd av SVT1

Kdalla: MMS Arsropport 2024.
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Intresset for att titta pd rorlig bild har dkat liksom utbudet av tjdnster pd
den svenska marknaden och allt fler svenska hem har tillgang till minst
en betald streamingtjdnst. 78, 7 procent hade tillgdng till en betald strea-
mingtjdnst i sitt hem 2024. Netflix dr fortsatt den betaltjéinst som flest har
tillgdang till, dérefter kommer HBO Max.

Den abonnemangsfria tjiinst som ndr flest tittare dr Youtube som har en
daglig réickvidd pd 38 procent, vilket kan jadmféras med SVT Play som har
en daglig rackvidd pd 23,6 procent.

Den dagliga tittartiden ar hogst pd Youtube med 33 minuter och ddrefter
kommer Netflix med 24 minuter. Den storsta svenska tjcinsten dr SVT
Play.

Det dr stora skillnader mellan olika dldersgrupper ndr det gdller vilken
streamingtjdnst de vdljer att titta pd. For de yngsta dr Youtube dverléigset
storst till skillnad frdn de dldre som foredrar SVT Play.

Diagram 5. Netflix ér den betaltjéinst flest har tillgdng till i sitt hem
(%)
%
100

s8.8 /_/

78,7

1,8
0
Q42018 Q42019 Q42020 Q42021 Q42022 Q42023 Q42024
Netflix e Viaplay HBO Max TV4+ e Disney Plus
Amazon Prime e NGgon tjdnst

Medveten tillgdng i hemmet hos 9-99 dr till ett urval av de streamingtjcinster (procent) som
ingdr i MMS Trend och Tema Q4 2024.
Kdlla: MMS Trend och Tema Q4 2024.

Anvandning av streamingtjcinster
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Diagram 6. Youtube har hogst réickvidd, SVT Play har hogre
rdckvidd én Netflix (%)

38,0 procent Youtube
23,6 procent SVT Play
21,1 procent Netflix

9,0 procent  Viaplay

7,8 procent HBO Max

6,9 procent  TV4 Play
6,1 procent  TV4 Play+betal

5,6 procent  Disney Plus

0 10 20 30 40 50 %

Q42024
Daglig rackvidd for ett urval av de streamingtjdnster som ingdr i MMS Trend och Tema,
Rdckvidd dygn 9-99 dr i procent.

Kdlla: MMS Trend och Tema Q4 2024.
*MAX var tidigare HBO Max **TV4 Play+ var tidigare CMore

Youtube

har hogst rackvidd
och nar ddrmed flest

Kdlla: MMS Trend och Tema Q4 2024.
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Diagram 7. Youtube, Netflix och SVT Play har hégst daglig tittartid
men den minskar
Minuter
50

——

24,0 — 24,6

T——

a»
o
010 00
NS

0 a4 9
0
Q42018 Q42019 Q42020 Q42021 Q42022 Q42023 Q42024
YouTube  essss Netflix SVT Play Viaplay
e T\/4 Play TV4 Betal esss»HBO Mox esss» Disney Plus

Daglig tittartid i minuter 9-99 ar till ett urval av de streamingtjdnster som ingér MMS Trend
och Tema.
Kalla: MMS Trend och Tema Q4 2024.

Diagram 8. Youtube dr den éverléigset mest populdra
streamingtjéinsten bland de yngre, ndr de dldre tittar
vdljer de framst SVT Play

9-99 dr 9-19 ér 20-29 ar 30-39 ér 40-49 ar 50-59 ér 60-69 ar 70-99 ér

YouTube B Netflix SVT Play Viaplay TV4 Play+ B 1V4 Play M HBOMax M Disney Plus

Daglig tittartid i minuter och dlder i ett urval av de streamingtjdnster som ingdr MMS Trend och
Tema Q4 2024.
Kdlla: MMS Trend och Tema Q4 2024.
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Radiolyssnandet har en tydlig dldersklyfta. Det dr frdmst de dldre som
lyssnar pd radio till skillnad frdn de yngre som lyssnar allt mindre. Alders-
gruppen 65-79 dar lyssnar 149 minuter pd radio jamfort med 12-19-Aring-
arna som lyssnar betydligt mindre (24 minuter) ett genomsnittligt dygn.
Trenden dr att bdde den totala réickvidden for radio och lyssnartiden fort-
satter att minska. Sveriges Radio ndr fortsatt flest lyssnare en genom-
shittlig dag, 46 procent av befolkningen, men réckvidden minskar. Under
2024 var rackvidden 26,6 procent, for de kommersiella kanalerna. Den
radiokanal som har flest lyssnade minuter pd ett dygn dr Sveriges Radios
lokala kanal SR P4 ddrefter P1 och P3. Av de kommersiella kanalerna dr
det Bauer Medias kanal Rockklassiker som har flest lyssnade minuter
2024.

Forskjutningen fréin analogt till digitalt radiolyssnande sker frdmst via
poddar. Den dagliga rackvidden for poddar dr hogre i de yngre dlders-
grupperna Aan for traditionell radio visar Nordicoms drliga rapport, Medie-
barometern.

Diagram 9. Lyssnartiden fortsdtter att minska for FM-radion

Minuter
120

79

—

1

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Radio totalt e SR totalt Kommersiell radio

BAUER totalt e \/iaplay totalt

Lyssnartid pd FM-radio i genomsnitt i minuter.
Kdlla: Kantar Sifos Radioundersdkning 2024.
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Diagram 10. Aldre lyssnar mycket mer pd radio én yngre
- och néistan bara pd Sveriges Radio

Minuter
150

120

149
139
65
60 57
39 38
30 25 22
15 19
1 b
. |

12-79 ar 12-19 ar 20-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65-79 ar
[ Totalt B SR "] Kommersiell radio

Lyssnartid p&d FM-radio i genomsnitt per dygn i olika &ldrar i minuter.
Kdélla: Kantar Sifos Radioundersékning 2024.

Diagram 11. Yngre lyssnar mer pa poddar én pé vanlig radio

%
100

g0 T8

66
60
53
40
2728 26
2 160017 16
I 11 i I
0

9-85 &r 9-14 dr 15-24 ar 25-44 &r 45-64 ar 65-85 ar
[ Radio totalt [l Bilradio [ Traditionell radio | Podcast = Webbradio

o

Daglig réckvidd i procent och uppdelad i dldersgrupper 2024.
Kdélla: Nordicom Mediebarometer 2024.

Konsumtion av radio

20



Diagram 12. Sveriges Radio P4 dr kanalen med hogst lyssnarsiffror

36 minuter

57 minuter

44 minuter

44 minuter
32 minuter

48 minuter

(StarfM 40 e
0 20 40 60
[ 2024

92 minuter

111 minuter

100 120
Minuter

Lyssnartid i genomsnitt per dygn och kanal i minuter hos de som lyssnar pd radio i dldern

12-79 ar.
Kdlla: Kantar Sifos Radioundersdkning 2024.

Diagram 13. Rdckvidden for radio fortscditter minska (%)

%

100
72,5
— 60,9
57,7 e
e
47,2
36;7 /\
. 26,6
e — 18,0
171 14,1
0
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2021

2022 2023 2024

wwwwe Radiototalt  essss Sveriges Radio @ Kommersiell radio

e Bauer Medio e Viaplay Group

Rdéckvidd genomsnittligt dygn per nétverk i procent.
Kdlla: Kantar Sifos Radioundersdkning 2024.
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Konsumtion
av dagstidningar
och nyheter




Efter att nyhetskonsumtionen och dagstidningsl@isandet minskade under
flera ars tid dkade intresset att ta del av nyheter och att Iésa tidningen
under pandemin. De medier som flest anvdnder for att ta del av nyheter
dr de traditionella nyhetsmedierna som dven har ett hogt fortroende i
befolkningen. Det betyder att flest tog del av nyheter via SVT, Sveriges
Radio, morgontidningarna och TV4. Under perioden 2010 till 2018 mins-
kade tidningsldsandet men har sedan dess 6kat igen till samma niva
som 2010. Under den hdr perioden har det skett en tydlig forskjutning frén
att 1asa tidningen pd papper till digitalt. Ungefdr hdlften av alla svenskar
mellan 9 och 85 ar har tillgdng till en prenumeration. Antalet prenumera-
tioner har legat pd en relativt stabil nivd dnda sedan 2016.

Skillnaden mellan generationerna dr stor ndr det gdiller valet av plattform
fér nyhetskonsumtion. Den yngre generationen anvdnder i stor utstréick-
ning sociala medier for att fa tillgéing till nyheter. De yngre har i allt storre
utstrdckning boérjat anvéinda Tiktok som en nyhetskadlla.

Den dldre generationen anvdnder i betydligt hogre grad traditionella
medier och dd framst SVT och Sveriges Radio for att ta del av nyheter.
Skillnaderna minskade dock ndgot under pandemin dé fler dldre anvénde
digitala nyhetsmedier d¢n tidigare.

Diagram 13. Det digitala Icisandet har 6kat mer dn det har minskat

pa papper (%)
%

100
19 ol
80 orocent 56 procent
19 24 procent 58
procent procent 25 procent
67 procent 29
60 procent 61 procent
procent 5 4
procent
46
40 procent 38
procent
20 27 27
procent procent 20
procent
0

2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Papper M Online

Dagstidningsldsare 9-85 dr pd papper eller digitalt en genomsnittlig dag 2010-2024 i
procent.

Kdélla: Mediebarometern 2024, Nordicom, Géteborgs universitet.

OBS Ny mé&tmetod sedan 2019.
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Diagram 14. Hélften av svenskarna har tillgdng till

en prenumeration pd en dagstidning (%)
%

100

80

64
procent 59
60 procent 55 5 2
procent 50 50 49 I 50
procent procent procent procent
40
20

2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Prenumeration

Tillgang till en prenumeration av en dagstidning for dldern 9-85 &r 2010-2024 i procent.
Kdalla: Mediebarometern 2024, Nordicom, Géteborgs universitet.
OBS Ny mdtmetod sedan 2019.

Aldre tar del av nyheter via traditionella kéllor

Total procent som tog del av nyheter frdn ndgot av féljonde medier
samt férdelning pd olika medier i olika @ldersgrupper

9-85 ar 9-14 ar 15-24 dr 25-44 ar 45-64 ar 65-85 dar

84 47 55 85 95 99
procent procent procent procent procent procent
Sveriges Television M TV4 Ndgon annan tv-kanal Sveriges Radio Nd&gon annan radiokanal

[ ] Kvdllstidning (papper/internet) M Prenumererad morgontidning (papper/internet) [l Lokal gratistidning (papper/internet)
B Né&got nyhetsmagasin (ex. Fokus, Dagens Samhdille) Internationell nyhetssajt [l Nationell nyhetssajt (ex. Nyheter24, Omni)
M Lokal nyhetssaijt Nyhetspodd [l Alternativmedia (ex. Nyheter Idag, Fria Tider) [ | Nyheter via ett urval nyhetsmedier*

Tog du del av nyheter frdn ndgot av féljande medier igér?

Frégan gdller bade vanliga tv- och radiosdndningar, tryckta tidningar och via internet
Kdélla: Mediebarometern 2024, Nordicom, G6teborgs universitet.

*SVT, TV4, Sveriges Radio, annan radiokanal, kvallstidning, prenumererad morgontidning.
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Yngre tar del av nyheter via sociala medier

Total procent som tog del via nétverkstjéinster
samt fordelning pé olika medier i olika dldersgrupper

9-85 dr 9-14 ér 15-24 dr 25-44 ar 45-64 ar 65-85 dr

46 49 78 51 37 31
procent procent procent procent procent procent
Facebook M Instagram Tiktok M Youtube X
Linkedin Msnapchat M Reddit Threads I Annan social néitverkstjéinst

Tog du del av nyheter genom ndgon av féljande sociala ndtverkstjdnster igdr?
Kdélla: Mediebarometern 2024, Nordicom, G6teborgs universitet.

Diagram 15. Nyhetsanvéindningen ér pa en stabil hég nivéa i hela
befolkningen (%)

%
100

Nyheter via ndgon av néitverkstjéinsterna

81% e —

[\
Nyheter via ett urval av nyhetsmedier* 79 %

Nyheter via ndgon av de traditionella nyhetsmedierna

40
2020 2021 2022 2023 2024

Andel 9--85 ar som tar del av nyheter dagligen, antingen via traditionella medier (se ovan)
eller via sociala nétverkstjtinster (se ovan)

Kdélla: Mediebarometern 2024, Nordicom, G6teborgs universitet.
*SVT, TV4, Sveriges Radio, annan radiokanal, kvallstidning, prenumererad morgontidning.
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Diagram 16. Allt fler unga tar del av nyheter via Tiktok (%)

%
50

15-24 &r
13 % e

9-85 ar

2020 2021 2022 2023 2024

Andel som tar del av nyheter via Tiktok dagligen
Kdlla: Mediebarometern 2020-2024, Nordicom, Gdteborgs universitet.

Tiktok

vaxer som nyhetskanal
for de yngre

Kdalla: Mediebarometern 2024, Nordicom.

Konsumtion av dagstidningar och nyheter

48 %
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Kdallor

Kallor

| rapporten anvdnder vi statistik frdn flera olika
kallor for att beskriva hur den svenska medie-
konsumtionen utvecklas dver tid och hur den
fordelar sig i olika dldersgrupper.

- Nordicom-Sveriges drliga rdckviddsundersdkning Mediebarometern
har sedan starten 1979 haft som huvudsakligt syfte att belysa mediers
rackvidd en genomsnittlig dag. Ett slumpmdssigt urval av Sveriges
befolkning i &ldern 9 till 85 ar intervjuas via telefon. Mediebarometern
genomfors sedan 2020 som en kombinerad webb och telefonunder-
sokning.

- Sedan 1993 mdter MMS tv-tittandet i Sverige. Vid arsskiftet 2017/2018
utékades panelen frdn 1 350 hushdadll till 3 000 hushdll. Samt-
liga panelhushdll har tv-mdtare installerad till varje fungerande
tv-apparat i hemmet. De variabler som hushdllsvikter dr baserade
pd d&r Alder, utbildningsnivd, familjesituation och uppskattad tv-
konsumtion. Foérutom att hela hushdllet far en viss vikt sé@ fér dven
varje medlem i hushdllet en individuell vikt. Vikten speglar hur ménga
i befolkningen som denna individs tv-tittande ska representera.

Frdn och med vecka 40 under 2022 lanserade MMS en ny videopanel
som ersatte deras tv-panel. | den nya videopanelen har det gjorts metod-
foréindringar och den viktigaste dr att videopanelen rdknar med hushdll
som inte har tv. En konsekvens av det dr att det rapporterade tv-tittandet
minskar totalt med cirka 3 procent dé sd kallade icke-tv-hushdll inklu-
deras i panelen, jmfért med hur tv-panelen rapporterade tidigare. Det
beror pd att tv-hushdllens vikter minskar motsvarande de vikter som
icke-tv-hushdllen far. D& metoden skiljer sig ndgot dr tittande som sker
efter vecka 40 2022 inte helt och hdllet jdmforbart med tidigare data
och slutsatser kring foraindringar bér dras med forsiktighet.
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- MMS rapport Trend och Tema finns tillgdng och anvdndningstid
féor SVOD och VOD-tjdnster. | Trend & Tema jamférs telefonenkdtdata
med andra kdllor, bland annat MMS onlinevideomditning. Trend & Tema
publiceras fyra gdnger per ar, i januari, april, augusti och november.

- Kantar Sifo levererar de officiella nationella lyssnartalen for radio. P&
uppdrag av Sveriges Radio, Bauer Media och Viaplay Group mdter de
sedan 2005 svenskarnas radiolyssnande dag efter dag, minut for minut.
Lyssnandet pd nationell radio mdts sedan 2013 genom att vi minut for
minut, dag efter dag foljer radiolyssnandet hos en representativ panel
av 1550 dagligen rapporterande svenskar i éldern 12-79 é&r, hemma och
pd arbete, i skola och bil, pd gym och restaurant. Panellisterna bdr pé en
liten mdatare som automatiskt registrerar koder i ljudet frdn olika radio-
kanaler. Lyssnarsiffror levereras dagligen till radiomarknadens aktorer.

Kallkritik

Var noga med
att kontrollera att kdllan dr
trovdrdig och palitlig
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