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Forord

Mediemyndigheten ska inom sitt verksamhetsomrdde verka for yttrandefrinet,
medie- och informationskunnighet samt majligheterna till mediemdngfald
och tillgénglighet. Myndigheten ska ocksd verka for att stéirka barn och unga
som medvetna medieanvdndare, ta tillvara deras erfarenheter samt verka for
att skydda barn frén skadlig mediepdverkan.

Myndigheten ska dven flja, analysera och sprida kunskap om utvecklingen
inom medieomrddet, sarskilt i frdga om redaktionella mediers forutsdttningar
att verka. Som ett led i detta arbete publicerar myndigheten, i samverkan med
Nordicom vid Goteborgs universitet, rapporten Svensk marknad for nyheter
med fokus pd dgande, utbud och ekonomi.

Rapporten dr framtagen for att ge en 6verblick dver ett omrdde som sedan
flera &r genomgdr en omfattande strukturomvandling. Arets rapport

visar bland annat att nyhetsutbudet i stora delar bestdr samtidigt som
omestdllningen mot digital distribution fortsatter. Marknaden prdglas av
fortsatt konsolidering och stora skillnader i ekonomiska forutsattningar
mellan stérre och mindre aktorer.

Tillgéingen till oberoende journalistik ¢r en viktig forutsdttning for ett

oppet och demokratiskt samhadlle. | takt med att medieanvéndningen
forandras, nyhetsmarknaden utvecklas och konkurrensen om mdnniskors
uppmdarksamhet dkar blir kunskap om journalistikens villkor allt viktigare.
Genom att félja utvecklingen av dgande, ekonomi och utbud kan vi battre
forstd de forandringar som pdverkar allmdnhetens tillgéing till nyheter och
journalistik i hela landet.

Rapporten dr skriven av Tobias Lindberg, medieforskare vid Nordicom.
Forutom denna rapport publicerar myndigheten ocksd rapporterna Svensk
marknad fér radio och podd och Svensk marknad for tv och strommad tv.

Stockholm i oktober 2026

Jan-Olof Lind
Generaldirektor



Sammanfattning och trender
2025/26

Nyhetsutbudet bestdr men blir mer digitalt

Den svenska nyhetsmarknaden har under senare decennier genomgatt

en omfattande konsolideringsvdg. Antalet digare och utgivande bolag har
blivit betydligt farre samtidigt som mdangden dagstidningar och andra
nyhetsleverantorer hdllit sig pd en jadmforelsevis stabil nivd. Under rapportens
studieperiod, 2025 och forsta halvéret 2026, fortsatte samtidigt omstdliningen
av utgivningen. En rad betaltidningar dvergick helt till digital form eller
minskade den tryckta utgivningstakten, medan antalet gratistidningar blev
farre. Parallellt tillkom nya satsningar, ddribland Radio Aftonbladet som
startade under 2026.

Fortsatt konsolidering pd nyhetsmarknaden

Periodens storsta strukturaffdrer dgde rum i borjan av 2025 dd den norska
mediekoncernen Schibsted forvarvade tv-bolaget TV4 av Telia Company.

En annan strukturférdndring var att norska Polaris blev ensam dgare till
Stampen Lokala Medier, ett dgande bolaget tidigare delat med VK Media
och Erna Media. Erna Media ingick 2025 ocksd ett korsdgande med Bonnier
News Local. | bérjan av 2026 forvarvade Bonnier News Local dessutom

Mitt i-pressens cirka 30 gratistidningar i Stockholmsomrddet. En sista mer
generell strukturell trend p& marknaden var att de stora tidningskoncernerna
slog samman flera av sina dotterbolag in i moderbolagen.

Konsumentintdkterna blir viktigare

Annonsorerna fortsatte att dra ned pd sina reklaminvesteringar i
nyhetsmedier, i synnerhet i tryckta séidana. Konsumentinttikterna dr i dag den
viktigaste intadktskdllan for de flesta nyhetsmedier. De tydligaste undantagen
frdn den huvudregeln dr kvdllstidningar och stora tv-medier.

Skillnader i Idnsamhet mellan stora och sma aktorer

Huvuddelen av den kommersiella marknadens omsdattning skapades 2025
i de mediebolag som omsdtter 1 miljard kronor eller mer. De stora bolagen,
i synnerhet de stora riksmedierna, var ocksd mer [6nsamma ¢n de mindre.
Sammantaget dkade de kommersiella nyhetsbolagens omsdttning med
5,6 procent till cirka 20,4 miljarder kronor. Omsdattningsdkningen speglar



inte enbart underliggande tillvaxt, utan pdverkas ocksad av bolagsfusioner
och andra strukturférdndringar under dret. Bolagens gemensamma
rorelsemarginal var +8,3 procent, medan rorelsemarginalen i median

var +0,9 procent.

Sammantaget pekar rapporten pd att den kommersiella marknaden dr
tydligt koncentrerad. En stor del av omsdttningen finns hos ett litet antal
bolag och énnu farre bolagsgrupper. Aven skillnaderna i Idnsamhet ér
pdtagliga. De stora bolagen, i synnerhet de rikstéickande, hade generellt
sett hogre rorelsemarginaler dn de medelstora och smad bolagen. For de
bdda kategorierna av sma bolag var de gemensamma rérelsemarginalerna
negativa. Det forklarar ocksa skillnaden mellan den hogre samlade
rorelsemarginalen och den ldgre medianmarginalen. Ett fétal stora
verksamheter vaiger tungt ndr omsattning och rorelseresultat summeras
samtidigt som flera mindre bolag redovisar negativa marginaler.

Public service anpassar verksamheten till nya ekonomiska forutsdttningar

Vid sidan av den kommersiella marknaden har dven public service-bolagens
ekonomiska forutsattningar fordndrats. Omsattningen for SVT och SR
minskade med knappt 1 procent till 9,2 miljarder kronor. Intdktsminskningen,
i kombination med 6kade kostnader, har moétts med besparingar som dven
har berdrt nyhetsverksamheten.

Figuren nedan visar de storsta aktdrerna pd den svenska nyhetsmarknaden och deras dgarrelationer.
Rapporten omfattar éven andra bolag och nyhetsmedier. Rapportens indelning och avgréinsningar
beskrivs i avsnitt 1.1.
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®
Om rapporten

Malet med Svensk marknad for nyheter dr att ge en 6versiktlig bild av utbudet,
dgandet och ekonomin pd den svenska nyhetsmarknaden under 2025 och
forsta halvaret 2026. Rapporten bestdr av tre kapitel. Efter detta inledande
kapitel félier en genomgdng av nyhetsjournalistikens utbud pd rikstdckande,
regional och lokal nivd. Dar behandlas ocksd dgarfrdgor, det vill sdga vem
eller vilkka som dger landets nyhetsmedier och hur dgandet har férdndrats
under den studerade perioden. Det tredje och avslutande kapitlet belyser
nyhetsmediernas ekonomiska situation, med tyngdpunkt p& heldret 2025.

Med nyhetsmedier avses hdr redaktionella medier som bedriver lokal,
regional eller rikstickande nyhetsformedling till en publik huvudsakligen
bosatt i Sverige. Definitionen ligger forhdllandevis ndra vad som i gdllande
lagstiftning bendmns allmdnt nyhetsmedium (SFS 2023:664; 2023:740).
Till denna grupp rdknas ocksd redaktionella nyhetsmedier som ér av
sarskild vikt for mediemdngfalden eller av betydelse for grupper som dr
underforsorjda ndr det gdller journalistisk bevakning. | praktiken gors i
rapporten en bred tolkning av begreppet i syfte att uppmdarksamma olika
former av nyhetsproducerande dagspress, etermedier, nyhetsmagasin och
andra nyhetstjdnster i analog eller digital form!!

T Med begreppet allmént nyhetsmedium avses hdr ett medium som har
till sin primdra uppgift att fortlépande bedriva nyhetsférmedling och har
ett redaktionellt innehdll av sddan omfattning att det a) har betydelse
for bevakningsomrddet och som b) bestar av allsidig nyhetsformedling
med ett brett utbud av dmnen och perspektiv samt ¢) granskning av for
demokratin grundl@iggande skeenden. Medier med 1&g utgivnings- eller
uppdateringstakt, mindre mdngd nyhetsinriktat redaktionellt material,
begrdnsad tillgdnglighet for den breda allménheten och som bedriver
journalistik inom ett fatal samhdllsomrdden ligger ddrmed oftast utanfor
denna rapports fokus.
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Kungliga bibliotekets (KB) tidningsbibliografi Nya Lundstedt fortecknade i
borjan av 2026 cirka 190 dagstidningar med I6pande utgivning (exklusive
avldggare).2 Av dessa var ungefdr 140 betaltidningar och 50 gratistidningar.
| foreliggande rapport uppmdrksammas cirka 220 nyhetsmedier utgivna
av fler dn 70 bolag. Sammantaget beddms rapporten ddrmed ha en god
tdckning av den definierade nyhetsmarknaden.

Det bor redan hér ndmnas att rapporten bygger pa ett stort antal kdllor. De
vanligaste kallorna utgors av de berérda bolagens verksamhetsberdattelser
och drsredovisningar. For att gora texten mer Iéisbar redovisas dessa kdllor
inte I16pande i den fortsatta framstdliningen. Andra typer av kdllor, sésom
akademiska studier, branschpress, marknadsstatistik och offentliga
utredningar, redovisas ddremot fortldpande.

1.1 Rapportens indelning av nyhetsmarknaden

Rapporten beskriver nyhetsmarknaden utifrén tvé indelningsgrunder. For det
forsta skiljer den mellan rikstéickande och regionala/ lokala nyhetsmedier.
For det andra delas de bolag och bolagsgrupper som ger ut medierna in efter
omsdattning.? Verksamheter med en omsdattning p& minst 1 miljard kronor
kategoriseras som stora, verksamheter med en omsdttning mellan 200 och
999 miljoner kronor som medelstora och verksamheter med en omsdattning
pd& hogst 199 miljoner kronor som smaé.# Indelningen dr inte 6msesidigt
uteslutande, eftersom vissa aktorer bedriver bdde rikstéickande och regionall
eller lokal nyhetsverksamhet. Matrisen nedan sammanfattar indelningen och
ger exempel pd verksamheter inom respektive kategori.

2 Med avléiggare avses hdr en titel som ¢&r en del av en storre tidning, dvs.
ej fristdende. Totalt fortecknade Nya Lundstedt - dagstidningar 202
titlar i april 2026. Bland dessa titlar ingick dock bdde avlidggare och
aktualitetstidskrifter.

8 Med omsdttning avses ett féretags totala intdkter frén sdlda varor, tjiéinster
eller motsvarande under ett réikenskapsdr. Nettoomsdttningen dr de
sammanlagda forsdljningsintdkterna i foretagets normala verksamhet
efter avdrag for Ilmnade rabatter, moms och skatter knutna till
omsdattningen.

4 Granserna pd 1 mdkr och 200 mnkr ansluter till konkurrenslagens
troskelvarden for anmdlan om féretagsforvdry.
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Tabell 1.1 Rapportens indelning av nyhetsmarknaden

Kategori

Omsdittning 2025

Exempel pd rikstéickande

Exempel pd regionala

verksamheter och lokala verksamheter
Aftonbladet, Dagens Bonnier News Local,
Stora bolag Minst 1 miljard kronor Nyheter, Sveriges Radio NTM Media och
och TV4 Stampen Lokala Medier
E"jgg'smm 200-999 miljoner kronor | - Erna Media och VK Media
Dagen, Fokus och Made in Béstad,
Smdé bolag Hogst 199 miljoner kronor gen, Mediagruppen Dalarna

Nyheter 24

och Sveagruppen

Not: Kategoriseringen utgdr frdn omsdttningen for det bolag eller den bolagsgrupp som
verksamheten hdnfors till i rapporten. Tabellen innehdller exempel pd savdl bolag som
nyhetsmedier. Exemplen dr illustrativa och utgdr inte en fullstéindig férteckning.

| rapportens fortsatta delar anvéinds denna indelning genomgdende vid redovisningen av utbud,
dgande och ekonomi.

12
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Nyhetsmediernas utbud
och agande

| detta andra kapitel behandlas de fordndringar i nyhetsutbud och dgande
som skett under 2025 och forsta halvéret 2026. Dessutom uppmdrksammas
trender och historiska fordndringar. Ambitionen dar att ge en bred men
samtidigt greppbar bild av marknadens struktur.

21 Oversikt av utbud och dgande

Den svenska nyhetsmarknaden delas traditionellt upp i riksmedier respektive
regionala och lokala medier. | den férstndmnda kategorin finns medier med
ett brett innehdllsligt anslag med redaktionellt material om ekonomi, kultur,
politik, sport och annat samhadllsliv. Aftonbladet, Dagens Nyheter, Nyheter

24, Sveriges Radio (SR) och TV4 dr exempel i denna kategori. Det éir medier
som sprids och konsumeras 6ver hela landet. | denna grupp hittar vi ocksd ett
mindre antal dsiktsburna eller mdlgruppsinriktade medier.

Den andra kategorin, de regionala och lokala medierna, har oftast ett lika
brett innehdllsligt anslag som riksmedierna samtidigt som de vanligen ér
mer geografiskt koncentrerade i sitt innehdll. Dessutom distribueras och
konsumeras de huvudsakligen i mer avgrdnsade delar av landet. Har finner
vi bland annat Goéteborgs-Posten, Norrbottens-Kuriren, Siljaon News och SVT
Blekinge.

Den hdr tudelade uppdelningen ska inte ses som absolut. Under de
senaste decenniernas digitalisering av nyhetsmarknaden har vi sett en
uppluckring av dessa kategorier och genrer. Sedan flera dr tilloaka har

till exempel rikstdckande medier fasta sektioner pd webbplatser och i
appar ddr anvandaren sjalv kan soka fram lokalt material. Omvdant har
lokaltidningarnas prenumeranter mdanga gdnger tillgdng till riksmediernas
utbud via sitt ordinarie abonnemang eller specifika paketerbjudanden
(Lindberg & Facht 2024). Dessutom distribueras nyheter i stor utstréickning
via sociala medieplattformar.
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| den kommande redogdrelsen gors uppdelningen enligt de traditionella
linjerna av tvd skal. For det forsta arbetar de allra flesta redaktionella
nyhetsmedier i enlighet med denna struktur. For det andra bygger det statliga
mediestodet pd samma uppdelning.

Begrdnsad utbudsfoérdndring

Innan vi studerar utbudet inom nyhetsmarknadens olika delar kan det vara
intressant att konstatera att det samlade nyhetsutbudet fordndrades mattligt
under 2025 och forsta halvdret 2026. Stabiliteten i utbudet har uppratthdllits
genom att det tillkommit ungefdr lika mdnga nyhetsmedier som det
forsvunnit under de senaste dren.

Samtidigt dolde den 6vergripande stabiliteten variationer mellan olika delar
av nyhetsmarknaden. Mediemyndigheten fortecknar liksom KB landets
dagstidningar, men utifrdn delvis andra kriterier. Bdde myndighetens och
bibliotekets forteckningar visar pd ett minskande antal titlar under 2025.
Myndigheten noterade cirka 125 fristdende dagspresstitlar, vilket var ndstan
tio farre &n under féregdende ar. De titlar som forsvunnit ur férteckningen
har antingen lagts ned eller genomgdtt sé omfattande fordndringar av
redaktionell inriktning och periodicitet att de inte IGngre betraktas som
dagstidningar. Men utgivningen behéver alltsé inte ha upphort.

Nedléggningar och foréindrad utgivning

Bland de titlar som fordndrat sin utgivningsprofil dterfinns lokaltidningen
Mariefreds Tidning Mdsen och de konfessionellt profilerade titlarna
Nyhetstidningen Inblick och Séindaren. Mdsen och Inblick har dvergdtt
till manadsutgivning, medan Sdndaren numera fungerar som ett forum
féor EQumeniakyrkan. Dessa titlar betraktas darfor inte IGlngre som
dagsorienterade nyhetsmedier.

Bland gratistidningarna fortsatte de stora tidningskoncernerna, i linje med
utvecklingen under de senaste dren, att avveckla titlar. Under 2025 lade
Bonnier News Local ned Trands-Aktuellt i Smdland och samtliga 20 editioner
av Lokaltidningen i Skdne (Bonnier News 2025a).

Det var dock inte enbart gratistidningar som forsvann detta dr, det gjorde
dven vissa betaltidningar. Liab Liberal Information upphdérde exempelvis med
utgivningen av Tidningen Nu, vilken i forsta hand riktade sig till Liberalernas
partimedlemmar (Bjorkman 2025). Mediehuset Gron Press fddagarstidning
Landets Fria Tidning gick i sin tur upp i systertidningen Syre (Westerlund
2025). Samtidigt togs verksamheten inom ETC Medias veckoutgivha ETC
Nyhetsmagasin éver av modertidningen Dagens ETC. | anslutning till den har
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forandringen drog Dagens ETC ocksd ned pad sin tryckta utgivning fran fyra
dagar i veckan till en dag (Granstrém 2025).

| samtliga tre fall ovan pekade dgare och utgivare pd det fordndrade
mediestddet som en bidragande faktor till besluten om nedléggningar och
sammanslagningar. Det tidigare presstodet riktade sig framst till sé kallade
lokala andratidningar och, liksom i exemplen ovan, madlgruppsinriktade
riksmedier. Det nya mediestdod som inférdes 2024 har i stdllet sin tyngdpunkt
i lokal nyhetsjournalistik. Stod till riksmedier [imnas ddrmed endast
undantagsvis (Ds 2022:14). For stoddret 2024 beviljades fyra allmdnna
riksnyhetsmedier allmdnt redaktionsstdd pé den grund att de ansdgs vara av
sarskild vikt for mediemdngfalden. For 2025 erholl sju riksnyhetsmedier stod
(Mediemyndigheten 2026).

Minskad tryckt utgivning och andra fordndringar

Ar 2025 publicerades ocksd de sista tryckta utgdvorna av Stampen Lokala
Mediers Bohusldningen, Kungsbacka-Posten och ST-tidningen (Andreasson
2025; Johansson 2025). Aven gratistidningen Kristinehamns-Aktuellt, ¢igd av
den lokala Lundell-gruppen, upphdrde med sin tryckta utgivning (Magnusson
2025). Tidningarna lever dock vidare i digital form. Bonnier News Local

och Norrkopings Tidningar Media (NTM Media) har ocksd skurit ned pd
utgivningstakten for flera av sina lokala titlar.

| bérjan av 2026 meddelade Schibsted att dess nyhetsinriktade barn- och
ungdomstidning SvD Junior inlett sin sista drgdng och ndrmade sig en
nedldggning. Fordndrat mediestdd och nya medievanor bland unga uppgavs
ligga bakom diven detta beslut (Dagens Media 2026). Vidare avvecklade
Bonnier News Local sin digitala betaltidning Skévde Nyheter sommaren 2026
(Claesson 2026).

Inom tv-omrdadet har public service-bolaget Sveriges Television (SVT) aviserat
att bolaget, som en foljd av besparingar, avser att pausa eller fordndra en

rad program under 2026. Aven delar av nyhetsverksamheten omfattas av
besparingsprogrammet (SVT 2026a). Vid tidpunkten for denna rapports
fardigstdllande hade ndmnda dtgdrder dnnu inte realiserats fullt ut.

Nya titlar, tjciinster och format

Parallellt med att flera av de ovan ndmnda nyhetsmedierna forsvunnit har
det ocksd tillkommit nya nyhetstitlar och satsningar. | borjan av 2025 startade
exempelvis Handelsbankens ekonomisajt EFN den tryckta veckotidningen
Finansmagasinet i Stockholm (EFN 2025). Négra veckor senare lanserades
den lokala nyhetssajten Skdnes Folkblad i Malmo. Sajten grundades av ett
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antal skdnska fackforbundsavdelningar och kompletterar, i likhet med EFN,
sitt digitala utbud med en tryckt mdénadstidning (Fritze 2025).

Under hosten 2025 startade en grupp medieentreprenodrer nyhetsbrevet

Hint. Den annonsfinansierade tjdnsten riktar sig till kvinnor mellan

20 och 45 dar. Under vdren 2026 presenterade Hint dessutom det lokala
nyhetsbrevet 08 i Stockholm (Akesson 2026). Vidare introducerade den lokala
medieentreprendren bakom gratistidningen Lokaltidningen Vaxjo/Alvesta en
systertitel i Tingsryd (H Nilsson 2025). Inom utrikesjournalistiken lanserades
den digitala nyhetstjcinsten Gad World under férsta halvdret 2026. Tjcinsten
dr finansierad via abonnemang samt en initial grdsrotsinsamling (Gad

World 2026).

| januari 2025 sdinde TV4, som dé dgdes av Telia Company, det forsta
avsnittet av sitt nya dagliga nyhets- och samhdallsprogram Nyhetsdagen
(TV4 2025). Under dret lanserade SVT och Utbildningsradion (UR) ocksé
tjdinsten Nyhetskoll medan SR startade podden Nyhetsklubben (Surell
2025; Andén 2025). Tidigt under 2026 meddelade SVT dessutom att
bolaget introducerade det nya aktualitetsprogrammet Sverige Live (Ohlin &
Axelsdotter Olsson 2026).

Schibsteds kvdllstidning Aftonbladet tilldelades ett nationellt tillstdnd for
kommersiell FM-radio frdn och med augusti 2026. Kanalens uttalade
ambition dr att sénda nyhetsbaserad kommersiell radio (Bonke 2026). Det dr
ett radioformat som inte tidigare har funnits pd& nationell nivd i Sverige.

Till det ovanstdende ska ocksd IGiggas att det startats en rad nya aktualitets-
och nyhetspoddar. Ndgra exempel dr lokaltidningen Alingsds Tidnings AT-
podden, politiksajten Altingets Altingetpodden och SR:s P3 Nyheter pd en
minut (Poddindex 2026).

Sammanfattningsvis fordndrades nyhetsutbudet pd tidningsmarknaden

i Sverige mattligt under 2025 och férsta halvdret 2026. Antalet

tidningstitlar, primdart gratistidningar, blev farre till f6ljd av nedldggningar,
sammanslagningar och férdndrade utgivningsformer. Den tryckta
utgivningen fortsatte dven den att minska. Det gdller sarskilt lokaltidningar
och gratistidningar, vilka i dessa fall oftast finns kvar i digital form. Vidare har
vissa malgruppsinriktade medier upphort eller éindrat inriktning, delvis till
foljd av forandrat mediestdod. Samtidigt har nya nyhetssatsningar tillkommit,
framst i digital form och ofta nischade eller riktade mot specifika malgrupper
pd riksnivd, samt i form av poddar och nya programformat.
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Allt farre dgare

De senaste dren har inneburit en omdaning av den svenska
nyhetsmarknaden. Stora mediebolag har képt upp mindre, framfor allt pé
den lokala dagstidningsmarknaden. Korsgande och koncerndverskridande
samarbeten har ocksd blivit vanligare. Samtidigt har utldndska aktorer intagit
alltmer framtrddande positioner p& marknaden.

Mycket av detta har skett som en foljd av allmanhetens tilltagande digitala
mediekonsumtion liksom reklammarknadens digitalisering och utvecklingen
mot mer datadriven reklam. | denna process har annonsoérerna dragit ned
pd sina reklaminvesteringar i traditionella och journalistiska mediekanaler
samtidigt som de Okat investeringarna i digitala icke-journalistiska kanaler.
Mediebolagen har i sin tur lagt en storre vikt pd konsumentintdkterna, vilket

i sig ocksd pdskyndat denna utveckling (Lindberg 2024). Dessa trender
fortsatte under 2025 och forsta halvdret 2026.

2.2 Utbud och dgande bland rikstackande bolag

Aven om ramarna dr téimligen vida s& ingdr inte alla riksaktorer |
nedanstdiende genomgdng, till exempel inte nyhetsbyrderna Direkt, Siren

och TT. Skadlet till att nyhetsbyrderna exkluderas dr att de vanligen saknar
direktkontakt med konsumenterna. Under senare dar har dock flera
nyhetsbyrder borjat utveckla betaltjcinster riktade till privatpersoner, vilket gor
att de alltmer kommit att likna traditionella nyhetssajter (Bruell 2024; Bauder
2026). Trots denna avgrdnsning omfattar genomgdngen 27 utgivande bolag
vilka bedrev olika former av rikstdckande nyhetsjournalistik 2025. Huvuddelen
av dessa bolag har sina rotter inom dagspressen.

Utbud och dgande bland stora rikstéickande bolag

Vid 2025 drs utgdng bedrev en handfull bolag, inom tre dgarsfdrer,
nyhetsjournalistik pd riksnivd med en omsattning pd minst 1 miljard kronor.
Det var public service-bolagen SR och SVT, TV4 under férst Telia Companys
och senare Schibsteds dgande samt mediegrupperna Bonnier och Schibsted
(bilaga 1.1). P& radiosidan saknades ddremot kommersiella nyhetsmedier

pd riksnivd under 2025. Det foradndrades under 2026, dé Radio Aftonbladet
startade.

Public service-bolagens nyhetsverksamheter

For public service-mediernas del var 2025 det sista dret pd den
tillstdndsperiod som inleddes 2020. De nya sdndningstillstdnden [6per frdn
den 1januari 2026 till den 31 december 2033 (SFS 2025:986). Under denna
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nya period ska de tilldelade ekonomiska medlen rdknas upp med 3 procent
under det forsta dret, det vill sdiga 2026, for att sedan rdknas upp med
2 procent mellan 2027 och 2030. Frdn 2031 dr upprdkningen 1 procent.

Nyhetsutbudet inom SVT och SR var i grunden oféréndrat under 2025 och
forsta halvéret 2026 (mer om planerade besparingar nedan). For SVT:s del
fanns under bdda dessa dr den centrala nyhetsredaktionen i Stockholm. Den
ansvarade for nyhetsprogrammen Aktuellt och Rapport. Ddr fanns ocksd
huvudredaktionerna for Kulturnyheterna, Lilla Aktuellt, SVT Sport med flera.
Enligt bolagets egna mdatningar dgnades 1182 timmarr eller 5 procent av det
samlade programutbudet &t nyheter 2025. Det var en lika stor andel som
under de tvd foregdende dren (SVT 2026). Enligt Mediebarometern tog cirka
49 procent av befolkningen mellan 9 och 85 ér del av nationella och lokala
nyheter via SVT under en genomsnittlig dag 2025. En minskning med ett par
procentenheter jdmfort med foregdende ar (Nordicom 2026).

Bland tillskotten i nyhetsutbudet bér SVT.s och UR:s gemensamma
ungdoms- och tondrssatsning Nyhetskoll ndimnas. Den nya tjéinstens
kortfattade nyheter distribueras sedan borjan av 2025 via bolagens egna
plattformar och sociala medieplattformar (Surell 2025). | borjan av 2026
inledde SVT ocksd sina séindningar av den nya aktualitetssatsningen Sverige
Live. Programmet ersatte det nedlagda forkvdallsprogrammet Go’kvdll (Ohlin
& Axelsdotter Olsson 2026).

For nyhetsutbudet innebdr SVT:s redan ndmnda besparingsprogram

att de tidigare nio lokala tv-deskarna reduceras till fem under 2026

och fdr en tydligare inriktning pd SVT Play. Dessutom upphdr de lokala
nyhetseditionerna for Helsingborg och Sddertdlje, vilka inordnas i SVT
Nyheter Skdne respektive Stockholm. Nyhetsprogrammet Sverige idag,

som sdnt ett urval av de lokala nyhetsprogrammens inslag, utgdr som egen
programtitel. Pa riksnivd betyder besparingarna att SVT Forum gdr upp i SVT
Nyheter, Kulturnyheterna fér férre egna sdndningstider och Sportnytt kortas
(SVT 20260). Darutover slds redaktionerna for debattprogrammet Agenda
och nyhetsprogrammet Aktuellt saomman samtidigt som intervjuprogrammet
30 minuter Idggs ned (Runevad Kjellmer 2026).
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SR har, liksom SVT, sitt verksamhetsnav i Stockholm. Ett tydligt exempel

pd det dr att de riksorienterade redaktionerna har sitt huvudsakliga sdte

ddr. Ekot, Kulturnytt och P3 Nyheter dr bara ndgra exempel. Hos SR dkade
programkategorin nyheter scindningsmangden med 131 timmar under 2025
och svarade ddrmed for 10 procent av de marksdnda kanalernas totala
s@indningstid detta dr. Vid sidan av de traditionellt séinda programmen dr
webbplatsen och appen SR Play viktiga nyhetskanaler for SR (SR 2026). Enligt
Mediebarometern tog 39 procent av befolkningen, 9-85 ar, del av SR:s riks-
och lokalnyheter en vanlig dag 2025. Precis som for SVT var det en nedgdng
med ett par procentenheter (Nordicom 2026).

Ett tillskott i SR:s nyhetsutbud under 2025 var Nyhetsklubben, en veckopodd
for barn mellan 9 och 13 ér. Under 2026 borjade bolaget dessutom sdnda en
aktualitetspodd om omvdrldens syn pd svensk kultur och politik kallad The
Swedes (Andén 2025; SR 20260). Storst bland SR:s nyhets- och politikpoddar
var USA-podden. Under den slumpvis valda jdmforelseveckan 412025 hade
podden en teknisk medierdckvidd pd cirka 199 000 lyssningar (Poddindex
2025).°

SR och SVT dgs sedan 1997 av Forvaltningsstiftelsen for Sveriges

Radio AB, Sveriges Television AB och Sveriges Utbildningsradio AB.
Stiftelsekonstruktionen inférdes for att skapa en tydligare buffert - det som
brukar kallas armldngds avstdnd - mellan staten och programbolagen.
Konstruktionen innebdr att stiftelsen dger och férvaltar aktierna i SR,

SVT och UR. Stiftelsen utser dessutom bolagens styrelser. Ddremot dr

det riksdagens partier som nominerar ledamater till stiftelsens styrelse
(Forvaltningsstiftelsen 2024).

TV4:s nyhetsverksamhet

For TV4 var lanseringen av aktualitetsprogrammet Nyhetsdagen i januari
2025 den mest betydande férdndringen i nyhetsutbudet. | samband med
omldggningen lades sondagseditionen av Efter fem ned (TV4 2025).

TV4 och redaktionen fér Nyheterna har sin bas i Stockholm. Sedan 2014
finns inga fasta lokala redaktioner i dvriga delar av landet. Cirka 34 procent
av Sveriges befolkning tog del av nyheter via TV4 under en genomsnittlig dag
2025, enligt Mediebarometern (Nordicom 2026).

Schibsteds forvarv av TV4 beskrivs i avsnittet om Schibsted Media nedan.

5 | Poddindex anges teknisk medierc¢ickvidd som réckvidden under en vecka
och matt pd samtliga publicerade poddavsnitt under denna tid. Vecka 41
slumpades fram via en slumptalsgenerator.

20



Tidningsbolagens riksmedier

Den sista gruppen bland de stora nyhetsaktérerna utgors av
tidningsforetagen. Marknadens tvé storsta tidningsforetag var Bonnier
News och Schibsted Media, bdda med sdvdl rikstdckande morgon- som
kvdllstidningar.

Totalt uppgav 30 procent av befolkningen att de tog del av nyheter via

digitala eller tryckta morgontidningar (riks- och lokalpress) en genomsnittlig
dag 2025. For kvallstidningarnas del var andelen ndgot Idigre, 27 procent.
Ddarutdver tog cirka 10 procent del av nyheter via nyhetssajter med riksnyheter
- allt enligt Mediebarometern (Nordicom 2026).

Bonnier News rikstdckande medier

Koncernen Albert Bonnier dgdes 2025 av drygt 100 medlemmar ur slakten
Bonnier. Under 2026 tecknade familjen ett nytt aktiedgaravtal, vilket
stkerstdller att koncernen forblir familjedgd i minst 30 dr till (Malmsten 2026).

Bonnier News dr i dag den enda stora aktéren pd riksmarknaden som i sin
helhet digs av en familj eller enskild person. De familjedgda medierna var
under mer dn hundra dr den vanligaste formen av mediedigande i Sverige, i
synnerhet bland de lokala dagstidningarna (Ohlsson 2016a).

Under 2025 gav Bonnier News ut fyra rikstdckande digitala och tryckta
dagstidningar. Enligt rackviddsmdatningen Orvesto var Expressen och Dagens
Nyheter bolagets storsta rikstidningar. Under en genomsnittlig dag nddde
Expressen cirka 2,3 miljoner I&sare och Dagens Nyheter cirka 1,1 miljoner
IGsare (Sifo 2026).° De ovriga tva rikstitlarna var de mer nischade Dagens
industri och Dagens Samhadille.

DN:s podd Spotlight var Bonnier News storsta nyhets- och politikpodd, med en
réickvidd pd cirka 35 000 lyssningar under vecka 412025 (Poddindex 2025).

6 Rd&ckviddsundersokningen Orvesto Konsument studerar ett tidnings- eller
mediehus totala rdckvidd. Mattet avser hur ménga mdnniskor som nds
i de egna kanalerna, bade digitala och tryckta. Réckvidderna for tryckta
tidningar och e-tidningar bygger pd en digital enkdtundersékning den
1januari-31 december 2025, i vilken 37 094 personer Over 16 ér deltog. De
digitala rackvidderna utgdr fréin en passiv mdtning av 20 000 individers
surfbeteende pé& mobil, appar och datorer. For dagspress avser den digitala
definitionen en genomsnittlig dag, liksom fér nyhetstjdnster som svt.se.
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Under 2025 och 2026 forvarvade Bonnier News majoriteten av aktierna i

det danska medieforetaget Zetland, konsumenttidskriften Réd & Ron, de
dterstdende aktierna i nyhetssajten Breakit, ddr bolaget sedan tidigare

var deldgare, och tekniktidningen Ny Teknik (Bonnier News 2025; Bonnier
News 20260, 2026b; Orring 2026). Zetland bedriver fordjupande digital
nyhetsjournalistik riktad till en foretrddesvis ung publik i Danmark och
Finland. Breakits sdrskilda bevakningsomrdde dr den digitala ekonomin.
Dartill 6kade Bonnier News under 2026 sin dgarandel i irlidndska Business
Post Group och blev darmed bolagets majoritets@igare. Bonnier News gick in
som minoritetsdgare i bolaget 2023 (Aarli-Grgndalen 2026).

Mer bolagsinternt beslutade foretagsledningen att organisera om delar av
Expressens verksamhet under 2026. De tjugotal magasin och tidskrifter som
under senare dr producerats inom Expressens ramar samlas framaover i en
gemensam nordisk organisation med bas i Kopenhamn (Noess 2026).

Schibsted Media

Norska Schibsted har varit verksamt pd den svenska marknaden sedan
mitten av 1990-talet. Under alla dessa dr har bolaget varit noterat pd
Osloboérsen. Men 2024 foréindrades dgandet dé bolaget delades upp i tvé
separata enheter. Nyhetsdelen i det tidigare gemensamma bolaget blev i
och med det heldgt av stiftelsen Tinius, det vill sdga det tidigare bérsbolagets
huvuddgare.” De svenska nyhetsmedierna Aftonbladet, Omni, Svenska
Dagbladet och SvD Junior blev dérmed stiftelsedgda (Schibsted 2025a).

Aftonbladet var inte bara bolagets utan ocksd Sveriges storsta tidning 2025,
med en total réickvidd pd strax under 3,6 miljoner I¢isare en genomsnittlig
dag. Svenska Dagbladet nddde samma ér cirka 741 000 Idsare (Sifo 2026).
Schibsteds storsta svenska nyhetspodd var Aftonbladet Daily med en
réickvidd pd cirka 138 000 lyssningar vecka 41 2025 (Poddindex 2025).

Det nya och helt medieinriktade bolaget Schibsted Media meddelade i
februari 2025 att det forvarvat TV4 Media Holding, med verksamheterna
TV4 i Sverige och MTV i Finland, av det statligt dominerade bdrsbolaget Telia
Company (Schibsted 2025b; KKV 2025). Det forvdrvade bolaget vdrderades
till cirka 6,6 miljarder kronor (Telia Company 2025). Kopet godkdndes av
Konkurrensverket i juni 2025 (KKV 2025).

7 | december 2025 férfogade Blommenholm Industrier (kontrollerat av
stiftelsen Tinius) ca 19 % av aktierna i Vend och var ddrmed borsbolagets
storste Gigare. Vend, det vill séiga den del av det sammanhdallina Schibsted
som kallades Schibsted Markets, drev 2025 marknadsplatserna DBA,
Bilbasen, Blocket, Finn, Oikotie och Tori.
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Den genomférda affdren fick flera konsekvenser, bland annat att bolaget

blev pdtagligt storre. Den betydde ocksé att tyngdpunkten for Schibsted
Medias verksamhet flyttades frdn olika former av dagspress till tv och annan
rorlig bild. Vidare forflyttades bolagets huvudsakliga marknad frdn Norge till
Sverige. Dartill 5ppnade den for samordningsvinster i reklamforsdljningen
inom saval traditionell tidnings- och tv-annonsering som webbplatser och
strommad roérlig bild (Schibsted 2026a). En annan konsekvens av Schibsted
Medias kop av TV4 dr att samtliga nyhetsproducerande tv- och radiobolag pd
den svenska marknaden numera dr stiftelsedigda.

Schibsted Medias breddning av nyhetsutbudet fortsatte under 2026 nér
Aftonbladet tilldelades ett av de tre nationella tillstdnden att sénda analog
kommersiell radio. Tillstdndet gdller frén den 1 augusti 2026 till och med den
31juli 2034 (Mediemyndigheten 2026). Enligt Aftonbladet dr ambitionen att
etablera en rikstdckande kommersiell nyhetsradiokanal, som ska komplettera
bdde public service och befintlig kommersiell radio. Radio Aftonbladet riktar sig
till malgruppen 30-49 dar och fokuserar pd nyheter, néje och sport (Frick 2026).

Utbud och dgande bland sma rikstdckande bolag

Ar 2025 fanns inga medelstora mediebolag som dgnade sig At
nyhetsjournalistik pd riksplanet. Ddremot fanns det desto fler smdé bolag.
Denna grupp omfattade fler n 20 bolag med ungefdr lika mdnga titlar. Alla
med en omsdittning p& maximalt 199 miljoner kronor (bilaga 1.2).

ETC Media och Dagen

| kategorin stérre smdbolag, som omsatte cirka 60 miljoner kronor eller

mer 2025, finner vi tidningsbolagen ETC Media och Dagen. Det férra

bolaget gav, via ett par dotterbolag, ut dagstidningen Dagens ETC och
mdnadstidningen ETC Nyhetsmagasin. Dagens ETC:s sammanlagda
upplaga var 27 100 exemplar 2025 (Mediafacts 2026). Sedan ndgra dr tillbaka
ags tidningsbolagen av Stiftelsen ETC. Det dr dock fortfarande grundaren
och den tidigare dgaren som kontrollerar bolaget via stiftelsen. Initiativet till
ombildningen togs sd sent som 2020, vilket gor stiftelsen till landets yngsta
tidningsstiftelse. Dotterbolaget Dagens ETC dr i sin tur ett onoterat publikt
aktiebolag, det vill séiga att det erbjuder aktier pd den dppna marknaden utan
att vara noterat pd en bors. Stiftelsen dger och ska dven fortsattningsvis dga
en majoritet av aktierna.

Det andra ndgot storre bolaget i denna kategori gav ut tidningen Dagen.
Det dr en dagstidning med roétter i pingstrorelsen. Dagens tidningsbolag
brot av fran de flesta andra smdbolag genom att vara en del av en stor

mediekoncern, i detta fall norska Mentor Medier. For till skillnad fréin hur
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det sdg ut bland de stora riksmedierna var tdmligen f& smdbolag delar av
koncerner eller tidningskedjor. Mentor Medias tre storsta dgare 2025 var det
norska investeringsbolaget Amble, det likaledes norska mediebolaget Polaris
och svenska Pingst Forvaltning. Tidningen Dagens upplaga detta ar var 16
800 exemplar (Mediafacts 2026).

Ovriga bolag och titlar

Till skillnad fran de storre nyhetskoncernerna kdinnetecknas
smdbolagsgruppen av en jamforelsevis stor mdangfald ndr det gdller till
exempel dgande, organisationsformer och redaktionell inriktning. Gruppen
omfattar allt frdn politiskt profilerade tidningar och medier for sprdk- och
minoritetsgrupper till entreprenorsdrivna nyhetsverksamheter. | denna del

av marknaden dterfinns ocksd flera nyhetsmedier med dgarformer som

dr mer ovanliga pd dagens svenska nyhetsmarknad, som férenings- och
organisationst@igande. Den hdr gruppens bolag dr for manga till antalet for att
kunna belysas i detal;.

Foretagen i smdébolagsgruppen omsatte ungefdr 48 miljoner kronor eller
mindre 2025. Det dr bolag med titlar som dr Fokus, Nyheter 24, Samefolket
och Svenska Epoch Times.

Ser vi till de mer dvergripande linjerna finns det flera intressanta forhdllanden
att lyfta fram. Ett exempel i gruppen dr nyhetsmagasinet Fokus. Dess

dgare, FPG Media, cigde inte bara Fokus utan dven ett dotterbolag med

ett par populdrvetenskapliga tidskrifter. Bolaget digdes 2025 av bland

annat finansfamiljen Johnsons Nordstjernan Kultur och Media samt Johan
Bjorkmans allmdnnyttiga stiftelse for ekonomisk forskning och efterlevande
familj.

Under mdnga decennier var organisationsdéigandet utbrett pd den svenska
dagstidningsmarknaden (Ohlsson 2013). | dag dterfinns i princip samtliga
organisations- och foreningsdgda nyhetsmedier bland dessa smdbolag. Som
exempel kan Samnytt ideell forening med Samnytt och Tidskriftsforeningen
Norrskensflamman UPA med Flamman ndmnas.

| linje med denna Idnga trend genomférde dgarféreningen till Svenska Epoch
Times en omorganisation 2025. Féreningen gick i frivillig likvidation och
tidningsutgivningen togs i stdllet 6ver av ett dgarlett aktiebolag. Tidningen
ingdr ocksd ett internationellt samarbete med organisationen Epoch Media
Group, vilken grundades i USA ér 2000 (Nguyen 2025).
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Ett annat utmdarkande drag inom kategorin dr de politiskt grundade titlarna.
Har hittar vi ungefdr ett tiotal tidningar som den socialdemokratiska Aktuellt i
Politiken och syndikalistiska Arbetaren.

Ndsta tydligt urskiljbara undergrupp dr de titlar som riktar sig till specifika
befolknings- och sprdakgrupper i landet. Tvd av dessa titlar ges ut pd finska,

Ruotsin Suomalainen och Suomen Uutisviikko, och en pé arabiska, Alkompis.

| gruppen finns ocksd nyhets- och samhdllsmagasinet Samefolket pd
svenska och samiska.

Sist ut i denna omsdattningskategori finns entreprendrsdrivna
medieverksamheter som Bulletin och Kvartal samt tidningar med kristen
profil som Hemmets Van och Varlden idag.

Det genomfordes ocksd ett antal strukturafféirer under perioden 2025/26.

En av de storre var den danska mediekoncernen JP/Politikens Hus forvérv

av politiksajten Altinget 2026. Bolaget forvarvade Altingets sajter i Danmark,
Norge och Sverige av det danska bolaget Alrow Media (Alrow 2025). JP/
Politikens hus dr en av Danmarks storsta mediekoncerner och dr vid sidan av
Altinget verksamt i Sverige via Bokforlaget Polaris.

Ndgra av kategorins titlar reviderar sina upplagor, ingen sin rdckvidd. Storst
upplaga 2025 hade Aktuellt i Politiken med 5 600 exemplar, medan Flammans
upplaga var 4 900 exemplar och Arbetarens 2 000 (Mediafacts 2026).

2.3 Utbud och agande bland regional och lokal
nyhetsjournalistik

Foljande avsnitt belyser redaktionella mediers utbud av regional och

lokal nyhetsjournalistik. Som redan ndmnts tog ungefar 30 procent av
befolkningen del av nyheter via digitala eller tryckta morgontidningar (riks-
och lokalpress) en vanlig dag 2025. Cirka 13 procent tog del av nyheter via en
lokal nyhetssajt och 10 procent i en lokal gratistidning (Nordicom 2026).
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Det regionala och lokala nyhetsutbudet

Konsumtionsuppgifterna sdger ndgot om publikens anvdndning av lokala
och regionala nyhetsmedier, men for att beskriva sjdlva utbudet krdvs andra
matt. Ett satt att f& en uppfattning om utbudets storlek dr att rdkna antalet
redaktioner med lokalbevakning, exempelvis via Institutet for mediestudiers
kommundatabas.® Institutet bedomde att det i slutet av 2025 fanns drygt
450 redaktioner utspridda i landets 290 kommuner. Alla dessa ar sannolikt
inte fullt ut verksamma som nyhetsredaktioner. Men siffran signalerar dndd
att en majoritet av landets nyhetsredaktioner éignar sig ét regional och lokall
journalistik.

Sett pd ndgra decenniers sikt har emellertid antalet anstdllda
dagspressjournalister och antalet redaktioner, inte minst lokalredaktioner,
minskat i landet (Nygren et al. 2017). Men samtidigt som de stora
mediekoncernerna dragit ned pd sin lokala ndrvaro har ocksd nya
hyperlokala nyhetsmedier vuxit fram. Det &r en grupp som bitvis liknar de
lokalmedier som slogs ut under 1940- och 50-talen. Dessa hyperlokala
medier rapporterar oftast om enskilda kommuner eller stadsdelar, vilket
vanligen sker i form av gratistidningar eller digitala plattformar. Exempel pd
s@dana medier dr Bdttre stadsdel i Stockholms sédra ndrfororter och Frilagt
Hdssleholm i Skdne.

De nya initiativen har dock i huvudsak etablerats i omrdden med redan
befintlig mediendrvaro, det vill séiga pd platser med tillgdng till en stark lokal
reklammarknad. Mdnga av de hyperlokala medierna har dessutom haft kort
livsldngd och genomstromningen av aktorer har ddrmed varit hog (Lindén et
al. 2019). Deras andel av de totala reklam- och konsumentinvesteringarna dr
fortsatt liten.

Enligt Institutet for mediestudier saknade mellan 50 och 70 kommmuner en
nyhetsredaktion 2025, beroende pd hur begreppet definieras. Aldrig tidigare,
sedan mdtningarna inleddes 2014/15, har sé mdnga kommuner saknat en
nyhetsredaktion. | institutets sammanstallining av matningarna beddéms
utvecklingen vara ett trendbrott efter ndgra ér av relativt oférdndrade

nivaer. Kommunerna utan nyhetsredaktion dr spridda over landet, men
kdnnetecknas i regel av att vara mindre centralorter och glesbygd.
Nyhetsredaktioner saknas dven ofta i utprdglade pendlingssamhadllen och
det trots att dessa kan ha rdtt stora befolkningar (Wallentin 2026).

8 En redaktion dr inte nédvandigtvis detsamma som en tidning eller annan
medieorganisation. En tidning eller en radio- eller tv-kanal har ofta flera
olika redaktioner, som lokal-, kultur- eller sportredaktioner
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Mediemyndigheten har i en separat utvdrdering bedomt att det utdkade
redaktionsstodet har bidragit till att fler kommuner bevakas av allménna
nyhetsmedier (Mediemyndigheten 2026).

Den regionala och lokala marknadens aktorer

| underlaget for denna rapport finns fler dn 45 nyhetsinriktade radio- och
tv-program, fler dn 110 betaltidningar och drygt 70 gratistidningar, vilka

alla ér verksamma inom den regionala och lokala nyhetsjournalistiken.®
Dessa dgdes i sin tur av drygt 40 kommersiella verksamheter och tvd public
service-bolag. De slutgiltiga dgarna var dock négot farre. Vid sidan av de
stiftelsetigda SR och SVT var det familjedigda Bonnier News Local det i
sdrklass storsta, bdde rdknat i antal titlar och omsatta kronor.

Liksom i avsnittet om riksjournalistiken gors har en uppdelning mellan stora,
medelstora och smé& mediebolag.

Utbud och dgande bland stora regionala och lokala bolag

Sex av de bolag eller bolagsgrupper som dgnade sig &t regional och lokal
nyhetsjournalistik kan kategoriseras som stora: SR och SVT samt de fyra
lokaltidningsgrupperna Bonnier News Local, NTM Media, Stampen Lokala
Medier (Stampen) och Gota Media.

SVT och SR, svarade 2025 for 21 regionala eller lokala nyhetsprogram i tv och
25 i radio. De fyra tidningsbolagen och deras dotterbolag gav samtidigt ut

ett 80-tal regionala eller lokala betaltidningar och en handfull gratistidningar
(bilaga 1.3).

SR och SVT:s regionala och lokala utbud

Bdde SR och SVT har i sina sdndningstillstdnd ett uppdrag att spegla
forndllanden i hela landet. Under den tillstdndsperiod som avslutades 2025
har SVT byggt ut sin lokala ndrvaro i syfte att forstdrka bevakningen runtomi
riket. Det tydligaste uttrycket for detta dr att SVT okat den fasta ndrvaron frdn
34 orter vid tillstdndsperiodens borjan till 50 vid dess slut. Totalt hade bolaget
21 lokala nyhetsprogram, vilka sammantaget séinde 3 433 timmar 2025.
Under dret utgjorde det lokala materialet 40 procent av nyheterna pd sajten
svt.se. Det var néigot mindre din under de tva foregdende dren (SVT 2026).

For SR:s del hade bolaget fasta redaktioner pd 52 orter i 50 kommuner
2025. Huvuddelen av dessa utgjordes av redaktionerna inom P4. | bérjan

9 Rapporten anvénder en vidare definition av gratistidning ¢én den i Nya
Lundstedt, vilket forklarar skillnaden i antal.
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av 2019 fanns 49 fasta redaktioner i 48 kommuner. Parallellt med de lokala
nyhetsredaktionerna fanns ocksd redaktioner och nyhetssdéndningar pd
minoritetssprdk. SR redovisar ingen exakt siffra for hur mdénga timmar lokala
nyheter som sdnds. En vanlig vardag sénder dock SR 9,5 timmar lokalt och
regionalt innehdll, ddribland nyheter, i var och en av de 25 P4-kanalerna. Det
innebdr att bolaget sdnder cirka 240 timmar lokalt innehdll varje vardag. Frdn
och med 2024 har ocksd SR en sdrskild publiceringsdesk for digitala lokala
nyheter. Desken ¢r bemannad av medarbetare runt om i landet (SR 2026).

Bonnier News Local

Vid sidan av public service fanns fyra stora lokalt verksamma nyhetsféretag
2025. Alla fyra har sina rotter inom tidningsbranschen. Sektorns omsattnings-
och titelmdssigt storsta bolag var Bonnier News Local. Under det senaste
decenniet har foretaget vuxit kraftigt genom férvarv och korségande.

Familjen Bonnier dr dock inte ensam dgare till just Bonnier News

Local. Bolaget samdgs sedan ndgra dr med de stiftelsedgda
lokaltidningskoncernerna Amedia i Norge och Gota Media i Sverige.
Ytterligare ett steg mot 6kat korséigande togs sommaren 2025 dd
familjedigda Erna Media (tidigare NWT Media) i Karlstad gick in som deléigare
- och korsagandet utokades. | och med Ernas Medias intrdde fordndrades
bolags- och dgarstrukturen. Enligt det nya uppldgget, IGtt forenklat, dger
Bonnier News 75 procent och Amedia 25 procent av Bonnier News Local
Holding. Holdingbolaget dger i sin tur 70 procent av Bonnier News Local.
Resterande 30 procent delas lika mellan Gota Media och Erna Media.
Samtidigt korscéiger Bonnier News Local 30 procent vardera av Gota Media
och Erna Media (Bonnier News Local 2025¢; Lindberg 2025). Den genomforda
affdren dr ett tydligt uttryck for de senaste drens trender med uppkop,
korstigande och framvéixten av allt storre féretagssfarer (figur 2.1).

Figur 2.1 Bonnier News Locals dgarstruktur 2025/26
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Samma tillvéxtstrategi kom till uttryck i slutet av 2025 ndr Bonnier News Local
kopte Mitt i:s 33 gratistidningar i Stockholmsomrddet, med totalt 900 000
|dsare per utgivningstillfdlle (Sifo 2026). | korthet forvdrvade Bonnier News
Local samtliga aktier i Mitt i-tidningarnas dgarbolag Ge-Te Media. Sdljare

var majoritetsdgaren Byggmdstaren Anders J Ahlstrom och de enstaka
minoritetsGgarna. Tilltrdide till bolaget genomférdes i februari 2026 efter
godkdnnande av Konkurrensverket (Bonnier News Local 2025b; KKV 2026).

En annan strukturell férdndring var att dotterbolagen Nya Dala-Demokraten,
Nya Lanstidningen i Ostersund, Lokaltidningen Mediacenter och Sydsvenska
Dagbladet fusionerades med Bonnier News Local under dret. Fusionerna
innebar att koncernens samtliga titlar nu dr samlade i nimnda bolag.

Dessa titlar med regionalt eller lokalt fokus gav Bonnier News Local ut i
Dalarnas, Jdmtlands, Jonkopings, Gévleborgs, Kronobergs, Vasternorrlands,
Vdstra Gétalands, Vastmanlands, Skdne, Stockholms och Orebro 1én.

Under stdrre delen av 2025 bestod utgivningen av 40 betaltidningar och
nyhetssajter samt tre gratistidningar (under 2025 lade bolaget ned ett tjugotall
gratistidningar i Skdne, en gratistidning i Smaland och under 2026 ¢ven en
nyhetssaijt i Skaraborg).

Rdackviddsmdssigt var Sydsvenskan i Malmo den storsta av bolagets
regionala och lokala nyhetstitlar, med cirka 300 000 ldsare under en
genomsnittlig utgivningsdag (Sifo 2026).

Sydsvenskan stod ockséd bakom Bonnier News Locals storsta nyhets- och
politikpodd under den studerade perioden. Under den slumpvis valda veckan
41 &r 2025 hade Du lyssnar pd Sydsvenskan en teknisk réickvidd pd cirka 1
800 lyssningar (Poddindex 2025).

Bonnier News Local har, liksom flera konkurrenter, fortsatt att minska den
tryckta utgivningen. Under 2025 och 2026 har tidningar som Arbetarbladet,
Borldnge Tidning, Gefle Dagblad och Vestmanlands Lédns Tidning fattat
beslut om en 6vergdng till tredagarsutgivning i tryckt form (Bonnier News
Local 2025¢; 2026; 2026a). Aven gratistidningarna Finnveden-Vdstboandan
och Nacka Varmdo Posten har sdinkt sina utgivningsfrekvenser under 2026
(Bonnier News 2025a).
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Figuren nedan (figur 2.2) visar i vilka Ién de stora tidningskoncernerna dr
verksamma med fler- och fddagarstidningar. | exempelvis de ljusgrd-fargade
IGnen ger Stampen ut sina tidningar, medan Erna Media &r verksamt i de
gul-markerade. | de morkgrd-fargade omrddena dr fler dn en tidningsdgare
verksam, till exempel i Stockholm dér bdde Bonnier och Schibsted ¢r
verksamma.

Figur 2.2 Det lokala tidningstigandets geografi vid utgdngen av 2025

NTM
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Gota Media

Stampen
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Kdallor: MedieSverige 2025 (Nordicom); Dagstidningsforteckning 2026
(Mediemyndigheten); Kommundatabasen (Institutet for mediestudier/Newsworthy).
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NTM Media

Norrkopingsbaserade NTM Media bildades i sin nuvarande version i
samband med att Erik och Asta Sundins stiftelse gick samman med Upsala
Nya Tidnings (UNT) digare Axel Johansson-stiftelserna 2009. Samgdendet
innebar att NTM gick in som hdlftendgare i UNT samtidigt som det senare
bolagets stiftelser tréidde in som minoritetséigare i NTM-koncernen (Ohlsson
20160). Efter samgdendet har bolaget ocksd forvarvat en rad andra lokala
medieforetag. Men ndgot korsdgande mellan NTM Media och andra
tidningsbolag - av den typ som redovisats fér Bonnier News Local, Erna
Media och Gota Media - fanns inte under den aktuella perioden. Ddremot
har NTM ett visst samarbete med Schibsted. Detta samarbete utokades i
borjan av 2026 ndr delar av prenumerantstocken erbjods tillgdng till Svenska
Dagbladets digitala nyhetspaket (NTM Media 2026a). Ett annat exempel pd
samarbetet dr att koncernens prenumeranter redan 2023 fick tillgdng till
Aftonbladets e-tidningar (NTM Media 2023).

Ar 2025 publicerade NTM 16 betaltidningstitlar och en gemensam nyhetssaijt
for de tvé Gotlandstidningarna. Bolaget gav ut nyhetstidningar i Gotlands,
Norrbottens, Sodermanlands, Uppsala och C")stergétlunds [Gn. NTM:s

storsta tidningar var Upsala Nya Tidning med 161 000 Iésare och Ostgota
Correspondenten med 141 000 IGsare i boérjan av 2025 (Kantar Media 2025).1°

Under hosten 2026 drog NTM ned pd flera av sina tidningars utgivningstakt
i tryckt form. De tryckta upplagorna av Norrldndska Socialdemokraten,
Norran, Norrbottens-Kuriren och Pited-Tidningen utkommer sedan
omldggningen tre dagar i veckan (NTM Media 2026b). Eskilstuna-Kuriren,
Gotlands Allehanda, Gotlands Tidningar och Strengnds Tidning blir Gven de
tredagarstidningar frdn 1 december 2026 (Nilsson 2026).

Stampen Lokala Medier

Goteborgskoncernen Stampen gav ut 16 betaltidningar 2025, varav nio var
helt digitala. Koncernens ojamfoérligt storsta tidning var Goteborgs-Posten
med 626 000 dagliga ldsare 2025 (Sifo 2026). Stampens tidningar utkom i
Hallands och Vdastra Gétalands [6n. Bolagets mest populdra nyhetspodd var
GP:s Nyhetsshowen med en teknisk réickvidd pd 13 000 lyssningar vecka 41
2025 (Poddindex 2025).

0 NTM Media slutade att revidera sina rdckvidds- och l&sartal under 2026.
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Stampen har sedan 2019 huvudsakligen dgts av det norska bdrsnoterade
mediebolaget Polaris Media. Agandet har dock varit delat med VK Media,
som dgde 10 procent, och Erna Media, som dgde 20 procent. Sommmaren
2025 forvarvade Polaris de dterstdende minoritetsposterna i konsortiet och
blev ddrmed ensam dgare till Stampen (Stampen 2025a).

Polaris dr via Stampen den enda kvarvarande bérsnoterade aktoéren pd den
svenska nyhetsmarknaden. Polaris tvé stérsta dgare var, i slutet av 2025,
Schibsted Media (29 procent) och Erna Medias norska dotterbolag NWT
Media (27 procent).

Stampen har sedan 2025 ett paketsamarbete med New York Times och
erbjuder sina prenumeranter tillgdng till den amerikanska tidningens utbud
(Stampen 2025b).

Gota Media

Gota Media, med sdte i Kalmar, dr resultatet av ett samgdende 2003 mellan
Sydostpress, dgt av Stiftelsen Barometern, och Bords Tidning, dgt av Tore G.
Wadrenstams stiftelse (Ohlsson 2016a). Sedan 2022 prdglas dgarstrukturen
av det tidigare redovisade korsdgandet med Bonnier News Local. | dag ags
s@ledes Gota Media till 70 procent av Gota Media Holding, som i sin tur ¢igs
till lika delar av de tvad stiftelserna, och till 30 procent av Bonnier News Local.

Gota Media skiljer sig frdin de flesta andra bolag pd lokaltidningsmarknaden
genom att inte ha en tydlig modertidning. | stdllet finns tvd i princip

lika stora tidningar: Barometern och Bords Tidning. Under 2025 hade de

106 000 respektive 109 000 dagliga ldsare (Sifo 2026). Samma d&r gav

Gota Media ut tolv betaltidningar och en gratistidning samt var deldgare i
ytterligare fyra annons- och gratistidningar. Bolaget var verksamt i Blekinge,
Kalmar, Kronobergs, Skdine och Vdstra Gotalands Ién med totalt 13 egna
morgontidningar och en gratistidning.

2.4 Utbud och dgande bland medelstora lokala bolag

Aven pé& den lokala nyhetsmarknaden var antalet medelstora aktdrer
begrdnsat. Ar 2025 omsatte endast tvd lokala medieforetag (med
dotterbolag) - Erna Media, och VK Media - mellan 200 och 999 miljoner
kronor (bilaga 1.4).
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Erna Media

Erna Media i Karlstad gav ut 14 betaltidningar och en gratistidning.
Tidningarna gavs ut i Varmlands Idn samt i Dalsland och Skaraborg i Vastra
Gétalands lan. Storst av titlarna var modertidningen Nya Wermlands-
Tidningen, som samma dr hade 151 000 dagliga Idsare (Sifo 2026).

Erna Media ingdr i koncernen Erna Gruppen. Mediebolaget, liksom
gruppen i ovrigt, dgs av familjen Ander. En skillnad i dgandet mellan sldkten
Bonnier och familjen Ander &r antalet fysiska dgare. | Bonniers fall handlar
det om fler dn 100 personer medan det inom familjen Ander ror sig om
farre dn en handfull. For Erna Medias del har korsdigandet med Bonnier
News Local inneburit en dvergdng till Bonnier News tekniska plattformar
samt deltagande i det gemensamma samarbetet kring annons- och
prenumerationsforsdljning. Den publika lanseringen i Plus allt-paketet dgde
rum i slutet av 2025 medan plattformsoéverflyttningen genomfoérdes under
véren 2026.

Till det nya korstigandet ska ocksd ldggas ett redan existerande dgande i
Norge. | slutet av 2025 dgde dotterbolaget NWT Media cirka 27 procent av
norska Polaris Media. Som noterats sdlde Erna Media sin andel i PNV Media
till Polaris 2025.

VK Media

Den stiftelsedgda verksamheten Vdsterbottens-Kuriren (VK Media) har

sitt ursprung i modertidningen Vdasterbottens-Kuriren, som 2025 hade en
réickvidd pd cirka 140 000 dagliga Idsare (Sifo 2026). Under dret gav VK Media
ut sex morgontidningar i Vasterbottens och Vdasternorrlands Idn. Dessutom
gav bolaget ut gratistidningen Totalt Umed vid fem tillfallen.

Agaren Stiftelsen VK Press har sin bas i Umed och har som dvergripande
mdadl att sdkerstdlla utgivningen av Vdsterbottens-Kuriren och dess systertitlar
(Ohlsson 2016b). Tidningarna ingdr i koncernen VK Media. Den storsta
strukturaffdren under 2025 var avyttrandet av den tioprocentiga dgarandelen
i konsortiet PNV Media till Polaris Media.

2.5 Utbud och dgande bland sma lokala bolag

Sist ut bland de lokala och regionala bolagen har vi de sma aktorerna, det vill
s@iga de med en omsdattning pd hogst 199 miljoner kronor. Gruppen omfattar
drygt 30 utgivande bolag. Tillsammans gav de ut ett tiotal betaltidningar och
cirka 70 gratistidningar under 2025. Kategorin var alltsd den storsta rdknat

i antal utgivande bolag. Samtidigt ingick jdmforelsevis f& av dem i storre
koncerner eller tidningskedjor (bilaga 1.5).
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Ett utmdrkande drag for dessa verksamheter dr just att de dr fristdende och
vanligen ger ut en tidning. Det tydligaste undantaget frdn den huvudregeln
ar Innerstadspress inom Ge-Te Media. Under 2025 gav bolaget ut ett
trettiotal gratistidningar i Storstockholm. Mot slutet av dret forvarvades Ge-
Te Media med dotterbolag av Bonniergruppen, vilket innebar att 2025 blev
Innerstadspress sista dr som eget bolag.

Ett annat undantag, men mindre sdrskiljande dr Made in Bdstad. Bolaget
gav med sina sex gratistidningar och ett par magasin i Halland, Skdne

och Smdland ut ndst flest titlar inom kategorin. Koncernen Markbladet i
Vdstergdtland och Mediagruppen Dalarna gav i sin tur ut fem titlar vardera.

Ett annat utmdrkande drag i gruppen dar att bolagen ofta har sin hemvist
utanfor de stora och mellanstora stdderna. Bland utgivningsorterna finner

vi namn som Avesta, Laholm, Sandviken och Vimmerby. | de fall titlarna inte
finns pd landsbygden bevakar de inte sdllan storstédernas kranskommuner
eller fororter, som Nyhetsbyrdn Jérva i Stockholm och Torslanda-Ockerd
Tidningen i och vid Goteborg. Ytterligare ett utmdrkande drag bland de

sma dr att en majoritet av dem dr annonsfinansierade, det vill sdga gratis

att anvanda for konsumenterna. Bland betaltidningarna var det endast
Sveagruppen som gav ut flera lokaltidningar och Per Texta Férlag som ocksd
forlade en malgruppsinriktad tidning. Ovriga ¢éigde och gav ut en titel.

Utmdérkande drag i utbud och dgande 2025/26

Utifrdn det ovanstdende kan tre slutsatser dras om utvecklingen av utbud
och dgande.

e For det forsta har nyhetsutbudet forandrats relativt lite till sin omfattning.

Antalet nyhetsmedier ar fortsatt jGmforelsevis stort, dven om vissa titlar
lagts ned eller foréindrat sin utgivning.

e For det andra fortsatter omstdliningen mot digital distribution. Flera
tidningar har minskat den tryckta utgivningen eller blivit helt digitala,
samtidigt som nya satsningar i hog grad sker digitalt och i form av
poddar, nyhetsbrev och andra digitala format.

e FoOr det tredje fortsdatter dgandet att koncentreras. Genom forvary,
korsdgande och samarbeten samlas allt storre delar av marknaden
hos ett mindre antal mediegrupper samtidigt som ett stort antal mindre
aktorer fortsatt bidrar till utbudet.
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®
Nyhetsmediernas ekonomi

| rapportens avslutande kapitel behandlas mediebolagens ekonomi. Kapitlet
inleds med en genomgdng av de dvergripande tendenserna for marknaden
som helhet. Darefter belyses de olika bolagskategorierna och de enskilda
bolagen. Kapitlet avslutas med en sammanfattande analys.

Annonsintdkterna fortsatt under press

Som utgdngspunkt for genomgdngen kan den samlade inttiktsutvecklingen
pd& mediemarknaden studeras. Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM)
uppskattar att mediebolagens inttkter frdn annonser och konsumenter
vaxte med 1,6 procent under 2025 till ndstan 62 miljarder kronor, inklusive
public service-anslagen. (”)kningen kan till stor del tillskrivas viixande
konsumentintdkter. De 62 miljarderna avser alltsé alla mediers inttkter, inte
bara de som dgnar sig at nyhetsformedling (IRM SE 2026c¢).

Aven om mediebolagens annons- och konsumentintdkter dkade ndgot

2025 har medieekonomin under de senaste decennierna praglats av

vikande intdkter och omfattande besparingar. En viktig forklaring till det ar

att annonsorerna successivt har flyttat sina investeringar frén traditionella
medier, som tryckta tidningar och linjar tv, till digitala kanaler. Annonsérernas
kostnader for att né konsumenterna ¢r ofta ldgre i de digitala kanalerna, vilket
ocksd innebdr att digital annonsering vanligen ger ldgre intdkter per annons
féor mediebolagen in annonsering i tryckt press eller tv.

Till det kommer att annonsérerna inte bara har minskat sina investeringar

i journalistiska medier. De har ocksd 6kat sina reklamkop hos de globala
plattformstjdnsterna (Ohlsson & Facht 2017). En majoritet av de samlade
annonsinvesteringarna i medier uppskattas i dag ga till de stora, i férsta hand
amerikanska, plattformarna. Metas sociala medieplattformar, som Facebook
och Instagram, samt Alphabets sdktjdnst Google beddms tillsammans
erhdlla mer dn halften av de svenska annonsinvesteringarna (Nilsson, M
2025).

For att mota denna utveckling har svenska och nordiska nyhetsmedier
i hog grad dgnat sig &t besparingar, foretagsforvarv och samarbeten.
Den grundldggande tanken med denna strategi ar att bedriva
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nyhetsverksamheten mer kostnadseffektivt samt att erbjuda béde
konsumenter och annonsoérer konkurrenskraftigare produkter (Lehtisaari et
al. 2026).

Trots dessa anpassningar kvarstod de ovan redovisade utmaningarna. Under
heldret 2025 okade Sveriges bruttonationalprodukt (BNP) med 1,5 procent
jémfort med dret innan (SCB 2026). Samtidigt sjonk nyhetsmediernas
annonsintdkter med drygt 1 procent till cirka 4,2 miljarder kronor, enligt IRM
(IRM SE 2026). Nedgdngen var ndgot mer accentuerad i den lokala pressen
an for storstadstidningarna i Stockholm, Goteborg och Malmo.

Den utvecklingen bekrdftas sévdl i bolagens drsredovisningar som i rapporter
frdn branschorganisationen Tidningsutgivarna (TU 2026). Inttiktstappet dr

i princip helt koncentrerat till de tryckta tidningarna. Bara under 2025 féll
annonsorernas investeringar i tryckta nyhetsmedier med 7,7 procent till strax
under 1,9 miljarder kronor (IRM SE 20260).

Annonsinvesteringarna i tryckta nyhetsmedier har fallit i stort sett oavbrutet
sedan 2007. Sedan ndgra ar tillbaka dr ocksd nyhetsmediernas digitala
annonsinttkter storre An de tryckta (Lindberg & Facht 2024). De svenska
nyhetsmediernas inttéiktstapp i tryckta annonskanaler var dock mindre dni
de skandinaviska grannldnderna 2025. | Danmark foll motsvarande segment
med cirka 11 procent och i Norge med ungefdr 14 procent (IRM DK 2026; IRM
NO 2026).

Under 2026 finns samtidigt tecken pd en mer gynnsam utveckling pd

den svenska annonsmarknaden som helhet. Under dret har till exempel
de svenska mediernas annonsintdkter pdverkats positivt av stora
idrottsevenemang som fotbolls-VM for herrar och hdstens allméanna val.
Under valdret fordndrades diven forutsdttningarna for politisk annonsering
genom EU:s forordning om politisk reklam (TTPA), som inforde nya krav pd
transparens och mdarkning av politisk reklam. | samband med inférandet
valde vissa plattformar att se 6ver sina regler for politisk annonsering. IRM
pekar ocksd i sin prognos pd en god tillvaxttakt pd annonsmarknaden
under dret och spdr en marknadstillvaxt pd 6,1 procent (IRM SE 2026b).
Morgonpressen redovisade trots dessa signaler ett smarre tapp i
annonsintéikterna om cirka 1 procent under forsta halvéret 2026 (TU 2026c¢).

Konsumentintdkterna far allt storre betydelse

De latt positiva tendenserna pd annonsmarknaden féréindrar dock inte den
l&dngsiktiga utvecklingen mot digital distribution och ett 6kat beroende av
konsumentintdkter. Forskjutningen mot digital distribution syns tydligt pd
konsumentmarknaden. Andelen av befolkningen, 9-85 dr, som har tillgdng till
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en prenumererad tryckt morgontidning i hemmet har under senare ar krympt
till 16 procent. Och det medan andelen med tillgdng till en prenumererad
digital morgontidning vuxit till 41 procent (Nordicom 2026). Parallellt med
detta har annonsfinansieringens betydelse for nyhetsmedierna minskat.
Mindre ¢n 10 procent av de samlade annonsinvesteringarna gdr i dag till
medier som dgnar sig at nyhets- och samhdllsjournalistik (Steinvall & Thor
2025).

For de allra flesta dagstidningar dr konsumentintéikterna numera den
viktigaste intdktskdllan. Utvecklingen kan illustreras med tvé féretag som
skiljer sig kraftigt at i frdga om omsdttning och spridning: Dagens Nyheter
och Varmlands Folkblad Drift. Ar 2025 utgjordes ungefdr 80 procent av
respektive bolags nettoomsdittning av konsumentintdkter och cirka 20
procent av annonsintdkter.

Aven hushadllens konsumtionsmonster pekar i samma riktning. SCB:s
statistik visar att hushdllens utgifter for information och kommunikation
okade under heldret 2025 (SCB 2026). Det dr en utveckling som ocksd
avspeglas pd mediemarknaden. Enligt TU:s uppgifter 6kade morgonpressens
konsumentintdkter med 2 procent 2025 jadmfort med foregdende dr, framfor
allt till foljd av stigande intdkter i de digitala kanalerna (TU 2026b).

Samtidigt talar andra indikatorer for att marknaden inte enbart prdglades

av tillvaxt. Enligt Mediebarometern hade 47 procent av befolkningen i dldern
9-85 ar tillgdng till en prenumererad dagstidning, digital eller tryckt, i hemmet
2025. Det var en nedgdng frdn 50 procent dret innan - och en fortsatt
minskning frén 52 procent 2022 (Nordicom 2026 och 2024). Sammantaget
pekar uppgifterna pd en marknad ddr de digitala konsumentintdkterna
vaxer, men ddr tillvaxten sker pd en mer mogen prenumerationsmarknad dn
tidigare.

Den bilden forstdrks av Digital News Report fréin Oxfords universitet. Enligt
rapporten betalade 32 procent av den internetanvandande befolkningen

i Sverige for nyheter online 2026. Det var en 6kning med en procentenhet
jamfort med 2025. Samtidigt har andelen legat mellan 31 och 33 procent
sedan 2022. Den svenska andelen ér dock ndst storst i Norden, efter Norge
ddr motsvarande andel var 40 procent. | Danmark och Finland uppgav 20
respektive 23 procent av befolkningen att de betalade for digitala nyheter i
borjan av 2026 (Egan et al. 2026).

Nya intaktskallor

Parallellt med utvecklingen mot en mer mogen prenumerationsmarknad
har flera tidningsbolag provat betalmodeller vid sidan av traditionella
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prenumerationer. Under 2025 och 2026 genomférde tidningsforetag som
Erna Media och NTM Media forsok med, eller lanserade, olika modeller

for styckeskop av artiklar, ibland kallade mikrobetalningar (Tordai 2025).
Sddana modeller har tidigare testats pd flera marknader, men har hittills haft
begrdnsat genomslag (Oniango 2026).

En kanal som vuxit snabbt under senare dr dr poddarna. | dag erbjuder en
l&dng rad svenska nyhetsmedier aktualitets- och nyhetspoddar, antingen
som en del av prenumerationserbjudandet eller 6ppet for alla. Under 2025
tog omkring 11 procent av Sveriges internetanvéindande befolkning del av
nyhetspoddar under en vecka (Egan et al. 2026). Den véixande lyssningen har
ocksa gjort nyhetspoddarna till en etablerad reklamkanal. Enligt IRM kopte
annonsorerna reklamutrymme i aktualitets-, ekonomi- och nyhetspoddar
for ungefar 50 miljoner kronor 2026. Det motsvarar cirka 11 procent av
annonsorernas samlade poddinvesteringar (IAB Sverige 2026).

3.1 Rikstdckande nyhetsmediers ekonomi

Den digitala och skalbara medieekonomin har skapat nya ekonomiska
mdjligheter for rikstdickande journalistik. P& stora kommersiella marknader
finns storre mojligheter att dra nytta av Idga marginalkostnader och att odla
abonnemangs- och annonsintdkter dn pd mer avgrdnsade marknader.
Rikstdckande medier kan ddrmed f& en strukturell konkurrensférdel
gentemot mindre, lokala aktorer (Prakash Elavarthi & Chitrapu 2022). | den
pre-digitala tidningsvdrlden sdg forutsattningarna ofta annorlunda ut. Da
kunde den lokala marknaden, med begrdnsad annonskonkurrens och

kortare distributionsvdgar, i stdllet utgora en konkurrensférdel (SOU 1974:102).

Stora rikstdckande bolags ekonomi

De stora rikstdickande mediernas omsdattning, inklusive public service-
bolagen, dkade med 0,7 procent under 2025 till cirka 21,7 miljarder kronor.
Den samlade rorelsemarginalen var +6,6 procent (bilaga 1.1).

Avgrdinsas genomgdngen till de kommersiella verksamheterna, Bonnier
News (Dagens industri, Dagens Nyheter och Expressen) och Schibsted
Media (Aftonbladet, Svenska Dagbladet och TV4), s omsatte dessa
tillsammans 12,5 miljarder kronor. Det var en 6kning med ett par procent.
Roérelsemarginalen var +11,8 procent.
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Sveriges Television

Forvaltningsstiftelsen, som dger public service-bolagen, redovisade totala
rorelseintdkter pd 9,97 miljarder kronor. Det var en minskning med cirka 105
miljoner kronor, eller drygt 1 procent, jdmfort med dret innan.

SVT var med en sammanlagd omsdttning pd 5,7 miljarder kronor det klart
storsta av public services programbolag 2025. Omsdattningen var dock 4,6
procent ldgre din 2024. Minskningen var en f6ljd av att bdde medlen fran
public service-avgiften och ovriga rorelseintdkter krympte. | den senare
posten ingdr bland annat intdkter frdn visningsrdtter, tekniska tjcinster och
sponsring (tabell 3.1). Omsdattningssiffran avser forstds SVT:s hela verksamhet
och inte enbart nyhetsverksamheten. Det bor ocksé némnas att SVT som
public service-bolag drivs utan vinstintresse.

Tabell 3.1 Stora rikstdckande mediebolags ekonomi 2025

Rorelse- Rorelse- Resultat efter
) Omsdittning Utveckling resultat marginal finansiella Medie-
Bolag Agare (tkr) (%) (tkr) (%) poster (tkr) stod (tkr)
Forvaltnings-
SVT i < 5736 379 -4.6 -31857 -0,6 -3882
stiftelsen
Forvaltnings-
SR i 3484 811 +5,8 -1415 -0,0 25 485
stiftelsen
Albert
Dagens Nyheter ) 1359166 +15 226 527 +16,7 248 471
Bonnier
Albert
Expressen . 1271547 -4,0 56 738 +45 73504
Bonnier
. . Albert
Dagens industri _ 918 345 +4.1 188 924 +20,6 195 502
Bonnier
Aftonbladet Schibsted 1445 001 -11 77 700 +5,4 84 003
Svenska )
Dagbladet Schibsted 829 716 -0,1 46 323 +5,6 53663 30673
Tv4 Schibsted 6 628 342 +4,0 868 551 +13,1 871016
Summa alla
bolag 21673 307 +0,7 1431491 +6,6 1547 762 30673
Summa
errerEell 12452 117 +2,0 1464763 | +11,8 1526 159 30673

Kdalla: Bolagens drsredovisningar for 2025, Retriever Business och Mediemyndigheten.

Not: Kategoriseringen av stora bolag utgdr frdn den bolagsgrupp som verksamheten ingdr i.
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Samtidigt som intakterna minskade 2025 har SV T:s kostnader stigit under de
senaste dren. Mellan 2021 och 2025 6kade de totala rorelsekosthnaderna med
cirka 8,5 procent - frdn 5,3 till knappt 5,8 miljarder kronor.

Bolaget har tidigare pekat ut inflation, I6nedkningar och investeringsbehov i
stikerhets- och beredskapsdtgdrder som kostnadsdrivande faktorer. Under
2025 utsattes ocksd SVT for flera dverbelastningsattacker, vilket bidrog till att
foretaget prioriterade satsningar pd digital motstdndskraft infor kommande dr.

Mot den bakgrunden fortsatte ocksd det besparingsprogram som SV T:s
ledning beslutade om 2023 att 16pa under 2025. Mdlet med programmet har
varit att uppnd permanenta kostnadsreduceringar p& 200 miljoner kronor
till 2025. Den del av besparingarna som inte redan genomforts ska i stdllet
realiseras 2026. Besparingarna har i huvudsak skett inom stodfunktioner,
men dven delar av den redaktionella verksamheten har pdverkats. De IGgre
kostnaderna for programverksamheten forklaras enligt SVT fraimst av att
foregdende dr belastades ekonomiskt av de stora evenemangen Eurovision
Song Contest och herrarnas fotbolls-EM (SVT 2026).

Sammantaget sjonk SV T:s totala rérelsekosthader under 2025 med 4,8
procent till 5,8 miljarder kronor. Kostnaderna sjonk trots att exempelvis
personalutgifterna steg. Personalkostnaderna ar bolagets ndst storsta
kostnadspost efter dvriga externa kostnader. De ldgre rorelsekostnaderna
bidrog till att stéirka SVT:s rorelseresultat. Rorelseunderskottet minskade frdn
-48,7 miljoner kronor 2024 till -31,9 miljoner 2025.

Arsredovisningen ger en bild av SVT:s kostnader utifrdin traditionella
kostnadsslag, som personalkostnader och évriga externa kostnader. For

att nGrmare belysa hur resurserna anvdnds i programverksamheten kan
kostnaderna i stdllet studeras utifrdn SVT:s public service-redovisning. Dar
delas de in i programkostnader, distributionskostnader och évriga kostnader
- och férdelas dessutom pd olika programkategorier. Med detta sditt att
redovisa kostnaderna var programkostnaderna den klart storsta posten och
motsvarade 79 procent av de totala kostnaderna.

Ndr kostnaderna ddrefter fordelas pd programkategorier framgar att
nyhetsverksamheten kostade cirka 1,3 miljarder kronor, motsvarande 22
procent av de totala kostnaderna. Det var en 6kning i absoluta tal och som
andel av kosthaderna jamfort med 2024. D& uppgick nyhetskostnaderna
till 1.1 miljarder kronor eller till 19 procent av de totala kostnaderna. Nyheter
ar tillsammans med fiktion de programkategorier som SVT avsdatter

mest pengar till. Redovisningen dr dock inte direkt jdmforbar med
resultatrdkningens kostnadsposter, eftersom den bygger pd en annan
klassificering (SVT 2026).

41



Som tidigare belysts beslutade SVT:s ledning att genomfora en storre
organisationsfordndring frdn och med den 1januari 2026. Det nya
besparingsprogrammet ska darfor 16pa under bdde 2026 och 2027 och
omfatta sammanlagt 355 miljoner kronor, varav 80 miljoner avser nyheter
och sport (SVT 2026b).

Sveriges Radio

For det andra stora programbolaget, SR, steg den samlade omsdttningen
med 5,8 procent till 3,5 miljarder kronor 2025 (tabell 3.1). Merparten utgjordes
av medel frdn public service-avgiften. Endast en liten andel, cirka 75 miljoner
kronor, kom frdn konsertverksamhet och andra former av intdktskdllor.
Kostnaderna steg under 2025 med 4,7 procent till cirka 3,5 miljarder kronor.
Sedan 2021 har kostnaderna 6kat frédn cirka 3,1 miljarder kronor, motsvarande
en uppgdng med 14 procent.

SR har vid en rad tillfallen pekat pé véxande kostnader for I6ner, sdkerhet och
investeringsbehov i ny teknik som skdl till kostnadsékningarna. For att né
balans mellan intdkter och kostnader har bolaget genomfért ett omfattande
sparprogram, vilket avslutades under 2025. | drsredovisningen pekar SR pd
att programmet resulterat i en minskning av de drliga kostnaderna med cirka
200 miljoner kronor. Bolaget uppskattar att besparingen motsvarar omkring
160 medarbetare farre, varav ungefdr 130 inom programenheten.

SR:s klart storsta kostnadspost var personalkostnader. Arsredovisningen visar
att ungefar 56 procent, eller cirka 1,9 miljarder kronor, av kostnaderna var
personalrelaterade. Om kostnaderna i stdllet férdelas efter programkategori
ar nyheter den storsta posten. Enligt SR:s programkostnadsredovisning i
public service-redovisningen gick omkring 39 procent av kostnaderna till
nyheter 2025, motsvarande cirka 1,3 miljarder kronor. Andelen har varit stabil
sedan 2020. Som jdmfdrelse kan ndmnas att programkategorierna samhdille
och musik har kostnadsandelar pd 15 respektive 16 procent (SR 2026).

Eftersom rérelseintdkterna och rorelsekostnaderna var i det ndrmaste lika
stora 2025 redovisade SR ett rorelseresultat nara noll, -1,4 miljoner kronor.
Resultatet ligger ddrmed i linje med bolagets mdl om att de avgiftsmedel som
erhdllits under raikenskapsaret ska tdcka kostnaderna for verksamheten.

Bonnier News rikstdickande medier

Den totala omsdattningen fér Bonniergruppens tre bolag bland riksmedierna
var ofordndrad pd 3,5 miljarder kronor. Trots att intdkterna var oféréindrade
starktes det gemensamma rorelseresultatet till 472 miljoner kronor och
rorelsemarginalen till +13,3 procent.
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Mer specifikt sd steg bolaget Dagens Nyheters inttikter med 1,5 procent till
knappt 1,4 miljarder - framfor allt drivet av de digitala konsumentinttkterna.
Totalt sett steg konsumentintdkterna med cirka 3 procent pd samma gdng
som annonsintdkterna foll med cirka 5 procent. Rorelsemarginalen stdrktes i
sin tur till +16,7 procent (+13,7 procent, 2024).

For det andra stora nyhetsbolaget, Expressen, var 2025 ett tyngre ér. Dess
samlade forsdljning sjonk med 4,0 procent till strax under 1,3 miljarder. For
Expressen krympte inttikterna bdde frdn annonsoérer och konsumenter. Den
forra intdktsstrommen minskade med mindre én 2 procent och den senare
med cirka 5 procent. Tack vare kostnadsbesparingar bibeholl bolaget en
positiv rorelsemarginal pd +4,5 procent (+3,9 procent). Bolaget Expressen
utgors inte enbart av kvdllstidningen med samma namn samt varumdarkena
Kvdllsposten och GT. Ar 2025 ingick dven ett trettiotal livsstilsmagasin i
verksamheten.

Dagens industri var det mest lonsamma av de tre bolagen med en
omsattning pd 918 miljoner, efter en tillvéixt pd 4,1 procent under 2025.
Rorelsemarginalen uppgick till hdga +20,6 procent (+17,1 procent).
Omsattningstillvaixten kom av att annonsintdkterna okade med 5 procent
och konsumentintdkterna med knappt 3 procent.

Jamfors de tre titlarna dr det tydligt att annonsintdkterna ar viktigare for
Dagens industri och Expressen dn for DN. For Dagens industri stér dessa
for en tredjedel av nettoomsdttningen, for Expressen drygt tvd femtedelar
och for DN knappt en femtedel. Det dr ocksd intressant att notera att under
2025 kom ndgot mindre dn 8 procent av Expressens nettoomsdttning fréin
marknader utanfér Norden. Andelen kan jadmforas med DN:s motsvarande
pd& mindre dn 1 procent.

Schibsted Media

Ar 2025 var Schibsted Medias férsta hela verksamhetsdr som ett fristdende
och renodlat mediebolag efter separationen frédn den borsnoterade
verksamheten 2024. Det nya dret inleddes med att ledningen i jonuari
varslade om betydande besparingar under dret och inforandet av en ny
organisation (Aftonbladet 2025). Kort pd det beskedet foljde det redan
namnda forvarvet av TV4. Det senare syns tydligt i Schibsted Medias
samlade resultatrdkning, mer om besparingarna nedan. Kdpet ér den
huvudsakliga forklaringen till att bolagets totala omsattning vaxte med

66 procent till 12,5 miljarder norska kronor (11,8 miljarder svenska kronor).
Rorelseresultatet gick ockséd fran negativt 2024 till positivt 2025. Arens olika
utfall dr ddrmed inte direkt jamforbara.
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Kopet innebar ocksd att Schibsted Media inte bara blev ett storre bolag utan
dven ett mer beldnat séidant. Forvdrvet finansierades bland annat med hjdlp
av extern uppldning och Idn frdn moderbolaget, vilket bidrog till att 2024 ars
nettokassa pd 334 miljoner norska kronor omvandlades till en rdntebdrande
nettoskuld pd 2,7 miljarder norska kronor 2025.

For just TV4:s del vaxte rorelseintakterna med 4 procent till 6,6 miljarder
kronor 2025. Rorelseresultatet uppgick till 869 miljoner kronor. Det var en
forstdrkning jamfort med féregdende drs 221 miljoner kronor. TV4 forklarar
det starkta rorelseresultatet med en tillvaxt for TV4 Play, ldgre kostnader

for sportrattigheter och genomforda effektiviseringar. Kombinationen av
okade intdkter och Iagre kostnader gav ett kraftigt forbdttrat rorelseresultat.
Rorelsemarginalen steg tydligt frédn +3,5 procent 2024 till +13,1 procent 2025.

Hos Aftonbladet Hierta krympte omsdattningen med 1,1 procent till drygt

1,4 miljarder kronor. Den ndigot svagare omsdttningen kom av en fortsatt
minskad forsdljning av tryckta tidningar och ldgre annonsintdkter. Ddremot
steg intdkterna frdn de digitala prenumerationerna. Sammantaget stdrktes
rorelseresultatet till 78 miljoner kronor, vilket innebar att rérelsemarginalen i
sin tur forstdrktes till +5,4 procent (+1,3 procent). Det i borjan av dret initierade
besparingsprogrammet, som innebar att antalet tidnster pd redaktionen
och pd forsdljningsavdelningen minskade, bidrog till resultatforbdttringen.
Andra kostnadsbesparingar och ny modell for prissattning av
koncerngemensamma tjéinster uppges ocksd ha bidragit positivt till
resultatet (Granstrom 2026).

Svenska Dagbladets rorelseintdkter under 2025 var i stort sett oférdndrade pd
830 miljoner kronor. Det var endast en minskning med en miljon kronor jdmfért
med féregdende dar. Rorelseresultatet ol ddremot frédn 80 miljoner kronor 2024
till 46 miljoner kronor 2025. Rérelsemarginalen sjonk darmed till +5,6 procent
(+9,5 procent). Bolaget forklarar resultatforsdmringen med de fordndrade
villkoren for koncerngemensamma tjanster och ett minskat mediestod
(Schibsted 2026b). Totalt sett 6kade SvD:s prenumerationsintdkter med ett

par procent. Okningen var dock koncentrerad till de digitala kanalerna dd den
tryckta tidningens prenumerationsintdkter fortsatte att minska éven under
2025. Tidningens annonsintdkter sjonk med drygt 1 procent.

Schibsted Media redovisar inte koncernens intdkter per land i drsredovisningen,
men rdknas de svenska verksamheternas omsattningar samman visar dessa
att Sverige pd heldrsbasis var den storsta intdktsmarknaden 2025. Aftonbladet,
TV4 och Svenska Dagbladet redovisade tillsammans 8,9 miljarder kronor i
rorelseintdkter 2025, vilket var en tillvéixt pd 2,7 procent. Den gemensamma
rorelsemarginalen var +11,1 procent.
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De 8,9 miljarderna utgor dock inte Schibsteds samlade svenska intdkter,
eftersom koncernen dven har inttikter i Sverige frdn Omni och den nordiska
poddtjdnsten Podme.

Sma rikstdckande bolags ekonomi

De sma bolagens rikstdckande nyhetsjournalistik omsatte cirka 393
miljoner kronor 2025. Det betyder att deras totala intdkter vaxte med 5,4
procent jdmfért med 2024. Trots intdktsokningen visade kategorin som
helhet en rorelseforlust pd -9,1 miljoner kronor och uppvisade en negativ
rorelsemarginal pd -2,3 procent. Fjorton av de studerade bolagen hade
negativa rérelsemarginaler och sju positiva (tabell 3.2).

Tabell 3.2 Sma rikstdckande mediebolags ekonomi 2025

Rorelse- Rorelse- Resultat efter
) Omsidttning Utveckling resultat marginal finansiella Medie-
Bolag Agare (tkr) (%) (tkr) (%) poster (tkr) stod (tkr)
Dagens ETC Stiftelsen Etc 80 326 +11,3 -986 -1,2 -729 14 825
ETC Konsultation | Stiftelsen Etc 8991 -4.9 -225 -25 -224 2638
Nya Dagen Mentor Medier | 62 641 +3,7 3393 +5,4 3965 12 961
Life of Svea FEIETSEDIET | /e 23 1947 24,9 12009
Group
Vdrlden idag Moderbolag 31622 -1,0 63 +0,2 286 8 465
Nordstjernan,
FPG Media Kultur och 24 302 -15,4 -9933 -40,9 -10 042
Media m fl.
Mediehuset Gron | ..
R Agarlett bolag | 3679 +0,4 73 +2,0 -650
Dagens O2 Mediehuset | 40 94 +1,0 25 +0,1 74 6917
Gron Press
Fempers MOEIEVEEL ) +9,5 k) 38 245 3632
Grén Press
Ovriga 108 214 +13,7 -13186 -12,2 -29723 21566
Summa 392 822 +5,4 -9062 -2,3 -25 427 71004

Kdlla: Bolagens drsredovisningar for 2025, Retriever Business och Mediemyndigheten.

Not: Verksamheter som Mediehuset Kvartal, Offensiv, Proletdren, Svensk ndtmedia och The Local
Europe saknas i ovanstdende tabell dé deras drsredovisningar inte varit tillgéingliga vid rapportens
sammanstdllande.
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Alkompis Communication var den verksamhet vars omsattning ékade
mest under 2025 och det med noterbara 31,5 procent till 16,3 miljoner
kronor. Det djupaste tappet upplevde Bulletin Media Sverige, vars
omsdattning rasade med 35,4 procent. Bolaget noterade Gven under 2025
en negativ soliditetsgrad och uppmanades av revisorn att upprdatta en
kontrollbalansrdkning dd bolagets egna kapital understiger hdlften av
aktiekapitalet.

Bulletin var ocksd ett av de bolag som tillsammans med tidningsforetaget
Arbetaren, visade svagast resultat med rérelsemarginaler pd -69,6 respektive
-84,8 procent. Starkast resultat hade Nyheter 24:s bolag Life of Svea med

en positiv marginal pd +24,9 procent. Klivet ned till det ndst mest Ionsamma
bolaget var betydande. Tidningsbolaget Dagens rorelsemarginal var +5,4
procent. Life of Svea kan darfor betraktas som en avvikare inom kategorin.

Gruppens ekonomiskt storsta verksamhet bedrevs av ETC Media. Bolagets
titlar omsatte cirka 89 miljoner; en klar forstérkning jamfort med 2024.
Rorelsen visade dock en Iatt negativ marginal pd -1,4 procent.

Jamfért med de stora riksmedierna omsdtter alltsé bolagen inom denna
kategori endast en mindre del av den samlade omsdattningen.

3.2 Regionala och lokala nyhetsmediers ekonomi

De lokala och regionala bolagen omsatte cirka 7,6 miljarder 2025 (exkl. SR

och SVT). Ungefdr 80 procent av den omsdttningen skedde bland de stora
bolagen, 12 procent bland de medelstora och 8 procent bland de mindre

lokala aktorerna. Det ¢ir ocksd hos de stora bolagen vi finner den starkaste
gemensamma rorelsemarginalen, medan den svagaste dterfinns bland de smad.

Stora regionala och lokala bolags ekonomi

Ar 2025 fanns det fyra stora bolagsgrupper som dignade sig At regional och
lokal nyhetsjournalistik. Aven SR och SVT bedrev forstés lokaljournalistik, men
for enkelhetens skull redovisas bolagen sammanhdllet under riksmedierna.
De stora kommersiella lokalmediebolagen omsatte 6,1 miljarder kronor

2025, vilket var en 6kning med drygt 14 procent jamfoért med féregdende

dr. Den hoga tillvéixttakten ska dock ses mot bakgrund av att flera bolag
fusionerades in i Bonnier News Local under dret. Det gor att jdmforelsen med
2024 haltar. Sammantaget redovisade gruppen en positiv rorelsemarginal pé
41 procent.

Bonnier News Local var gruppens i sdrklass storsta aktor med en lIdng
rad nyhetsmedier i bolaget. Tillsammans omsatte Bonniers lokala medier
drygt 2,6 miljarder kronor 2025. Det var en omsdattningsdkning med hela
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43,5 procent. Men okningen ska alltsd ses mot bakgrund av bolagets
omstrukturering och de bolag som fusionerades in under dret. Till det ska
dock ldggas att den underliggande digitala affdiren stdrktes. Intdkterna fran
de digitala prenumerationerna dkade genom bdde storre volymer och hdjda
priser, samtidigt som den digitala annonsaffdren véxte. Ddremot minskade
intdkterna frdn de tryckta tidningarna. Bolagets rorelsemarginal var +61
procent 2025 (-2,5 procent). Men direkta jdmforelser med tidigare ar dr alltsd
svdra att gora (tabell 3.3).

Tabell 3.3 Stora regionala och lokala mediebolags ekonomi 2025

Rorelse- Rorelse- Resultat efter
. Omsdttning Utveckling resultat marginal finansiella Medie-
Bolag Agare (tkr) (%) (tkr) (%) poster (tkr) stod (tkr)
Bonnier News )
Looa] Albert Bonnier | 2631650 +43,5 159 925 +6,1 170 602 217 745
Erik och Asta
NTM Media Sundins 1174 458 -2,3 8 629 +0,7 13 554 76 660
stiftelse
Upsala Nya .
Tidning® NTM Media 208 711 -1,8 23 391 +11,2 43548 18 291
Tore G
Wdrenstams
Gota Media” stiftelse och 1006183 +25 38542 +3,8 46 341 53178
Stiftelsen
Barometern
KLT Tryck Gota Media 3494 -2,2 1117 -32,0 -1109 1594
Sydéstran Gota Media 43392 47 -3216 74 -2 962 11078
Nya
Lanstidningen Gota Media 3860 +5,9 -720 -18,7 -713 1945
Véxjobladet
Stampen Lokala )
: Polaris 1008104 -3,3 24 370 +2,4 33962 84 270
Medier
Summa 6 079 852 +14,2 249 804 +41 303 223 464 761

Kdlla: Bolagens drsredovisningar for 2025, Retriever Business och Mediemyndigheten.

Not: Kategoriseringen av stora bolag utgdr fréin den bolagsgrupp som verksamheten ingdr i.
*Moderbolag.
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Med en total omsdttning pd strax under 1,2 miljarder kronor var NTM
Media landets ndst storsta lokala mediebolag. Omsdattningen minskade
med 2,3 procent. Den underliggande forsdljningen var ddremot stabil:
konsumentintdkterna var i stort sett oférdndrade medan annonsintdkterna
Okade ndgot. Omsdittningsminskningen forklaras i storre utstréickning

av lagre statliga stdd. Bland annat minskade det allméanna redaktions-
och overgdngsstodet, samtidigt som det tidigare bidraget for
varannandagsutdelning upphorde. NTM hade en rorelsemarginal pd +0,7
procent 2025 (+1,3 procent).

Aven bolaget Upsala Nya Tidning minskade i omseittning 2025 - och det med
1,8 procent jadmfort med féregdende dr. Bolagets konsumentintdkter var i
princip oférdndrade under dret samtidigt som annonsintdkterna sjonk med
ndgot mindre dn 3 procent. Rdrelsemarginalen var dock goda +11,2 procent
(+8,5 procent).

Ndr de tvd bolagen rdknas samman uppgdr deras gemensamma
omsattning till cirka 1,4 miljarder kronor och rérelsemarginalen till +2,3
procent.

Omesdattningen for Gota Medias moderbolag vaxte under 2025 med 2,5
procent till cirka 1 miljard kronor. Bolagets konsumentintdkter steg med

drygt 3 procent samtidigt som annonsintdkterna sjonk med cirka 2 procent.
Rorelsemarginalen stdrktes jamfért med 2024 och uppgick till +3,8 procent
(+0,9 procent). Tre tidningar gavs 2025 ut i separata bolag, vilka sammantaget
omsatte cirka 51 miljoner kronor och nddde en gemensam rorelsemarginal
pd -10 procent.

Rdknas moderbolaget och de tre dotterbolagens omsdattningar for
2025 samman uppgdr den till 1,1 miljarder kronor. Den gemensamma
rérelsemarginalen var i sin tur +3,2 procent.

Avslutningsvis bland de stora lokala aktorerna dterfinns Stampen Lokala
Medier. Bolagets omsdttning sjonk med 3,3 procent till drygt 1 miljard.
Minskningen kan i delar spdras till avtagande intdkter fréin de tryckta
kanalerna. Ddr minskade annons- och konsumentintdkterna sd pass
mycket att tillvéixten i de digitala inte kunde véiga upp nedgdngen. Totalt

sett minskade Stampens annonsintdkter med knappt 5 procent och
konsumentintdkterna med drygt 3 procent. Men trots en vikande omsdttning
redovisade bolaget ett positivt rorelseresultat. Rérelsemarginalen sjonk
emellertid till +2,4 procent (+5 procent).
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Mediestodets fordelning

Det dr ocksd bland de stora bolagen vi finner de stérsta mottagarna av olika

former av mediestod. For stoddret 2025 beviljode mediestdédsndmnden
foljande belopp for ndmnda stodformer:

e 3276 miljoner kronor till 151 medier i allmdnt redaktionsstod

e 2145 miljoner kronor till 117 medier i utékat redaktionsstod for
381 insatser, gdllande svagt bevakade omrdden eller for insatser
pd nationella minoritetssprak

e 2874 miljoner kronor till 56 medier i 6vergdngsstod

¢ 35,6 miljoner kronor till 105 medier i distributionsstod
(Mediestdodsndmnden 2026)

Bonnierkoncernen erholl 30 procent av de utdelade stoden for 42 medier,
NTM Media erhdll 12 procent for 16 titlar och Stampen 10 procent for sina
tolv titlar. Dessa medel inkluderar bdde det nya och primdrt lokalt inriktade
redaktionella stodet samt det tillfdlliga overgdngsstodet (tabell 3.4).

Tabell 3.4 Beviljat mediestdd och antal nyhetsmedier for de stérsta mediegrupperna

2024 2025

Antal Belopp Antal Belopp
Mediegrupp medier | (mnkr) Andel (%) medier (mnkr) Andel (%)
Bonnier News 31 236,5 29,2 42 250,4 30,2
NTM Media 17 1251 15,4 16 95,6 1,5
Stampen Media | 15 83,9 10,4 12 84,3 10,2
Gota Media 13 547 6,8 13 71,1 8,6
Erna Media 13 33,9 42 13 58,1 7,0
Schibsted 3 40,1 49 3 34,8 42
VK Media 3 17,0 2,1 5 20,7 2,5
Ovriga 71 219,0 27,0 63 214,6 25,9
Totalt 166 810,2 100,0 167 829,5 100,0

Kdlla: Mediemyndigheten, Det nya mediestdodets effekter (2026).
Not: Stodbelopp inklusive redaktions- och 6vergdngsstod, exklusive distributionsstod.
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De sju storsta mottagande koncernerna erhéll sammantaget 73 procent
av det totala mediestddet 2024 och 74 procent 2025. Det ¢ir ocksd vart att
notera att inga nya kategorier av huvudprodukter har beviljats stod, trots att
mediestodet ar teknikneutralt. Varken ljud- eller videomedier har tilldelats
mediestdd (Mediemyndigheten 2026).

Genomgdngen av de storre lokaltidningskoncernernas ekonomiska situation
visar att den forbdttrats och stabiliserats under senare dr. Samtidigt ligger
lonsamheten fortfarande pd en niva ddr koncernernas rorelseresultat dr Idgre
dn summan av erhdllet mediestod.

Medelstora regionala och lokala bolags ekonomi

De bdda bolagsgrupper kring Erna Media och VK Media, som i denna
rapport klassas som medelstora omsatte tillsammans 882 miljoner

kronor 2025. Det var en intdktsokning med 3,6 procent jdmfort med dret

fore. Det gemensamma rérelseresultatet stannade vid 7,6 miljoner kronor.
Rorelsemarginalen for de fem bolagen (tvd Erna-bolag och tre VK-bolag) som
ingdr i kategorin landade sdledes pd +0,9 procent.

Storst omsdattning hade bolaget Erna Media med 541 miljoner kronor. Det

var en intéiktsokning med 5,9 procent, som bland annat drevs pd av stigande
konsumentintikter och 6kat statligt stdd for lokal journalistik. Till det kommmer
att bolaget under dret avyttrade samtliga bredbandskunder till Sappa. Detta
syns i drsredovisningen som ett realiserat resultat under posten 6vriga intdikter.
Erna Medias rorelseresultat var positivt och rorelsemarginalen starktes tydligt
till +3,3 procent (-6,4 procent). Varmlands Folkblad Drift omsatte cirka

56 miljoner kronor och hade en rérelsemarginal pd +1,2 procent (tabell 3.5).
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Tabell 3.5 Medelstora regionala och lokala mediebolags ekonomi 2025

Rorelse- Rorelse- Resultat efter

) Omséittning Utveckling resultat marginal finansiella Medie-
Bolag Agare (tkr) (%) (tkr) (%) poster (tkr) stod (tkr)
Erna Media Erna Gruppen | 541031 +5,9 17 927 +3,3 19 506 43 961
Vérmlands
Folkblad Drift Erna Gruppen | 55543 -1,9 694 +1,2 827 14130
Vdsterbottens- Stiftelsen
ruEn MeEeler VK-Press 223742 +27 -9765 -44 43065 9315
Folkbladet i
VB En VK Media 31069 -5,3 -2298 -7.4 -1791 8971
TidningariNorr | VK Media 30355 -8,0 1054 +3,5 1616 1 411
Summa 881740 +3,6 7 612 +0,9 63 223 87788

Kdlla: Bolagens drsredovisningar 2025, Retriever Business och Mediemyndigheten.
*Moderbolag.

VK Medias omsdttning véxte med 2,7 procent till 224 miljoner kronor 2025.
Kostnaderna 6kade dock snabbare dn inttkterna, vilket bidrog till att
rorelseresultatet forsémrades till -9,8 miljoner kronor. Rérelsemarginalen
forsvagades i sin tur frdn -3,7 procent 2024 till -4,4 procent 2025.
Dotterbolagen Tidningar i Norr och Folkbladet Vasterbotten omsatte
tillsammans 61 miljoner kronor. De bdda bolagen visade dock olika
l6nsamhet. Det forstndmnda redovisade ett positivt rorelseresultat och det
andra ett negativt.

Precis som for de stora lokaltidningsbolagen ligger de medelstoras
ldnsamhet pd en niva ddr rorelseresultaten dr Idgre dn summan av erhdllet
mediestod.

Smad regionala och lokala bolags ekonomi

| gruppen for de mindre bolagen, 29 stycken med tillgéingliga drsredovisningar,
spanner omsattningarna mellan Innerstadspress 193 miljoner kronor och
Finnveden Informations 1,1 miljoner (bilaga 1.5). For kategorin som helhet steg
omsattningen med 5,9 procent till 603 miljoner. Men den tillvéxten var ojdmnt
fordelad. F&r fem av bolagen steg forsdljningen med mer dn 30 procent och
det pd summa géing som dtta bolag fick se sina intdkter krympa. Aven om

de bolag som ingdr i underlaget inte omfattar alla mindre verksamma lokala



nyhetsbolag dr de, vid sidan av Innerstadspress, dndd for manga for att
redovisa enskilt. Darfor struktureras de i fyra grupper (tabell 3.6).

Tabell 3.6 Smd regionala och lokala mediebolags ekonomi 2025

Rorelse- Rorelse- Resultat efter
Omséttnings- Omesdttning Utveckling resultat marginal | finansiella Medie-
intervall Antal bolag (tkr) (%) (tkr) (%) poster (tkr) stod (tkr)
0,1-0,9 mnkr 0 - - - - _ _
1-9 mnkr 12 59 008 +10,9 21 +0,0 -5 22262
10-79 mnkr 16 350785 +175 15948 +45 16 126 72 076
80-199 mnkr 1 193168 -11,2 -30714 -15,9 -32999 22 368
Summa 29 602 961 +5,9 -14 745 2,4 -16 878 116 706

Kdlla: Bolagens drsredovisningar 2025, Retriever Business och Mediemyndigheten.

Not: Verksamheter som Dagens Vimmerby, Nyhetsmegafonen i Skellefted och Vdsterds Publicera
saknas i ovanstdende tabell dé deras drsredovisningar inte varit tillgéingliga vid rapportens
sammanstdllande.

Klart storst av de mindre bolagen var Innerstadspress. Som redan ndmnts
tecknade Bonnier News Local ett avtal i slutet av 2025 om ett kop av samtliga
aktier i Ge-Te Media och forvarvade ddrmed dven Innerstadspress. Eftersom
tilltrddet genomfordes forst 2026 redovisas de hdr som ett eget bolag.
Omsattningen for Innerstadspress foll med drygt 11 procent under 2025 till 193
miljoner kronor. Rérelsemarginalen stdrktes dock fran -25,7 procent 2024 till
-15,9 procent 2025. Den forbdttrade marginalen ndddes bland annat genom
att minska antalet anstdalida.

Studeras darefter de 16 bolag inom kategorin som hade en omsdittning
mellan 10 och 79 miljoner 2025 sd 6kade dessa sin gemensamma
omsdattning med 17,5 procent till 351 miljoner kronor. De visade ocksdé

en gemensam rorelsemarginal pd +4,5 procent. Bland de tolv mindre
smdbolagen var Idnsamheten sémre. Deras gemensamma rorelseresultat
pd en omsdttning pd 59 miljoner var 21 000 kronor. Som grupp visade de
storre bolagen inom denna kategori alltsd en starkare I6nsamhet. Som
helhet tyngs dock resultatet kraftigt av den stérsta aktoren Innerstadspress.
Exkluderas bolaget redovisade de dvriga 28 bolagen tillsammans en positiv
rorelsemarginal pd knappt 4 procent.
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3.3 Omsiittningens fordelning

| rapportens underlag finns ekonomiska uppgifter om 71 nyhetsproducerande
mediebolag. 69 av dem var kommersiella foretag medan tva var verksamma
inom public service. De kommersiella bolagen omsatte tillsammans 20,4
miljarder kronor 2025, medan public service-bolagen omsatte 9,2 miljarder
kronor.

61 procent av den kommersiella omsattningen skedde bland de stora
rikstdickande bolagen och 2 procent bland de smd. De stora lokala bolagen
svarade for 30 procent av den kommersiella omsdttningen. Samtidigt var 4
procent respektive 3 procent av omsdttningen i medelstora lokala bolag och
smad lokala (tabell 3.7).

Tabell 3.7 Fordelning av nyhetsmarknadens omsdttning bland kommersiella bolag 2025

Typ av Rorelse- Rorelse-
mediebolag Omsdittning resultat marginal
(omséttning) Antal bolag (mnkr) Utveckling (%) | (mnkr) (%)
Stora

rikstdckande 6 12 452 +2,0 1465 +11.8

(>1 mdkr)

Sma

rikstéickande 21 393 +5,4 ) Er
(199 mnkr)

Stora lokala

(>1 mdkr) 8 6 080 +14,2 250 +41
Medelstora lokala

(200-999 mnkr) | ° 882 +3,6 8 +0,9
Smd lokala (<199

mnkr) 29 603 +5,9 14,7 -2,4
Summa 69 20409 +5,6 1698 +8,3

Kdlla: Bolagens érsredovisningar 2025 och Retriever Business.
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Studerar vi i stdllet den kommersiella marknaden uteslutande efter bolagens
storlek svarade de 14 stora bolagen, oavsett marknad, for 91 procent av den
totala kommersiella omsdittningen. Vander vi ddrefter pd perspektivet och
studerar de sma bolagen sé svarade dessa 50 bolag for knappt 5 procent

av omsdttningen. Sammantaget véixte de kommmersiella nyhetsbolagens
omsdattning med 5,6 procent till 20,4 miljarder kronor.

De kommersiella bolagens samlade rorelsemarginal, som beskriver
marknadens samlade [6nsamhet, var +8,3 procent. Det samlade mdttet
kan ocksd jadmféras med motsvarande mdatt for det typiska foretaget. |
detta fall var rérelsemarginalen i median +0,9 procent. Den genomsnittliga
rorelsemarginalen var i sin tur -3,0 procent. Det sisthdmnda mdttet dr dock
kdnsligt for extrema marginaler hos néigra sma bolag.

Utmdrkande drag pd 2025 drs marknad

Utifrdn det ovanstdende kan tre slutsatser dras om den kommersiella
Mmarknaden som helhet.

e For det forsta Gr marknaden klart koncentrerad. Omsdéttningen
ar sdledes koncentrerad till ett litet antal bolag och dnnu fdrre
bolagsgrupper.

e For det andra dr skillnaderna i ldnsamhet pdtagliga. De stora bolagen,
i synnerhet de rikstdckande, hade tydligt hogre rérelsemarginaler éin de
medelstora och smad bolagen. For de bdda kategorierna av sma bolag
var de gemensamma rérelsemarginalerna negativa.

e For det tredje forklarar detta skillnaden mellan den forhdllandevis
hoga samlade rérelsemarginalen och de ldgre genomsnitts- och
medianmarginalerna.

Skillnaderna visar att totalmarginalen primdrt skapas av de stora och
lonsamma bolagen. Ett fatal stora verksamheter vaiger mycket tungt ndr
omsd@ttning och rérelseresultat summeras. Samtidigt redovisar ett antal
mindre bolag stora negativa marginaler.
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